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Recomendaciones para cursar esta asignatura

Actividades y fechas clave de la asignatura

Docencia entre los dias 25 de enero y 5 de Febrero, en horario de mafianas. El horario detallado estara disponible en la
web de la Facultad de Veterinaria al comienzo del curso académico (enlace: http://veterinaria.unizar.es/postgrado.php).

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...
1:

Es capaz de describir e interpretar un modelo conceptual de comportamiento del consumidor respecto a los
alimentos.

Es capaz de aplicar algunas metodologias utilizadas habitualmente en la investigacién de mercados.

Es capaz de explicar las fases en el desarrollo de nuevos productos en las empresas y cémo se incorpora el
conocimiento sobre el comportamiento de los consumidores en dicho proceso.

Es capaz de interpretar un articulo cientifico sobre la tematica abordada en la asignatura, relacionadndolo con
los conceptos aprendidos.


http://veterinaria.unizar.es/postgrado.php

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

La asignatura de Marketing agroalimentario y comportamiento del consumidor es de caracter optativo y forma parte del
Modulo 2. Zootecnia y Economia Agroalimentaria del Master de Iniciacién a la investigacién en Ciencias Veterinarias.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

El médulo 2 de este Master consta de 14 asignaturas de caracter optativo, relacionados con la produccién animal y la
economia agroalimentaria. En este contexto, la asignatura de Marketing agroalimentario y comportamiento del consumidor
tiene por objetivo genérico que los alumnos comprendan los aspectos basicos del comportamiento de los consumidores
respecto a los alimentos y sus implicaciones en el desarrollo de nuevos productos para las empresas agroalimentarias.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

En el sistema agroalimentario se han generado grandes cambios en los Ultimos afios y muchos de estos cambios estan
relacionados con el desplazamiento producido en dicho sistema desde la venta de productos genéricos hacia la venta de
productos diferenciados. Por ello, desde hace tiempo en la investigaciéon en marketing se ha dado gran importancia al
analisis del comportamiento de los consumidores. En este sentido, la asignatura le permitird al alumno conocer los aspectos
mas importantes de la investigacién en el comportamiento de los consumidores respecto a los alimentos y sus implicaciones
para las empresas agroalimentarias. Ademas, el contenido de la asignatura es complementario al de otras asignaturas del
modulo que abordan la problematica de la calidad de la carne desde una perspectiva técnica, asi como la calidad como
estrategia competitiva de las empresas, contribuyendo a su formacién en la iniciacién a la investigacién en las Ciencias
Veterinarias.

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1:
Analizar el comportamiento de los consumidores en relacién a los alimentos.
2:
Plantear y desarrollar una investigacién de mercados.
3:
Desarrollar productos alimentarios orientados al consumidor.
4:
Interpretar articulos cientificos relacionados con el comportamiento de los consumidores.
5-

Comunicar los resultados de una investigacién de forma verbal y gréfica

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

Contribuyen con el resto de las competencias adquiridas en las asignaturas del Médulo 2. Zootecnia y Economia
Agroalimentaria del Master a la capacitacién del alumno en la investigacién en Ciencias Veterinarias.

Asi mismo, las competencias adquiridas en la asignatura le permitirian desarrollar futuras lineas de investigacion en



comportamiento de los consumidores orientadas al ejercicio profesional o a la realizacién de una tesis doctoral.

Por otro lado, contribuyen a la adquisiciéon de competencias genéricas o transversales junto con el resto de asignaturas del
Master, necesarias en la formacién de un investigador en Ciencias Veterinarias.

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion

1:
Participacion en clase. Se valorara la asistencia y el grado de participacién en clase del alumno,
contribuyendo a la acreditacién del logro de los resultados de aprendizaje 1, 2 y 3 y serd evaluada siguiendo
los siguientes criterios y niveles de exigencia: La calificacién serd de 0 a 10 y esta calificaciéon supondra un
10% de la calificacién final del estudiante en la asignatura.

Evaluacién de las cuestiones resueltas para cada bloque tematico. La superacién de esta evaluacién
acreditara el logro de los resultados de aprendizaje 1, 2 y 3 y serd evaluada siguiendo los siguientes criterios
y niveles de exigencia: La calificacion serd de 0 a 10 y esta calificacién supondra un 70% de la calificacién
final del estudiante en la asignatura.

Evaluacion de la elaboracion y presentacion de un articulo cientifico. La superacidn de esta evaluacién
acreditara el logro de los resultados de aprendizaje 4 y sera evaluada siguiendo los siguientes criterios y
niveles de exigencia: La calificacién serd de 0 a 10 y esta calificacién supondrd un 20% de la calificacién final
del estudiante en la asignatura.

Pruebas para estudiantes no presenciales o aquellos que se presenten en otras convocatorias
distintas de la primera

Estas pruebas afectan Unicamente a aquellos estudiantes no presenciales o que tengan que presentarse en sucesivas
convocatorias por no haber superado la asignatura en primera convocatoria.

1. Evaluacién de las cuestiones resueltas para cada bloque tematico. La superacién de esta evaluacién acreditara el logro de
los resultados de aprendizaje 1, 2 y 3 y serd evaluada siguiendo los siguientes criterios y niveles de exigencia: La calificacion
serd de 0 a 10 y esta calificaciéon supondra un 65% de la calificacién final del estudiante en la asignatura.

2. Se realizara una prueba sobre la resoluciéon de un caso practico en investigacién de mercados. La superacién de esta
evaluacién acreditard el logro de los resultados de aprendizaje 2 y serd evaluada siguiendo los siguientes criterios y niveles
de exigencia: La calificacién serd de 0 a 10 y esta calificacion supondrad un 15% de la calificacién final del estudiante en la
asignatura.

3. Evaluacién de la elaboracién y presentacién de un articulo cientifico. La superacién de esta evaluacién acreditara el logro
de los resultados de aprendizaje 4 y serd evaluada siguiendo los siguientes criterios y niveles de exigencia: La calificacién
serd de 0 a 10 y esta calificacién supondra un 20% de la calificacién final del estudiante en la asignatura.

Actividades y recursos




Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha diseiado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

La asignatura esta estructura en clases magistrales, sesiones practicas y presentacién de articulos cientificos referidos al
contenido de la asignatura.

En las clases magistrales participativas, los alumnos dispondran de las presentaciones de los profesores, asi como de los
principales articulos utilizados y la bibliografia.

Asi mismo, para cada uno de los bloques tematicos los alumnos dispondran de unas cuestiones que tendrdn que resolver y
entregar al profesor.

Las clases practicas se realizaran en dos sesiones.

En las sesiones de tutoria se orientara a los alumnos en la eleccién de los articulos cientificos y en la preparacion de una
presentacion de dichos articulos a todos los alumnos del curso.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

b Bloque 1. Cambios actuales en los sistemas agroalimentarios y estrategias basicas de marketing en los
sistemas agroalimentarios.
Clases magistrales participativas: 3 horas.
Trabajo auténomo estudiante: Estudio: 4 horas.
2:
Bloque 2. Comportamiento del consumidor con relacién a los productos agroalimentarios.
Clases magistrales participativas: 9 horas.
Trabajo auténomo estudiante: Estudio y resolucién de cuestiones: 12 horas.
3:
Bloque 3. Investigacién de mercados.
Clases magistrales participativas: 5 horas.
Sesiones practicas: 4 horas.
Trabajo auténomo estudiante: Estudio y resolucién de cuestiones: 7,5 horas.
4:
Blogue 4. Toma de decisiones en marketing: Decisiones sobre el producto.
Clases magistrales participativas: 5 horas.
Trabajo auténomo estudiante: Estudio y resolucién de cuestiones: 7,5 horas.
5:

Preparacion y Presentacion de Trabajos.
- Presentacion de trabajos: 4 horas.

- Preparacién del trabajo: 14 horas.

Resumen en horas y créditos ECTS



Actividad Horas Créditos ECTS
Clase Magistral participativa 22 0,88
Clases practicas 4 0,16
Presentacién trabajos 4 0,16
Estudio y resolucién cuestiones 31 1,24
Preparacién trabajos 14 0,56

Total 75 3

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

El calendario de sesiones presenciales se coordina desde el Centro, por lo que los alumnos dispondran del calendario de
sesiones en su pagina web cuando comienza el curso académico (enlace: http://veterinaria.unizar.es/postgrado.php).

Al finalizar las sesiones de los cuatro primeros bloques, en un plazo de tres semanas cdmo maximo, se concertara con los
alumnos la sesién presencial para la presentacion de los trabajos.
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