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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

El motivo de este proyecto se basa en la intencion de colaborar con una

artistas ilustradora, especializada en el uso de las acuarelas, Cleo Sinai.

El objetivo del proyecto es proporcionar a la artista los medios para darse a conocer,
potenciando su nombre y estilo artistico y aumentando de esta manera la captacion de
consumidores de sus productos asi como la posibilidad de colaborar profesionalmente
con otras entidades. Para alcanzar ese objetivo se ha disefado una imagen de marca
para esta artista, asi como el diseno de una pagina web y un espacio expositivo de
venta y difusion. Para ello se han recopilado y analizado una serie de datos acerca de los
planes estratégicos de algunos artistas ya consolidados de la actualidad, asi como de las
tenenciasactualesquerigenlasociedadyalasquealgunasempresasse hanacogido para
garantizar su éxito en el mercado. Simultaneamente se ha hecho un profundo analisis

acerca de la artista, su trabajo y estilo personal y el origen e influencias de dicho estilo.

Las conclusiones obtenidas han servido para establecer una serie de
puntos estratégicos que se han de seguir para garantizar el éxito de
una artista ilustradora y en los que posteriormente se han basado las

EDP’'s generadas, que sirven para definir los resultados de este proyecto.

Se han planteado una serie de propuestas que responden, de manera distinta, a las
conclusiones obtenidas del estudio y posteriormente una de ellas ha sido desarrollada,
habiendo sido elegida en base a la capacidad de satisfacer los requisitos establecidos.

El resultado del proyecto se ha alcanzado con el desarrollo de la imagen
corporativa asi como el diseho de la pagina web, tanto para ordenador
como para moviles, todo ello completado con el disefho de un espacio

expositivo para la venta de productos y difusion de la propia artista.
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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

El motivo de este proyecto se basa
en la intencién de colaborar con una
artistas

ilustradora, especializada en

el uso de las acuarelas, Cleo Sinai.

El objetivo del proyecto es proporcionar
alaartistalosmedios paradarseaconocer,
potenciando su nombrey estilo artisticoy
aumentando de esta manera la captacion
de consumidores de sus productos
asi como la posibilidad de colaborar
profesionalmente con otras entidades.
Para alcanzar ese objetivo se ha disefado
una imagen de marca para esta artista,
asi como el diseflo de una pagina web y

un espacio expositivo de venta y difusion.

Otorgar a la artista de mayor
visibilidad en el campo artistico.

Ofrecer unaimagen mas profesional

de la artista de cara a otras marcas.

Promover el consumo de productos

artesanales.

El alcance de este proyecto consiste
en conocer bien a la artista y su trabajo
asi como al mercado artistico y de la
ilustracion actual. Se debera establecer las
caracteristicas con las que ha de contar el
resultado obtenido y el tipo de usurarios
a los que va dirigido, que se basara en los
resultadosobtenidosdelosanalisisprevios.

Se generaran tres ideas diferentes que
aportaran soluciones a las caracteristicas
obtenidas de la fase previa de analisis.
Posteriormente se seleccionara una
de ellas y se desarrollard hasta que
guede definida en su totalidad. La
imagen de marca se completara
con el diseno de la pagina web y del

espacio expositivo de venta y difusion.

Los resultados tendran que adecuarse
a los gustos personales del cliente, en
este caso la artista Cleo Sinai, para que

estén en sintonia con su propio trabajo.
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La metodologia aplicada en este
proyecto es la que se ha utilizado durante
los cuatro ano de carrera. Consiste en
realizar una serie de estudios previos y
analisis, de los cuales se obtienen unas
conclusiones que permiten establecer
unas Especificaciones de Disefo. A partir
de aqui se proponen como minimo tres
conceptos que respondan ante esas
especificaciones y mediante un método
de seleccion basado en la ponderacion de
parametros,seeligeunadeesaspropuestas

y de define y desarrolla en su totalidad.

Se ha estudiado a la artista y se ha
analizado su mundo y todo aquello
que le influye a la hora de crear sus
ilustraciones para poder crear unos
disefos acordes a Cleo Sinai. Se ha
estudiado su trayectoria, su proceso
artistico, su proceso de fabricaciony sobre
todo sus productos e ilustraciones. Por
otro lado se han estudiado los mandalas,

su origen y significado y sus influencias.

Se ha analizado a varios artistas que se
dedican a hacer unalabor parecida alade
Cleo Sinai y que en la actualidad tienen

un papel consolidado en el mundo de la

ilustracion. Estos estudios han permitido
establecer unas bases acerca de qué
aspectos debe incorporar Cleo Sinai para
garantizar su éxito profesional y también
distinguir qué aspectos es mejor evitar.

Se ha establecido a qué segmento
de mercado debe dirigirse Cleo Sinai
con su trabajo y sobre todo se han
analizado las diferentes vias de acceso
gue se tienen a él. Estos estudios han
permitido establecer cual es el objetivo
principal y qué caracteristicas deben
cumplir los disefios propuestos para
alcanzarlo. Tras estas conclusiones, se
han elaborado seis propuestas, tres de
ellas orientadas a la imagen de marca
que debe tener la artista y las otras

tres orientadas al espacio expositivo.

Las propuestas que mejor encajen
en el segmento de mercado y con las
seran la

caracteristicas establecidas

seleccionadas parasu posterior desarrollo.
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O1. INTRODUCCION

01.04. CRONOGRAMA

A continuacion se ofrece una leyenda de colores que muestra el recorrido que ha

seguido el proyecto a lo largo de 9 meses. Cada color identifica una fase del proyecto.

FASE 1. Analisis del marcado, de la artista y de su competencia.

FASE 2: Generacion de conclusiones y de Edps.

FASE 3: Generacion de conceptos para la imagen de marca y de stand.

FASE 4: Seleccion de conceptos.

FASE 5: Desarrollo de los dos conceptos seleccionados.

OCTUBRE . . ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO




02. SECCIONES
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02.01. FASE 1: CLEO SINAI

QUIEN ES CLEO SINAIY QUE HACE

Cleo Sinai es el nombre artistico que
utiliza Beatriz Iglesias Garcia a la hora de
presentar sus obras. Es una artista grafica
plastica nacidaen Zaragozaenelano1992.

Desdesusinicioshaidoexperimentando
y probando con diferentes técnicas
hasta encontrar su estilo propio, que se
caracteriza por la presencia de colores
llamativos, fondos galacticos que suelen
imitar un cielo estrellado o fondos que
imitan el patron de colores del arcoiris y
siempre con la presencia de dibujos de

mandalas,utilizandosiemprelasacuarelas.

Cleo Sinai consigue hacer de sus
disenos el reflejo de su pensamiento y
su forma de entender el mundo, ya que
se define como una persona optimista,
reflexiva, respetuosa con el medio
ambiente y no le asusta embarcarse en
diferentes proyectos. Todo esto se ve
plasmado en sus dibujos, con los que
consigue transmitir esa filosofia positiva a
través del uso de los colores, mientras que
los mandalas representan su parte mas
reflexiva. Sus disefos son el medio a través

del cual exterioriza su estado de animo.

Su objetivo es darse a conocer
como artista grafica plastica en este
sector a través de diferentes vias de

promocion y de manera mas especifica,

vendiendo diferentes productos con
sus disehos. Es decir, estampar sus
dibujos, mediante una técnica conocida
diferentes

como sublimacién, en

productos para su posterior venta.

Ademas de vender productos con sus
propios disenos, esta técnica le permite
aceptar encargos externos y trabajar
como disehadora, como por ejemplo un
encargo de unas camisetas que disenod
para la federacion aragonesa de ninjutsu.

a
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g

Figura 1. Imagen cedida por la artista.
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02.01. FASE 1: CLEO SINAI

EJEMPLOS DE SUS ILUSTRACIONES

Lk

T =, W N s
Figura 4. llustracion mandala fondo negro.

Figura 2. llustracién mandala hojas.

Figura 5. llustracion tortuga.
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02.01. FASE 1: CLEO SINAI

EJEMPLOS DE SUS ESTAMPACIONES

Figura 6. Lamparas mandalas.
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Figura 7. Babero mandala. Figura 9. Taza mandala.
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La artista Cleo Sinai se ve influenciada
por varios aspectos que combinados
todos entre si han ido creando su estilo
propio personal. Este queda definido
por la presencia de mandalas, en torno
a los cuales se desarrollan la mayoria de
sus trabajos, siempre con la presencia de
mucho color, expresado a través de las
acuarelas. Sus disefos representan su
manera de entender el mundo e invitan a
tomar unaactitud masrelajadasy positiva

hacia las cosas.

A mayores de hacer sus propias obras,
su objetivo es promocionarse como
artista y para ello tiene varios planes

estratégicos:

Vente directa de sus disefos en

soporte fisico.

Ceder licencias de sus obras a
terceros a cambio de compensacion

econdmica.

Estampacion de sus disenos en
diferentes objetos por medio de la
técnica conocida como sublimacion

ara su posterior venta.

Aceptar encargos de disenos

especificos para terceros.

Estampacion de disehos hechos por

encargo en diferentes productos.

10
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02.01. FASE 1: LOS MANDALAS

¢QUE SON LOS MANDALAS?

La palabra mandala proviene del
idioma sanscrito (idioma de la india,
ancestral) y su traduccién vendria a
significar circulo o disco sagrado. Se
trata de una representacion geomeétrica,
Cuyos origenes provienen de la milenaria
India y a su vez, dicha practica, esta
intimamente ligada a las religiones
budista tibetana e hinduista.

Los mandalas originales son diagramas
sagrados que representan la estructura
del universo y del ser humano como una
réplicadelmicrocosmosyelmacrocosmos.
Una representacion de nuestra
consciencia, cuya practica esta asociada
a la comprension de la verdad, que invita

a la meditacion y el equilibrio espiritual.

La realizacion de los mandalas se
organiza mediante un circulo inscrito
dentro de una forma cuadrangular, pero
su patron esta organizado en torno a
un punto central llamado bindu, el cual
representa la matriz creadora del universo
gue se expande. De esta manera, el tejido
de sus formas se plasma de manera
fractal, donde la combinacion es infinitay
hace a cada mandala, Unico. Estos pueden
realizarse desde el interior hacia el exterior
como exteriorizacion de las emociones,
pero también de manera inversa, donde
la practica meditativa se centrara en la

busqueda introspectiva de uno mismo.

La elaboracion mas caracteristica y
milenaria de los mandalas, se realizaba
con arenas de colores, y es una practica
que a dia de hoy muchos lamas y
tibetanos realizando

monjes siguen

de manera minuciosa. Como dato
curioso, al terminar el mandala, éste
es destruido por quiénes lo realizaron
como simbolo de la impermanencia
de las formas, ya que el objetivo no es
el resultado de la obra, sino el proceso

de su creacion, “el camino es la meta”.

B & == s o )
Figura 10. Imagen de Google. Mandala pintado en el Tibet.

S
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02.01. FASE 1: LOS MANDALAS

EVOLUCION DEL MANDALA

Ya entrados en la década de los setenta,
la practica de los mandalas comenzd a
expandirse por el resto del mundo, sobre
todo en la comunidad hippie, donde
se daba rienda suelta a la creatividad
individual como medio de expresion y
reivindicacion personal. Pero a lo largo
de esos anos, la figura del mandala se fue
enfocandoaldmbito meramente artistico,
dénde su realizacion y sus formas eran
totalmente libres y desvinculadas de los
mandalas originales traidos de oriente.

A dia de hoy, se han retomando
muchas de las practicas espirituales que
serealizaban en otras culturas ancestrales
y se han convertido en tendencia.
Actualmente, tras muchos anos en
la sombra, los mandalas han vuelto a
ponerse de manifiesto en la sociedad, y
aunqgue al principio se tomdé como una
representacion meramente  estética
y bonita, hay quienes les atribuyen
propiedades curativas para la mente.

bk 1§

igura 14. Imagen de Google. Mandala decoracion piedas.
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comenzaron hace
finalidad
reflexiva y meditativa, con un trasfondo

Los mandalas

miles de anos con una

filosofico cuyo objetivo era concentrar
la atencion de los monjes en esa tarea
para que su mente pudiera trabajar en
la meditacidén, unas veces de manera
introspectiva forma

y otras como

de exteriorizacidbn de las emociones.

Con el tiempo se fue perdiendo
ese caracter filoséfico y los mandalas
pasaron a convertirse en figuras coloridas

cuya Unica finalidad era la estética.

Hoy en dia, hay un sector de Ia
sociedad que esta adoptando la filosofia
mindfulness, en la que se presta especial
atencion al cuidado de la mente y la vida
sana, en la que la meditacion juega un
papel muy importante. Es por eso que se
esta retomando el mandala para llevarlo
a medio camino entre lo que fueron
sus inicios con la meditacion de los
monjes budistas y su posterior adopcion
por parte del movimiento hippie con
estética.

una funcion meramente

Esdecir,hoyendiaseatribuyenaspectos
positivos a la elaboracion de mandalas
ya que durante ese proceso se relaja la

mente y a la vez, se le da importancia al

resultado final, ya que la combinaciéon de

colores genera una estética agradable.

13
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FASE 1

02.01. FASE T: ARTISTAS DE REFERENCIA

Existen algunos casos de artistas que
siguen un modelo de trabajo similar al
qgue se plantea para Cleo Sinai. Se van
a analizar un par de casos para poder
concluir qué cosas hacen bien y si hay
algo que se pueda aplicar a este proyecto.
En el anexo Dosier, se puede consultar
en profundidad el analisis completo que
se ha realizado sobre estas dos artistas,
Ana Victoria Calderéon y Esther  Gili.

ANA VICTORIA

AnaVictoria Calderénesunailustradora
que hace sus propias ilustraciones y
posteriormente las aplica en diferentes
productos. Otro aspecto de su trabajo
es que licencia sus ilustraciones y se las
vende a otras marcas o empresas para
gue estas las exploten. Algunas de las
marcas con las que suele trabajar son
Hallmark, Papyrus o Trader Joe's, aunque
también ha colaborado con Vanity
Fair, Elle, o Glamour entre otros. Como
complemento a su trabajo ofrece talleres
viajando por todo el mundoy también de

manera online en diferentes plataformas.

EJEMPLOS DE [LUSTRACIONES

Tiene catalogadas sus ilustraciones

segun diferentes colecciones. A
continuacion no se van a exponer todas,
ya que seria demasiado extenso, pero se

mostraran alguna a modo de ejemplo.

Figura 15. Imagen de www.anavictoriana.com.
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Figura 17. Imagen de www.anavictoriana.com.
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FASE1

02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

IMAGEN DE MARCA

Figura 18. Portada de la web www.anavictoriana.com.

Jma Vidwrin Caldevon

Figura 18. Imagotipo de Ana victoria Calderdn

15
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02.01. FASE T: ARTISTAS DE REFERENCIA

WEB

Se trata de una web en la que todo
aquello que no sean las fotos de sus
propias ilustraciones tiene un caracter
minimalista. Esto se debe a que de
esta manera todo el peso recae sobre
sus ilustraciones y son estas las que
captan la atencion, de tal manera que

es su propio trabajo lo que potencia.

Book Classes and Events Work About Blog Contact ETSY shop KICHINK shop

FAQ

Figura 19. Imagen de la composicion del menu de la web www.anavictoriana.com.

Paraunanalisismasdetalladoacercade
todo lo que tiene que ver con Ana victoria,
se puede consultar el anexo Dosier.

NEW Skillshare Class: Unigue Lettering with Watercolors. Click here to join the class.

Book Classes and Events Work About Blog Contact ETSY shop KICHINK shop

Jme Vi Calderen o

16
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Artista ilustradora que trabaja con

acuarelas.

Disefos inspirados en la naturaleza
(plantas, rocas y minerales y

animales).
Disefio de tipografia.

Venta de productos que incorporan
sus disenos.

Arte licenciado a otras companias.

Imagotipo con estética relacionada
con sus ilustraciones (tipografia,
rama de plantas).

Imagotipo a una sola tinta

Imagotipo empleado a modo de

firma en sus ilustraciones

Es un buen ejemplo de como se deben
combinar todas las partes que definen
el trabajo de este tipo de artistas de tal
manera que todo tenga la misma estética
y responda ante la misma filosofia, de tal
Manera que se genere una idea comun,

gue todo forme parte del mismo proyecto.

17
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

ESTHER GILI

La otra artista que se va a analizar
es Esther Gili. El trabajo de esta artista
se compone de varias partes. Por un
lado edita sus propios libros, ella como
ilustradora en colaboracién con algun
autor o autora. También trabaja haciendo
ilustraciones pra libros de texto, tanto
secundaria.

de primaria como de

Igual que en el caso de Ana Victoria,
también licencia sus ilustraciones para
otras plataformas o marcas y estas
de diversas

las explotan maneras.

Suestilopuedevariarenfuncidondeltipo
de proyecto paraelqueestétrabajando,es
decir, si es para licenciarlo a otras marcas,
entonces se adapta a los requisitos
exigidos. Pero si se centra la atencion en

sus propios disenos, hay rasgos comunes.

Siempre suele dibujar personas vy
la técnica empleada son acuarelas.
Suelen aparecer chicas jovenes y el
color cobra mucha importancia. Las
ilustraciones suelen describir escenas
cotidianas y ella ha llegado a hacer
embarazo.

un libro acerca de su

También ha hecho proyectos
de publicidad y cine, haciendo los
storyboard de diferentes proyectos. Y
también hace publicidad para otras

marcas, como por ejemplo para IKEA.

EJEMPLOS DE ILUSTRACIONES

Figur 23. Imagen de www.esthergili.com.
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

IMAGEN DE MARCA

Figura 24. Imagen del logotipo de Esther Gili extraida de la web www.esthergilicom
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Flgura 25. Imagen de la web Wwwesthergili.com.

En esta imagen se puede apreciar
como la artista wutiliza un logotipo
diferente a la hora de colocarlo en sus
ilustraciones. En este caso, el logotipo
consiste en su nombre encuadrado.

19
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

WEB

En este caso la pagina web también
es sencilla en lo que a color se refiere.
Predominan los fondos blancos mientras

guelasletrassonennegroyenmayusculas.

Esta web incorpora la barra de tareas
centrada y con un tamano mucho mas

reducido, con las siguientes opciones:

HOME  MISLIBROS  LIBRO DETEXTO  LICENCIAS  ORIGINALES  TECNICAS ~  PUBLI & CINE ~  COMIC ~  SOBRE MI v f @

Figura 26. Imagen de la portada de la web www.esthergili.com

20
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

WEB

INSTAGRAM FEED
@esthergili

§ ESTHERGILLGOM

Figura 27. Imagen tomada de la web www.esthergili.com.

MIS LIBROS o CONTACTO .

esthergili@esthergili.com
EL LENGUAJE DE LAS OLAS . CATEGORAS .

inicio

MIS LIBROS
ILUSTRACION libro de texto
LICENCIAS
ORIGINALES
TECNICAS: acrilico
TECNICAS: acuarela
TECNICAS: digital
CINE

COMIC

SOBRE MI

. NOTICIAS .

v 2018 (1)
¥ febrero (1)
EL LENGUAJE DE LAS OLAS
» 2017 (10}

TN OLIVIA Y LAS PLUMAS

Figura 28. Imagen tomada de la web www.esthergili.com.
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Algo importante a sefalar es que en
este caso si estan presentes los iconos
de las redes sociales en el lado derecho
de la barra de tareas. Ademas, al final de
cada pagina aparecen varias imagenes
de ilustraciones suyas presididas por un
titulo que dice INSTAGRAM FEED. Bajo la
barra de tareas aparece su imagotipo, el
cual ocupa un espacio bastante grande.

Para el diseno de esta web se ha
optado por incluir en la barra de tareas,
como opciones, los diferentes proyectos
en los que trabaja, a diferencia de otros
casos donde eso se engloba en la opcion
de portfolio. El inconveniente que esto
plantea es que en los diferentes sub-
apartados aparece mucha informacién e
el margen derecho, lo que genera ruido

y puede confundir un poco al usuario.

Para un analisis mas detallado acerca
de todo lo que tiene que ver con Esther
Gili, se puede consultar el anexo Dosier.

Artista ilustradora.

Emplea las acuarelas como principal
herramienta, aunque también

trabaja con técnica digital.

Proyectos propios (como libros
donde es ella la ilustradora).

llustraciones para otros libros.
llustraciones para publicidad y cine.

Arte licenciado para productos de
otras marcas.

Incoherenciaenlaimagende marca:
dos imagotipos muy diferentes uno
del otro.

Demasiada informacion en algunos

puntos de la web.

Acceso a redes sociales bien

indicado y destacado
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En resumen, los aspectos mas - Hay que prever que las ilustraciones
importantes a tener en cuenta son: se vea completa en pantalla.
Que exista una coherencia y un - Es mejor evitar las webs en las que
estilo definido en los disenos. hay que deslizar mucho hacia abajo

ya que el usuario se puede cansar.
Es esencial una buena pagina web

con un disefo claro y sencillo que

otorgue laimportancia a los disefos.

El  color blanco del fondo
combinado con tipografia sencilla

es una buena combinacion.

El  imagotipo o imagen de
marca no debe ser muy
colorido  si las ilustraciones
tienen mucha carga de color.

El propio diseno del imagotipo
puede servir como firma
de las obras del artista.

Utilizar el nombre del artista en
la imagen de marca ayuda a
promover al propio artista, y si
hay algun elemento mas en la
imagen de marca es recomendable
establecer una jerarquia en la que

el propio nombre tenga el peso.

Las redes sociales son muy
importantes y por tanto
deben estar bien senalizadas.
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FASE1

02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

También se van a analizar algun otro
ejemplo mas de casos que comenzaron
trabajando con ilustraciones y que hoy
en dia se han convertido en empresas
de éxito reconocido a nivel global. Entre
todas las opciones posibles, se han
seleccionado los casos de Mr. Wonderful y
Kukuxumusu. EI motivo de esta eleccion
es que ambas partes nacieron a partir
de unos dibujos o ilustraciones y con el
tiempo han construido una empresa en
base a eso. Sin embargo, en la actualidad
Mr.Wonderfulesunaempresamuyexitosa
con un nivel de ventas muy alto mientras
gue Kukuxumusu, tuvo mucho éxito hace
unos anos pero en la actualidad ya no
tienen tanto éxito como lo tenian antes.
En el anexo Dosier, se puede consultaren
profundidad el analisis completo que se
ha realizado sobre estas dos empresas.

MR. WONDERFUL
EJEMPLO DE ILUSTRACIONES

Ao/

T AT DE LA SEMANA
1 [TTZAMTID DE LA
' al heves:

pene
ES UN DiA PERO
alepalvda&

m%’

MRWONDERFUL.ES | #MRWONDERFULSHOP

Figura 29. llustracion tomada de @mrwonderful_.

: I-IAOE *POP:

Figura 30. llustracion tomada de @mrvvonderful

PA® \=

CONMIGO?

BOONENNIERNORINRBRBRNEF AEE RN Y ]

Flgura 31 IIustraC|on tomada de @mrwonderful_.

Sanadls . SUFA Y MANTITA

v 1ooo LOMALO.

R R R R R NN

Figura 32. llustracion tomada de @mrwonderful_.
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IMAGEN DE MARCA
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

PRODUCTOS OFERTADOS

La variedad de productos ofertados
es muy grande y conforme va creciendo
la empresa siguen abarcando mas
posibilidades, por lo que cuentan

con varias  catalogarias.  Algunos

ejemplos de sus productos son:

Figura 37. Imagen tomada de www.mrwonderfulshop.es

Figura 38. Imagen tomada de www.mrwonderfulshop.es

.
jlm \
by fla m

£ QUETU
SONDIe 4

[

Figura 36. Imagen tomada de www.mrwonderfulshop.es Figura 39. Imagen tomada de www.mrwonderfulshop.es

26




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada FASE 1

02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

WEB

N ws 4 MR WONDERFUL ‘ Q, Buscarentodalatienda... 3&9 f L ‘ 4 cuenta B e

o] |

WL, *
42\01\' PERSONALIZA 9 Puntos de venta Sobre nosotros Contacto
—TUKIT—

DIADELPADRE EDICION LIMITADA REGALOS AGENDA VELAS TAZAS PAPELERIA AIBUMESDEFOTOS COMPLEMENTOS EVENTOS INFANTIL HOGAR MARCAS

INICIO / REGALOS / REGALOS PARA MUJERES

LO MEJORCITO DE ESTA CATEGORIA

A4

mewanderules

i‘ e, PN O ULe

Figura 40. Imagen tomada de la web www.mrwonderfulshop.es.

% s § MR WONDERFUL ) Buscarentoda la tienda

ML, ¥

KITS PERSOMALIZABLES

AGENDS EDICIONESESPECISLES REGALOS MOVEDADES WELAS TAZAS PAPELERIA ALBUMESDEFOTOS COMPLEMENTOS EVENTOS INFANTIL HOGAR

INICID 7 WELA - MADA BRILLA MAS QUE TU SONRISA, MARA

WVELA - NADA BRILLA MAS QUE TU
SOMNRISA, MAMA

v 1A 16,95 € L 4

ANADIR AL CARRITO

-0-

i forma Fapids v aagurs de pagar

Ciespués de lleger a casa después de hacer diez mil cosas tu madre seguro
que perecerd un personaje de The walking dead. 5i es que la energia que
tiene seguro que es incombustible, pero & pesar de eso, también necesita un
descanso.

Unz buena cena con su comida favorita, une ducha o bafio celiente pera
relzjarss un poco y que lo dnico gue tenga gue pensar s en relajarse. Para
‘que acabe =u dia con un momento zen unz vels de cerémica tan bonite como
esta, saguro gue syuda. Asl podrs sentirse genial una wvez llegue = casa
después da un dis de 25 hores

— 2 W

Figura 41. Imagen tomada de la web www.mrwonderfulshop.es.
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Empresa de disefadores graficos. relacionados con Mr. Wonderful.
Inicios en las redes sociales.

Gran parte de la actividad
promocional se sigue haciendo
desde las redes sociales.

Estilo muy caracteristico y asociado

a su empresa.

Imagen de marca acorde con los

disenos graficos.

Aplicacion de los disenos es muchos

tipos de productos diferentes.

Asociacion con otras marcas para
tener presencia fisica en diferentes

puntos de venta.

Web dedicada casi exclusivamente

a la venta de productos.

Informacion jerarquizada en la web

y que conduce a la venta.

Se ha realizado un analisis mas amplio
acerca de esta compania que se puede
consultar en el anexo Dosier.

En el anexo Dosier se ha realizado un
analisis mas extenso en el que se explica

con mas detalle todos los aspectos
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W OW W W W W W W W W W W W W W W W W W W W W W W W

e N e S S S T =

Figura 42. llustracion tomada de @Kukuxumusu. Figura 44. llustracion tomada de @Kukuxumusu.

i CE)
)
‘é " e G e

WHATSAPP???

-

Figura 43. llustracion tomada de @Kukuxumusu. Figura 45. llustracion tomada de @Kukuxumusu.
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

IMAGEN DE MARCA

sanfermin.com

Figura 47. Imagen de Google, logotipo Kukuxumusu.

PRODUCTOS OFERTADOS

Esta empresa trabaja con muchos
colaboradores y por lo tanto tiene
una amplia gama de productos

ofertados, algunos ejemplos son:

Figura 48. Imagen tomada de www.kukuxumusu.com.

Figura 49. Imagen tomada de www.kukuxumusu.com.
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

PRODUCTOS OFERTADOS

Figura 50. Imagen tomada de www.kukuxumusu.com.

:‘\(")W(yq/@m,}?

- P ayawd
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Figura 51. Imagen tomada de www.kukuxumusu.com.
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

WEB

ESPARNOL EUSKARA ENGLISH @ LOCALIZADOR DE TIENDAS

EL BLABLABLOG DE KUKUXUMUSU

BLOG | SORTEOSYCONCURSDS | ELFELICITADOR | KUKUXUMIZATE =~ ;DEQUEVAMOS? | ;TEHACEUNBISNES? | CUENTANOS o}
e & Y 5 A
OV LA a7
« REGALATE
ALGO"

Tapacuellos deportivo termorregulador Edelweis
1380

Tapacuellos estampado con tecnologia termoreguladora. Polivalente y ligero,
protege contra el frio. La gama Technical Line ha sido desarrollada sobre
Climatherm, una prenda térmica, termorreguladora y adaptada para la practica de
cualquier disciplina deportiva, que ofrece confort v adaplabilidad a nuestro cuerpo
a la hora de realizar gjercicio. Un tapacuellos técnico Kukuumusu by Sport HG
expertos en ropa deportiva de primer calidad.

15,50 €
ey |, COMPRAR AHORA
ﬂm@& Compartir: f @ G+ 0
Q90 | flvlolc ]+
| ncerssomrs @8
& : :

Figura 55. Imagen tomada de www.kukuxumusu.com.
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

CONCLUSIONES

Empresa que surge a partir de unos
dibujos.

Inicios que comienzan vendiendo
los dibujos en la calle para sacar
dinero.

Cuentan con un blog y una web
dedicados sobre todo a actividades
promocionales.

Estilo muy marcado.

Imagen de marca acorde con la
filosofia de la marca.

Asociacién continua con otras
marcas para promocionar Ssus
productos.

Web con demasiada informacion.
Navegacién confusa

En el anexo Dosier se ha realizado un
analisis mas extenso en el que se explica
con mas detalle todos los aspectos

relacionados con Kukutxumusu.
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Para un buen éxito y generar una
fidelidad por parte de los clientes, es
importante saber conectar con ellos.
Estos momento vivimos unos tiempos
de actualidad donde la sociedad esta
acostumbrada a tener acceso muchas
opciones de forma rapida y cdémoda
gracias a las tecnologias. Por esta razén
es tan importante tener una buena
pagina web donde el contenido este bien
organizado, se entiendan las jerarquias
y se facilite la navegacion a los usuarios.

No es tan importante el hecho de que
esté enfocada solamente a la venta de
productos o le interese mas potenciar al
artista, sino que lo importante es que la
experiencia del usuario sea positiva, que
se vea unacoherenciageneral entre todas
las partes, asicomo con los productos que
se venden. Aunque si que es importante
gue en cuanto a lo que es la venta de

productos resulte sencillos comprarlos.

otro aspecto es que se establezca
una relacion con los wusuarios. En
el caso de Mr. Wonderful lo hacen
mediante la opcion de crear una cuenta
personal y en el de Kukutxumusu lo

hacen mediante el blog de noticias.

Algo que ha favorecido que estas dos

empresas tengan un éxito importante

en el mercado es el establecer

relaciones con otros marcas o emipresas.

Laimagendemarcaesmuyimportante,
debe adecuarse a las ilustraciones y que
se aprecie una relacion entre ambas
partes ya que se vera en ellas a modo
de marca. También es importante para
gue los usuarios lo asocien todo a la
misma marca es que si existe alguna
distincion entre el imagotipo empleado
en los disefos o en la web o en las
redes sociales, no sea muy grande y se
diferencias.

entiendan las pequenas
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02.01. FASE T: REDES SOCIALES

Hasta el momento se ha hablado
ya mucho de las redes sociales y de lo
importanteque esqueestasesténvisibles,

pero todavia no se ha comentado por qué.

A dia de hoy las redes sociales son
imprescindibles para darse a conocer.
Practicamente todas las personas, de
todas las edades y clases sociales, tienen
un perfil abierto en alguna red social.
Estas redes sociales estan instaladas
en los ordenadores, las tabletas etc. y
suponen una herramienta de ocio y

comunicacién en la sociedad actual.

Lasredesmasempleadasson Facebook
e Instagram y seguidas muy de cerca por
Twitter. Ofrecen informacion de forma
rapida y sencilla y actualmente todas las
empresas se encuentran presentes en
estas redes sociales para tener sus propios
seguidores e informar a sus clientes de
las novedades que les pueden ofrecer.
Ademas ayudan a publicitarse de tal
manera que son muchas las marcas que
han optado exclusivamente por esta via
publicitaria. Un ejemplo muy claro seria
el grupo Inditex. No tienen publicidad ni
en la television, ni en la radio, tampoco lo
hacenabasedecartelespublicitariosporla
calle nien revistas o folletos, su publicidad
se basa en las redes sociales, haciendo
gue personas influyentes hablen de ellos,

gue famosos vistan sus prendas etc.

Enelcasodelosartistas,comoesldgico,
son imprescindibles. Es el primer paso
qgue los artistas dan para hacer publicas
susobras. Ademas un artistas nose define
exclusivamente por sus obras, sino que
la gente suele prestar atencion a como
se expresan, como desarrollan su arte
etc. Y otro aspecto importante es que en
todo lo que se refiere a obras artesanales,
es decir, que las realice el artista de
manera manual como se ha hecho
tradicionalmente, es que es habitual que
estos artistas den talleres o suban videos

mostrando los procesos creativos etc.

Por estos motivos, las redes sociales
gque mas utilizan los artistas, a parte
de las tres mencionadas actualmente,
son también Youtube y Printerest.
En ocasiones también los blogs, que
aungue no se considera una red social

como tal, también merece senalarse.

il ©

Figura 56. Imagen Google Figura 57. Imagen Google

oo

Figura 58. Imagen Google

Figura 59. Imagen Google
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02.01. FASE 1: ANALISIS DE LAS FERIAS

Hasta este punto se ha hablado mucho
acerca de la venta de productos onling,
pero no hay que olvidar la venta fisica.
Tradicionalmente los productos se han
vendido de manera presencial, donde los
clientes pueden ver los productos, puedes
tocarlos, comprobar la calidad, probarselo
etc. Y también donde el vendedor
interactUa con los clientes, donde se
puede ganar su confianza y demostrar

por qué deben comprar sus productos.

Este tipo de venta se realiza
tradicionalmente en mercado, ferias o
locales particulares donde el empresario
tienesutienda.Enelcasodeeste proyecto,
el cliente no dispone de un local propio
en el que exponer sus productos para
venderlos, pero uno de sus objetivos si es

la venta y difusion ambulantes en ferias.

Ademas, la venta presencial no solo
ofrece ventajas econdmicas directas,
sino que permite que el vendedor (o
empresario, o artista etc.) se dé a conocer.

Se han llevado a cabo un analisis
profundo de todos los aspectos vy
elementos que influyen en una feria y
gue determinan en qué medida se tendra
mayor o menor éxito. Estos analisis han
permitidollegaraunaseriedeconclusiones
importantes y si se desea consultarlos,

se puede hacer en el anexo Dosier.

Los aspectos que se han analizado son:
las ferias (qQué son, cudl es su origen, qué
tiposhay,cualessonsusobjetivos)yelstand
(qué tipos se distinguen, de qué partes
se componen, cuales son los aspectos

mas importantes a tener en cuenta).

A continuacién, se detallan las

conclusiones que se obtuvieron

estudio.

parte del

de esta

S TS

Figura 60. Imagen tomada de negocios.uncomo.com.

Figura 61. Imagen tomada de www.sabatebarcelona.com.
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Todas las ferias tienen algo en comun:
en cada una de ellas hay un tema
principal, una idea en torno a la que
gira todo y que es el fin y el motivo por
el que se ha organizado esa feria y cada
participante, ya sea una empresa, una
organizacion o un particular, dedica
Su espacio a la consecuciéon de ese fin.

Podria decirse que, a pesar de existir
muchos tipos de ferias y tematicas, todas
tienen un objetivo comun:vender. Vender
un estilo de vida, vender ideas, vender
conocimientos, vender productos... etc.
El objetivo de vender es el que genero
las primeras ferias en la historia, en la
Edad Media, donde el objetivo de los
mercaderes era vender comida, telas etc.
Con el paso del tiempo, en la actualidad
vender productos no es el unico objetivo
de las ferias, pero a fin de cuentas,aunque
la feria promueva estilos actividades para
mantener un estilo de vida saludable por
ejemplo, cada empresa tiene que vender
su actividad como la mejor porencima de
todas las demas que se ofrecen en la feria.

Se entiende por tanto, que en
una misma feria participan muchas
empresas, patrocinadores etc. y que por
tanto hay mucha competencia, por lo

que llamar la atencion y diferenciarse por

encima de los demas se convierte en el
primer objetivo y por consiguiente, dar
una buena impresion al usuario y esto
se consigue haciendo que las personas
vivan una experiencia en el estand que les
haga estrechar lazos con ese puesto. Es
decir, al fin y al cabo se debe vender una
experienciaagradableydiferentequehaga
a los usuarios disfrutar y sorprenderse.
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Ademas de los estudios sobre las ferias,
serealizaronotrosestudiosmas,relevantes
a los aspectos que un vendedor debe
tener en cuenta cuando vaya a participar
en una feria y sobre las ferias artesanales
en concreto. De nuevo, estos analisis

pueden consultarse en el anexo Dosier.

Ya se ha comentado que ferias hay
de muchos tipos y que en todas ellas se
venden cosas, pero no hay que olvidar
gue el unico objetivo de una persona
gue va a exponer sus productos en una
feria es vender. Hay que entender que
si un artista va a exponer a una feria, él
propia artista es el producto, que todas
las personas que estén en esa feria, tanto
comerciantes como publico, se llevaran
una imagen en general de ese artista. Los
productos a vender, el diseno del estand,
la distribucion, la promocion que haga
el artista, todo contribuye a formar una
imagen mentalque el publicoretendraen

sucabezaacercadeeseartista,desumarca.

Por esta razon es muy importante que
todo lo que tenga que ver con el artista
esté en concordancia, que la imagen de
marca, el stand, las actividades que se
hagan en él (si esque se hace alguna), que
todo esté relacionado. Si un expositor se
limita a exponer los productos y esperar

a gque se vendan es posible que le vaya

bien y venda alguno, pero si ademas de
exponerlos ofrece algo mas, conseguira
la atencidn y reconocimiento del usuario,
por tanto, la masimportante, es conseguir
qgue el usuario tenga una experiencia
visite el estand.

especial cuando

Si se ofrece algo diferente e innovador,
el usuario puede que no compre nada,
pero por lo menos habra reparado
en esa marca y la recordara para un
futuro y con suerte, la recomendara.
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02.01. FASE T: USUARIOS

Como ya se ha ido viendo a lo largo de
todos los estudios realizados para este
proyecto, hay que tener en cuenta dos
tipos de usuarios. Por un lado hay que
considerar a aquellos amantes del arte en
general y de las acuarelas en particular,
gue serian seguidores de Cleo Sinai y
por tanto posibles compradores de sus
productos y por el otro, empresarios para
los que Cleo Sinai estaria interesada en

trabajar licenciando sus ilustraciones.

Quiza los primeros usuarios son los
gue mMas interesan en este proyecto ya
qgue con ellos se pueden conseguir los
dos objetivos principales del cliente:
darse a conocer como artista y vender
sus productos. La mejor manea de
llegar a ellos es a través del internet
y de las redes sociales, ya que suelen
ser personas interesadas en aprender
nuevas técnicas artisticas y hoy en dia la
mejor forma para adquirir conocimientos
generales de forma rapida es a través
de internet. Estos usuarios pueden ser
de todos los tipos, de cualquier edad y
ambito social, el rasgo comun que tienen
entre ellos es el gusto particular sobre
un estilo artistico, en este caso aquellos
Cuyos gustos estén encaminados a las

acuarelas y el estilo de los mandalas.

Figura 62. Imagen tomada de www.elpais.com.

Figura 64. Imagen tomada de www.feriamarte.com
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02.01. FASE 1: USUARIOS

Hoy en dia, la tecnologia juega un
papel muy importante en los usuarios
actualmente y que por tanto, la mejor
manera de abordar a este publico tan
amplio es a través de internet, de las
redes sociales y de video tutoriales donde
se muestren los procesos creativos para
gue puedan apreciar el trabajo y esfuerzo
gue requieren esas practicas, ya que
es este el tipo de usuario que mas va a

valorar y tener en cuenta estos aspectos.

De esta manera se conseguira idealizar
a este publico con la marca, lo que
permitira darse a conocer cada vez entre
mas gente y este perfil de usuarios seran
los que ayuden a crecer a Cleo Sinai
como artista. Ademas no sdélo ayudan
a conseguir ese principal objetivo de
promocionar sino que también seran
usuarios potenciales de comprar los
productos que se ofrecen, ya que si se
establece esa afiliacion y compromiso
se genera el deseo de poseer productos

que tengan que ver con la marca.

Por poner un ejemplo claro de la
actualidad, es lo que ocurre con la
famosa Twittera La vecina Rubia, que
comenzd hace varios anos su actividad
en las redes sociales haciendo chistes en
los que se deja entrever su manera de
entender el mundo y que con los anos
ha ido ganando muchos seguidores,

convirtiéndose en una influencer que
ademas ahora ha sacado una gama de
productos disefados por ella (fundas
de movil, memorias USB, agendas..) y
gue vende tanto en su web como en

plataformascomoElCortelnglés,Fnacetc.

Con este ejemplo no se quiere decir
que el cliente se tenga que convertir
en twittero o influencer, sino que
encuentre la manera de conectar con los

usuarios hasta tal punto que se sientan

identificados y compren los productos.

.; ‘Ifn‘w ‘
vt
Mr'

Figura 66. Imagen tomada de www.pousta.com.
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El otro tipo de usuarios importantes
serian aquellos que necesitan ilustradores
para su empresa. Este es un campo muy
amplio en el que se pueden encontrar
empresas de libros de texto, revistas,
publicidad, cine.. Pero también hay
un mercado que esta apareciendo
ahora que se basa en paginas web
qgue trabajan con un equipo de artistas
que hacen disefos e ilustraciones vy
ceden las licencias a esta web, la cual
durante el tiempo que dura la licencia
decide como explotar esas ilustraciones
a cambio de una compensacion
publicidad

sobre ese artista. Este Udltimo tipo de

econdmica y de hacer
cliente, que serian estas webs, vuelven
a poner de manifiesto la importancia

de una buena presencia en la web.

Todos los tipos de empresas

mencionadas anteriormente es
importante que aprecien el estilo artistico
de primera mano y la mejor manera de
hacerloesencongresosyeventos,alosque
acuden con laintencion de fichar posibles
candidatos. Independientemente de
estilo artistico que estén buscando,
hay una serie de caracteristicas que el
artista debe cumplir: todo lo que haga el
artista debe responder ante unas pautas
o patréon reconocible, es decir, que su
arte tenga un estilo propio y atribuible

a ese artista. Que sea una persona

seria y profesional y con la destreza
de saber adaptarse a las necesidades

gue le exijan sin perder su estilo propio.

En definitiva, ante este tipo de usuarios,
el cliente debe tener predisposicion
al trabajo, los retos, capacidad de
adaptacion y un estilo propio marcado,
qgue deberd saber transmitir en todas
las formas de propagacion, es decir,
suU pagina web, su imagen de marca,
sus perfiles en redes sociales, sus

propias ilustraciones y sus productos.
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Dos tipos de usuarios muy
diferentes: los seguidores de su
estilo artistico y compradores de
sus productos por un lado, y las
empresas ya consolidadas en busca

de ilustradores por otro lado.

El primer tipo de usuario deben
conectar con la filosofia del artistay

su estilo personal.

La mejor manera de conectar con
ellos es a través de internet y las
redes sociales ya que hoy en dia
la sociedad esta completamente
ligada a internet y la manera de
relacionarse de las personas esta

marcada por la tecnologia.

Si se consigue una conexion con el
usuario, aumentan las posibilidades
de vender los productos. También se
consigue una mayor promocion, ya
guelobuenodeinternetesquetoda
la sociedad esta conectada entre si
y al conseguir esa mayor promocion
aumentan las posibilidades de que
los usuarios acudan a los eventos o
ferias en los que estara presente el

cliente.

El segundo grupo de usuarios
son los que permitirian al cliente

licenciar su arte y obtener un
beneficio econdmico a cambio
ademas de una mayor difusion
ya que estas empresas llegarian a
aquellos usuarios a los que el cliente
no consigue llegar por su propia

cuenta.
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Cleo Sinai dibuja ilustraciones muy
cargadas y coloridas formadas a
base de mandalasy otroselementos,
en los que refleja su manera de ver

el mundo.

El origen de los mandalas se
remonta a la practica de los monjes
budistas, tibetanos e hinduista.
Tienen un caracter reflexivo y se
basa en dos formas geométricas

basicas, el cuadradoy el circulo.

Después el mandala se convirtié en
un elemento que se realizaba con

fines puramente estéticos.

En la actualidad esta creciendo la
cultura zen y mindfulness y se ha
recuperado el mandala.

Los artistas que se dedican a crear
sus ilustraciones y licenciarlas
cuidan al detalle todo lo que tiene
gue ver con su trabajo para que
el resultado final sea coherente y
transmita el mensaje que desean.
Sus propias ilustraciones estan
en concordancia con su imagen
corporativa, asi como con el diseno
de su web.

Cuando se trata de artistas que
trabajan con ilustraciones muy

coloridas, la imagen de marca suele

ser mas sobria. Lo mismo ocurre
con las paginas web, que optan por
fondos blancos, tipografias de palo

secoy en color negro.

Losartistassuelenemplearsu propia
imagen de marca para incluirla en
sus ilustraciones a modo de firma o
marca personal, por lo que lo mejor
es que esté presente el nombre del
artista con el que quiere que se le

identifique.

Las paginas web junto con las redes
sociales son el mejor instrumento
hoy en dia para establecer una
buena relacidon con los usuarios,
mas directa y personal, y conseguir
asi un compromiso y fidelizacion

por parte de estos.

La web no debe estar enfocada solo
a la venta del producto, sino que
debe hacer hincapié en el propio
trabajo del artista y permitir mostrar
a la persona que esta detras de
esas ilustraciones. También debe
mantener informado al wusuario
de las novedades artisticas vy

profesionales.

Las redes sociales son una extension
mas de la propia web pero permiten
establecer un contacto incluso mas

directo, mas rapido y mas conciso.
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Las mas empleadas actualmente
son Instragram, Twitter y facebook,
aungque en el caso de un artista,
gue busca expandir su arte, es mas
adecuada YouTube, y que le permite
mostrar el proceso creativo y que
sus seguidores se subscriban a su

canal.

En todas las ferias y eventos hay un
objetivo comun: vender. En el caso
de los artistas puede ser vender sus
ilustraciones o productos o venderse
aellosmismos, esdecir,que la propia
feriaseaun mediode promocionarse
y establecer relaciones y ganar
contactos. En cualquier caso, son
una gran oportunidad de mantener
un contacto fisico, cara a cara con
los clientes y usuarios, que es la
mayor limitacion que tiene internet

y las redes sociales.

-Cuando se participa en una
feria o evento del estilo hay que
conseguir que el usuario tenga una
experiencia positiva y en la que se
le ofrezca algo diferente, para que
asi retenga la empresa o al artista
en su memaoria y convertirse en un
usuario susceptible de compra.

-Los usuarios a los que tiene que
hacer frente Cleo Sinai son sobre

todo marcas que busquen contratar

ilustradores. Por otro lado busca
abarcar a un publico que quiera
consumir su arte por que se sientan
identificados con él o les resulte
agradable. De acuerdo con su estilo
artistico, puede abarcar un rango
muy amplio de edad, desde Ila
adolescencia hasta una edad adulta
entre los 35 - 40 anos. Estos usuarios
estan definidos por la tecnlogia,
que rige las formas de relacionarse
de la actualidad. buscan una
experiencia comoda, rapida y clara
Yy no les importan invertir un poco
mas de dinero si encuentran esas

caracteristicas en algo que les gusta.
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A partir de los resultados obtenidos
durante la primera fase del proyecto se
han establecido una serie de requisitos
que deberan cumplir las propuestas
de disenos y por tanto, el diseno final
que se lleve a cabo en el proyecto,
tanto para la imagen de marca como

para el diseno del espacio expositivo.

Imagen profesional.

Captacion de empresas para la

cesion de licencias.

Coherencia entre las ilustraciones y

la imagen corporativa.

Coherencia entre todas sus partes,
imagen de marca Yy espacio
expositivo.

Experiencia del usuario.
Comunicacion con el usuario.
Venta fisica y online.

Espacio fisico de difusion
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Para la generacion de ideas, se han
empleadounaseriedetécnicascreativas:el
brainstormingolalluviadeideas,ellistado
de atributos y el analisis de problemas.
El analisis de problemas es aquel que
se ha realizado durante la primera fase,
detectando los problemas que se veian,

la raiz de ellos y el cdmo poder evitarlos.

En la segunda fase, se ha establecido
una lista de atributos que deben cumplir
los disenos y para llegar a alcanzarlos, se
ha generadouna lluviadeideas,que sobre
todo en el caso del diseno del stand, ha

consistido en la generacion de bocetos.
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Esta propuesta ha sido generada
a partir de una serie de conclusiones
obtenidas del estudio previo. Una de
las conclusiones mas importantes de la
primerafase esqueeltrabajode Cleo Sinai
se basa en ilustraciones con mucha carga
de color y con un alto contenido de lineas
y formas y que por lo tanto la imagen
de marca debe tener un contenido mas
bajo ya que si no eclipsaria lo realmente

importante, que son sus ilustraciones.

Para este concepto de imagotipo
también se ha tenido en cuenta una
posible evolucion en el estilo del cliente
y en prevision de que mas adelante
no se dedique exclusivamente a la
acuarela,

sino que decida explorar

otras herramientas o} soportes.

Al estudiar a diferentes artistas que se
dedican a una actividad similar a la de
Cleo Sinai, se observd que en sus paginas
web optan por tipografias de palo seco
y finas, en color negro, que transmiten
una imagen mas minimalista y que no

[lama la atencidn sobre sus disenos.

Por Jultimo, también se comprobd
gque a menudo los artistas utilizan su
propio imagotipo a modo de firma o
marca personal en sus ilustraciones
y que por eso este debe incluir el
nombre del artista, ya que si no los

usuarios no sabrian relacionarlo bien.

Es por esto que esta propuesta es
la mas arriesgada de todas ya que
intenta aunar todas esas conclusiones y
fusionarlas dando paso a un imagotipo
gque rompe completamente con el
estilo de dibujo de Cleo Sinai, aunque

lo hace bajo unos razones logicas.

Los focos principales a

abordar en este  concepto son:

Diseno de un simbolo con poco
contenido geométrico.

Disefo de un simbolo que haga
referencia al caracter artistico sin

aludir directamente a las acuarelas.

Logotipo basado en el nombre de la
artista.

Focalizar la atencion en las
ilustraciones antes que en el propio

imagotipo.

Laelecciondelatipografiaseleccionada
se ha basado en la decision de emplear
una tipografia fina y desvinculada de
la manuscrita, con el fin de transmitir
una idea mas seria y focalizar |Ia

atencion en las propias ilustraciones.

Se ha empleado una tipografia de palo
seco, muy fina y en la que se marcan

mucho los angulos rectos. El nombre de
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Cleo Sinai aparece con todas las letras en
mayusculas y en dos filas; arriba CLEO y
debajo SINAI. Al separaren dosfilaslasdos
palabras se pierde un poco la sensacion
de que se trata de un nombre propio que
responde ante una persona en particular
y da mas la sensacion de que se refiere a
una empresa o compafia. Por otro lado
la tipografia tan sencilla establece una
distancia con el estilo de las ilustraciones

deCleoSinai,tanrecargadasdeelementos.

El otro elemento mas importante de
esta propuesta es el cuadrado. Se trata
de un cuadrado que envuelve al logotipo.
Todos los disefios incorporan mandalas
o elementos de la naturaleza, a lo que
tradicionalmente se atribuyen lineas
curvas y formas organicas. Por eso el
cuadrado rompe completamente con
ese estilo, lo que provocara que al colocar
el imagotipo sobre sus ilustraciones
automaticamente el usuariorepareenély
sequedeconelnombremarcado.Ademas
con el cuadrado se consigue englobar

todo creando un imagotipo compacto.

Eltrazadodeestecuadradoesirregulary
cuentaconunasmarcascomosiestuvieras
detras del cuadrado. La intencion de
esto es imitar el trazo que deja la pintura
sobre un papel irregular, mientras que las
marcas traseras imitan las salpicaduras
de pintura. Esto sirve para dejar una
puerta abierta en el caso de que la artista

explore otras vias a parte de las acuarelas.

En el anexo Dosier se explica

mas  detalladamente las  razones
por las que se ha decidido que esta

propuesta de imagotipo sea asi.

Grafico 1. Boceto concepto 1 logotipo.
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Esta concepto de imagotipo mistico
ofrece la posibilidad de reforzar gran
parte de los elementos que influyen
en el arte de Cleo Sinai y entorno a
los cuales se basan sus ilustraciones.
Influyen por tanto en esta propuesta
los mandalas, su origen y filosofia.

Es por ello que esta concepto propone
recoger en un simbolo los rasgos mas
destacables de los mandalas, combinado
con una grafia basada en el nombre de
la artista que siguiendo en la linea de
las influencias mas misticas, supone

casi un dibujo antes que una tipografia

Los elementos mas influyentes
de sus ilustraciones son:
Mandalas

Fondos galacticos
Filosofia zen

Mindfulness

El simbolo juego con las dos figuras
basicas en las que se basaban los
mandalas en los inicios, el circulo y el
cuadrado. Estas figuras se combinan de
tal manera que en los lados destacan
mas las lineas curvas del circulo y en la

parte superior e inferior, el cuadrado.

Ademas, los vértices del cuadrado
estan colocados de tal manera que
la vision global parece indicar que
irradia desde el centro hacia afuera, lo
cual querria decir en la filosofia de los
mandalas que se ha construido con el
fin de exteriorizar los pensamientos, que
llevado al terrero de Cleo Sinai, es lo que

hace cuando pinta sus ilustraciones.

En el centro se coloca el nombre
de Cleo Sinai, ya que el centro de los
mandalas es uno de los puntos mas
importantes y con esto se consigue
Sinai.

destacar el papel de Cleo

Para conseguir establecer una relacion
entre la filosofia que se ha seguido para
llegar hasta el simbolo y con el resto
de elementos influyentes en el arte de
Cleo Sinai, se ha disenado un estilo de
tipografia con trazos que recuerdan al
alfabeto hindud, cuna de los mandalas.

Por tanto, puede leerse Cleo Sinai.

En el anexo Dosier se puede consultar
cuales han sido las principales influencias

que ha llevado hasta esta propuesta.
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02.03. FASE 3: CONCEPTO 2. LOGOTIPO

“oN
A 4

Grafico 2. Boceto concepto 1 logotipo. Grafico 4. Tipografia para concepto 2 logotipo.

Cireulo inserito en el cuadrado rojo

Cuadrado inscrito en el circulo azul
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Grafico 3. Construccion simbolo concepto 2 logotipo. Figura 67. Ir;wagen de Google. Alfabeto Hindu.
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Con este concepto se pretendia romper
un poco el vinculo con los mandalas para
no encasillar por completo a Cleo Sinai, ya
gue el arte no es algo estético sino que va
evolucionando y que tal vez en un futuro
evolucione en otro tipo de ilustraciones.
Esto no significa que se quisiera perder
por completo la relacion con ellos,

sino plantearla de un modo mas sutil.

Para llegar a esta propuesta se hizo
a partir de las conclusiones del estudio
previo en las que se dice que los artistas
utilizan su propio imagotipo para colocar
como marca en sus ilustraciones.
Surgid la idea de que este imagotipo
imitara la firma de la propia artista con
el pincel cuando termina la ilustracion,

como hacen los pintores sobre el lienzo.

Por otro lado, se ha tenido en cuenta
la necesidad de transmitir una imagen
seria y profesional para asi poder
establecer relaciones con empresas o
entidades que se dedican a trabajar
con artistas e ilustradores y asi comprar

las licencias de sus ilustraciones.

Teniendo estos aspectos en cuenta, se
ha disefado el nombre de Cleo Sinai con
una tipografia estilo manuscrito. Para ello
se hicieron varias pruebas sobre un papel
conun pincelyacuarelasya partirde estos

bocetos,sehizoeldisenodeestapropuesta.

El resultado que se alcanzé es el
nombre de la artista imitando un trazo
irregular, donde predominan las lineas
curvas y con dejes que hacen referencia
al trazo que deja inclinado que describe
el pincel cuando se pinta sobre un lienzo.

Por otro lado esto se combina también
con el propio nombre de la artista,
pero esta vez empleando la tipografia
Montserrat, mucho mas clara, limpia y
sencilla. Al combinar ambas partes, se
distinguen dos ideas muy diferenciadas,
por un lado el nombre imitando el trazo
de la artista, que hace referencia al trabajo
artesanal, hecho de primera mano por la
artista y firmado de su puno y letray que
representa el lado mas creativo de Cleo
Sinai. Por otro lado, se lee su nombre con
una tipografia mucho mas clara que hace
referencia a su capacidad de compromiso,

su profesionalidad y su lado mas racional.
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02.03. FASE 35: CONCEPTO 3. LOGOTIPO

Cleo Sinat

CLEO SINAI

Grafico 5. Boceto concepto 3 logotipo.

Grafico 6. Boceto de tipografia para concepto 3 logotipo.
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Esta propuesta se ha disehado con
la intencion de satisfacer el objetivo de
la venta de productos. Este concepto
se ha pensado para centrarse, casi
exclusivamente, en la venta de los
productos de Cleo Sinai, de tal forma
gue si consigue unos buenos niveles
de venta mientras tiene una buena
presencia fisica en una feria artesanal,
conseguiria hacerse con un nombre

entre el gremio y hacer contactos.

Este stand surge de la necesidad de
Ccrear un espacio en el que exponer los
productos de forma llamativa, diferente
al resto de puestos que se ven en las
ferias y que al final son todos iguales.

Porotroladotambiénsequisoestablecer
una relacion con toda la filosofia de Cleo
Sinaiy hacer,dealguna manera, referencia

a los aspectos claves de sus ilustraciones.

Como ya se ha dicho en varias
ocasiones, el elemento mas presente
en las ilustraciones de Cleo Sinai son
los mandalas, que atendiendo a lo ya
explicado en la primera fase, el origen
de estos se basaba en la combinacion
de circulos y cuadrados inscritos, por lo
gue se decidid jugar con estas formas

a la hora de exponer los productos.

Otra de las conclusiones mas

importantes que se obtuvierondelanalisis

de las ferias realizado con anterioridad,
es que es un espacio en el que se
van a dar muchos artistas vendiendo
productos parecidos, es importante
tener algo que llame la atencidén sobre el

resto y que invite a los usuarios a pasar.

En este caso, se decidid combinar estas
dosconclusiones,detalmaneraquefueran
los circulos y cuadrados los elementos
que llamaran la atencion e generaras en
el usuarios las ganas de acudir al stand.
Para conseguirlo, se decidié que lo ideal
seria que atravesaran el stand de un
vértice a su opuesto, es decir, recorriendo
la diagonal, el

espacio mas largo.

En este punto se hizo una investigacion

de elementos que actuan como
reclamo o como forma de enganchar
a los usuarios. Un gran ejemplo de ello
son las tiendas de Imaginarium, que
colocan una puerta mas pequenita en
forma de arco por la que solo caben los
NniNos y que gracias ello éstos siempre
quieren cruzarla, lo que conduce a los
padres hasta la tienda, sonde muchas

veces acaban haciendo alguna compra.

Esta idea se trasladd y se adapto
a la propuesta actual, de tal manera
qgque se colocarian una serie de

arcos en el stand, marcando un

recorrido  que seguiria el usuario.
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En un extremo el recorrido comienza
con una porteria, una especie de marco
de puerta con las esquinas a 90° En el
siguiente se sigue la misma idea, pero
en este caso las esquinas ya aparecen
redondeadas. Esta idea se va sucediendo
de tal manera que cada vez se suavizan
mas las esquinas, hasta el ultimo, que es

un arco que parece un circuloincompleto.

Cuando el usuario se coloca de frente
en uno de los extremos, ve un cuadrado
gue se va redondeando poco a poco
hasta terminar en un circulo, que estaria
inscrito en el cuadrado. Si se coloca en
el extremo opuesto, ocurriria lo mismo
pero al revés, se observa un circulo con

un cuadrado inscrito en su interior.

En la cara interior de estos arcos,
se sucederian una serie de lamas o
perfiles, que en cierto punto se ven
interrumpidos y es ahi en donde se
colocan los productos, de tal manera
que al romper con algo que parece
sucesivo, llama la atenciéon por completo.

En uno de los espacios que quedan
libres a un lado, se colocan un par de
estanterias donde se podrian colocar
mas productos con la distribucion segun
le interesa a la artista. El espacio al otro
lado se reserva para las funciones de

cobro e informacién mas detallada.

Grafico 7. Boceto concepto 1stand.

.
il

Grafico 8. Boceto concepto 1stand.

Grafico 9. Boceto concepto 1stand.
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02.03. FASE 3: CONCEPTO 1. STAND

Figuras 68, 69 y 70. Render concepto 1stand.
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Esta propuesta pretende potenciar la
venta de productos de Cleo Sinai a la vez
gue se refuerza su lado profesional y su
objetivo de trabajar bajo encargos. Para
ello, se propone el diseno de un stand
gue combine el espacio de tal manera
que los productos jueguen un papel
importante y que sean el reclamo de los
uaurios, a la vez que se destina un espacio

dedicado a Cleo Sinai como artista.

De nuevo en esta propuesta se ha
guerido hacer referencias a los mandalas,
en este caso colocando los productos de
manera estratégica para que asi, visto en
planta, parezca un mandala. en el centro
se coloca una columna en la que se

expondrainformaciénacercadeCleoSinai.

Dado que habitualmente los espacios
a alquilar en las ferias son rectangulares
y la distribucion que se ha planteado
Nno coparia todo el espacio, se dedica
un poco de este como almacén, ya que
si se van a exponer tantos productos
necesitaria uno. El resto del espacio se ha
planteado para albergar un mostrador en

el que se colocaria la artista para cobrar.

Cuando el usuario ve el stand, llama
la atencion la cantidad de colores que
hay, acordes a las ilustraciones de Cleo
Sinai, siempre tan coloridas. Pero lo que
se observa son metacrilatos translucidos,

como si fueran medio prisma ya que

estan formados por dos caras que forman
90 grados, que dejan entrever que al otro

lado se esta exponiendo un producto.

Es decir, hay una columna central,
con base cuadrada. Alrededor de ella
hay una zona de suelo mas elevada, con
seccion circular, gue marca la zona en
la que se colocarian los usuarios para
ver lo que ocurre en la columna. A nivel
de suelo se sitUua otro circulo, sobre el
gue se colocan las columnas sobre las
gue se exponen los productos, como si
fueran pedestales. estas columnas se
distribuyen alrededor de la columna y
son 7 en total. Todas cuentan con dos
metacrilatos que las rodean y cada una

de ellas es de un color,como los 7 chakras.

En cada una de estas partes se expone
un tipo de producto diferente. Segun
la disposicion y la distancia a la que se
han colocado, visto en planta parece que
falta uno, pero ese hueco se ha dejado
estratégicamente vacio para conducir a

los usuarios hacia el mostrador y pagar.

Una de las caras de la columna
estaria dedicada a la exposicion de
ilustraciones de Cleo Sinai, otra serviria
como catalogo de sus productos, en otra
de ella se habla de su técnica creativa y
por ultimo, la restante estda destinada
a las redes sociales de la artista, para

impulsar aun mas en ese aspecto.
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Grafico 10. Boceto concepto 2 stand.

Grafico 11. Boceto concepto 2 stand.

Grafico 12. Boceto concepto 2 stand.

Grafico 13. Boceto concepto 2 stand.
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Figura 71. Render concepto stand.

Figura 72. Render concepto stand.
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Este concepto estd pensado con un
objetivo diferente a los otros dos, ya que
su objetivo principal no es la venta de
productos como tal, sino que interesa
mas reforzar la imagen de Cleo Sinai
como una artista consolidada. El objetivo
es disenar un stand capaz de hacer
gue aquellos que lo visiten establezcan
una relacion mas profundad con Cleo
Sinai, que conecten con ella al nivel de
su estilo artistico y su filosofia, no solo
a un nivel estético en el que al final lo

qgue prima es el resultado de sus obras.

Es decir, se pretende reformar todo
el proceso creativo y transmitir la idea
de que detras de cada obra hay mucho
trabajo y que para conocerlo y conocer

bien a un artista hay que profundizar.

Este stand se emplazaria en ferias de
arte a las que acude todo tipo de gente.
Desde un publico amateur que va por
entretenerse y observar el conjunto de
las obras expuestas, hasta perfiles mas
profesionales, cuyo trabajo tenga que
ver con la ilustracion o con el arte en
algun aspecto, por lo que debe satisfacer
a un perfil de publico my amplio y
transmitir una imagen seria y profesional

sin perder su lado mas creativo.

Para ello, se ha jugado con la idea de
gue cuando alguien ve una ilustracion o

una obra de algun artista, muchas veces

se queda solo con ese resultado final,
sin ser conscientes del trabajo que lleva
detras o de cuales son las influencias
qgue han llevado al artista hasta ahiy que
para llegar a serlo hay que ir conociendo
poco a poco al artista e ir entrando en
su mundo hasta llegar a comprenderlo.

Para escenificar esta idea, se han
empleado telas para representarla. Lo
primero que ve el usuario son una serie
de telas tensadas, cada una iluminada
con un color diferentey que superpuestas
imitan la veladura de las acuarelas al
pintar. Se encuentra colocadas en una
disposicion que serian los 4 lados de un
cuadrado, dejando las esquinas abiertas,

que seria por donde entra la gente.

Alentrarseencuentranconunpasilloen
el que se exponen la ilustraciones de Cleo
Sinai y con una estructura en el interior
gue es otro cuadrado, en ese cado con
las esquinas cerradas pero redondeadas.

Para atravesarlo, hay que hacerlo a
través de unas telas, pero en este caso ya
Nno estan tensadas, sino que simplemente
cuelgan, es decir, cuanto mas se adentra
el usuario, mas facil le va resultando
artista.

comprender el mundo del

Al atravesarlas, el usuario se encontraria
en el centrodel espacio,en el cual hay una

mesa redonda en cuyo interior se coloca
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la artista, que trataria directamente con

los usuarios. En las esquinas se colocarian
expuestos algunos de sus productos asi
como informacion relevante de Cleo Sinai.

© O
©

\—"—/_/ Grafico 16. Boceto concepto 3 stand.

Grafico 14. Boceto concepto 3 stand.
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Grafico 17. Boceto concepto 3 stand.

Grafico 15. Boceto concepto 3 stand.
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Figura 73. Render concepto stand.

Figura 74. Render concepto stand.
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02.04. FASE 4: SELECCION DE CONCEPTOS

La eleccion de los conceptos a

desarrollar se ha llevado a cabo con dos
tablas de valoraciones con las cuales se

han medido una serie de parametros:

SELECCION DEL STAND

Capacidad de captacion: parametro
gue mide la capacidad que tiene
cada stand de llamar la atencion
del publico y hacer que entren a

visitarlo.

Dificultad: capacidad de desarrollo
del concepto para llegar a una

capacidad de establecer un stand
asi en el tipo de feria a la que va

destinada la propuesta.

Globalidad: como la capacidad de
la propuesta de llegar a satisfacer
a nivel global todos los aspectos
relacionados con Cleo Sinai.

idea que pueda quedar totalmente
definida. Todos los pardmetros se han valorado

del1al 3, siendo el 3 la puntuacién mas

Viabilidad: entendido como Ila alta.

CAPTACION DIFICULTAD VIABILIDAD GLOBALIDAD

CONCEPTO1

CONCEPTO 2

CONCEPTO 3

Figura 75. Tabla seleccion de concepto stand.

Como se puede observar en la tabla, el
conceptoseleccionadoeseltercero,yaque
es el que mejor puntuacién ha obtenido.
Es la propuesta que mejor satisface a

nivel global las necesidades de Cleo Sinai.
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SELECCION LOGOTIPO

Adecuacion al segmento de en los productos de Cleo Sinai
mercado: como la capacidad que contribuyendo a crear una imagen
tiene el concepto de encajar en el global.

grupo de mercado al que Cleo Sinai
Asociabilidad: capacidad que mide

se dirige.
en qué medida el logotipo es capaz

Adaptabilidad a las ilustraciones: de asociarse con los rasgos mas
mideenquégradoseriafacilintegrar caracteristicos de las ilustraciones
el logotipo en las ilustraciones de de Cleo Sinai.
Cleo Sinai.

Todos los parametros se han valorado
Aplicabilidad: mide en qué medida del1al 3, siendo el 3 la puntuacidn mas
el logotipo es capaz de aparecer alta.

ADECUACION ADAPTABILIDAD  APLICABILIDAD  ASOCIABILIDAD Total

CONCEPTO
1

CONCEPTO 2

CONCEPTO 3

Figura 76. Tabla seleccion de concepto logotipo.

Como se puede observar en la tabla, el
conceptoseleccionadoeseltercero,yaque
es el que mejor puntuacion ha obtenido.
Es la propuesta que mejor satisface a
nivel global las necesidades de Cleo Sinai.

63




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

El concepto de stand ha sido
seleccionadoenbaseadiferentescriterios.
El masimportante es que con esta opcion
se consigue acceder al mayor publico
posible.Conesteconceptose buscallamar
la atencion del publico mas particular,
gue acude a una feria de arte con motivo
de ocio o porgque el arte se encuentra
entre sus preferencias personales, a
la vez que permite a la artista darse a
conocer ante un publico mas exigente
y mas dificil de acceder habitualmente,
empresas o entidades interesadas en
establecer relaciones con artistas e
ilustradores para licenciar sus diseno. Por
lo tanto, esta propuesta permite enfatizar
el lado mas profesional de Cleo Sinai,

sin perder nunca su lado mas artistico.

Estoseconsigueestableciendounatotal
relacion entre la propuesta del imagotipo
y el disefo del espacio expositivo, de tal
forma que se consiga una imagen global
y coherente en todas sus partes, que
daran lugar a la imagen que la artista
guieretransmitir de caraasu publico. Esta
coherenciay globalidad se alcanza a base
de establecer dos partes muy marcadas:

Una de ellas representa el lado mas

racional y profesional de la artista.

La otra representa tu creatividad.

Ademas, con esta propuesta no
solo se potencian estas dos partes tan
importantes, sino que permite a la
artista vender sus productos y mostrar

de primera mano, su proceso creativo.
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Ademasdelasdospremisasqueelstand
debe mostrar,hayotraszonasqueinteresa
qgue estén presentes en este espacio y
qgue finalmente iran determinando Ia
apariencia final del stand. Se trata, por
ejemplo, de una zona expositiva en la que
la artista muestra sus resultados, asicomo
otra demostrativa, para que el publico
su técnica artistica.

pueda apreciar

En cualquier caso, la evolucion formal
de este espacio ha estado siempre
determinada por la filosofia que se
quiere transmitir al publico, es decir,
reforzar la figura del artista, no como
un mero empresario o trabajador
mas de la feria, sino como la mente
creativa y ejecutora de las obras que
se podran apreciar en el stand. Esto se
consigue estableciendo una distancia

jerarquica entre los usuarios y la artista.

En base a esta idea, se llevd a cabo un
brainstorming con la ayuda de bocetos
para ir dando forma a estas ideas. Se ha
realizado una explicacion mas intensa
acerca de la evolucion formal del stand

gue se puede consultaren elanexo Dosier.

Grafico 18. Boceto desarrollo stand.

Grafico 19. Boceto desarrollo stand.
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Grafico 20. Boceto desarrollo stand. Grafico 21. Boceto desarrollo stand. Grafico 22. Boceto desarrollo stand.

Grafico 24. Boceto desarrollo stand.

Grafico 23. Boceto desarrollo stand.
Grafico 25. Boceto desarrollo stand.
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Grafico 26. Boceto desarrollo stand.

Grafico 27. Boceto desarrollo stand.

Grafico 28. Boceto desarrollo stand.
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DISENO FINAL DEL STAND

Figura 77. Render disefo final stand.

Figura 78. Render disefo final stand.
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El resultado final de este espacio
expositivo se compone principalmente de
dos zonas. La primera de ellas representa
el lado profesional y racional de Cleo
Sinai y su caracter comprometido y de
confianza de cara a establecer negocios
y trabajar para otras entidades. Esta
zona queda representada por las lineas
rectas, de las que se compone todo el
bloque rectangular que se observa desde
fuera del stand y por el que caminan los
usuarios. Ademas desde el exterior de este
bloque se puede ver lo que ocurre dentro
pero no de forma clara, lo que empuja al

usuario a entrary conocer mas a la artista.

Al acceder y subir por la rampa, los
usuarios se encuentra con la segunda
zona, que representa el lado creativo y
el estilo artistico unico de Cleo Sinai, ya
gue es ella y su creatividad personal, el
origen que da forma a esas ilustraciones
y productos. Esto queda representado
a base de lineas curvas, tan presentes
en la zona en la que se coloca la artista,
compuestaabasedecirculosentrelazados.

Por tanto, la combinacién de estas dos
zonas mantiene la idea de establecer
una relacion con la esencia de sus
ilustraciones, los mandalas, a base del
uso de formas como el cuadrado y el

rectangulo combinados con los circulos.

Este espacioexpositivodestacalafigura

de la artista como lo mas importante,

ademas de mostrar sus obras e
ilustraciones. Para conseguir este objetivo
coloca a la arista en un plano inferior con
respectoalosusuariosquevisitan elstand,
lo cual permite que estos observen como
la artista pinta susilustracionesy conocen

de primera mano su proceso creativo.

Este espacio de la artista se compone
de 5 circulos entrelazados que se han
establecido asi en base a criterios
funcionales. Cada uno de ellos tiene
una funcion. Se distinguen dos zonas
principales de nuevo, cada una de ellas
tiene lugar en los circulos mas grandes.

Elprimerodeellosesel primeroqueven
losusuariosnadamasaccederalstandyes
en el que se colocara la artista para pintar
con las acuarelas diferentes ilustraciones.
Asi, nada mas entrar los usuarios se
encuentran con lo mas importante de un

artista, susilustracionesyelcémolashace.

La segunda zona tiene lugar en el
otro circulo mas grande, situado en la
esquina opuesta y consiguiendo asi crear
una diagonal en la que se desarrolla
la actividad mas importante. En este
caso, este espacio estaria dedicado a los
momentosenlosquealaartistaleinteresa
gue los usuarios puedan bajar a su mismo
nivel y establecer con ellos una relacion

mas cercana. Es aqui donde se colocarian
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en el caso de que la artista quisiera
llevar a cabo alguna actividad de grupo

o dar alguna conferencia u explicacion.

En la esquina inferior izquierda,
el circulo mas pequeno, es donde la
artista estableceria una relacion mas
personal con posibles clientes. Es una
manera de establecer un espacio en
el que se cerrarian negocios o donde
Cleo Sinai tiene la posibilidad de ofrecer
informacion mas detalla o especifica
con cada cliente de manera particular

y no de forma global para todos.

En los dos circulos que quedan por
definir, contiguos, es donde se exponen
las ilustraciones y productos y donde se
colocan las maquinas de estampacion. Es
elespacioconelque Cleo Sinaidemuestra
todo el proceso que se lleva a cabo desde
gue se tiene una ilustracion hasta que
esta aparece en alguno de sus productos.
De esta manera se cubren todas los

aspectos que componen a Cleo Sinai.

El dltimo elemento del stand que
queda por comentar es la estructura
colgante. Esta tiene la misma forma
qgue los circulos sobre los que se situa la
artista, visto en planta tiene el mismo
tamano. De esta forma se establece
una relacion entre lo que pasa abajo
y lo que se observa colgado desde el
techo, lo cual, combinado con el uso de

la telas y las luces de colores, representa
el pensamiento abstracto de la artista, lo
gue ocurre en su cabeza cuando ella se

pone a crear y a pintar sus ilustraciones.

i

Figura 79. Render disefio final stand.

Figura 80. Render disefio final stand.

Figura 81. Render disefio final stand.
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Al inicio se decia que esta propuesta
habia sido elegida ya que consigue
establecer una relacion con el imagotipo
elegidoyqueasisealcanzaunacoherencia
global en todas sus partes. Ahora que
ya se ha dado explicacion al por qué de
cada una de las partes que componen el

stand, se entiende mejor esta relacion.

El imagotipo también cuenta con dos
partes muy diferenciadas. En ambas se
lee lo mismo, Cleo Sinai, pero parecen
expresar ideas muy distintas. Primero,
y con un tamano mas grande, se
representa el nombre con un trazo que
imita el pincel en el lienzo, un diseno de
tipografia personalizado y compuesto
a base de lineas curvas que claramente
representa la creatividad de Cleo Sinai y
su estilo personalizado y uUnico. Debajo
de este se situa de nuevo el nombre de
Cleo Sinai, pero esta vez representado
con una tipografia mucho mas sencilla,
de palo seco y formada a base de lineas
rectas, lo cual, como ocurre con el stand,

representa su lado profesional y racional.

Por tanto, estos dos conceptos y la
manera de representarlos, se dan en el
imagotipo y en el espacio expositivo.
También ocurre lo mismo con |la
estructura colgante del techo, ya que si

se observa de frente, se aprecia la zona

inferior recta frente a las curvas que
componenlazonasuperior,estableciendo
asi una relacion directa con el imagotipo.
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Ya se ha dado explicacion a cerca de
por qué el imagotipo es asi, pero de la
primera propuesta que se hizo hasta
el resultado final, ha pasado por una
serie de modificaciones que finalmente
han conseguido alcanzar el objetivo
de lo que se quiere transmitir y han
afinado la imagen global para que

resulte armonioso en todas sus partes.

El origen de la propuesta se
consiguio escribiendo con un pincel
con acuarelas el nombre de Cleo Sinai
de manera rapida como si fuera una

firma y después se editdé digitalmente.

Seplanteabanvariosaspectosacambiar,
comoporejemplolosgrosoresdelaslineas.

Los cambios mas significativos fueron:

Se cambid un poco la inclinacion
de la S, ya que al principio estaba
hacia Ia

demasiado inclinada

izquierda.

Se limpid un poco el punto de la
primer i ya que el inicial llamaba

demasiado la atencioén.

En la “@” es quizd donde mas se

aprecia el cambio. Inicialmente
apenassedistinguia espaciointerior,
lo cual supondria que al imprimirlo
desapareceria por completo. Por

ello se estilizo esta letray se dio mas

fuerza al hueco interior.

Se estilizd el acento de Sinai,
alargandolo e inclinandolo hacia la

derecha.

Tras estas modificaciones, la parte de
Sinai quedaba mucho mas estilizada,
pero entonces la parte de Cleo no
acababa de encajar bien. Se ajustod de tal
manera que quedaran alineadas todas

las letras, tanto de Cleo como de Sinai.

Se esancharon en general las letras
de la parte de Cleo para asegurar una
mejor calidad al imprimirlo, pero seguia
faltando algo, por lo que se decidid
hacer el “rabito” de la letra “0" para
hacerlo mas acorde al acento de la “I"

El resultado seguia sin parecer la
misma tipografia en ambas partes,
por ello se estilizaron adn mas las
letras de la parte de Cleo, se ensancho
la “0" y se dio mas fuerza al “rabito”
para que imitara al trazo del pincel

cuando termina de escribir la palabra.

Finalmente  se acercaron mas
ambas partes y se aumentd un poco
mas el tamano de la segunda parte
del imagotipo, es decir, el nombre de

Cleo Sinai con la tipografia Montserrat.
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Cleo Qirmt

CLEO SINAIJ

Cleo Sonns

CLEO SINAT

ClerSinas

CLEO SINAI

Figura 82. Render disefo final stand.

CLEO SINAI

Figura 83. Render disefio final stand.
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SELECCION DE COLORES

Los colores seleccionados se han
elegido teniendo en cuenta el hecho de
gue las ilustraciones de Cleo Sinai tienen
una carga muy alta de color. Por ello es
importante hacer un uso inteligente del

color que no eclipse sus ilustraciones.

En el anexo Dosier, se expligue

en base a qué criterios se ha

seleccionado cada uno de los colores.

Figura 84. Render disefo final stand.

Figura 85. Render disefio final stand.

DIMENSIONAMIENTO DEL STAND

A la hora de empezar a dimensionar
el stand, se comenzd por establecer las
medidas de la rampa de acceso. Esto
se debe a que esta rampa debe ser
facilmenteaccesible parausuariosensillas
de ruedas, por lo que se decidid utilizar
una rampa con una pendiente del 8%.

Por ello se establecidé que la altura a
la que subirian los usuarios seria de 0,85
metro, para lo cual la rampa debia de
tener una longitud de 10,5 metros. A esta
longitud habria que sumarle 1,5 metros de
descansillo,seguncomodictalanormativa
vigente en Espahna. Es decir, el largo total
delstandserian12metrosy a partirdeaqui
se establecieron el resto de dimensiones
de manera que el stand estuviera bien
proporcionado, teniendo el ancho 95
metros en total. Para una informacion

mas detallada, consultar enoxo Planos.

6,3

10,00

Figura 86. Render dimensionamiento stand.
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3,00

6,95
1,70

— 11,85
0,8p
10,50 1,5
12.00 '
Figura 87. Render dimensionam
1,00
8,30 1,20
9,50

Figura 88. Render dimensionamiento stand.
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ASPECTOS CONSTRUCTIVOS DEL STAND . Paredes de cristal: moddulos de

: . cristal que se van pegando unos con
Losdetallesanivelconstructivonosehan

. otrosy se anclan al suelo. En la parte
definido en un alto grado de detalle, pero Y P

. . . superior, los cantos estan biselados
sise han establecido las pautas basicas de

. . a 45° por ambas carasy con un radio
construccion conlasquesellevaria a cabo. '
minimo de redondeo que asegura

Suelo técnico: un acabado suave y seguro que
impide totalmente que el usuario se

corte.

Figura 89. Imagen cedida por Juan Laguens.

Figura 90. Imagen tomada de Google.

Paredes: - -Zona circulos artista: Esta zona de
construye con chapas curvadas
y ademas estas chapas llevan un
remate soldado que sirve para que
el usuario tenga una referencia
visual de que ahi comienza un
desnivel. Estas chapas se pintan en
blanco y luego se van ensamblando
unas con otras mediante uniones

mecanicas.

Para la estructura superior, se emplean
tubos de aluminio ensamblados
entre si a los que se sujetan las telas y
sobre los que se colocan las diferentes

Figura 90. Imagen cedida por Juan Laguens.
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tiras LED. Esta estructura se coloca
sobre un entramado que hay en las
ferias y que va incluido en el recinto

alquilado y se regula la altura deseada.

Se ha realizado una explicacion
mas extensa acerca de los aspectos
constructivos, que se puede
consultar en el anexo Dosier.

MOBILIARIO

El mobiliario empleado en el stand
estd personalizado para que pueda
combinarse con las formas de los circulos

Yy que se aproveche al maximo el espacio.

Estd pensado para que sea lo mas
practico posible. El primer inconveniente
que hubo era el cdmo podria la
artista marcar en qué momentos le
interesaba que los usuarios pudieran
acceder a su zona de trabajo y en
cudles no. Para ello se han disenado
unos muebles polivalentes que actuan
como escalones, como almacenaje,
como asientos y como mesa de trabajo.

Figura 91. Render mobiliario stand.

Figura 92. Render mobiliario stand.

Figura 93. Render mobiliario stand.
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Una de las principales conclusiones del
estudio realizado en la primera fase es
gue hoy en dia tener presencia online y
en las redes sociales es muy importante.
El mundo esta tan globalizado que si
se hace un buen eso de las tecnologias
estas permiten una mayor expansion.
Es por esto que se ha desarrollado el
diseno de la pagina web para Cleo

Sinai, asi como la aplicacion movil.

Tanto en el stand como en el
imagotipo, se potencia mucho la figura
de Cleo Sinai como artista. En la web
Nno se ha querido perder esa idea, pero
si es cierto que también se ha querido
potenciar la venta de productos. Esta
artista no dispone de tienda fisica o
un local en el que poder exponer sus
ilustraciones o sus productos, por lo que
su pagina web es la herramienta mas

potente de cara a la venta de productos.

El objetivo era que la web cumpliera

con los siguientes requisitos:

Web visual donde los elementos
mas destacables son sus productos

e ilustraciones.
Facil navegacion.
Presencia constante del imagotipo.

Transmitir seguridad

Informacion jerarquizada.
Acceso facil a las redes sociales

De cara a satisfacer estos requisito,

se ha organizado la web en los
siguientes apartados: portada, portfolio,

tienda, sobre mi, blog y contacto.
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PORTADA

c&’w PORTFOLIO  TIENDA SOBRE M BLOG CONTACTO f E]

CLED SINAIT

Figura 94. Portada de la pagina web de Cleo Sinai.

PORTFOLIO

Clea s PORTFOLIO TIENDA  SOBREMI  BLOG  CONTACTO f )

CLEQ SINAI

— W

Figura 95. Apartado PORTFOLIO de la pagina web de Cleo Sinai.
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TIENDA

Cles Simrs PORTFOLIO TIENDA  SOBREMI  BLOG  CONTACTO f )

CLED SINAI

Puzzles Tazas  Accesorios | Ropa | Decoracién

Camisetas
Sudaderas
Bolsos

Banadores

Taza recta mandala arcoiris Taza conica mandala gema Taza estilo vintage mandala flor Taza conica mandala plumas

19,95€ 1295€ 1295€ 1595€

~

Figura 96. Artado TIENDA de la pagina web de Cleo Sinai.

PRODUCTO

Cler Sinns PORTFOLIO TIENDA  SOBREMI ~ BLOG  CONTACTO f )

CLEQ SENA]

Puzzles Tazas  Accescrios Ropa  Decoracion

Camiseta chica

19,95€

Camiseta de algodon organico
mandala central

Cantidad
/v

Talla

Figura 97. Apartado PRODUCTO de la pagina web de Cleo Sinai.
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SOBRE M|

C(ea_ A PORTFOLIO  TIENDA  SOBREMI  BLOG  CONTACTO f )

SOBRE Mi

Macida en Zaragoza pero con raices salmantinas. Siempre
senti gran interés por las artes plasticas y ya desde pegquena
me apanaba con bastante fluidez en el campo de las
manualidades. No tanto en el dibujo o la pintura, pero era

algo gue me encantaba hacer igualmente.

Ha sido hace pocos afios cuando he retomado esta dltima
faceta y de manera autodidacta he puesto gran empefo en
aprender y desarrollarla, descubriendo gue es lo que mas
me gusta hacer en el mundo! Desde entonces no he dejado
de practicar cada dia y probar técnicas nuevas gue han
terminado por definir un estilo propio ; colores llamativos,
rozando la psicodelia, fondos galacticos y otros tantos regi-
das por el patron del arcoiris.

Actualmente me encuentro desarrollando mi propioc nego-
cio de personalizacion de articulos, pero también trabajo

como disefadora freelance, creando contenido para parti-

culares, asociaciones y empresas.

Figura 98. Apartado SOBRE MI de la pagina web de Cleo Sinai.

CONTACTO

%QGW PORTFOLIO  TIENDA SOBRE MI BLOG CONTACTO f

CLEQ SINAI

ESCRIBEME!

50018, Zaragoza
Tifn: 875 9 4B
infocleosinai@gmail.com

Para solicitudes de licencias y de proyectos:

Siestas interesado en alguno de mis disefios y quieres saber cuales son las opciones de las licencias no dudes en preguntarmelo, jte lo explico encantadal

También acepto encargos de proyectos particulares, jponte en contacto conmigo y cuéntame lo que quieres!

’Tu nombre* ‘
’Tu email* ‘
}A'.urwzo ‘

Mensaje

Figura 99. Apartado CONTACTO de la pagina web de Cleo Sinai.
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PORTADA MENU

Clea onns (o]

CLEO SINAT

PORTFOLIO
TIENDA
SOBRE Mi
BLOG

CONTACTO

f @ INICIO

Figura 100. Apartado PORTADA web movil. Figura 101. Apartado MENU web movil.
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SUBMENU PORTFOLIO

PORTFOLIO
TIENDA

PUZZLES
TAZAS
ACCESORIOS
ROPA
DECORACION
SOBRE Mi
BLOG
CONTACTO

INICIO

Figura 102. Apartado SUBMENU web movil. Figura 103. Apartado PORTFOLIO eb movil.
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TIENDA PRODUCTO

— TAZAS (o] < TAZAESTILOVINTAGE [3]

Taza mandala flor

15,95€
ANADIR 15,95€
Figura 104. Apartado TIENDA web movil. Figura 105. Apartado PRODUCTO web movil.
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SOBRE Mi CONTACTO

— SOBRE M (5] — CONTACTO (5]

TELEFONO +

O
D
@ REDES SOCIALES =

cleo_sinai

f cleo.sinai.90

G) Cleo Sinai

EMAIL +

;

4

Nacida en Zaragoza pero con raices salman-

tinas. Siempre sentigran interés por las
artes plasticas y ya desde pequena me apa-
fRaba con bastante fluidez en el campo de
las manualidades. No tanto en el dibujo o la
pintura, pero era algo que me encantaba
hacer igualmente.

Ha sido hace pocos anos cuando he retoma-
do esta ultima faceta y de manera autodi-

dacta he puesto aran empefno en aprender
Figura 106. Apartado SOBRE M| web movil. Figura 107. Apartado CONTACTO web movil.
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Se ha cumplido con el objetivo principal del proyecto asi como con los
objetivos secundarios, todo ello consistente en el disefo de la imagen de marca
para la artista, basado en un logotipo y en el diseno de la pagina web, ademas

del diseno de un espacio expositivo de venta y difusion para darse a conocer.

A nivel personal, este proyecto me ha resultado satisfactorio ya que me ha permitido
conocer con profundidad el mundo de la ilustracion, de como se desarrolla el proceso
artisticoy sobre todo el como estos artistas explotan sus obras. Al mantener una relacion
cercana con la artista, esto me ha permitido tener mucha informacién de primera mano

y conocer de manera directa los principales problemas que deben afrontar los artistas.

El diseno del stand me ha permitido profundizar en el mundo de las ferias,
en los pasos que se siguen a la hora de disefar los espacios expositivos e

informarme de los métodos constructivos y los materiales que se emplean.
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- https://www.instagram.com/cleo_sinai/?hl=es

- https://www.facebook.com/cleo.sinai.90

MANDALAS
- https://Mww.guioteca.com/esoterismo/los-mandalas-que-son-y-que-significan/
- https:/feswikipedia.org/wiki/Mandala

- http://www.exploradoresdeluz.com/que-son-los-mandalas-significado-uso-y-origen/

ARTISTAS DE REFERENCIA
- http://Mwww.anavictoriana.com
- https://mwww.instagram.com/anavictoriana/?hl=es
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- https://www.instagram.com/esthergili/?hl=es
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Cleo Sinai es el nombre artistico que utiliza Beatriz Iglesias Garcia a la hora de

presentar sus obras. Es una artista grafica plastica nacida en Zaragoza en el ano 1992.

Desde pequena ya le gustaba dibujar y pintar, pero durante la adolescencia
dejo de lado esa faceta artistica. Tras terminar el bachillerato inicié sus estudios de
Comunicacion Audiovisual en la Universidad San Jorge de Zaragoza, en la que se
gradud y con la que adquirié conocimientos digitales y de edicion de imagenes, pero

por alguna razén sentia que ese mundo no era a lo que queria dedicarse del todo.

Es por eso que hace tres anos, en 2015 volvid6 a coger un folio y un
boligrafo y entonces si, comenzd a hacer dibujos abstractos sobre el papel
sin pensar en lo que debian representar, para poco a poco ir descubriendo

un estilo que se definia en los mandalas y en las influencias zentagles.

Desde entonces ha ido experimentando y probando con diferentes técnicas hasta
encontrar su estilo propio, que se caracteriza por la presencia de colores llamativos,
fondos galacticos que suelen imitar un cielo estrellado o fondos que imitan el

patron de colores del arcoiris y siempre con la presencia de dibujos de mandalas.

La técnica que utiliza siempre son las acuarelas, que son la parte mas
representativa en sus dibujos, aunque siempre hay un trabajo previo en el que,
a base de las herramientas de dibujo tradicionales, como son el lapiz, la regla

y el compas, dibuja el mandala con precision para posteriormente colorearlo.

Cleo Sinai consigue hacer de sus disenos el reflejo de su pensamiento y su forma de
entender el mundo, ya que se define como una persona optimista, reflexiva, respetuosa
con el medio ambiente y no le asusta embarcarse en diferentes proyectos. Todo esto se
ve plasmado en sus dibujos, con los que consigue transmitir esa filosofia positiva a través
del uso de los colores, mientras que los mandalas representan su parte mas reflexiva.
Sus disefos son el medio a través del cual exterioriza su estado de animo. Es también

por este motivo por lo que se pueden encontrar animales y plantas en sus dibujos.

Ahora que ya tiene su estilo propio definido y una buena cantidad de material
con el que trabajar, Cleo Sinai ha decidido hacer de este proyecto personal su estilo

3




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.01. FASE 1: CLEO SINAI

de vida. Su objetivo es darse a conocer como artista grafica plastica en este sector

través de diferentes vias de promocion y de manera mas especifica, vendiendo
diferentes productos con sus disefos. Es decir, estampar sus dibujos, mediante una
técnica conocida como sublimacion, en diferentes productos para su posterior venta.

La técnica que emplea para transferir sus disefos a diferentes objetos se Illama
sublimacion, y funciona aplicando calor. Para ello se ha de imprimir primero el diseno
sobre un papel especial y con unas tintas determinadas, para que después se coloque
sobre el objeto al que se quiere transferir ese disefo aplicando calor. Ademas el objeto
debe tener una composicion de poliester para que la estampacion se haga bien.

Ademas de vender productos con sus propios disefos, esta técnica le permite
aceptar encargos externos y trabajar como disefadora, como por ejemplo un
encargo de unas camisetas que diseNd para la federacién aragonesa de ninjutsu.
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Antes de comenzar con este proyecto, la artista ha pasado varios veranos dedicandose
a la venta de productos artesanales por diferentes mercadillos de la costa de Girona.
Esto le ha otorgado una experiencia importante a la hora de saber como tener un buen
stand y como se comporta la gente a la hora de comprar en una feria o mercadillo, por
lo que uno de sus objetivos es tener su propio stand y vender sus propios productos.
A parte de la vente directa en ferias también quiere vender sus productos via online.

Hoy en dia internet forma parte de la vida cotidiana de la mayoria de gente. Supone
la mayor plataforma de promociéon para todas las empresas y por tanto es vital en
posicionamiento en la web de la artista. Tendra su propia pagina web donde actualizar su
contenidoy promocionarse como artista. Ademas esto le permitira estar en contacto mas

directo con las personas a las que les gustan sus disefos y establecer lazos mas firmes.

A parte de la pagina web, es esencial el uso de las diferentes redes sociales,

gue hasta el momento son la uUnica herramienta con la que cuenta la artista.

Estos usuarios a los que se puede dirigir son tanto particulares como diferentes

empresas.

Hasta el momento toda su promocion ha sido a través de redes sociales (Facebook e
Instagram), lo que hasta ahora ya le ha generado un numero de seguidores. El objetivo

es hacer crecer ese numero de personas.

Por otro lado, el objetivo de la artista es ser captada por alguna empresa y trabajar

para ellos de manera que les venda sus disenos y estos se encarguen de su explotacion.
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EJEMPLOS DE SUS ILUSTRACIONES

v ."-."l' i

W)

[NA] ?E*J‘M

"@cleo sinai

Estos dos disenos sirven como ejemplo del trabajo mas habitual
de Cleo Sinai. ElI mandala ocupa el centro del dibujo, es el elemento
sobre el que recae la fuerza, pero no tiene menor importancia el fondo.

Como se comentaba anteriormente, en estos dos disefos podemos ver por
un lado un ejemplo del fondo colorido mientras que el otro se observa el fondo
galactico, que aunque sigue habiendo presencia del color, tiene mucha mas

presencia de tinta negra, con la que consigue transmitir mas sensaciones de misterio.

Ademas de mandalas, algunos de sus disefos varian un poco e
incorporan algun elemento mas aparte del mandala o incluye estos

de una manera diferente. A continuaciobn se veran algunos ejemplos.
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En este caso el mandala no aparece representado como tal, pero la
estructura del disefno se reduce a la idea de un mandala, podria decirse
gque es un mandala llevado a su forma mas basica, circulos concéntricos.

Por otro lado, este disefo incorpora un mensaje, “Be happy”. Este seria un
ejemplo claro de como la artista Cleo Sinai refleja en sus disefos su positivismo.

Estos dos disefos incorporan otros elementos a parte del mandala, como la
figura femenina o la tortuga. Se han seleccionado estos dos ya que el disefio de
la tortuga puede servir para observar la presencia en sus dibujos de elementos
de la naturaleza, animales y plantas, y como integra los mandalas de diferentes

maneras, en este caso el patron del interior de las patas de las tortugas.
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El proceso creativo comienza con el disefo del dibujo. Sobre el papel
se traza la estructura del diseno, del mandala. Para que tenga una buena

precision, esto lo realiza con un compads y un transportador de angulos.

Una vez planteado asi el dibujo es cuando comienza a pintarlo con las acuarelas.
Muchos de los dibujos los va definiendo a base del color y las veladuras que se
consiguen con las acuarelas. Es posible que en este punto del proceso a veces emplee
algun otro elemento, como rotuladores o pinturas para conseguir algun detalle.

A partir de este punto se suceden el resto de pasos que se han de seguir
para transferir los disefos a diferentes soportes. Para conseguir esto, los
disefos tienen que pasar por un proceso digital en el que el primer paso es

escanearlos con la mayor calidad posible para que no se pierdan los detalles.

A continuacion los dibujos son retocados con un programa de edicion digital en el
gue se nivelan los contrastes que se pueden haber creado al escanearlos y se retocan
posibles imperfecciones. Este parte del proceso es muy importante porque es aqui
el momento en el que se incluye una marca personal (su logo) a modo de firma para

gue siempre esté presente en sus disenos y asi nadie se pueda apropiar de ellos.

El siguiente paso es imprimir el diseno sobre un papel especial y con tinta de
sublimacion. Es muy importante que se imprima en espejo, ya que después se colocara
sobre la superficie sobre la que se quiere estampar y a través del calor, transferido
gracias a unas maquinas especiales, se quedarda grabado sobre esa superficie.

La tinta de sublimacion es aquella que convierte una impresora normal en una
impresora de sublimacion. Es decir, aquella que a partir de cuatro colores (Cian,
Magenta, Amarillo, Negro) imprime una imagen sobre el papel de sublimacion.
Posteriormente las planchas de sublimacién, activan la tinta por medio del

calor y consiguen que la imagen se transfiera del papel a un soporte concreto.

Esposiblequeeldisefosetengaquecolocarenalgunasuperficieunpocomascomplicada
y por lo tanto su forma ha de adaptarse a la del objeto. En estos casos se puede emplear
un plotter de corte para tener mayor precision a la hora de imprimir el disefo a transferir.

8
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Una vez impreso, el diseno se ha de colocar boca abajo sobre la superficie en la que se

guieracolocaryaplicarcalor.Esmuyimportantecombinarbientantolatemperaturacomo
eltiempo durante el que se aplica el calor. La correcta combinaciéon de ambos sera lo que
garanticelacalidadfinal. Paraelloseempleanunasmaquinasespeciales. Laartistaeneste

casocuentacondos,unaparaimprimirsobresuperficieslisasyotraparasuperficiescurvas.

PROCESO CREATIVO

Mientras que los objetos a sublimar tengan una superficie de poliester (existen
imprimaciones que se aplican en la superficie y asi también se pueden estampar) se
puede aplicar la técnica en el objeto que sea. Lo que hay que tener en cuenta es que el

calor se plique de manera correcta.

En este caso el cliente solo cuenta con dos maquinas de sublimacién, una para

superficies lisas y otras curvas.

Algunos de los objetos que mas suele utilizar son:
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La artista Cleo Sinai se ve influenciada
por varios aspectos que combinados
todos entre si han ido creando su estilo
propio personal. Este queda definido
por la presencia de mandalas, en torno
a los cuales se desarrollan la mayoria de
sus trabajos, siempre con la presencia de
mucho color, expresado a través de las
acuarelas. Sus disefos representan su
manera de entender el mundo e invitan a
tomar unaactitud masrelajadasy positiva

hacia las cosas.

A mayores de hacer sus propias obras,
su objetivo es promocionarse como
artista y para ello tiene varios planes

estratégicos:

Vente directa de sus disefos en

soporte fisico.

Ceder licencias de sus obras a
terceros a cambio de compensacion

econdmica.

Estampacion de sus disenos en
diferentes objetos por medio de la
técnica conocida como sublimacion

ara su posterior venta.

Aceptar encargos de disenos

especificos para terceros.

Estampacion de disehos hechos por

encargo en diferentes productos.

11
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¢QUE SON LOS MANDALAS?

La palabra mandala proviene del
idioma sanscrito (idioma de la india,
ancestral) y su traduccién vendria a
significar circulo o disco sagrado. Se
trata de una representacion geomeétrica,
Cuyos origenes provienen de la milenaria
India y a su vez, dicha practica, esta
intimamente ligada a las religiones
budista tibetana e hinduista.

Los mandalas originales son diagramas
sagrados que representan la estructura
del universo y del ser humano como una
réplicadelmicrocosmosyelmacrocosmos.
Una representacion de nuestra
consciencia, cuya practica esta asociada
a la comprension de la verdad, que invita

a la meditacion y el equilibrio espiritual.

La realizacion de los mandalas se
organiza mediante un circulo inscrito
dentro de una forma cuadrangular, pero
su patron esta organizado en torno a
un punto central llamado bindu, el cual
representa la matriz creadora del universo
gue se expande. De esta manera, el tejido
de sus formas se plasma de manera
fractal, donde la combinacion es infinitay
hace a cada mandala, Unico. Estos pueden
realizarse desde el interior hacia el exterior
como exteriorizacion de las emociones,
pero también de manera inversa, donde
la practica meditativa se centrara en la

busqueda introspectiva de uno mismo.

La elaboracion mas caracteristica y
milenaria de los mandalas, se realizaba
con arenas de colores, y es una practica
que a dia de hoy muchos lamas y
tibetanos realizando

monjes siguen

de manera minuciosa. Como dato
curioso, al terminar el mandala, éste
es destruido por quiénes lo realizaron
como simbolo de la impermanencia
de las formas, ya que el objetivo no es
el resultado de la obra, sino el proceso

de su creacion, “el camino es la meta”.
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EVOLUCION DEL MANDALA

Ya entrados en la década de los setenta,
la practica de los mandalas comenzd a
expandirse por el resto del mundo, sobre
todo en la comunidad hippie, donde
se daba rienda suelta a la creatividad
individual como medio de expresion y
reivindicacion personal. Pero a lo largo
de esos anos, la figura del mandala se fue
enfocandoaldmbito meramente artistico,
dénde su realizacion y sus formas eran
totalmente libres y desvinculadas de los
mandalas originales traidos de oriente.

A dia de hoy, se han retomando
muchas de las practicas espirituales que
serealizaban en otras culturas ancestrales
y se han convertido en tendencia.
Actualmente, tras muchos anos en
la sombra, los mandalas han vuelto a
ponerse de manifiesto en la sociedad, y
aunqgue al principio se tomdé como una

representacion meramente  estética
y bonita, hay quienes les atribuyen
propiedades curativas para la mente.
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Como se puede ver, la figura del mandala ha evolucionado mucho a lo largo del
tiempo, pero no por ello haterminado de perder su verdadera esencia, ya que en muchos
centros se estan proponiendo dinamicas con niRos, ancianos o personas con algun tipo
de enfermedad, donde por medio de la elaboracion de mandalas y el uso del color, se
dice que se perciben mejorias en sus estados.

Se ha estudiado y determinado que se trata de una herramienta terapéutica a la
vez que pedagodgica, ya que los mandalas potencian la concentracion y favorecen la
estimulacion del hemisferio derecho del cerebro; el creativo e intuitivo, mientras que a
la vez estimulan el izquierdo, el |6gico, a través de las formas geométricas sagradas.

Cabe destacar los buenos resultados obtenidos en personas mayores O personas
con algun tipo de enfermedad o problemas de deterioro cognitivo como pérdida de

memoria o alzhéimer.

Segun grupos de expertos que trabajan con estos talleres, la elaboraciéon de mandalas
es considerada una técnica de armonizacion y meditacion, con la que la persona que
los realiza aprende a disfrutar de estar consigo mismo y mejorar su estado animico,
asi como la obtencién de una mejoria en el descanso y el suefo. También ayuda a
centrarse antes de otra actividad, lo cual es ideal para favorecer la concentracion de los
niNos o estudiantes. A su vez, fomenta la iniciativa personal y la libertad de expresion,
estimulando la imaginacion y espontaneidad.
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comenzaron hace
finalidad
reflexiva y meditativa, con un trasfondo

Los mandalas

miles de anos con una

filosofico cuyo objetivo era concentrar
la atencion de los monjes en esa tarea
para que su mente pudiera trabajar en
la meditacidén, unas veces de manera
introspectiva forma

y otras como

de exteriorizacidbn de las emociones.

Con el tiempo se fue perdiendo
ese caracter filoséfico y los mandalas
pasaron a convertirse en figuras coloridas

cuya Unica finalidad era la estética.

Hoy en dia, hay un sector de Ia
sociedad que esta adoptando la filosofia
mindfulness, en la que se presta especial
atencion al cuidado de la mente y la vida
sana, en la que la meditacion juega un
papel muy importante. Es por eso que se
esta retomando el mandala para llevarlo
a medio camino entre lo que fueron
sus inicios con la meditacion de los
monjes budistas y su posterior adopcion
por parte del movimiento hippie con
estética.

una funcion meramente

Esdecir,hoyendiaseatribuyenaspectos
positivos a la elaboracion de mandalas
ya que durante ese proceso se relaja la

mente y a la vez, se le da importancia al

resultado final, ya que la combinaciéon de

colores genera una estética agradable.
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Como se ha comentado, los mandalas estan intimamente relacionados con el
color. Ya se ha explicado que se atribuyen cualidades muy positivas para la mente a
la elaboracion de mandalas y que uno de los motivos es la combinacion de colores. A

continuacion se explican las cualidades que se atribuyen a cada color de los chakra.

Los primero es saber qué es un chakra. Son centros de energia inmensurable
situados en el cuerpo humano. Equilibran el cuerpo y la mente utilizando esta
antigua creencia de bienestar oriental basada en los siete centros de energia
gue rigen todos los 6rganos y trabajan juntos como un sistema aun de forma
independiente. Hay siete chakras principales, que alinean la columna vertebral,

a partir de la base de la columna vertebral a través de la corona de la cabeza.

Es el color del amor, la pasion, la sensualidad, la fuerza, resistencia,
independencia, conquista, impulsividad, ira, y odio. Se dice que impulsa la
fuerza vital a todo el cuerpo, incrementa la confianza y seguridad en uno

mismo, permite controlar la agresividad y evitar querer dominar a los demas.

Energia, optimismo, ambicion, actividad, valor, confianza en si mismo, afan
de prestigio, frivolidad. Fomenta l|la tolerancia para socializar y proyectarse con
toda la gente, incrementa la autoestima, ayuda a enfrentar todos los retos para la
evolucion de la persona, ensena a utilizar los éxitos o fracasos como experiencias y

aprendizajes y propicia energia positiva para llevar a cabo los proyectos o las metas.

Es la luz, el sol, alegria entendimiento, liberacion, crecimiento, sabiduria,
fantasia, anhelo de libertad, envidia, superficialidad. Ayuda liberar los miedos
internos, permite manejar con balance el ego, las desilusiones, todo Ilo

gue afecta emocionalmente y ayuda a canalizar mejor la intelectualidad.
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Equilibrio, crecimiento, esperanza, perseverancia, voluntad, curacién, integridad,
bienestar, tenacidad, prestigio. Falta de sinceridad, ambicion, poder. Proyecta
tranquilidad y balance en lo sentimental, permite expresar los sentimientos mas
libremente, expande el amor interno hacia uno mismoy los demas. Ayuda a liberarse del

apego a las posesiones o las falsas excusas y es el filtro del equilibrio en todo el cuerpo.

Calma, paz, serenidad, seguridad, aburrimiento, paralizacion, ingenuidad, vacio.
Ayuda a exteriorizar lo que se lleva por dentro, permitiendo evolucionar a medida que
se van dando cambios en la vida de la persona. Evita la frustracion y la resistencia para

comunicarse con la gente y permite tener tolerancia a los pensamientos de los demas.

Ayuda a comunicarse con el ser interno, abriendo la intuicion. Permite
aprender a dejar fluir los mensajes del cerebro, conectando directamente a la
inteligencia de la conciencia césmica. Fomenta el control mental y expande los
canales de recepcion para percibir la verdad en cualquier cosa o nivel de vida.

Mistica, magia, espiritualidad, transformacion, inspiracion. Pena, renuncia,
melancolia. Proyecta el contacto del espiritu con l|la conciencia profunda del
cosmos. expande al poder creativo desde cualquier angulo, musica, pintura,
poesia, arte, permitiendo a la persona expresar su vision de la realidad.
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Existen algunos casos de artistas que siguen un modelo de trabajo similar al que se
plantea para Cleo Sinai. A continuacion se van a analizar un par de casos para poder

analizar qué cosas hacen bien y si hay algo que se pueda aplicar a este proyecto.

Ana Victoria Calderon es una ilustradora mexicana graduada
por la Universidad de las Américas en Disefno de Informacion que

posteriormente se diplomd en esa misma Universidad en Artes Plasticas.

Esta artista hace sus propias ilustraciones y posteriormente las aplica en diferentes
productos como por ejemplo bosas, libretas, ceramicas, articulos de cocina, tarjetas
de felicitacion, portadas de libros y muchos objetos mas. Otro aspecto de su
trabajo es que licencia sus ilustraciones y se las vende a otras marcas o empresas
para que estas las exploten. Algunas de las marcas con las que suele trabajar
son Hallmark, Papyrus o Trader Joe's, aunque también ha colaborado con Vanity
Fair, Elle, o Glamour entre otros. Como complemento a su trabajo ofrece talleres

viajando por todo el mundo y también de manera online en diferentes plataformas.

Las técnicas que esta artista suele emplear son las acuarelas y las pinturas acrilicas
sobre el papel. Ana Victoria es natural de la ciudad de Cancun , una ciudad tropical
rodeada de naturaleza, que es lo que inspira sus disenos y se ve reflejado en ellos. Por
eso el tema principal en sus ilustraciones son las flores, el follaje, las piedras y minerales,
los animales, la tierra y otros elementos mas espirituales, como por ejemplo el espacio.
También hace diseno de tipografias y arte mas abstracto. A menudo en sus disenos
incluye algun mensaje cargado de positivismo en el que muestra sus tipografias.

Tiene catalogadas sus ilustraciones segun diferentes colecciones. A continuacion no
se van a exponer todas, ya que seria demasiado extenso, pero se mostraran alguna a

modo de ejemplo.
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA
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La imagen de marca de esta artista es un imagotipo compuesto por
su nhombre, ANA VICTORIA CALDERON, una palabra, ILLUSTRATION y un
par de elementos pictograficos consistentes en dos ramitas de laurel.

El imagotipo tiene una estética que imita un dibujo que puede haber hecho la
propia artista con las acuarelas. Aparece en una sola tinta, en negro, y juega con las
veladuras para que se integre a la perfeccion con sus ilustraciones y de la sensacion
de que estd pintado a mano. Al emplear solo una tinta y en un color tan oscuro

como es el negro, resalta sobre sus ilustraciones, ya que estas son muy coloridas.

A veces usa, segun le convenga, solo el logotipo en el que pone su nombre.
Cuando esto es asi, aparece el nombre escrito con la combinacidon de mayusculas
y minusculas tal y coémo dictan las normas de ortografia, es decir, Ana Victoria
Calderon. Cuando emplea el imagotipo completo, su nombre aparece con todas las
letras en mayusculas y con una tipografia sin serifa. La palabra illustration aparece
en minusculas y con una tipografia estilo manuscrita. Esto genera un contraste y
por lo tanto una jerarquia entre su nombre y esta palabra. Le interesa mantener esta
jerarquia ya que lo mas importante de todo es potenciarse a ella misma como artista,
y lo que mas le representa en este caso es su hombre, ANA VICTORIA CALDERON.

Jma Victerio Caldenom
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Ana Victoria Calderdon cuenta con una pagina web con la que se da a conocery con la

gue expone sus proyectos.

Se trata de una web en la que todo aquello que no sean las fotos de sus propias
ilustraciones tiene un caracter minimalista. Esto se debe a que de esta manera todo el
peso recae sbre sus ilustraciones y son estas las que captan la atencion, de tal manera
gue es su propio trabajo lo que potencia.

Se puede observar que la tipografia elegida es muy sencilla, sin serifa. Se combinan
las mayusculas y las minusculas y casi siempre aparece en negro, salvo cuando quiere

resaltar algo importante, que lo hace en rosa.

La estructura de la web es sencilla; un fondo blanco con una barra de tareas en la parte
superior. En esta, su logotipo aparece en la parte superior izquierda (ya que en la cultura
occidental se comienza a leer por la parte superior izquierda y es a donde se dirigen
los 0jos), que ademas supone un botéon que al pulsarlo te lleva al inicio. A la derecha,

también en la parte superior, aparece un menu con los distintos apartados de la web:

Book Classes and Events Work About Blog Contact ETSY shop KICHINK shop

FAQ
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02.01. FASE T: ARTISTAS DE REFERENCIA

NEW Skillshare Class: Unique Lettering with Watercolors. Click here to join the class.

Book Classes and Events Work About Blog Contact ETSY shop KICHINK shop

Jma Vidoria Caldendn

FAQ

Bajo esta barra de tareas aparecen fotos de sus ilustraciones y si se va deslizando

hacia abajo se pueden ir viendo todas.

La diferentes apartados no tienen nada que resaltar o analizar, esto siempre queda
sujeto a los gustos personales de cada persona, pero en general todo es correcto. Lo
gue si se debe senalar es que en el apartado de trabajos, sus ilustraciones aparecen
organizadas segun diferentes colecciones y una vez dentro de cada una de esas
colecciones, los disenos aparecen uno debajo de otro y se tiene que ir deslizando el
raton para poder verlos. El detalle que se puede resaltar aqui es que las ilustraciones
aparecen con fotos demasiado grandesy en un portatil comun, cada ilustracion no cabe
entera en la pantalla, lo que dificulta al usuario ver bien el conjunto de cada ilustracion.

En cuanto a la venta directa de sus productos, no lo hace directamente a través de
su pagina web, sino que desde este facilita el acceso a dos plataformas de venta como
son ETSY y KICHINK. Se trata de plataformas en las que alguien se puede crear un perfil
y vender sus productos a través de él y es la propia plataforma la que se encarga de los
aspectos legales y las transacciones.

Otro de los pequenos fallos que se pueden senalar es que apenas hay referencias
visibles en la pagina web hacia sus redes sociales. Esta artista tiene perfiles en casi todas
las redes sociales mas conocidas de la actualidad, pero los enlaces sélo aparecen en la
pestana de contacto. Si es cierto que en la mayoria de las pestanas aparece al final los
iconos de las redes sociales, pero eso el usuario sélo lo vera si llega hasta el final de la
pagina, cosa que no suele pasar con frecuencia.
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Artista ilustradora que trabaja con

acuarelas.

Disefos inspirados en la naturaleza
(plantas, rocas y minerales y

animales).
Disefio de tipografia.

Venta de productos que incorporan
sus disenos.

Arte licenciado a otras companias.

Imagotipo con estética relacionada
con sus ilustraciones (tipografia,
rama de plantas).

Imagotipo a una sola tinta

Imagotipo empleado a modo de

firma en sus ilustraciones

Es un buen ejemplo de como se deben
combinar todas las partes que definen
el trabajo de este tipo de artistas de tal
manera que todo tenga la misma estética
y responda ante la misma filosofia, de tal
Manera que se genere una idea comun,

gue todo forme parte del mismo proyecto.
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La otra artista que se va a analizar es Esther Gili. Se trata de un ilustradora nacida en
Madrid, donde vive con su hija y su pareja, también ilustrador. Estudio ilustracion en la
escueladearte n®10y desde entonces se dedica a ello. Comenzo a dibujar desde pequeia
y segun sus propias palabras no tiene un don para el dibujo, sino que simplemente ha

dibujado mucho.

De la misma manera que en el caso anterior, el trabajo de esta artista se compone de
varias partes. Por un lado edita sus propios libros, ella como ilustradora en colaboracion
con algun autor o autora. También trabaja haciendo ilustraciones pra libros de texto,

tanto de primaria como de secundaria.

Igual que en el caso de Ana Victoria, también licencia sus ilustraciones para otras
plataformas o marcas y estas las explotan de diversas maneras. Por ejemplo para
cuadernos Cuquiland o para la marca Tutete, que aplica sus dibujos en diferentes

productos para bebés, como chupetes o biberones.

Su estilo puede variar en funciéon del tipo de proyecto para el que esté trabajando, es
decir, si es para licenciarlo a otras marcas, entonces se adapta a los requisitos exigidos.

Pero si se centra la atencidon en sus propios disenos, hay rasgos comunes.

Siempre suele dibujar personasy la técnica empleada son acuarelas. Suelen aparecer
chicas jovenes y el color cobra mucha importancia. Las ilustraciones suelen describir

escenas cotidianas y ella ha llegado a hacer un libro acerca de su embarazo.

También ha hecho proyectos de publicidad y cine, haciendo los storyboard de

diferentes proyectos.

Y también hace publicidad para otras marcas, como por ejemplo para IKEA.
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

EJEMPLOS DE ILUSTRACIONES
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La imagen de marca de esta artista es completamente diferente a la del caso anterior

estéticamente, pero aun asi comparten rasgos comunes.

El imagotipo esta forado por su nombre y apellido, la palabra ilustracion y todo ello
encuadrado en un rectangulo incompleto. Se emplean letras mayuscula para todo, por
lo que la jerarquia del nombre en este caso se establece por el tamanoy la posicidn. Para
ESTHER GlILIse emplea unatipografia mas gruesa,como sifuera negritay conuntamano
bastante grande. Debajo esta la palabra ILUSTRACION, en este casi con una tipografia
mas fina y un tamano mas reducido. Alrededor de ambas esta el rectangulo, que las
envuelve y crea una conexion entre ambas partes. Ademas, la palabra ILUSTRACION

rompe el lado inferior del rectangulo, como manera de destacar.

A veces incorpora su imagotipo en sus ilustraciones a modo de marca o firma, pero
en estos casos, cuando lo hace, se trata de un imagotipo completamente diferentes. Se
trata de un rectangulo en cuyo interior pone ESTHER GILI, pero en este caso en dos filas
(arriba Esther, abajo Gili). La estética es mas sencilla e imita un logo pintado a mano. La
composicion es mucho mas acertada que el imagotipo analizado anteriormente, pero
el hecho de emplear dos formas tan diferentes una de otra puede llevar a los usuarios a

confusién y a no relacionar las diferentes obras con la misma autora.
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02.01. FASE 1: ARTISTAS DE REFERENCIA

ATHER

Gl

WEB

En este caso la paginaweb también es sencilla en lo que a color se refiere. Predominan

los fondos blancos mientras que las letras son en negro y en mayusculas.

Esta web incorpora la barra de tareas centrada y con un tamano mucho mas reducido,

con las siguientes opciones:

HOME  MISLIBROS  LIBRO DETEXTO  LICENCIAS  ORIGINALES ~ TECNICAS ~  PUBLI & CINE~  COMIC ~  SOBRE MI vy f @

[ESTHER G1L1]
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Algo importante a sefalar es que en este caso si estan presentes los iconos de
las redes sociales en el lado derecho de la barra de tareas. Ademas, al final de cada
pagina aparecen varias imagenes de ilustraciones suyas presididas por un titulo que
dice INSTAGRAM FEED. Bajo |la barra de tareas aparece su imagotipo, el cual ocupa un

espacio bastante grande.

En la pagina de inicio aparecen justo debajo del imagotipo diferentes proyectos en
los que ha trabajado y que van cambiando segun la temporada en funcion de lo que le

interese mMas promocionar.

Para el disefo de esta web se ha optado por incluir en la barra de tareas, como
opciones, los diferentes proyectos en los que trabaja, a diferencia de otros casos donde
eso se engloba en la opcidon de portfolio. El inconveniente que esto plantea es que en
los diferentes sub-apartados aparece mucha informacion e el margen derecho, lo que

genera ruido y puede confundir un poco al usuario.

Algo importante a sefalar es que en este caso si estan presentes los iconos de
las redes sociales en el lado derecho de la barra de tareas. Ademas, al final de cada
pagina aparecen varias imagenes de ilustraciones suyas presididas por un titulo que
dice INSTAGRAM FEED. Bajo |la barra de tareas aparece su imagotipo, el cual ocupa un

espacio bastante grande.

Para el diseno de esta web se ha optado por incluir en la barra de tareas, como
opciones, los diferentes proyectos en los que trabaja, a diferencia de otros casos donde
eso se engloba en la opcidon de portfolio. El inconveniente que esto plantea es que en
los diferentes sub-apartados aparece mucha informaciéon e el margen derecho, lo que
genera ruido y puede confundir un poco al usuario.

Para un analisis mas detallado acerca de todo lo que tiene que ver con Esther Gili, se

puede consultar el anexo Dosier.
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02.01. FASE T: ARTISTAS DE REFERENCIA

WEB

INSTAGRAM FEED

@esthergili

f
C 2018 ESTHERGILLCOM

MIS LIBROS o CONTACTO .

esthergili@esthergili.com
EL LENGUAJE DE LAS OLAS . CATEGORAS .

inicio

MIS LIBROS
ILUSTRACION libro de texto
LICENCIAS
ORIGINALES
TECNICAS: acrilico
TECNICAS: acuarela
TECNICAS: digital
CINE

COMIC

SOBRE MI

. NOTICIAS .

v 2018 (1)
¥ febrero (1)
EL LENGUAJE DE LAS OLAS
» 2017 (10}

TN OLIVIA Y LAS PLUMAS
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02.01. FASE T: ARTISTAS DE REFERENCIA

CONCLUSIONES

Artista ilustradora.

Emplea lasacuarelas como principal
herramienta, aunque también

trabaja con técnica digital.

Proyectos propios (como libros
donde es ella la ilustradora).

llustraciones para otros libros.
llustraciones para publicidad y cine.

Arte licenciado para productos de
otras marcas.

Incoherenciaenlaimagende marca:
dos imagotipos muy diferentes uno
del otro.

Demasiada informacion en algunos

puntos de la web.

Acceso a redes sociales bien

indicado y destacado
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En resumen, los aspectos mas - Hay que prever que las ilustraciones
importantes a tener en cuenta son: se vea completa en pantalla.
Que exista una coherencia y un - Es mejor evitar las webs en las que
estilo definido en los disenos. hay que deslizar mucho hacia abajo

ya que el usuario se puede cansar.
Es esencial una buena pagina web

con un disefo claro y sencillo que

otorgue laimportancia a los disefos.

El  color blanco del fondo
combinado con tipografia sencilla

es una buena combinacion.

El  imagotipo o imagen de
marca no debe ser muy
colorido  si las ilustraciones
tienen mucha carga de color.

El propio diseno del imagotipo
puede servir como firma
de las obras del artista.

Utilizar el nombre del artista en
la imagen de marca ayuda a
promover al propio artista, y si
hay algun elemento mas en la
imagen de marca es recomendable
establecer una jerarquia en la que

el propio nombre tenga el peso.

Las redes sociales son muy
importantes y por tanto
deben estar bien senalizadas.
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También se van a analizar algun otro ejemplo mas de casos que comenzaron
trabajando con ilustraciones y que hoy en dia se han convertido en empresas de éxito
reconocido a nivel global. Entre todas las opciones posibles, se han seleccionado los
casos de Mr. Wonderful y Kukuxumusu. EIl motivo de esta eleccion es que ambas partes
nacieron a partir de unos dibujos o ilustraciones y con el tiempo han construido una
empresa en base a eso. Sin embargo, en la actualidad Mr. Wonderful es una empresa
muy exitosa con un nivel de ventas muy alto mientras que Kukuxumusu, tuvo mucho

éxito hace unos anos pero en la actualidad ya no tienen tanto éxito como lo tenian antes.

Mr. Wonderful nace en 2011 de la mano de Javi y Angi, dos disefadores grafico, socios
y pareja en lo sentimental. Todo comenzd cuando la pareja decidié casarse y todas las
invitaciones de boda que veian eran del mismo estilo, bastante clasicas, como poco
color y cuando lo hacian, solian ser tonos rosas. Es cuando deciden disenar su propia

invitacion y asi es como se les ocurrio la idea de crear Mr. Wonderful.

Por lo tanto Mr. Wonderful nace como un estudio de diseno grafico, el cual sus
creadores definen como “no aburrido, que lanza mensajes positivos cada dia y frases
buenrolleras a través de las redes sociales”. Es ahi donde comienzan, en las redes sociales
y es tal el éxitoy la repercusion que comenzaron a hacer productos con sus disehos, que
tuvieron que ir ampliando conforme aumentaban sus seguidores en las RRSS.

Al principio comenzaron vendiendo solo online, a través de su propia pagina web y
eran ellos los encargados de todas las gestiones, desde el disefo, hasta el envio. Como
tuvieron éxito se fueron poniendo en contacto con ellos otras empresas para ofrecerles
pequenos puntos de venta fisicos en papelerias, tiendas de regalo y también grandes
superficies.

Todo esto hizo que pudieran aumentar su plantilla, sus almacenes y seguir creciendo

tanto en Espana como a nivel internacional.

Es un claro ejemplo de como transmitir una filosofia de vida, una manera de pensar

(positivimo, buen rollo etc.) plasmada en diferentes productos a través de unos disenos
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

graficos muy marcados y que siempre cumplen con una serie de rasgos.

Sus disenos estan hechos a base de colores planos y en tonos pastel. Casi siempre
suelen incorpora mensajes con frases positivas, como esa filosofia de buen rollo que se
comentaba anteriormente. Esta marcatambién es conocida poremplear combinaciones
de tipografias con estilos mas diversos (por ejemplo de palo seco con otra de estilo
manuscrito) disefadas por ellos mismos. Ademas, otra cosa suelen hacer mucho es
personificar diferentes objetos, es decir otorgarlas rasgos y caracteristicas humanas,
como por ejemplo ponerle brazos, piernas y cara a un trozo de pizza. Estos dibujos son
poco recargados y se basan sobre todo en linea finas combinadas con el color, no tienen
un alto grado de detalle.

Este estilo tan marcado ha conseguido que los usuarios reconozcan facilmente
cuando un producto es de su marca con solo fijarse en los dibujos 0 mensajes que este

incorpora.

La marca cuenta con un sistema en el que los usuarios se pueden crear su propio
perfil, en el que pueden consultar sus compras, ver ofertas especiales etc. Lo que genera

una fidelizacion por parte del cliente.

EJEMPLO DE ILUSTRACIONES

AT i CONQZ0Nn ... .. . SOFAYMANTITA
<&m A - Y TODO LO MAL
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El nombre de Mr. Wonderful se debe a que como ya se ha comentado, todo comenzo
cuando estaban organizando su boda, un mundo donde tradicionalmente todo se
atribuye a las mujeres y ellos querian plantar cara a eso y demostrar que puede tener
connotaciones tanto femeninas como masculinas, por ello decidieron con el nombre

darle una personalidad mas masculina y por ello emplean lo del Mr.

En cuanto al logotipo, normalmente emplean un logotipo basado en el nombre, Mr.
Wonderful, que colocan en las ilustraciones a modo de marca personal. Cuando se trata
de la pagina web, a este logo se le anade la palabra *shop detras, de tal manera que
identifican que el objetivo primordial de la web es la venta de sus productos, que es eso

lo que quieren potenciar.

El logotipo es el nombre de la marca, Mr. Wonderful, con una tipografia caligrafica
sencilla, formada a base de lineas simples y con un estilo desenfadado e inocente, como
sise tratara de algo escrito por un nino. En color negro, ya que permite colocarlo sobre un
fondo a color y que se distinga bien. El Mr. se encuentra encima del palabra Wonderful y

todo aparece en minusculas, de nuevo para crear un estilo mas desenfadado.

Cuando se anade la palabra *shop en la web, esta se coloca justo detras de Wonderful,
sin espacios, con la misma tipografia pero con un color azul celeste, que llama mas la

atencion y refuerza el objetivo de vender los productos.

Ademas en todas las ilustraciones que cuelgan en sus redes sociales, anaden una

7

referencia a su pagina web y un hastag.
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02.01. FASE T: EMPRESAS QUE APLICAN
ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

PRODUCTOS OFERTADOS

La variedad de productos ofertados es muy grande y conforme va creciendo
la empresa siguen abarcando mas posibilidades. De esta manera cuentan
con varias catalogarias: regalos, agendas, velas, tazas, objetos de papeleria,
aloumes de fotos, complementos, regalos infantiles, decoracién para el hogar..
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WEB

Ya se ha comentado anteriormente, el objetivo de esta emypresa con la web es la venta
de sus productos. A diferencia de otros artistas que lo que quieren es darse a conocer
y dar a conocer su trabajo, aparte de la venta y el contacto con posibles clientes, en el
caso de Mr. Wonderful sus creadores tienen el papel de empresario por encima que de
artistas. Por eso incluyen en el logo la palabra shop y todo gira en torno a los diferentes
productos que ofertan, asi como las promociones.

Ademas cuenta con apartados de informacion de la empresa, de contacto y de acceso
a las redes sociales.

La estética essencilla,confondo blancoy tipografias finas, de palo seco,en mayusculas
y en negro. Segun que partes emplean fondos con patrones del estilo grafico de la propia
marca, suelen hacerlo para resaltar partes que quieran promocionar.

Si es cierto que hay mucha informacion (barra superior de acceso a redes sociales,
menu de los productos ofertados, imagen de marca e informacion de la empresa...) pero
esta bien jerarquizada mediante la posicion que ocupa cada cosa en el espacio y el uso

de color de la tipografia (negro o gris claro).

N w7 MR WONDERFUL Buscar en toda la tienda... CUENTA CESTA ES -
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Empresa de disefladores graficos.

Inicios en las redes sociales.

Gran parte de la actividad promocional se sigue haciendo desde las redes sociales.
Estilo muy caracteristico y asociado a su empresa.

Imagen de marca acorde con los disenos graficos.

Aplicacion de los disefos es muchos tipos de productos diferentes.

Asociacion con otras marcas para tener presencia fisica en diferentes puntos de

venta.
Web dedicada casi exclusivamente a la venta de productos.
Informacion jerarquizada en la web y que conduce a la venta.

Se harealizadounanalisismasamplioacerca de esta compania que se puede consultar

en el anexo Dosier.

En el anexo Dosier se ha realizado un analisis mas extenso en el que se explica con

mas detalle todos los aspectos relacionados con Mr. Wonderful.
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La idea es la misma que Mr. Wonderful: a través de unas serie de disenos graficos
(dibujos, todos siguen la misma estética) se hacen productos. La filosofia que quieren
transmitir también se basa en el buen rollo pero se lleva a cabo con un estilo muy distinto.
Se definen a si mismos como aquellos que no lo ven todo super happy y de manera
pastelosa. Son mas macarras, por asi decirlo. Se expresan a través del humor y la ironia.
Ademas tienen el pensamiento de que los animales, plantas, montanas etc. siempre son

mejores que los humanos, por lo que todos sus disefos son a base de animales.

En el caso de Kukuxumusu se sigue una idea parecida a la de Mr. Wonderful, venta
de productos con disefos graficos que responden todos ante el mismo estilo grafico.
Ademas el mensaje y la filosofia que transmite la marca es parecido en cierto modo,
es decir, de buen rollo, pero se diferencia en el modo de expresarlo. Mientras que otras
marcas tienen un estilo mas happy y pasteloso, ellos optan por un estilo mas macarray

callejero.

La empresa surge un dia en el que tres amigos deciden hacer camisetas estampando
algunos dibujos suyos para poder ganarse un dinero que gastarse en kalimotxos en Los
Sanfermines de 1989. Como el tiron les fue muy bien y se vendieron rapido, decidieron

seguir con la idea para ir sacandose un dinero y asi fue como nacioé la empresa.

Los disefos de sus dibujos expresan la filosofia de vida de sus creadores. Aseguran
que la vida no esta siempre llena de dias bueno como aseguran otras personas, sino que
los hay mejores y peores pero que siempre se deben tomar con humor.

Otro aspecto que reflejan es que consideran que tanto animales, plantas, montanas,
etc. son siempre mejores que los humanos, por lo que siempre estan presentes en sus

disneos y aparecen personificados.

El publico al que va dirigido es gente joven. El mayor publico seria entre los 20 y 30
anos, ya que conocen la marca desde hace tiempo y son fieles a ella y a su filosofia.
También porque para un publico mas joven puede resultar mas dificil llegar con la ironia

gue caracteriza a la marca. En cuanto al sexo, se acerca por igual tanto a hombre como a
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mujeres, sus productos tienen una estética neutra, a excepcion de casos determinados,
como pueden ser por ejemplo los pijamas, pero estos se venden igual tanto para hombres

COMo para mujeres.
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El nombre esta en euskera, ya que los creadores de la marca son vascos. Su significado
es “beso de pulga” y sigue con la filosofia de los creadores de que los animales y en
general la naturaleza es mejor que el propio ser humano.

Elidentificadordelamarcaesunimagotipocompuesto porelnombre, KUKUXUMUSU,
y un simbolo redondo, recuerda a un sello.

El simbolo es rojo con el dibujo de una oveja en su interior (de nuevo, referencia a los
animales) y al rededor de esta, pone el nombre de la marca, dos veces, de tal forma que
gueda en forma de circulo.

Al lado del simbolo se situa el logotipo, con letras sin serifa, negras, gruesas y
redondeadas. El hecho de que sean redondeadas le otorga un caracter mucho mas
desenfado y amigable.

En los disenos que sumen a las redes sociales, emplean el logotipo como marca de

agua, apenas visible y lo colocan en apaisado en lado derecho.

A veces también emplean independientemente el simbolo para promocionar
alguna accidn que vayan a realizar, como por ejemplo asociarse con los San Ferminesy

promocionarlos.

sanfermin.com
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ILUSTRACIONES EN SUS PRODUCTOS

PRODUCTOS OFERTADOS

La oferta de productos que oferta esta marca es muy variada y los lanzan al mercado

a partir de la asociacion con otras marcas:
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En este caso la web es bastante confusa. A diferencia del caso anterior, aqui la web,
parte de herramienta de venta, tiene también un caracter propagandistico, con el
objetivo de la comunicacion y de establecer una relacion mas cercada con sus clientes

mas habituales.

Se basa en destacar las novedadesy las noticias mas recientes que tengan que ver con
la marca, siempre expresado de una manera acorde a la marca y utilizando un lenguaje

y expresiones del estilo, es decir, empleando el humor y sobretodo el lenguaje coloquial.

Utilizan un estética firme, con tipografias con fuerza, sin serifa pero restas y gruesas,
gue dan sensacion de fuerza y dureza. Esto lo combinan con fondos grises y negros
combinados con elementos rojos y bancos. La sensacion que transmite es de poco
“macarra”, evitan por completo la tendencia actual de transmitir tranquilidad, sosiego y

positivismo, para transmitir mas un mensaje rebelde, ironico y callejero.

La disposicion de la informacion, asi como el emplear logotipos diferentes al habitual,
hace un poco confusa la navegacion y la experiencia del usuario en ella.

ESPARNOL EUSKARA ENGLISH @ LOCALIZADOR DE TIENDAS

2 M“S“TR“H IRALATIENDA ONLINE

EL BLABLABLOG DE KUKUXUMUSU

BLABLABLOG | SORTEOSYCONCURSOS | ELFELICITADOR | KUKUXUMIZATE =~ ;DEQUEVAMOS? = ;TEHACEUNBISNES? | CUENTANOS Q

S REGALATE"

ALGO!!
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CONCLUSIONES

Empresa que surge a partir de unos
dibujos.

Inicios que comienzan vendiendo
los dibujos en la calle para sacar
dinero.

Cuentan con un blog y una web
dedicados sobre todo a actividades
promocionales.

Estilo muy marcado.

Imagen de marca acorde con la
filosofia de la marca.

Asociacién continua con otras
marcas para promocionar Ssus
productos.

Web con demasiada informacion.
Navegacién confusa

En el anexo Dosier se ha realizado un
analisis mas extenso en el que se explica
con mas detalle todos los aspectos

relacionados con Kukutxumusu.
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Para un buen éxito y generar una fidelidad por parte de los clientes, es
importante saber conectar con ellos. Estos momento vivimos unos tiempos
de actualidad donde la sociedad estd acostumbrada a tener acceso muchas
opciones de forma rapida y comoda gracias a las tecnologias. Por esta razén
es tan importante tener una buena pagina web donde el contenido este bien

organizado, se entiendan las jerarquias y se facilite la navegacion a los usuarios.

No es tan importante el hecho de que esté enfocada solamente a la venta de
productos o le interese mas potenciar al artista, sino que o importante es que la
experiencia del usuario sea positiva, que se vea una coherencia general entre todas
las partes, asi como con los productos que se venden. Aungue si que es importante
que en cuanto a lo que es la venta de productos resulte sencillos comprarlos.

otro aspecto es que se establezca una relacion con los usuarios. En el
caso de Mr. Wonderful lo hacen mediante la opcidon de crear una cuenta
personal y en el de Kukutxumusu lo hacen mediante el blog de noticias.

Algo que ha favorecido que estas dos empresas tengan un éxito importante

en el mercado es el establecer relaciones con otros marcas o empresas.

La imagen de marca es muy importante, debe adecuarse a las ilustraciones y que
se aprecie una relacion entre ambas partes ya que se vera en ellas a modo de marca.
También es importante para que los usuarios lo asocien todo a la misma marca es que
si existe alguna distincion entre el imagotipo empleado en los disefos o en la web

0 en las redes sociales, no sea muy grande y se entiendan las pequenas diferencias.
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02.01. FASE T: REDES SOCIALES

Hasta el momento se ha hablado
ya mucho de las redes sociales y de lo
importanteque esqueestasesténvisibles,

pero todavia no se ha comentado por qué.

A dia de hoy las redes sociales son
imprescindibles para darse a conocer.
Practicamente todas las personas, de
todas las edades y clases sociales, tienen
un perfil abierto en alguna red social.
Estas redes sociales estan instaladas
en los ordenadores, las tabletas etc. y
suponen una herramienta de ocio y

comunicacién en la sociedad actual.

Lasredesmasempleadasson Facebook
e Instagram y seguidas muy de cerca por
Twitter. Ofrecen informacion de forma
rapida y sencilla y actualmente todas las
empresas se encuentran presentes en
estas redes sociales para tener sus propios
seguidores e informar a sus clientes de
las novedades que les pueden ofrecer.
Ademas ayudan a publicitarse de tal
manera que son muchas las marcas que
han optado exclusivamente por esta via
publicitaria. Un ejemplo muy claro seria
el grupo Inditex. No tienen publicidad ni
en la television, ni en la radio, tampoco lo
hacenabasedecartelespublicitariosporla
calle nien revistas o folletos, su publicidad
se basa en las redes sociales, haciendo
gue personas influyentes hablen de ellos,

gue famosos vistan sus prendas etc.

Enelcasodelosartistas,comoesldgico,
son imprescindibles. Es el primer paso
qgue los artistas dan para hacer publicas
susobras. Ademas un artistas nose define
exclusivamente por sus obras, sino que
la gente suele prestar atencion a como
se expresan, como desarrollan su arte
etc. Y otro aspecto importante es que en
todo lo que se refiere a obras artesanales,
es decir, que las realice el artista de
manera manual como se ha hecho
tradicionalmente, es que es habitual que
estos artistas den talleres o suban videos

mostrando los procesos creativos etc.

Por estos motivos, las redes sociales
gque mas utilizan los artistas, a parte
de las tres mencionadas actualmente,
son también Youtube y Printerest.
En ocasiones también los blogs, que
aungue no se considera una red social

como tal, también merece senalarse.

il ©

Figura 56. Imagen Google Figura 57. Imagen Google
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Figura 58. Imagen Google

Figura 59. Imagen Google
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Hasta este punto se ha hablado mucho acerca de la venta de productos online, pero no
hay que olvidar la venta fisica. Tradicionalmente los productos se han vendido de manera
presencial, donde los clientes pueden ver los productos, puedes tocarlos, comprobar la
calidad, probarselo etc. Y también donde el vendedor interactua con los clientes, donde

se puede ganar su confianza y demostrar por qué deben comprar sus productos.

Este tipo de venta se realiza tradicionalmente en mercado, ferias o locales particulares
donde el empresario tiene su tienda. En el caso de este proyecto, el cliente no dispone
de un local propio en el que exponer sus productos para venderlos, pero uno de sus

objetivos si es la venta ambulantes en ferias.

Ademas, la venta presencial no solo ofrece ventajas econdmicas directas, sino que

permite que el vendedor (0 empresario, o artista etc.) se dé a conocer.

A continuacion se hara un estudio de lo que son las ferias y de los aspectos mas

importantes a tener en cuenta sobre ellas.

Se entiende como feria todo aquel evento con fines sociales, culturales y econémicos
gue se lleva a cabo en un lugar concreto y abarca un tema comun. En funcion del tipo
de feria, algunas de ellas son tienen un caracter temporal o ambulante, se repiten

periddicamente o una vez al ano.

Cada feria tiene una finalidad, un objetivo en concreto, y este dependera del tipo de
feria. Por ejemplo, una feria de caracter social busca promover un estilo de vida, mientras
gue una feria artesanal tienen una finalidad lucrativa por parte de los artesanos y a
su vez, el mostrar su forma de trabajo y darse a conocer ya que por lo general suelen
ser trabajadores autdnomos. Por tanto, otro de los grandes objetivos de las ferias es la
propaganda, ya que una feria es una gran oportunidad tanto de darse a conocer, como

se seguir manteniendo la atencion de los usuarios que ya son fieles a una marca.

Los origenes de lo que hoy en dia conocemos como ferias, se remontan a la Baja
Edad Media, a un periodo en el que las ciudades empezaron a crecer, se expandio el
comercio, la artesania y las finanzas, es decir, todas aquellas actividades relacionadas

con la economia.
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02.01. FASE 1: ANALISIS DE LAS FERIAS

Entonceslosmercaderesseorganizabanenalgunalocalidadsituadaestratégicamente.
Estos eventos coincidian con alguna festividad religioso y los comerciantes negociaban
algun tipo de ventaja, como proteccion fisica, con los cargos de la ciudad. Como se
solian celebrar en lugares abiertos, esto fue evolucionado en lo que hoy en dia se conoce

como la plaza del mercado, presentes en casi todas las ciudades y pueblos.

Hoy en dia se entiende como feria cualquier tipo de evento, evento religioso o festividad
y pueden tener un caracter desde internacional hasta local. También conocemos como
feria a los parques de atracciones, sin importar el tamano de estos, asi como las ferias
taurinas, artesanales, del libro... es decir, cualquier evento que convoque a un publico

Mas 0 Menos amplio en torno a un tema concreto.
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Como ya se ha comentado, el objetivo de las ferias puede ser divulgar una idea, un
tema, captar clientes, vender productos... Es decir, puede haber muchas finalidades
diferentes, pero en cualquier caso, las ferias lo que buscan el captar la atencién de
visitante, provocar en él un sentimiento que lo impulse a desarrollar el fin de la propia
feria, ya sea comprar, participar en los talleres... etc. En definitiva, lo importante es que
el usuario que acude a una feria experimente una sensacion que le lleve a reforzar esa

union con el evento.

Eldesarrollo de este proyectose va a basaren referencias de feriasde caracter comercial
y propagandistico, en las que el objetivo es dar a conocer a empresa y trabajadores
autéonomos y promover la estimulacion comercial. Por ello, uno de los elementos mas
importantes en las ferias es el estand, ya que dentro de la propia feria, es el espacio o
la zona de exposicion y venta de cada particular que participa en la feria y por tanto, es
el elemento con el que debe captar la atencion de las personas que acuden a la feriay
conseguir que participen activamente.

El estand va a estar determinado por varios factores. Uno de los mas restrictivos es el
espaciofisicodelquesedispone para montarlo. Pueden ser unos pocos metroscuadrados
O puede ser un espacio muy amplio. Esto dependera sobre todo del presupuesto que
se va a destinar a este aspecto, ya que un espacio mas amplio, supone un desembolso
mayor.

Una vez establecida la superficie que ocupara, entran otros factores, como por
ejemplo la disposicion de las tomas de luz, de agua, los desagues, la presencia de algun
elemento como puede ser por ejemplo una columna o un pilar etc. Asi mismo, también
es importante el lugar que esa superficie ocupara con respecto al resto del espacio de
la feria. Por ejemplo, no es lo mismo que ese area se encuentre en el centro de la nave, o
nada Mmas entrar de cara al publico, o pegado a la zona de restauracion, o cercano al area
de descanso... etc. Aquellas parcelas mas préoximas a zonas de descanso o de las salidas
etc. tienen un reto mayor, ya que cuando el usuario pase por delante de ellas, lo hara ya
cansado, o con la mentalidad de realizar alguna actividad que no tenga que ver con la
exposicion de la feria (ir a comer algo, acudir al bano...) y por lo tanto es muy importante

un estand que consiga llamar la atencidn de los usuarios e invitarles a entrar en él.




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

No solo la localizacion es importante, sino también la accesibilidad. El espacio
expositivo debe ser accesible para todo tipo de usuarios, ya sea personas con movilidad
reducida, algun tipo de minusvalia, personas mayores o ninos. Ademas, el propio disefio
del estand debe invitar a los visitantes a entrar en él y observar lo que haya en el interior.
Esto se puede conseguir con la propia distribucion que tenga el estand, los mueble, la
decoracion, la luz, el suelo... etc.

Como ya se ha repetido varias veces, el principal objetivo del estand es captar la
atencion de los usuarios. Ya se ha comentado la importancia de la localizacion, pero hay
otros aspectos claves que determinan el éxito de un estand. Debe tratarse de un espacio
atractivoy con un disefo llamativo, ademas, la idea, el mensaje que se quiera transmitir,
debe estar en armonia con todas las partes del estand y debe ser claro y visible. Si hay
una idea, un tema en particular que se quiera transmitir, todo el conjunto del estand

debe estar orientado hacia esa idea.

Otra manera de llamar la atencién de los visitantes es ofrecerles algo a cambio, algo
diferentes al resto de puestos que haya en la feria. Ese algo puede ser una actividad, un
coNncurso, una rifa... etc. pero se puede aprovechar esto para sacar partido, por ejemplo
haciendo que los visitantes entren en un sorteo si se llevan una tarjeta de visita y la
comparten en las redes sociales. Esto genera que los usuarios acudan al estand a por la
tarjeta, ya que es gratis y no pierden nada por intentarlo y por otro lado es una manera
rapida de darse a conocer si mucha gente comparte en sus redes sociales las tarjetas.

Independientemente del tipo de feria, en todas hay un tema comun, se quiere vender
algo, ya sea un estilo de vida, una manera de pensar, vender productos a particulares,
vender el trabajo que hace un trabajador autbnomo o una empresa de cara a otros
empresarios... etc. por lo que el estand debe favorecer que se cumpla ese objetivo. Para

ello los estand cuentan con varias zonas:
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en esta zona queda expuesto el
producto a vender. Por ejemplo si se trata
de una feria de arte, el artista expone
aqui algunos de sus cuadros para que si
al usuario le gustan, pague por ir a ver su
galeria de arte.

Por ejemplo si se trata de una feria
tecnologica, los usuarios pueden probar
aqui una tecnologia en concreto y
experimentar en primer persona cOmo es
usar esa nueva tecnologia (por ejemplo

probar unas gafas de realidad virtual).

Siporejemplolaferiaesderopa,enesta
zona el usuario puede comprar la ropa y
por tanto debe haber un probador, un
mostrador con una caja y un ordenador..

etc.

en el casode seruna perigastrondmica, 7
\ paremnt

por ejemplo, puede haber una zona con
mesas Yy sillas donde probar la comida ) " %f"i'

gue ofrecen en cada estand.
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02.01. FASE 1: ANALISIS DE LAS FERIAS

Zona de demostracion

por ejemplo, en una feria artesanal, esta
puede ser una zona en la que el artesano
fabrigue sus productos en vivo y en
directo y asi los usuarios pueden apreciar
como se desarrolla ese trabajo artesanal y

el esfuerzo que conlleva.

Zona de almacenaje

en funcién de las zonas con las
gue cuente el estand, puede que sea
necesario un espacio en el que almacenar
los productos que se emplean en las otras

Zonas.

Esto no quiere decir que todos los estand deban contar con cada una de estas zonas.
Es mas, habra casos en los que, en funcién de la historia que se quiera contar, del objetivo
gue se quiera cumplir, el estand esté formado por solo una de estas partes. Por ejemplo,
puede que en una feria de restauracion de muebles, a una empres le interese vender los
muebles,y por ello contara con un almacén, una zona de exposicion, otra zona de venta...
Mientras que otra empresa puede que solo esté interesada en mostrar el proceso de

restauracion de un mueble, por lo que el estand se basara en una zona de demostracion.
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Todas las ferias tienen algo en comun:
en cada una de ellas hay un tema
principal, una idea en torno a la que
gira todo y que es el fin y el motivo por
el que se ha organizado esa feria y cada
participante, ya sea una empresa, una
organizacion o un particular, dedica
Su espacio a la consecuciéon de ese fin.

Podria decirse que, a pesar de existir
muchos tipos de ferias y tematicas, todas
tienen un objetivo comun:vender. Vender
un estilo de vida, vender ideas, vender
conocimientos, vender productos... etc.
El objetivo de vender es el que genero
las primeras ferias en la historia, en la
Edad Media, donde el objetivo de los
mercaderes era vender comida, telas etc.
Con el paso del tiempo, en la actualidad
vender productos no es el unico objetivo
de las ferias, pero a fin de cuentas,aunque
la feria promueva estilos actividades para
mantener un estilo de vida saludable por
ejemplo, cada empresa tiene que vender
su actividad como la mejor porencima de
todas las demas que se ofrecen en la feria.

Se entiende por tanto, que en
una misma feria participan muchas
empresas, patrocinadores etc. y que por
tanto hay mucha competencia, por lo

que llamar la atencion y diferenciarse por

encima de los demas se convierte en el
primer objetivo y por consiguiente, dar
una buena impresion al usuario y esto
se consigue haciendo que las personas
vivan una experiencia en el estand que les
haga estrechar lazos con ese puesto. Es
decir, al fin y al cabo se debe vender una
experienciaagradableydiferentequehaga
a los usuarios disfrutar y sorprenderse.
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Lo primero que hay que distinguir cuando se habla de participar en una feria, es si
se hace en calidad de visitante o en calidad de expositor. Cada uno tiene sus propias
ventajas y una serie de aspectos a tener en cuenta.

Cuando se participa en un evento como expositor se juega con la ventaja de que los
visitantes van a la feria con un interés previo y meditado en los productos que ofrece el
expositor, por lo que puede ser un punto muy interesante de venta al por menor siempre
gue el evento esté dedicado a un publico general. Si no es de esta manera, y el evento
esta destinado a un publico mas especifico, suelen acudir a la feria empresarios en busca
de proveedores y por tanto es una oportunidad para hacer contactos y darse a conocer
entre un publico mas interesado y entendido en el tema. Otra ventaja de participar en
una feria como expositor es que en un espacio fisico determinado se juntan al mismo
tiempo muchos expositores con el mismo objetivo y que ofrecen cosas muy parecidas,
lo que permite estar al dia de las Ultimas novedades y a la vez estudiar a la competencia
de forma directa, rapida y en primera persona.

Si se toma la decision de participar como expositor, hay varios aspectos que se deben
tener en cuenta:

Establecer el presupuesto que se quiere dedicar. En él influye el viaje, el transporte
del producto, el alojamiento, el seguro, la participacion del estand, el alquiler del
material...

Preparar una estrategia de marketing. Seleccionar los productos que se van a
ofrecer, considerar una campana publicitara, el packaging que se va a ofrecer,
establecer los precios...

Organizary disefar el estand, decidir que se quiere exponery cOmo y contar con el

montaje y desmontaje de este.

Pero esos tres aspectos clave, son los que van a tener presentes todos aquellos que
vayan a exponer en la feria, por lo que si se quiere ofrecer algo Unico que llame la atencion
del publico, se ha de ir mas alla, hacer un gjercicio de pensar en qué seria aquello que
hace que un usuario salga de una feria donde ha visto por ejemplo 200 estand del mismo
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tema retenga en la memoria un estand en particular y lo tenga presente en un futuro.

Peronotodotiene queserelstand,también hay gue contar con elementos que ayuden
a este objetivo, a hacer que el publico se acuerde de nuestra empresa. Es importante
anunciar con antelacion la participacion en la feria, para que los que ya sean clientes de
la empresa lo puedan saber y también para aquellos que nunca han tenido contacto
con ellos o hayan comprado sus productos puedan acudir al stand a ver en primera

persona lo que se ofrece.

Por otro lado son muy importantes las tarjetas de visita o0 algo que se pueda llevar
el usuario cuando visita el stand y que ofrezca informaciéon sobre la empresa y sobre
como contactar con ella. Muchas veces se da el caso de que los visitantes observan el
stand y no compran nada pero se llevan una tarjeta de visita. Puede ocurrir por varias
razones, cComo que No quieran gastarse dinero en esos momentos, o que necesitan Mmas
tiempo para pensar en el producto y por eso se llevan una tarjeta, para poder acceder
por ejemplo a la web o saber como encontrarlos después. También puede ocurrir que lo
hagan porque les gusta el propio disefo de la tarjeta o la estética del stand en general.
En cualquier caso siempre es una buena sefnal que alguien se lleve una tarjeta de visita,
porque demuestra interés por parte del usuario.

El reto es hacer que mediante un buen diseno del stand, una buena estrategia de

marketing y una buena oferta de productos se consiga un resultado de éxito en la feria.

Una vez estudiados los tipos de ferias y los tipos de stand, se centrara el estudio en las
ferias artesanales y en como suelen ser los stands en ellas, ya que es el sector que mas
se adapta a las caracteristicas y exigencias de este proyecto.

En Espafa son muy comunes las ferias artesanas y estas se suelen dar a lo largo de
casi toda la geografia de nuestro pais, tanto en invierno como en verano. Suelen tener
una buena acogida ya que en ellas se suelen ofrecer productos mas exclusivos y que no
estan explotados globalmente, ya que hoy en dia, debido a la globalizacion, uno de los
modelos mas comunes de negocios son las franquicias y por tanto, se pueden adquirir

los mismo productos en cualquier lugar del mundo, productos fabricados en grandes
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series y distribuidos con facilidad.

El publico que acude a una feria artesanal busca productos realizados manualmente
sino en su totalidad, en alguna parte de su proceso. No espera encontrarse con productos
desarrollados en fabricas, sino aquellos que rednen unas caracteristicas mas personales.

Se valora por tanto el trabajo invertido en ese producto por parte del artesano.

Una feria artesanal suele ofrecer bastante variedad de productos, los mas comunes

son:

Productos gastrondmicos. Comidas caseras, embutidos, dulces tipicos de la region

en la que tienen lugar la feria...

Piezas de ropa manufacturadas. En estos casos se valoran varios aspectos, como
por ejemplo que los disenos sean exclusivos, que los materiales sean ecoldégicos y
organicos, que se hayan disefado y fabricado o bien en Espana o bien en Espana
o bien en algun lugar que garantice unas condiciones laborales adecuadas a para

los empleados.

Joyas y articulos de decoracion hechos a mano, piezas de ceramica: como ocurre
con la ropa, lo que se valora en estos productos es muy parecido, aunque en el
caso de las joyas se da un valor extra al diseflo de estas y al propio disehador. Tanto
como para los objetos de decoracion como para las joyas, estan muy valorados los
Mmateriales, sobretodo en la decoracidn, donde los usuarios se identifican mas con

los materiales naturales, como por ejemplo la madera.

Acontinuacionseanalizarancoémosonlosstand habitualmenteenlasferiasartesanales
para poder ver cuales son los rasgos que presentan. Lo comun en este tipo de ferias
es que el espacio para cada stand sea limitado y a veces la propia organizacion del
evento exige unos requisitos minimos, como por ejemplo que todos los stand ocupen

una superficie igual.

55




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.01. FASE 1: ANALISIS DE LAS FERIAS

En esa imagen se pueden ver distintos ejemplos de stand tanto en ferias artesanales
como en mercados medievales, donde es habitual encontrar el mismo tipo de productos,

solo que los mercados medievales suelen exponerse al aire libre.

En ella se puede observar que la mayoria de los stand lucen igual, ninguno llama la
atencion por encima del resto y por lo tanto esto crea una monotonia de cara al usuario,
gue puede seguramente no recorra la feria entera porque no espera encontrar algo

diferente al resto de los stand que ya haya visitado.
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Ya se ha comentado que ferias hay de muchos tipos y que en todas ellas se venden
cosas, pero no hay que olvidar que el unico objetivo de una persona que va a exponer
sus productos en una feria es vender. Hay que entender que si un artista va a exponer a
una feria, él propia artista es el producto, que todas las personas que estén en esa feria,
tanto comerciantes como publico, se llevaran una imagen en general de ese artista.
Los productos a vender, el diseno del estand, la distribucion, la promocidén que haga
el artista, todo contribuye a formar una imagen mental que el publico retendra en su
cabeza acerca de ese artista, de su marca.

Por esta razén es muy importante que todo lo que tenga que ver con el artista esté
en concordancia, que la imagen de marca, el stand, las actividades que se hagan en €l
(si esque se hace alguna), que todo esté relacionado. Si un expositor se limita a exponer
los productos y esperar a que se vendan es posible que le vaya bien y venda alguno, pero
si ademas de exponerlos ofrece algo mas, conseguira la atencion y reconocimiento del
usuario, por tanto, la mas importante, es conseguir que el usuario tenga una experiencia
especial cuando visite el estand.

Si se ofrece algo diferente e innovador, el usuario puede que no compre nada, pero
por lo menos habra reparado en esa marcay la recordara para un futuro y con suerte, la
recomendara.
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02.01. FASE T: USUARIOS

Como ya se ha ido viendo a lo largo de
todos los estudios realizados para este
proyecto, hay que tener en cuenta dos
tipos de usuarios. Por un lado hay que
considerar a aquellos amantes del arte en
general y de las acuarelas en particular,
gue serian seguidores de Cleo Sinai y
por tanto posibles compradores de sus
productos y por el otro, empresarios para
los que Cleo Sinai estaria interesada en

trabajar licenciando sus ilustraciones.

Quiza los primeros usuarios son los
gue mMas interesan en este proyecto ya
qgue con ellos se pueden conseguir los
dos objetivos principales del cliente:
darse a conocer como artista y vender
sus productos. La mejor manea de
llegar a ellos es a través del internet
y de las redes sociales, ya que suelen
ser personas interesadas en aprender
nuevas técnicas artisticas y hoy en dia la
mejor forma para adquirir conocimientos
generales de forma rapida es a través
de internet. Estos usuarios pueden ser
de todos los tipos, de cualquier edad y
ambito social, el rasgo comun que tienen
entre ellos es el gusto particular sobre
un estilo artistico, en este caso aquellos
Cuyos gustos estén encaminados a las

acuarelas y el estilo de los mandalas.

Figura 62. Imagen tomada de www.elpais.com.

Figura 64. Imagen tomada de www.feriamarte.com

58




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.01. FASE 1: USUARIOS

Hoy en dia, la tecnologia juega un
papel muy importante en los usuarios
actualmente y que por tanto, la mejor
manera de abordar a este publico tan
amplio es a través de internet, de las
redes sociales y de video tutoriales donde
se muestren los procesos creativos para
gue puedan apreciar el trabajo y esfuerzo
gue requieren esas practicas, ya que
es este el tipo de usuario que mas va a

valorar y tener en cuenta estos aspectos.

De esta manera se conseguira idealizar
a este publico con la marca, lo que
permitira darse a conocer cada vez entre
mas gente y este perfil de usuarios seran
los que ayuden a crecer a Cleo Sinai
como artista. Ademas no sdélo ayudan
a conseguir ese principal objetivo de
promocionar sino que también seran
usuarios potenciales de comprar los
productos que se ofrecen, ya que si se
establece esa afiliacion y compromiso
se genera el deseo de poseer productos

que tengan que ver con la marca.

Por poner un ejemplo claro de la
actualidad, es lo que ocurre con la
famosa Twittera La vecina Rubia, que
comenzd hace varios anos su actividad
en las redes sociales haciendo chistes en
los que se deja entrever su manera de
entender el mundo y que con los anos
ha ido ganando muchos seguidores,

convirtiéndose en una influencer que
ademas ahora ha sacado una gama de
productos disefados por ella (fundas
de movil, memorias USB, agendas..) y
gue vende tanto en su web como en

plataformascomoElCortelnglés,Fnacetc.

Con este ejemplo no se quiere decir
que el cliente se tenga que convertir
en twittero o influencer, sino que
encuentre la manera de conectar con los

usuarios hasta tal punto que se sientan

identificados y compren los productos.

.; ‘Ifn‘w ‘
vt
Mr'

Figura 66. Imagen tomada de www.pousta.com.
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El otro tipo de usuarios importantes
serian aquellos que necesitan ilustradores
para su empresa. Este es un campo muy
amplio en el que se pueden encontrar
empresas de libros de texto, revistas,
publicidad, cine.. Pero también hay
un mercado que esta apareciendo
ahora que se basa en paginas web
qgue trabajan con un equipo de artistas
que hacen disefos e ilustraciones vy
ceden las licencias a esta web, la cual
durante el tiempo que dura la licencia
decide como explotar esas ilustraciones
a cambio de una compensacion
publicidad

sobre ese artista. Este Udltimo tipo de

econdmica y de hacer
cliente, que serian estas webs, vuelven
a poner de manifiesto la importancia

de una buena presencia en la web.

Todos los tipos de empresas

mencionadas anteriormente es
importante que aprecien el estilo artistico
de primera mano y la mejor manera de
hacerloesencongresosyeventos,alosque
acuden con laintencion de fichar posibles
candidatos. Independientemente de
estilo artistico que estén buscando,
hay una serie de caracteristicas que el
artista debe cumplir: todo lo que haga el
artista debe responder ante unas pautas
o patréon reconocible, es decir, que su
arte tenga un estilo propio y atribuible

a ese artista. Que sea una persona

seria y profesional y con la destreza
de saber adaptarse a las necesidades

gue le exijan sin perder su estilo propio.

En definitiva, ante este tipo de usuarios,
el cliente debe tener predisposicion
al trabajo, los retos, capacidad de
adaptacion y un estilo propio marcado,
qgue deberd saber transmitir en todas
las formas de propagacion, es decir,
suU pagina web, su imagen de marca,
sus perfiles en redes sociales, sus

propias ilustraciones y sus productos.
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Dos tipos de usuarios muy
diferentes: los seguidores de su
estilo artistico y compradores de
sus productos por un lado, y las
empresas ya consolidadas en busca

de ilustradores por otro lado.

El primer tipo de usuario deben
conectar con la filosofia del artistay

su estilo personal.

La mejor manera de conectar con
ellos es a través de internet y las
redes sociales ya que hoy en dia
la sociedad esta completamente
ligada a internet y la manera de
relacionarse de las personas esta

marcada por la tecnologia.

Si se consigue una conexion con el
usuario, aumentan las posibilidades
de vender los productos. También se
consigue una mayor promocion, ya
guelobuenodeinternetesquetoda
la sociedad esta conectada entre si
y al conseguir esa mayor promocion
aumentan las posibilidades de que
los usuarios acudan a los eventos o
ferias en los que estara presente el

cliente.

El segundo grupo de usuarios
son los que permitirian al cliente

licenciar su arte y obtener un
beneficio econdmico a cambio
ademas de una mayor difusion
ya que estas empresas llegarian a
aquellos usuarios a los que el cliente
no consigue llegar por su propia

cuenta.
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Cleo Sinai dibuja ilustraciones muy
cargadas y coloridas formadas a
base de mandalasy otroselementos,
en los que refleja su manera de ver

el mundo.

El origen de los mandalas se
remonta a la practica de los monjes
budistas, tibetanos e hinduista.
Tienen un caracter reflexivo y se
basa en dos formas geométricas

basicas, el cuadradoy el circulo.

Después el mandala se convirtié en
un elemento que se realizaba con

fines puramente estéticos.

En la actualidad esta creciendo la
cultura zen y mindfulness y se ha
recuperado el mandala.

Los artistas que se dedican a crear
sus ilustraciones y licenciarlas
cuidan al detalle todo lo que tiene
gue ver con su trabajo para que
el resultado final sea coherente y
transmita el mensaje que desean.
Sus propias ilustraciones estan
en concordancia con su imagen
corporativa, asi como con el diseno
de su web.

Cuando se trata de artistas que
trabajan con ilustraciones muy

coloridas, la imagen de marca suele

ser mas sobria. Lo mismo ocurre
con las paginas web, que optan por
fondos blancos, tipografias de palo

secoy en color negro.

Losartistassuelenemplearsu propia
imagen de marca para incluirla en
sus ilustraciones a modo de firma o
marca personal, por lo que lo mejor
es que esté presente el nombre del
artista con el que quiere que se le

identifique.

Las paginas web junto con las redes
sociales son el mejor instrumento
hoy en dia para establecer una
buena relacidon con los usuarios,
mas directa y personal, y conseguir
asi un compromiso y fidelizacion

por parte de estos.

La web no debe estar enfocada solo
a la venta del producto, sino que
debe hacer hincapié en el propio
trabajo del artista y permitir mostrar
a la persona que esta detras de
esas ilustraciones. También debe
mantener informado al wusuario
de las novedades artisticas vy

profesionales.

Las redes sociales son una extension
mas de la propia web pero permiten
establecer un contacto incluso mas

directo, mas rapido y mas conciso.
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Las mas empleadas actualmente
son Instragram, Twitter y facebook,
aungque en el caso de un artista,
gue busca expandir su arte, es mas
adecuada YouTube, y que le permite
mostrar el proceso creativo y que
sus seguidores se subscriban a su

canal.

En todas las ferias y eventos hay un
objetivo comun: vender. En el caso
de los artistas puede ser vender sus
ilustraciones o productos o venderse
aellosmismos, esdecir,que la propia
feriaseaun mediode promocionarse
y establecer relaciones y ganar
contactos. En cualquier caso, son
una gran oportunidad de mantener
un contacto fisico, cara a cara con
los clientes y usuarios, que es la
mayor limitacion que tiene internet

y las redes sociales.

-Cuando se participa en una
feria o evento del estilo hay que
conseguir que el usuario tenga una
experiencia positiva y en la que se
le ofrezca algo diferente, para que
asi retenga la empresa o al artista
en su memaoria y convertirse en un
usuario susceptible de compra.

-Los usuarios a los que tiene que
hacer frente Cleo Sinai son sobre

todo marcas que busquen contratar

ilustradores. Por otro lado busca
abarcar a un publico que quiera
consumir su arte por que se sientan
identificados con él o les resulte
agradable. De acuerdo con su estilo
artistico, puede abarcar un rango
muy amplio de edad, desde Ila
adolescencia hasta una edad adulta
entre los 35 - 40 anos. Estos usuarios
estan definidos por la tecnlogia,
que rige las formas de relacionarse
de la actualidad. buscan una
experiencia comoda, rapida y clara
Yy no les importan invertir un poco
mas de dinero si encuentran esas

caracteristicas en algo que les gusta.
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A partir de los resultados obtenidos
durante la primera fase del proyecto se
han establecido una serie de requisitos
que deberan cumplir las propuestas
de disenos y por tanto, el diseno final
que se lleve a cabo en el proyecto,
tanto para la imagen de marca como

para el diseno del espacio expositivo.

Imagen profesional.

Captacion de empresas para la

cesion de licencias.

Coherencia entre las ilustraciones y

la imagen corporativa.

Coherencia entre todas sus partes,
imagen de marca Yy espacio
expositivo.

Experiencia del usuario.
Comunicacion con el usuario.
Venta fisica y online.

Espacio fisico de difusion
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Para la generacion de ideas, se han
empleadounaseriedetécnicascreativas:el
brainstormingolalluviadeideas,ellistado
de atributos y el analisis de problemas.
El analisis de problemas es aquel que
se ha realizado durante la primera fase,
detectando los problemas que se veian,

la raiz de ellos y el cdmo poder evitarlos.

En la segunda fase, se ha establecido
una lista de atributos que deben cumplir
los disenos y para llegar a alcanzarlos, se
ha generadouna lluviadeideas,que sobre
todo en el caso del diseno del stand, ha

consistido en la generacion de bocetos.
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Esta propuesta ha sido generada
a partir de una serie de conclusiones
obtenidas del estudio previo. Una de
las conclusiones mas importantes de la
primerafase esqueeltrabajode Cleo Sinai
se basa en ilustraciones con mucha carga
de color y con un alto contenido de lineas
y formas y que por lo tanto la imagen
de marca debe tener un contenido mas
bajo ya que si no eclipsaria lo realmente

importante, que son sus ilustraciones.

Para este concepto de imagotipo
también se ha tenido en cuenta una
posible evolucion en el estilo del cliente
y en prevision de que mas adelante
no se dedique exclusivamente a la
acuarela,

sino que decida explorar

otras herramientas o} soportes.

Al estudiar a diferentes artistas que se
dedican a una actividad similar a la de
Cleo Sinai, se observd que en sus paginas
web optan por tipografias de palo seco
y finas, en color negro, que transmiten
una imagen mas minimalista y que no

[lama la atencidn sobre sus disenos.

Por Jultimo, también se comprobd
gque a menudo los artistas utilizan su
propio imagotipo a modo de firma o
marca personal en sus ilustraciones
y que por eso este debe incluir el
nombre del artista, ya que si no los

usuarios no sabrian relacionarlo bien.

Es por esto que esta propuesta es
la mas arriesgada de todas ya que
intenta aunar todas esas conclusiones y
fusionarlas dando paso a un imagotipo
gque rompe completamente con el
estilo de dibujo de Cleo Sinai, aunque

lo hace bajo unos razones logicas.

Los focos principales a

abordar en este  concepto son:

Diseno de un simbolo con poco
contenido geométrico.

Disefo de un simbolo que haga
referencia al caracter artistico sin

aludir directamente a las acuarelas.

Logotipo basado en el nombre de la
artista.

Focalizar la atencion en las
ilustraciones antes que en el propio

imagotipo.

Laelecciondelatipografiaseleccionada
se ha basado en la decision de emplear
una tipografia fina y desvinculada de
la manuscrita, con el fin de transmitir
una idea mas seria y focalizar |Ia

atencion en las propias ilustraciones.

Se ha empleado una tipografia de palo
seco, muy fina y en la que se marcan

mucho los angulos rectos. El nombre de
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Cleo Sinai aparece con todas las letras en
mayusculas y en dos filas; arriba CLEO y
debajo SINAI. Al separaren dosfilaslasdos
palabras se pierde un poco la sensacion
de que se trata de un nombre propio que
responde ante una persona en particular
y da mas la sensacion de que se refiere a
una empresa o compafia. Por otro lado
la tipografia tan sencilla establece una
distancia con el estilo de las ilustraciones

deCleoSinai,tanrecargadasdeelementos.

El otro elemento mas importante de
esta propuesta es el cuadrado. Se trata
de un cuadrado que envuelve al logotipo.
Todos los disefios incorporan mandalas
o elementos de la naturaleza, a lo que
tradicionalmente se atribuyen lineas
curvas y formas organicas. Por eso el
cuadrado rompe completamente con
ese estilo, lo que provocara que al colocar
el imagotipo sobre sus ilustraciones
automaticamente el usuariorepareenély
sequedeconelnombremarcado.Ademas
con el cuadrado se consigue englobar

todo creando un imagotipo compacto.

Eltrazadodeestecuadradoesirregulary
cuentaconunasmarcascomosiestuvieras
detras del cuadrado. La intencion de
esto es imitar el trazo que deja la pintura
sobre un papel irregular, mientras que las
marcas traseras imitan las salpicaduras
de pintura. Esto sirve para dejar una
puerta abierta en el caso de que la artista

explore otras vias a parte de las acuarelas.

En el anexo Dosier se explica

mas  detalladamente las  razones
por las que se ha decidido que esta

propuesta de imagotipo sea asi.
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Esta concepto de imagotipo mistico
ofrece la posibilidad de reforzar gran
parte de los elementos que influyen
en el arte de Cleo Sinai y entorno a
los cuales se basan sus ilustraciones.
Influyen por tanto en esta propuesta
los mandalas, su origen y filosofia.

Es por ello que esta concepto propone
recoger en un simbolo los rasgos mas
destacables de los mandalas, combinado
con una grafia basada en el nombre de
la artista que siguiendo en la linea de
las influencias mas misticas, supone

casi un dibujo antes que una tipografia

Los elementos mas influyentes
de sus ilustraciones son:
Mandalas

Fondos galacticos
Filosofia zen

Mindfulness

El simbolo juego con las dos figuras
basicas en las que se basaban los
mandalas en los inicios, el circulo y el
cuadrado. Estas figuras se combinan de
tal manera que en los lados destacan
mas las lineas curvas del circulo y en la

parte superior e inferior, el cuadrado.

Ademas, los vértices del cuadrado
estan colocados de tal manera que
la vision global parece indicar que
irradia desde el centro hacia afuera, lo
cual querria decir en la filosofia de los
mandalas que se ha construido con el
fin de exteriorizar los pensamientos, que
llevado al terrero de Cleo Sinai, es lo que

hace cuando pinta sus ilustraciones.

En el centro se coloca el nombre
de Cleo Sinai, ya que el centro de los
mandalas es uno de los puntos mas
importantes y con esto se consigue
Sinai.

destacar el papel de Cleo

Para conseguir establecer una relacion
entre la filosofia que se ha seguido para
llegar hasta el simbolo y con el resto
de elementos influyentes en el arte de
Cleo Sinai, se ha disenado un estilo de
tipografia con trazos que recuerdan al
alfabeto hindud, cuna de los mandalas.

Por tanto, puede leerse Cleo Sinai.

En el anexo Dosier se puede consultar
cuales han sido las principales influencias

que ha llevado hasta esta propuesta.
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02.03. FASE 3: CONCEPTO 2. LOGOTIPO

Cireulo inserito en el cuadrado rojo

Cuadrado inscrito en el circ

(OO @
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Con este concepto se pretendia romper
un poco el vinculo con los mandalas para
no encasillar por completo a Cleo Sinai, ya
gue el arte no es algo estético sino que va
evolucionando y que tal vez en un futuro
evolucione en otro tipo de ilustraciones.
Esto no significa que se quisiera perder
por completo la relacion con ellos,

sino plantearla de un modo mas sutil.

Para llegar a esta propuesta se hizo
a partir de las conclusiones del estudio
previo en las que se dice que los artistas
utilizan su propio imagotipo para colocar
como marca en sus ilustraciones.
Surgid la idea de que este imagotipo
imitara la firma de la propia artista con
el pincel cuando termina la ilustracion,

como hacen los pintores sobre el lienzo.

Por otro lado, se ha tenido en cuenta
la necesidad de transmitir una imagen
seria y profesional para asi poder
establecer relaciones con empresas o
entidades que se dedican a trabajar
con artistas e ilustradores y asi comprar

las licencias de sus ilustraciones.

Teniendo estos aspectos en cuenta, se
ha disefado el nombre de Cleo Sinai con
una tipografia estilo manuscrito. Para ello
se hicieron varias pruebas sobre un papel
conun pincelyacuarelasya partirde estos

bocetos,sehizoeldisenodeestapropuesta.

El resultado que se alcanzé es el
nombre de la artista imitando un trazo
irregular, donde predominan las lineas
curvas y con dejes que hacen referencia
al trazo que deja inclinado que describe
el pincel cuando se pinta sobre un lienzo.

Por otro lado esto se combina también
con el propio nombre de la artista,
pero esta vez empleando la tipografia
Montserrat, mucho mas clara, limpia y
sencilla. Al combinar ambas partes, se
distinguen dos ideas muy diferenciadas,
por un lado el nombre imitando el trazo
de la artista, que hace referencia al trabajo
artesanal, hecho de primera mano por la
artista y firmado de su puno y letray que
representa el lado mas creativo de Cleo
Sinai. Por otro lado, se lee su nombre con
una tipografia mucho mas clara que hace
referencia a su capacidad de compromiso,

su profesionalidad y su lado mas racional.
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02.03. FASE 35: CONCEPTO 3. LOGOTIPO

Cleo Sinat

CLEO SINAI
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Esta propuesta se ha disehado con
la intencion de satisfacer el objetivo de
la venta de productos. Este concepto
se ha pensado para centrarse, casi
exclusivamente, en la venta de los
productos de Cleo Sinai, de tal forma
gue si consigue unos buenos niveles
de venta mientras tiene una buena
presencia fisica en una feria artesanal,
conseguiria hacerse con un nombre

entre el gremio y hacer contactos.

Este stand surge de la necesidad de
Ccrear un espacio en el que exponer los
productos de forma llamativa, diferente
al resto de puestos que se ven en las
ferias y que al final son todos iguales.

Porotroladotambiénsequisoestablecer
una relacion con toda la filosofia de Cleo
Sinaiy hacer,dealguna manera, referencia

a los aspectos claves de sus ilustraciones.

Como ya se ha dicho en varias
ocasiones, el elemento mas presente
en las ilustraciones de Cleo Sinai son
los mandalas, que atendiendo a lo ya
explicado en la primera fase, el origen
de estos se basaba en la combinacion
de circulos y cuadrados inscritos, por lo
gue se decidid jugar con estas formas

a la hora de exponer los productos.

Otra de las conclusiones mas

importantes que se obtuvierondelanalisis

de las ferias realizado con anterioridad,
es que es un espacio en el que se
van a dar muchos artistas vendiendo
productos parecidos, es importante
tener algo que llame la atencidén sobre el

resto y que invite a los usuarios a pasar.

En este caso, se decidid combinar estas
dosconclusiones,detalmaneraquefueran
los circulos y cuadrados los elementos
que llamaran la atencion e generaras en
el usuarios las ganas de acudir al stand.
Para conseguirlo, se decidié que lo ideal
seria que atravesaran el stand de un
vértice a su opuesto, es decir, recorriendo
la diagonal, el

espacio mas largo.

En este punto se hizo una investigacion

de elementos que actuan como
reclamo o como forma de enganchar
a los usuarios. Un gran ejemplo de ello
son las tiendas de Imaginarium, que
colocan una puerta mas pequenita en
forma de arco por la que solo caben los
NniNos y que gracias ello éstos siempre
quieren cruzarla, lo que conduce a los
padres hasta la tienda, sonde muchas

veces acaban haciendo alguna compra.

Esta idea se trasladd y se adapto
a la propuesta actual, de tal manera
qgque se colocarian una serie de

arcos en el stand, marcando un

recorrido  que seguiria el usuario.

72




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

En un extremo el recorrido comienza
con una porteria, una especie de marco
de puerta con las esquinas a 90° En el
siguiente se sigue la misma idea, pero
en este caso las esquinas ya aparecen
redondeadas. Esta idea se va sucediendo
de tal manera que cada vez se suavizan
mas las esquinas, hasta el ultimo, que es

un arco que parece un circuloincompleto.

Cuando el usuario se coloca de frente
en uno de los extremos, ve un cuadrado
gue se va redondeando poco a poco
hasta terminar en un circulo, que estaria
inscrito en el cuadrado. Si se coloca en
el extremo opuesto, ocurriria lo mismo
pero al revés, se observa un circulo con

un cuadrado inscrito en su interior.

En la cara interior de estos arcos,
se sucederian una serie de lamas o
perfiles, que en cierto punto se ven
interrumpidos y es ahi en donde se
colocan los productos, de tal manera
que al romper con algo que parece
sucesivo, llama la atenciéon por completo.

En uno de los espacios que quedan
libres a un lado, se colocan un par de
estanterias donde se podrian colocar
mas productos con la distribucion segun
le interesa a la artista. El espacio al otro
lado se reserva para las funciones de

cobro e

informacién mas detallada.
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Esta propuesta pretende potenciar la
venta de productos de Cleo Sinai a la vez
gue se refuerza su lado profesional y su
objetivo de trabajar bajo encargos. Para
ello, se propone el diseno de un stand
gue combine el espacio de tal manera
que los productos jueguen un papel
importante y que sean el reclamo de los
uaurios, a la vez que se destina un espacio

dedicado a Cleo Sinai como artista.

De nuevo en esta propuesta se ha
guerido hacer referencias a los mandalas,
en este caso colocando los productos de
manera estratégica para que asi, visto en
planta, parezca un mandala. en el centro
se coloca una columna en la que se

expondrainformaciénacercadeCleoSinai.

Dado que habitualmente los espacios
a alquilar en las ferias son rectangulares
y la distribucion que se ha planteado
Nno coparia todo el espacio, se dedica
un poco de este como almacén, ya que
si se van a exponer tantos productos
necesitaria uno. El resto del espacio se ha
planteado para albergar un mostrador en

el que se colocaria la artista para cobrar.

Cuando el usuario ve el stand, llama
la atencion la cantidad de colores que
hay, acordes a las ilustraciones de Cleo
Sinai, siempre tan coloridas. Pero lo que
se observa son metacrilatos translucidos,

como si fueran medio prisma ya que

estan formados por dos caras que forman
90 grados, que dejan entrever que al otro

lado se esta exponiendo un producto.

Es decir, hay una columna central,
con base cuadrada. Alrededor de ella
hay una zona de suelo mas elevada, con
seccion circular, gue marca la zona en
la que se colocarian los usuarios para
ver lo que ocurre en la columna. A nivel
de suelo se sitUua otro circulo, sobre el
gue se colocan las columnas sobre las
gue se exponen los productos, como si
fueran pedestales. estas columnas se
distribuyen alrededor de la columna y
son 7 en total. Todas cuentan con dos
metacrilatos que las rodean y cada una

de ellas es de un color,como los 7 chakras.

En cada una de estas partes se expone
un tipo de producto diferente. Segun
la disposicion y la distancia a la que se
han colocado, visto en planta parece que
falta uno, pero ese hueco se ha dejado
estratégicamente vacio para conducir a

los usuarios hacia el mostrador y pagar.

Una de las caras de la columna
estaria dedicada a la exposicion de
ilustraciones de Cleo Sinai, otra serviria
como catalogo de sus productos, en otra
de ella se habla de su técnica creativa y
por ultimo, la restante estda destinada
a las redes sociales de la artista, para

impulsar aun mas en ese aspecto.

75




/6




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.03. FASE 3: CONCEPTO 2. STAND
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Este concepto estd pensado con un
objetivo diferente a los otros dos, ya que
su objetivo principal no es la venta de
productos como tal, sino que interesa
mas reforzar la imagen de Cleo Sinai
como una artista consolidada. El objetivo
es disenar un stand capaz de hacer
gue aquellos que lo visiten establezcan
una relacion mas profundad con Cleo
Sinai, que conecten con ella al nivel de
su estilo artistico y su filosofia, no solo
a un nivel estético en el que al final lo

qgue prima es el resultado de sus obras.

Es decir, se pretende reformar todo
el proceso creativo y transmitir la idea
de que detras de cada obra hay mucho
trabajo y que para conocerlo y conocer

bien a un artista hay que profundizar.

Este stand se emplazaria en ferias de
arte a las que acude todo tipo de gente.
Desde un publico amateur que va por
entretenerse y observar el conjunto de
las obras expuestas, hasta perfiles mas
profesionales, cuyo trabajo tenga que
ver con la ilustracion o con el arte en
algun aspecto, por lo que debe satisfacer
a un perfil de publico my amplio y
transmitir una imagen seria y profesional

sin perder su lado mas creativo.

Para ello, se ha jugado con la idea de
gue cuando alguien ve una ilustracion o

una obra de algun artista, muchas veces

se queda solo con ese resultado final,
sin ser conscientes del trabajo que lleva
detras o de cuales son las influencias
qgue han llevado al artista hasta ahiy que
para llegar a serlo hay que ir conociendo
poco a poco al artista e ir entrando en
su mundo hasta llegar a comprenderlo.

Para escenificar esta idea, se han
empleado telas para representarla. Lo
primero que ve el usuario son una serie
de telas tensadas, cada una iluminada
con un color diferentey que superpuestas
imitan la veladura de las acuarelas al
pintar. Se encuentra colocadas en una
disposicion que serian los 4 lados de un
cuadrado, dejando las esquinas abiertas,

que seria por donde entra la gente.

Alentrarseencuentranconunpasilloen
el que se exponen la ilustraciones de Cleo
Sinai y con una estructura en el interior
gue es otro cuadrado, en ese cado con
las esquinas cerradas pero redondeadas.

Para atravesarlo, hay que hacerlo a
través de unas telas, pero en este caso ya
Nno estan tensadas, sino que simplemente
cuelgan, es decir, cuanto mas se adentra
el usuario, mas facil le va resultando
artista.

comprender el mundo del

Al atravesarlas, el usuario se encontraria
en el centrodel espacio,en el cual hay una

mesa redonda en cuyo interior se coloca
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02.03. FASE 3: CONCEPTO 3. STAND

la artista, que trataria directamente con

los usuarios. En las esquinas se colocarian
expuestos algunos de sus productos asi
como informacion relevante de Cleo Sinai.
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02.04. FASE 4: SELECCION DE CONCEPTOS

La eleccion de los conceptos a
desarrollar se ha llevado a cabo con dos
tablas de valoraciones con las cuales se
han medido una serie de parametros:

SELECCION DEL STAND

Capacidad de captacion: parametro
gue mide la capacidad que tiene
cada stand de llamar la atencion
del publico y hacer que entren a

visitarlo.

Dificultad: capacidad de desarrollo
del concepto para llegar a una
idea que pueda quedar totalmente
definida.

Viabilidad: entendido como Ila

CAPTACION DIFICULTAD

CONCEPTO1

capacidad de establecer un stand
asi en el tipo de feria a la que va

destinada la propuesta.

Globalidad: como la capacidad de
la propuesta de llegar a satisfacer
a nivel global todos los aspectos
relacionados con Cleo Sinai.

Todos los pardmetros se han valorado
del1al 3, siendo el 3 la puntuacién mas
alta.

VIABILIDAD GLOBALIDAD

CONCEPTO 2

CONCEPTO 3

Como se puede observar en la tabla, el
conceptoseleccionadoeseltercero,yaque
es el que mejor puntuacién ha obtenido.
Es la propuesta que mejor satisface a

nivel global las necesidades de Cleo Sinai.
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02.04. FASE 4: SELECCION DE CONCEPTOS

SELECCION LOGOTIPO

Adecuacion al segmento de
mercado: como la capacidad que

tiene el concepto de encajar en el

en los productos de Cleo Sinai
contribuyendo a crear una imagen
global.

grupo de mercado al que Cleo Sinai

se dirige. Asociabilidad: capacidad que mide
en qué medida el logotipo es capaz

Adaptabilidad a las ilustraciones: de asociarse con los rasgos mas
mideenquégradoseriafacilintegrar caracteristicos de las ilustraciones
el logotipo en las ilustraciones de de Cleo Sinai.
Cleo Sinai.

Todos los parametros se han valorado
Aplicabilidad: mide en qué medida del1al 3, siendo el 3 la puntuacidn mas
el logotipo es capaz de aparecer alta.

ADECUACION ADAPTABILIDAD  APLICABILIDAD  ASOCIABILIDAD Total

CONCEPTO
1

CONCEPTO 2

CONCEPTO 3

Como se puede observar en la tabla, el
conceptoseleccionadoeseltercero,yaque
es el que mejor puntuacion ha obtenido.
Es la propuesta que mejor satisface a
nivel global las necesidades de Cleo Sinai.
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El concepto de stand ha sido seleccionado en base a diferentes criterios. EIl mas
importante es que con esta opcidon se consigue acceder al mayor publico posible. Con
este concepto se busca llamar la atencion del publico mas particular, que acude a una
feria de arte con motivo de ocio o porque el arte se encuentra entre sus preferencias
personales, a la vez que permite a la artista darse a conocer ante un publico mas
exigente y mas dificil de acceder habitualmente, empresas o entidades interesadas en
establecer relaciones con artistas e ilustradores para licenciar sus disefo. Por |o tanto,
esta propuesta permite enfatizar el lado mas profesional de Cleo Sinai, sin perder nunca

su lado mas artistico.

Esto se consigue estableciendo una total relacion entre la propuesta del imagotipoy el
diseno del espacio expositivo, de tal forma que se consiga una imagen globaly coherente
en todas sus partes, que daran lugar a la imagen que la artista quiere transmitir de cara
a su publico. Esta coherencia y globalidad se alcanza a base de establecer dos partes

mMuy marcadas:
Una de ellas representa el lado mas racional y profesional de la artista.
La otra representa tu creatividad.

Ademas, con esta propuesta no solo se potencian estas dos partes tan importantes,
sino que permite a la artista vender sus productos y mostrar, de primera mano, su

proceso C reativo.
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Ademasdelasdos premisasqueelstand debe mostrar,hayotraszonasqueinteresaque
estén presentesenesteespacioyquefinalmenteirandeterminando laaparienciafinaldel
stand.Setrata,porejemplo,deunazonaexpositivaenlaquelaartistamuestrasusresultados,

asi como otra demostrativa, para que el publico pueda apreciar su técnica artistica.

En cualquier caso, la evolucion formal de este espacio ha estado siempre determinada
por la filosofia que se quiere transmitir al publico, es decir, reforzar la figura del artista,
NO comMo un mero empresario o trabajador mas de la feria, sino como la mente
creativa y ejecutora de las obras que se podran apreciar en el stand. Por tanto, esto

se consigue estableciendo una distancia jerarquica entre los usuarios y la artista.

En base a esta idea, se llevd a cabo un brainstorming con la ayuda de bocetos
para ir dando forma a estas ideas. Como ya se comentaba en la propuesta, este
concepto de stand juega con el circulo y el cuadrado, haciendo referencia al
origen de los mandalas, elemento que tanto se repite en el arte de Cleo Sinai. En
las primeras ideas, se decidi® que hubiera una zona destinada al publico, por la

gue los usuarios podian moverse, frente a otra en la que se encuentra la artista.

El principal problema que estas opciones presentaban es que habia demasiados
elementos y no se establecia bien la posicion de la artista. otro problema
gue presentaba esta configuracion s que la zona en la que pasea el usuario

No marca un principio o un final y por tanto puede que no la recorra entera.

Esto llevo a que se experimentara con diferentes configuraciones, jugando con
los niveles del suelo de forma que se viera mejor la diferencia de alturas y desatacar
la figura del artista, pero sin perder el juego con las figuras basicas, el circulo y

el cuadrado, ya que en cierto modo representan el estilo artistico de Cleo Sinali.

Hasta ahora se ha explicado ya la decision de establecer una distancia entre el artista
y los visitantes y se decide marcar esta diferencia de desnivel colocando al artista en
un nivel inferior con respecto a los visitantes. Esto se debe a que de esta forma se

favorece el que los usuarios puedan observar desde arriba como trabaja la artista.
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Se fueron Dbarajando diferentes
opciones que colocaran a la artista en un
plano inferior, jugando con el cuadrado,
destinado a la zona de paso de los
visitantes, y el circulo, lugar en el que se
colocaria la artistas. Se barajaron también
diferentes opciones de acceso, por lo que
se valoraron las escaleras, las cuestas,

pendientes irregulares etc.

Las escaleras planteaban el problema
de que no eran accesibles a todos los
posibles usuarios que quisieran visitar el
stand y suponian la utilizacion de rampas
en algun punto, lo que limitaba aun mas
el espacio. Ademas, otro problema era
gue a pesar de que se marcaba mucho
la diferencia entre las lineas rectas y las
curas, no se acabalba de ver claramente la
diferencia de lo que pretende transmitir

cada una.

Para dar solucién a los problemas
planteados, se introduce la posibilidad
de abrir mas el espacio y plantear que en
ciertos momentos se iguale la posicion de
los usuarios con respecto a la del artista
en funcion de que se quieran llevar a cabo
demostraciones.

Con estos motivos y ante la idea de que
habitualmente en las ferias el espacio
dedicado a cada stand es rectangular, las
formas basicas sobre las que se estaba

planteando el stand se decidieron alterar,

de tal forma que el cuadrado pasod a ser

un rectangulo, y el circulo una elipse.

decidir

conseguir la diferencia de altura entre

Para terminar de como
la artista y los usuarios, se decidid hacer
subir a estos para colocarlos en un plano
superior y dejar a la artista a la atura del

suelo.

La solucidon mas practica para que los
usuarios accedan a la parte superior es
qgue lo hagan a través de una rampa, ya
gue esta si es accesible de cara a todos
los usuarios. Estaria colocada en uno de
los costados del rectangulo para restar el

mMinimo espacio posible al resto del stand.
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Como ya se ha explicado, se ha querido establecer una relacion entre Cleo Sinai y
los mandalas, ya que estos elementos casi siempre forman parte de sus ilustraciones y
sobre todo estuvieron muy presentes en sus inicios. Para simplificar estos elementos tan
complejos se simplificaron a la forma del circulo, ya que la vision global de los mandalas

de sus arte se reduce a esta figura.

Por tanto, al introducir a la artista en una forma basada en los circulos se consigue
marcar muy bien la diferencia entre la propia artista y todo lo que es su mundo creativo

con respecto al resto del stand.

Se barajaron diferentes configuraciones de circulos, variando tanto, aposicién, como
el diametro y la cantidad. El resultado final se debe a razones practicas, formado por
cinco circulos entrelazados entre si en los que se desarrollan diferentes actividades en

beneficio de |la propia artista.

Una parte estaria dedicada a la exposicion de ilustraciones y productos, otra a la
demostracion del proceso de estampacion y las zonas mas principales dedicadas
a demostraciones artisticas. También se establece |la posibilidad de que en ciertos

momentos los usuarios puedan bajar a la zona de |a artista si a esta le interesa.

En cuanto a todo el entramado de telas que se planteaba en la idea inicial, se ha
decidido colocarlas arriba, ya que como se comentaba antes, al principio habia
demasiados elementos que dificultaban resaltar lo realmente importante del stand. De
esta manera se colocan como una estructura colgante del techo que llama la atencion
de los usuarios y esta en concordancia con lo que ocurre en la parte inferior del stand.
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El resultado final de este espacio expositivo se compone principalmente de dos zonas.
La primera de ellas representa el lado profesional y racional de Cleo Sinai y su caracter
comprometido y de confianza de cara a establecer negocios y trabajar para otras
entidades. Esta zona queda representada por las lineas rectas, de las que se compone
todo el bloque rectangular que se observa desde fuera del stand y por el que caminan
los usuarios. Ademas desde el exterior de este bloque se puede ver lo que ocurre dentro

pero no de forma clara, lo que empuja al usuario a entrar y conocer mas a la artista.

Al acceder y subir por la rampa, los usuarios se encuentra con la segunda zona, que
representa el lado creativo y el estilo artistico Unico de Cleo Sinai, ya que es ella y su
creatividad personal el origen que da forma a esas ilustraciones y productos. Esto queda
representado a base de lineas curvas, tan presentes en la zona en la que se coloca la

artista, compuesta a base de circulos entrelazados.

Por tanto, la combinacidon de estas dos zonas mantiene la idea de establecer una
relacién con la esencia de sus ilustraciones, los mandalas, a base del uso de formas como

el cuadrado y el rectangulo combinados con los circulos.

Este espacio expositivo destaca la figura de la artista como lo masimportante,a demas
de mostrar sus obras e ilustraciones. Para conseguir este objetivo coloca a la arista en un
plano inferior con respecto a los usuarios que visitan el stand, lo cual permite que estos
observen como la artista pinta sus ilustraciones y conocen de primera mano su proceso

creativo.

Este espaciode la artista se compone de 5 circulos entrelazados que se han establecido
asi en base a criterios funcionales. Cada uno de ellos tiene una funcion. Se distinguen dos

zonas principales de nuevo, cada una de ellas tiene lugar en los circulos mas grandes.

El primero de ellos es el primero que ven los usuarios nada mas acceder al stand y es
en el que se colocara la artista para pintar con las acuarelas diferentes ilustraciones. Asi,
nada mMas entrar los usuarios se encuentran con lo mas importante de un artista, sus

ilustracionesy el cdmo las hace.

La segunda zona tiene lugar en el otro circulo mas grande, situado en la esquina
opuesta y consiguiendo asi crear una diagonal en la que se desarrolla la actividad mas
importante. En este caso, este espacio estaria dedicado a los momentos en los que a
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la artista le interesa que los usuarios puedan bajar a su mismo nivel y establecer con

ellos una relacion mas cercana. Es aqui donde se colocarian en el caso de que la artista

quisiera llevar a cabo alguna actividad de grupo o dar alguna conferencia u explicacion.

Enlaesquinainferiorizquierda, el circulo mas pequeno, es donde |la artista estableceria
una relacion mas personal con posibles clientes. Es una manera de establecer un
espacio en el que se cerrarian negocios o donde Cleo Sinai tiene la posibilidad de ofrecer
informacién mas detalla o especifica con cada cliente de manera particular y no de

forma global para todos.

En los dos circulos que quedan por definir, contiguos, es donde se exponen las
ilustracionesy productosy donde se colocan las maquinas de estampacion. Es el espacio
con el que Cleo Sinai demuestra todo el proceso que se lleva a cabo desde que se tiene
una ilustracion hasta que esta aparece en alguno de sus productos. De esta manera se

cubren todas los aspectos que componen a Cleo Sinai.

El dltimo elemento del stand que queda por comentar es la estructura colgante. Esta
tiene la misma forma que los circulos sobre los que se situa la artista, visto en planta
tiene el mismo tamano. De esta forma se establece una relacion entre lo que pasa abajo
y lo que se observa colgado desde el techo, lo cual, combinado con el uso de la telas y las
luces de colores, representa el pensamiento abstracto de la artista, lo que ocurre en su

cabeza cuando ella se pone a crear y a pintar sus ilustraciones.
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Al inicio se decia que esta propuesta habia sido elegida ya que consigue
establecer una relacion con el imagotipo elegido y que asi se alcanza una coherencia
global en todas sus partes. Ahora que ya se ha dado explicacion al por qué de
cada una de las partes que componen el stand, se entiende mejor esta relacion.

El imagotipo también cuenta con dos partes muy diferenciadas. En ambas se lee
lo mismo, Cleo Sinai, pero parecen expresar ideas muy distintas. Primero, y con un
tamano mas grande, se representa el nombre con un trazo que imita el pincel en el
lienzo, un disefo de tipografia personalizado y compuesto a base de lineas curvas que
claramente representa la creatividad de Cleo Sinai y su estilo personalizado y unico.
Debajo de este se situa de nuevo el nombre de Cleo Sinai, pero esta vez representado
con una tipografia mucho mas sencilla, de palo seco y formada a base de lineas
rectas, lo cual, como ocurre con el stand, representa su lado profesional y racional.

Por tanto, estos dos conceptosy la manera de representarlos, se dan en el imagotipoy
en el espacio expositivo. También ocurre lo mismo con la estructura colgante del techo,
ya que si se observa de frente, se aprecia la zona inferior recta frente a las curvas que

componen la zona superior, estableciendo asi una relacion directa con el imagotipo.
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Ya se ha dado explicacion a cerca de
por qué el imagotipo es asi, pero de la
primera propuesta que se hizo hasta
el resultado final, ha pasado por una
serie de modificaciones que finalmente
han conseguido alcanzar el objetivo
de lo que se quiere transmitir y han
afinado la imagen global para que

resulte armonioso en todas sus partes.

El origen de la propuesta se
consiguio escribiendo con un pincel
con acuarelas el nombre de Cleo Sinai
de manera rapida como si fuera una

firma y después se editdé digitalmente.

Seplanteabanvariosaspectosacambiar,
comoporejemplolosgrosoresdelaslineas.

Los cambios mas significativos fueron:

Se cambid un poco la inclinacion
de la S, ya que al principio estaba
hacia Ia

demasiado inclinada

izquierda.

Se limpid un poco el punto de la
primer i ya que el inicial llamaba

demasiado la atencioén.

En la “@” es quizd donde mas se
aprecia el cambio. Inicialmente
apenassedistinguia espaciointerior,
lo cual supondria que al imprimirlo
desapareceria por completo. Por

ello se estilizo esta letray se dio mas

fuerza al hueco interior.

Se estilizd el acento de Sinai,
alargandolo e inclinandolo hacia la
derecha.

Tras estas modificaciones, la parte de
Sinai quedaba mucho mas estilizada,
pero entonces la parte de Cleo no
acababa de encajar bien. Se ajustod de tal
manera que quedaran alineadas todas

las letras, tanto de Cleo como de Sinai.

Se esancharon en general las letras
de la parte de Cleo para asegurar una
mejor calidad al imprimirlo, pero seguia
faltando algo, por lo que se decidid
hacer el “rabito” de la letra “0" para
hacerlo mas acorde al acento de la “I"

El resultado seguia sin parecer la
misma tipografia en ambas partes,
por ello se estilizaron adn mas las
letras de la parte de Cleo, se ensancho
la “0" y se dio mas fuerza al “rabito”
para que imitara al trazo del pincel

cuando termina de escribir la palabra.

Finalmente  se acercaron mas
ambas partes y se aumentd un poco
mas el tamano de la segunda parte
del imagotipo, es decir, el nombre de

Cleo Sinai con la tipografia Montserrat.
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Cleo Qirmt

CLEO SINAIJ

Cleo Sonns

CLEO SINAT

ClerSinas

CLEO SINAI

Figura 82. Render disefo final stand.

CLEO SINAI

Figura 83. Render disefio final stand.
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SELECCION DE COLORES

Los colores seleccionados se han elegido teniendo en cuenta el hecho de que las
ilustraciones de Cleo Sinai tienen una carga muy alta de color. Por ello es importante

hacer un uso inteligente del color que no eclipse sus ilustraciones.

Teniendo eso en cuenta y sobre todo teniendo en mente la premisa que se ha usado
durante todo el desarrollo de dejar dos zonas muy marcadas, se han establecido los

colores.

-Se emplea el negro para el primer bloque que observa el usuario y por el que pasea
por el interior del stand. Re recordemos que este bloque representa la parte mas racional

y profesional y acorde con esto se emplea el negro, un color que expresa seriedad.

-Para marcar bien la diferencia con la segunda parte, se emplea el blanco para la
zona en la que se coloca la artista, pero esta eleccion no se debe solamente a eso. El
blanco representa el punto inicia del proceso creativo de Cleo Sinai, representa el lienzo

en blanco sobre el que ella comienza a dibujar.

-Las paredes son de cristal oscuro para que desde fuera se pueda apreciar un poco
lo que ocurre dentro pero sin que quede claro del todo, para invitar a los usuarios a que
entren. También para que una vez dentro no tengan la sensacion de estar encerrados,

ya que de esta manera se abre el campo visual.

-El Unico elemento donde de verdad hay mucha carga de color es en la estructura
colgante deltechayaque comoya se haexplicado, esun representacion de su creatividad

e imaginacion y hace referencia a su estilo artistico.
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DIMENSIONAMIENTO DEL STAND

Ala hora de empezar a dimensionar el stand, se comenzo por establecer las medidas
de larampa de acceso. Esto se debe a que esta rampa debe ser facilmente accesible para
usuarios en sillas de ruedas, por lo que se decidio utilizar una rampa con una pendiente
del 8%.

Por ello se establecio que la altura a la que subirian los usuarios seria de 0,85 metro,
para lo cual la rampa debia de tener una longitud de 10,5 metros. A esta longitud habria
gue sumarle 1,5 metros de descansillo, segun como dicta la normativa vigente en Espana.
Es decir, el largo total del stand serian 12 metros y a partir de aqui se establecieron el
resto de dimensiones de manera que el stand estuviera bien proporcionado, teniendo el

ancho 9,5 metros en total.

En cuanto a las alturas, el usuario sube 0,85 metros mientras que la artista se coloca
casi a ras de suelo, a 0,75 metros con respecto al publico. Tanto la barandilla como las
paredes de cristal, tienen una altura de un metro, lo suficiente para otorgar seguridad y

para gue las personas se puedan asomar un poco.

En cuanto a los circulos en los que se encuentra la artista, estos estan inscritos en un
rectangulo que equidista de las paredes del stand un metro en sus cuatro lados.

Por ultimo, la estructura colgante queda a 2,5 metros de altura sobre el nivel en el que

se encuentra en publico y en su parte mas alta tiene una altura total de 3 metros.

6,3

10,00
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Los detalles a nivel constructivo no se han definido en un alto grado de detalle,
pero si se han establecido las pautas basicas de construccidon con las que se
llevaria a cabo. El primer paso es colocar un suelo técnico. Consiste en tableros
encajados en unos perfiles que se van colocando sobre unos niveladores. De esta
manera se consigue colocar la primera capa del suelo y nivelar todo el stand.

Las paredes del modulo rectangular se hacen a base de paneles de melamina.
Estos paneles tienen forma de sandwich. Se componen de dos tableros de
melamina con unos refuerzos interiores desplazados, de tal manera que se van
colocando un modulo detras de otro y van encajando. La rampa se compone a
base de costillas interiores, también de melamina, sobre las que se colocan por
encima los tableros que van generando la pendiente. Cuando ya esta todo montado,

se pinta con los acabados correspondientes, en este caso con la pintura negra.

Las paredes laterales asi como la de la rampa se componen a modulos de cristal que
se van pegando unos con otros y se anclan al suelo. En la parte superior, los cantos
estan biselados a 45° por ambas caras y con un radio minimo de redondeo que

asegura un acabado suave y seguro que impide totalmente que el usuario se corte.

El suelo del interior del stand por el que caminan os visitantes estan formado
a base de tableros también de melamina que van anclados sobre un entramado de
DM interior, que actuan como refuerzo y también como costillas para otorgar la

resistencia y fuerza necesaria a la zona de los circulos en la que se encuentra la artista.

Esta zona de construye con chapas curvadas. Es quiza la zona mas compleja, ya
gue las paredes son curvas, que harian pasar a las chapas por un proceso de curvado.
Ademas estas chapas llevan un remate soldado que sirve para que el usuario tenga
una referencia visual de que ahi comienza un desnivel. Estas chapas se pintan en

blanco y luego se van ensamblando unas con otras mediante uniones mecanicas.

Para la estructura superior, se emplean tubos de aluminio ensamblados
entre si a los que se sujetan las telas y sobre los que se colocan las diferentes
tiras LED. Esta estructura se coloca sobre un entramado que hay en las ferias

y que se va incluido en el recinto alquilado y se regula la altura deseada.
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SUELO TECNICO Y NIVELADORES
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MODULOS PAREDES

PAREDES DE CRISTAL
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MOBILIARIO

El mobiliario empleado en el stand esta personalizado para que pueda
combinarse con las formas de los circulos y que se aproveche al maximo el espacio.

Esta pensado para que sea |lo mas practico posible. El primer inconveniente
que hubo era el cdmo podria la artista marcar en qué momentos le
interesaba que los wusuarios pudieran acceder a su zona de trabajo y en
cuales no. Para ello se han disefnado unos muebles polivalentes que actdan
como escalones, como almacenaje, como asientos y como mesa de trabajo.

Estan formados por dos piezas, una mas grande y alta, de 0,75 metros de altura de
tal forma que queda enrasada con el suelo por el que caminan los usuarios, y otra mas
pequena a mitad de altura. Cuando a la artista no le interesa que los usuarios puedan
bajar, introduce la parte mas pequena dentro de la otra y queda el aspecto de una
mesa de madera. Cuando si le interesa que bajen, la parte mas pequena se extrae y
la posicion resultante es de unos escalones, por los que los usuarios pueden bajar y
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sobre los que pueden sentarse en algun momento dado si hay alguna conferencia.

En la zona en la que ella dibuja, hay el mismo tipo de mueble, pero en este caso
sirve de almacenaje del material de pintura y para que la parte pequefa le sirva de

asiento a la artista cuando este dibujando, utilizando la parte mas alta como mesa.

En los dos circulos superiores se han disefado dos mesas que
se adaptan a los diametros de los circulos y sobre las cuales se

exponen sus productos y se colocan las maquinas de impresion.

Por ultimo, en el ultimo circulo se encuentra una mesa de madera, que también
se adapta al diametro de este circulo y que como se explicaba antes es donde la
arista puede ofrecer un trato mas cercano con posibles clientes. Es por eso que
esta mesa cuenta con la posibilidad de almacenaje de objetos importantes que
se pueden asegurar con una cerradura. Sin embargo, el aspecto mas importante
es que esta es una mesa mMovil, que cuenta con ruedas y que la artista puede
mover para distribuir el espacio diafano que queda en el centro segun a ella le

convenga, pudiendo usarla como atril en el caso de dar alguna charla, por ejemplo.
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Una de las principales conclusiones del estudio realizado en la primera fase es
qgue hoy en dia tener presencia online y en las redes sociales es muy importante.
El mundo esta tan globalizado que si se hace un buen eso de las tecnologias
estas permiten una mayor expansion. Es por esto que se ha desarrollado

el disefo de la pagina web para Cleo Sinai, asi como la aplicacion movil.

Tanto en el stand como en el imagotipo, se potencia mucho la figura de Cleo
Sinai como artista. En la web no se ha querido perder esa idea, pero si es cierto que
también se ha querido potenciar la venta de productos. Esta artista no dispone de
tienda fisica o un local en el que poder exponer sus ilustraciones o sus productos, por

lo que su pagina web es la herramienta mas potente de cara a la venta de productos.
El objetivo era que Ila web cumpliera con los siguientes requisitos:

Web visual donde los elementos mas destacables son sus productos e ilustraciones.
Facil navegacion.
Presencia constante del imagotipo.
Transmitir seguridad
Informacion jerarquizada.
Acceso facil a las redes sociales

De cara a satisfacer estos requisito, se ha organizado la web en los

siguientes apartados: portada, portfolio, tienda, sobre mi, blog y contacto.
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La portada es lo primero que veran los usuarios al teclear la direccion web; www.
cleosinai.com. Se ha tomado |la decision de tener una portada de inicio ya que esto juega
un papel de presentacion, es decir, es como si se estuviera advirtiendo al usuario que
a partir de ese momento esta entrando en la web de esta artista y que el contenido
gue va a encontrar son obras suyas. Esto otorga fuerza a Cleo Sinai como artista.

La fotografia elegida como fondo de portada es una tomada a la propia
artista mientras dibuja y su imagotipo aparece en el centro de la pantalla.

Ya en la parte superior aparece el menu, que estara presente siempre, augque
aparece con un tamano superior en esta parte. En la esquina superior izquierda
se situara siempre el imagotipo de Cleo Sinai, ya que en nuestra cultura leemos de

izquierda a derechay de arriba a abajo, por lo que la vista tiende a dirigirse a este punto.

En el centro como ya se comentaba aparece el menu principal, en mayusculas

y empleando la tipografia que se emplea en el propio imagotipo, la Montserrat.

Finalmente, en la esquina superior derecha, aparecen los accesos directos a sus

redes sociales, las tres mas usadas por Cleo Sinai, Instagram, Facebook y YouTube.
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PORTFOLIO

Unavezqueelusuarioentraenalgunapartadodiferente,estequedamarcadoennegrita
enelmenuprincipal. Parala pestanade PORTFOLIO, se hadecidido ponerexclusivamente

sus ilustraciones, sin ningun elemento mMas que pueda desviar la atencion de ellas.

Las ilustraciones aparecen en una disposicion tipo mosaico, con tres imagenes por
fila. Se ha hecho asiteniendo en cuenta que es la disposicidon que mejor se adaptara a las
distintas pantallasdeordenadorotabletasytambién porqueasilosusuariosnotienenque
estar todo el rato desplazandose hacia abajo para ver todas las ilustraciones. Un amplio
margen entre cada unadeellas permite que lainformacidn visual esté bien distribuiday el
usuarioseacapazdeapreciarcadailustracion porseparado,apesarde haber muchacarga
de color en la pantalla. Ademas, como se puede observar, en estas ilustraciones ha sido
colocado el imagotipo en ellas,a modo de marca de agua y para proteger sus imagenes.

En alguna de ellas aparece en negro y en otras en blanco, para que se distinga bien.

Clea Sieans PORTFOLIO TIENDA  SOBRE Ml BLOG  CONTACTO f @
M oA

il = R |

T T Y S L e —




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

Una vez que se entra a la pestana de TIENDA, aparece abajo un submenu
con los distintos tipos de productos que se pueden encontrar en su tienda. Para
qgue la informacion esté bien jerarquizada, este se encuentra entre dos lineas
horizontales y se emplean letras en minuscula, ademas de haber reducido un poco
el tamano de la tipografia. Asi, de manera rapida y visual, se entiende que en ese

momento el usuario esta dentro de un sub apartado de la pestana de TIENDA.

Si algunos de los sub apartados de la pestana tienda tiene a su vez otros apartados
diferentes, estos apareceran enmarcados en un rectangulo al pasar el raton por
encima y ademas ira acompanado de una foto de alguno de los productos que

haya dentro de ese grupo que por algun motivo a la artista le interese destacar.

Los productos a la venta se exponen también en forma de mosaico, en este caso 4
productos por fila, lo que supone que se vean un Poco Mas pequenos. Se presentan con
una foto, una breve descripcion bajo esta en la que se aprecia el nombre del producto, en
un tamano reducido de la tipografia y empleando un color gris. Debajo de esto aparece
el precio, con un tamano bastante mas grande en comparacion al nombre. Por ultimo,
se encuentra un recuadro negro en el que pone “VER DETALLES" y que invita al usuario
a entrar. El hecho de que los productos aparezcan con un tamafno no muy grande

también invita al usuario a entrar en el producto, observarloy apreciar mejor sus detalles.




Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.05. FASE 5: DISENO PAGINA WEB

Clea s PORTFOLIO  TIENDA  SOBRE MI BLOG  CONTACTO f @

CLED SINAI

Puzzles Tazas  Accesorios | Ropa | Decoracién

Camisetas

Sudaderas

Bolsos

Banadores

Tara recta mandala arcoiris Taza conica mandals gema Taza estilo vintage mandala flor Taza cénica mandala plurmas

19,95€ 1295€ 1295€ 15,95€

PRODUCTO
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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.05. FASE 5: DISENO PAGINA WEB

PRODUCTO

Una vez dentro de cada producto, la informacion esta organizada por un lado en
imagenes y por el otro en texto. Hay una un espacio principal en el que saldran las
fotos en grande y a la izquierda de esta aparecen las demas con un tamano mucho

mas reducido y al hacer click sobre ellas, aparecen en grande en el espacio principal.

A la derecha en la pantalla aparece de manera jerarquizada la informacion
referente a este producto. Primero aparece el nombre subrayado, después
el precio, un poco mMas abajo una breve descripcion o informacién adicional
referente al producto en cuestiéon y por debajo un recuadro en el que seleccionar
la cantidad de unidades que se desean encargar de ese articulo. Finalmente

aparece el botdn de anadir, destacado y en negro, para anadir el producto al carrito.

Clea Sinans PORTFOLIO  TIENDA  SOBRE MI BLOG  CONTACTO f@

Puzzles Tazas Accesorios Ropa Decoracion

Camiseta chica

19,95€

Camiseta de algodon organico
mandala central

Cantidad

Talla

SR
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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.05. FASE 5: DISENO PAGINA WEB

SOBRE M|

La pestafia SOBRE Mi esta dedicada a ofrecer informacion personal de ella misma, para
poder llegar a establecer una relacion mas cercana con aquellas personas simpatizantes
de sus obras. Por este motivo, el disefo de este apartado se compone de un cuadro de

textoalaizquierday una fotografia de |la propia artista posando con uno de sus productos.

C(CUQ‘\.W' PORTFOLIO  TIENDA  SOBREMI  BLOG  CONTACTO f ()

SOBRE Mi

Macida en Zaragoza pero con raices salmantinas. Siempre
sentigran interés por |as artes plasticas y ya desde peguena
me apanaba con bastante fluidez en el campo de las
manualidades. Mo tanto en el dibujo o la pintura, pero era
algo gue me encantaba hacer igualmente.

Ha sido hace pocos anos cuando he retomado esta dltima
faceta y de manera autodidacta he puesto gran empefo en
aprender y desarrollarla, descubriendo que es lo que mas
me gusta hacer en el mundo! Desde entonces no he dejado
de practicar cada dia y probar técnicas nuevas que han
terminado por definir un estilo propio ; colores llamativos,
rozando la psicodelia, fondos galacticos y otros tantos regi-

dos por el patron del arcoiris.

Actualmente me encuentro desarrollando mi propioc nego-
cio de personalizacion de articulos, pero también trabajo

como disefiadora freelance, creando contenido para parti-

culares, asociaciones y empresas.
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02.05. FASE 5: DISENO PAGINA WEB

CONTACTO

Finalmente |la pestana de CONTACTO ofrece informacién acerca de la
artista, como su teléfono o su email, asi como la posibilidad de rellenar

un formulario para hacer solicitudes relacionadas con sus ilustraciones.

CCQUQ‘W PORTFOLIO  TIENDA SOBRE MI BLOG CONTACTO f E]

CLED SINAI

ESCRIBEME!

50018, Zaragoza
Tifn: 675 74 09 £8
infocleosinai@gmail.com

Para solicitudes de licencias y de proyectos:

Si estas interesado en alguno de mis disefios y quieres saber cuales son las opciones de las licencias no dudes en preguntarmelo, jte lo explico encantadal
Tambi&n acepto encargos de proyectos particulares, jponte en contacto conmigo y cuéntame lo que quieres!

'Tu nombre* ‘

'Tu email* ‘
)Axunto ‘

Mensaje

Figura 99. Apartado CONTACTO de la pagina web de Cleo Sinai.
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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

En este caso, se ha mantenido la misma filosofia empleada para el diseno de la pagina
web, pero adaptando todos los elementos a las dimensiones de las pantallas moviles 'y

ajustando un poco la estética a lo que habitualmente vemos en las aplicaciones moviles.

En este caso la cabecera se basa en el imagotipo, colocado en el
centro, el icono de un menu desplegable a la izquierda, basado en tres

lineas horizontales y el icono de la cesta de la compra a la derecha.

Bajo la cabecera aparece una ilustracion de Cleo Sinai, elegida estratégicamente,
ya que representa muy bien su estilo artistico. Tiene un alto contenido de color y

aparecen mandalas. En la parte inferior de la imagen puede leerse ILUSTRACIONES.

Al pulsar el icono del menu, se coloca por encima un menu con un fondo grisque no es
deltodoopacoyenelqueaparecenla misma opciones de pestanas que en la paginaweb.

Una vez que el usuario entra en alguno de esos sub apartados, en el lugar que antes
ocupaba el imagotipo ahora aparece el nombre de |la pestana presente. Es decir, si el
usuario pulsa PORTFOLIO, arriba pondra PORTFOLIO. En este caso las ilustraciones
se presentan en una unica columna y cada una de ellas ocupa casi todo el espacio de
la pantalla, respetando siempre los margenes y dejandose ver el inicio de la siguiente
ilustracion para que el usuario sepa que hay mas. Esta distribucion se debe a que hoy en
dia con las redes sociales la gente esta acostumbrada a navegar con el maévil deslizando
hacia arriba la informacion, como ocurre por ejemplo en el muro de noticias de Facebook.

Se emplea la misma distribucion de imagenes en la pestana de tienda y de la misma
maneraqueenlaweb,enlaparteinferiordelaimagenponeeltituloyelprecio.Enlacabecera
pondra en tipo de productos que se estan viendo en ese momento, por ejemplo, TAZAS.

Al entrar dentro cada producto, las imagenes aparecen de igual manera una

debajo de otra y se tiene que ir deslizando. Aparece el precio y la pestaha de anadir.

En la pestafia SOBRE MI, aparece la misma imagen que en la web y debajo de ella
el mismo texto. Por Ultimo, la pestana de contacto se ha realizado de manera mas
visual, con iconos que identifican rapidamente el tipo de informacién que ofrecen.
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Disefio de la imagen de marca asi como de un espacio expositivo para una artista plastica de ilustracion aplicada

02.05. FASE 5: DISENO WEB MOVIL

PORTADA MENU

Clea onns (o]

CLEO SINAT

PORTFOLIO
TIENDA
SOBRE Mi
BLOG

CONTACTO

f @ INICIO

Figura 100. Apartado PORTADA web movil. Figura 101. Apartado MENU web movil.
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02.05. FASE 5: DISENO WEB MOVIL

SUBMENU PORTFOLIO

PORTFOLIO
TIENDA

PUZZLES
TAZAS
ACCESORIOS
ROPA
DECORACION
SOBRE Mi
BLOG
CONTACTO

INICIO

Figura 102. Apartado SUBMENU web movil. Figura 103. Apartado PORTFOLIO eb movil.
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02.05. FASE 5: DISENO WEB MOVIL

TIENDA PRODUCTO

— TAZAS (o] < TAZAESTILOVINTAGE [3]

Taza mandala flor

15,95€
ANADIR 15,95€
Figura 104. Apartado TIENDA web movil. Figura 105. Apartado PRODUCTO web movil.
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02.05. FASE 5: DISENO WEB MOVIL

SOBRE Mi CONTACTO

— SOBRE M (5] — CONTACTO (5]

TELEFONO +

O
D
@ REDES SOCIALES =

cleo_sinai

f cleo.sinai.90

G) Cleo Sinai

EMAIL +

;

4

Nacida en Zaragoza pero con raices salman-

tinas. Siempre sentigran interés por las
artes plasticas y ya desde pequena me apa-
fRaba con bastante fluidez en el campo de
las manualidades. No tanto en el dibujo o la
pintura, pero era algo que me encantaba
hacer igualmente.

Ha sido hace pocos anos cuando he retoma-
do esta ultima faceta y de manera autodi-

dacta he puesto aran empefno en aprender
Figura 106. Apartado SOBRE M| web movil. Figura 107. Apartado CONTACTO web movil.
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