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Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas del 
consumidor español y la predisposición a la compra

ANEXO A



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 750 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Virgen
extra

Dibujo
artístico

Verde
Dorado Monegros - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Cilindro Negro Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo
artístico

Verde
Amarillo
Naranja

Monegros - - ES

Delicatessen 750 PET Rectángulo Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Carácter

Dibujo
artístico

Verde
Dorado - - ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Rojo
Rosca

Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico

Rojo
Dorado - ES

Diario 2000 PET Jarra Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico

Rojo
Dorado - ES

Diario 1000 Hojalata Rectángulo Rojo -
Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico - - - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 750 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Virgen
extra

Dibujo
artístico

Verde
Dorado Monegros - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Cilindro Negro Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo
artístico

Verde
Amarillo
Naranja

Monegros - - ES

Delicatessen 750 PET Rectángulo Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Carácter

Dibujo
artístico

Verde
Dorado - - ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Rojo
Rosca

Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico

Rojo
Dorado - ES

Diario 2000 PET Jarra Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico

Rojo
Dorado - ES

Diario 1000 Hojalata Rectángulo Rojo -
Virgen 
extra

Tradición

Dibujo
artístico - - - ES

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura
Tipo aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Delicatessen 500 Vidrio
con caja Cilindro Transparente Blanco 

Rosca
Virgen 
extra

Dibujo 
artístico Blanco - -

ES
EN
FR

Delicatessen 1000 Hojalata Rectángulo Naranja -
Virgen 
extra

Dibujo 
artístico Blanco - - ES

EN

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Negro Verde
Rosca

Virgen 
extra

Hojiblanca

Dibujo 
artístico Verde

Blanco - - ES

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Negro Rojo
Rosca

Virgen 
extra

Arbequina

Dibujo 
artístico Rojo

Blanco - - ES

Delicatessen 250 Vidrio Jarra Transparente Corcho Virgen 
extra

Dibujo 
artístico Verde

Blanco - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Negro Corcho Virgen 
extra - - - - - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Verde Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Verde
Amarillo
Blanco

- - ES

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Transparente Corcho Virgen 
extra - -

Rojo
Amarillo
Blanco

- ES
EN

Diario 1000 PET Rectángulo Transparente Verde
Click

Normal
Suave

Dibujo 
realista

Verde
Blanco - - ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Rojo 
Click Normal Dibujo 

artístico

Rojo
Verde
Blanco

- ES

Diario 1000 PET Prisma Transparente Rojo 
Click Normal Dibujo 

artístico

Rojo
Verde
Blanco

- - ES

Delicatessen 500 Vidrio Prisma Transparente - Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Negro
Blanco - - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico Amarillo - - ES

Diario 750 PET Esbelta Verde Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Amarillo
Negro
Verde

- - ES
BRA

Diario 1000 PET Prisma Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Dorado - - ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Verde
Click

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Amarillo
Blanco
Verde

- ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Negro
Click Normal Dibujo 

realista

Amarillo
Blanco
Verde
Negro

- - ES
EN

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Verde Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
realista

Negro
Blanco - - ES

EN



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 1000 PET Rectángulo Transparente Verde
Click

Normal
Intenso

Dibujo 
realista

Verde
Negro
Rojo

- - ES

 

Delicatessen 250 Vidrio Cilindro Marrón Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Verde
Blanco
Negro

- - ES

Diario 2000 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Normal
intenso

Dibujo 
realista

Amarillo
Rojo

Verde
- - ES

Delicatessen 750 Vidrio Botella
vino Negro Negro

Rosca
Virgen 
extra - - Blanco

Negro - - ES

Delicatessen 750 Vidrio Cilindro Negro Negro
Rosca

Virgen 
extra - -  

Negro
Dorado

Gris
- - ES

Diario 250 Vidrio Rectángulo Transparente Gris
Rosca

Dibujo 
artístico

Verde
Dorado
Naranja

- - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Delicatessen 750 Vidrio Botella
vino Rojo Dorado

Rosca

Virgen
extra

Arbequina

Dibujo
artístico

Amarillo
Blanco
Negro

- - ES

Delicatessen 750 Vidrio Botella
vino Rojo Plateado

Rosca
Virgen
extra

Dibujo
artístico

Negro
Blanco - - ES

Delicatessen 750 Vidrio Botella
vino Rojo Dorado

Rosca
Virgen
extra

Dibujo
artístico

Vede
Dorado - - ES

Delicatessen 750 Vidrio Botella
vino Blanco Blanco

Rosca
Virgen
extra - - Blanco - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Cuadrado Blanco Azul
Rosca

Virgen
extra

Dibujo
artístico Azul - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Cuadrado Marrón Amarillo
Rosca

Virgen
extra - -

Blanco
Negro

Amarillo
- - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 750 Vidrio Cilindro Marrón Negro
Rosca

Virgen
extra

Dibujo 
artístico

Negro
Dorado
Blanco

- - ES

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Transparente Negro
Rosca

Virgen
extra

Dibujo 
realista

Amarillo
Verde - - ES

Diario 750 Vidrio Rectángulo Transparente Negro
Click

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Amarillo
Marrón - - ES

Delicatessen 750 Vidrio 
con caja Rectángulo Transparente Verde

Click
Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Verde - - ES

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Verde
Click Normal Dibujo 

artístico

Blanco
Verde
Rojo

- - ES

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Negro Negro
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Verde
Negro

- - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Diario 1000 Vidrio Cilindro Transparente Negro
Rosca

Virgen
extra

Dibujo 
artístico

Amarillo
Verde
Rojo

- - ES

Delicatessen 1000 Vidrio Botella
vino Marrón Negro

Rosca
Virgen
extra Fotografía

Blanco
Amarillo
Negro

- - ES

Diario 500 Vidrio Rectángulo Verde Negro
Rosca Normal Dibujo 

artístico
Verde
Blanco - - ES

EN

Diario 1000 Hojalata Rectángulo Verde - Virgen 
extra

Dibujo 
artístico - - - ES

GER

Delicatessen 250 Vidrio Rectángulo Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
realista

Amarillo
Verde - - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

ACEITES ECOLÓGICOS

Delicatessen 750 Vidrio
con caja

Botella
vino Negro Negro

Rosca
Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Amarillo
Negro - - - ES

Delicatessen 250 Vidrio Rectángulo Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico Blanco - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Transparente Corcho Virgen
extra - - Negro

Blanco - - ES

Delicatessen 750 Vidrio Cilindro Negro Dorado
Rosca

Virgen
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Verde - - ES

ITA

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Marrón Verde
Rosca

Virgen
extra Fotografía - - ES

Delicatessen 250 Vidrio Rectángulo Verde Corcho Virgen
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Rojo

Negro
- - ES



Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

Aceite ¿Qué importa del envase? ¿Qué importa de la etiqueta?

Envase Calidad ml Material Forma Color
Color 
tape/

Apertura

Tipo 
aceite Simbología Tipo 

ilustración Color Logotipo
marca

Ref.
salud Ref. eco Idioma

ACEITES ECOLÓGICOS

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Verde - ES

Diario 2000 PET Jarra Transparente Rojo
Rosca

Virgen 
extra

Dibujo 
artístico

Rojo
Dorado - - ES

Delicatessen 500 Vidrio Rectángulo Verde Verde
Rosca

Virgen
extra

Dibujo 
artístico Verde - -

ES
EN
FR

GER

Diario 1000 PET Cilindro Transparente Verde
Rosca

Virgen
extra Fotografía Verde

Blanco -

ES
EN
FR

GER

Delicatessen 750 Vidrio Rectángulo Verde Negro
Rosca

Virgen
extra - - Negro

Dorado - ES

Delicatessen 750 Vidrio Botella 
vino Negro Negro

Rosca
Virgen
extra

Dibujo 
artístico

Blanco
Negro
Gris

- - ES
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Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

PASO 2

PASO 3
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PASO 5
Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Este paso se repite con cada una de las 12 botellas
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Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas del 
consumidor español y la predisposición a la compra
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Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

PRECIO

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

ITEMS

Artesanal

Si 0.05>0.01>p-valor = diferencias altamente significativas
Si 0.05>p-valor>0.01 = diferencias significativas
Si p-valor>0.05 = diferencias no significativas

Se detectan valores altamente significativos.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

ITEMS

Sexo

Por variables de los encuestados:

No significativo ni el factor ni la interacción

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Edad

No es significativo el factor pero casi es significativo al 0,05 la interacción, lo que quiere decir 
que las diferencias entre las edades depende del tipo de aceite.
Si analizamos el grafico de interacciones se observa como las valoraciones de mayores de 40 
años son superiores en todas las botellas a partir de la 4, aunque eso se invierte con las tres 
primeras. Recordar que no ha sido estadísticamente significativo.

Ingresos

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Comprar

Se detectan valores altamente significativos.

Sexo

Por variables de los encuestados:

No significativo ni el factor ni la interacción
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción

Ingresos

Ha salido altamente significativo el factor pero no la interacción. Se observa en el gráfico 
como los encuestados con ingresos elevados valoran con puntuaciones más bajas que el 
resto.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Sexo

De Confianza

Se detectan valores altamente significativos.

No significativo ni el factor ni la interacción

Por variables de los encuestados:
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No se aprecia un gran efecto de interacción. Los perfiles son parecidos, excepto en los mo-
delos 2 y  8 donde las diferencias son menores y en los modelos 6, 7 y 9 principalmente, 
donde las diferencias son mayores. 

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad
Se han detectado diferencias significativas en la edad y en la interacción, se estudia el grá-
fico.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Ingresos

No significativo ni el factor ni la interacción

Distinguido

Se detectan valores altamente significativos.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Sexo

Se observa como en general las valoraciones son más bajas en hombres que en mujeres 
excepto en la 6, 7 10 y 12 que se invierte. Además se puede ver que en unos modelos las 
diferencias son muy pequeñas mientras que en otros son más grandes como puede ser en 
el modelo de botella 8.

Se ha detectado diferencias significativas en la interacción, es decir, el comportamiento de 
valoración de los aceites es diferente dependiendo del género. El gráfico sería:

Por variables de los encuestados:
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad

Casi es significativo pero no se tiene en cuenta.

Ingresos

No significativo ni el factor ni la interacción

Ecológico

Se detectan valores altamente significativos.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Sexo

No significativo ni el factor ni la interacción

Por variables de los encuestados:
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad

No significativo ni el factor ni la interacción

Ingresos

Casi es significativa la interacción, pero no se tiene en cuenta.

Mediterráneo

Se detectan valores altamente significativos.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Sexo

No significativo ni el factor ni la interacción

Por variables de los encuestados:
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad

No significativo ni el factor ni la interacción

Ingresos

No significativo ni el factor ni la interacción

Saludable

Se detectan valores altamente significativos.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Sexo

No significativo ni el factor ni la interacción

Por variables de los encuestados:
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Formación

No significativo ni el factor ni la interacción

Edad

Ha salido altamente significativo el factor pero no la interacción. 
Se observa como los menores de 40 años puntúan menos en todos los modelos que los 
mayores en esta cualidad.
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Ingresos

No significativo ni el factor ni la interacción

REGALO
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Se procede a valorar si existe asociación entre la elección de modelo para regalo y las varia-
bles sociodemográficas.

Sexo
No se ha detectado asociación (p-valor=0,419)
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Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
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Formación
Se ha detectado asociación (p-valor=0,025) si bien le número de individuos sin estudios es 
muy pequeño. 

Tabla de frecuencias:

Se observa como el perfil que mas varía con respecto al medio es el de los sin estudios. Aun-
que se insiste en que no tiene mucho valor, debido al poco tamaño muestral de este grupo 
(5).
Si eliminamos esta categoría no se encuentra significación de la asociación de las otras dos 
con el modelo de aceites (p-valor=0,07).



80

Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Edad

No se ha detectado asociación (p-valor= 0,145)

Ingresos

No se ha detectado asociación (p-valor= 0,716)



Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas del 
consumidor español y la predisposición a la compra

ANEXO D

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto



82

Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Los consumidores, en la mayoría de los casos están dispuestos a pagar entre más de 3€ y menos de 
5€. Como casos concretos se observa que las botellas de color blanco son las peor valoradas y el 
porcentaje que estaría dispuesto a pagar por ellas más de 5€ es muy bajo.
Las verdes y las negras, están en una situación similar, bien consideradas, aunque con importantes 
variaciones dependiendo de la ilustración. 
La ilustración olivo, ha sido la peor valorada, especialmente con color blanco, seguido de la mujer 
en verde. En cambio, la mujer en negro, es por la que más consumidores estarían dispuesto a pagar 
más de 5€. Seguida de la rama y la neutra en color verde.

PRECIO

Se comentaran uno por uno y siguiendo el orden en el que aparecen en el Anexo C. Se hablara sobre 
los modelos que sobresalgan en cada caso y si existe algún tipo de relación entre la valoración y el 
tipo de consumidor.

ITEMS

El color negro ha sido considerado como el menos artesanal y el verde como el que más.
La ilustración mejor valorada ha sido la neutra y la peor la rama, aunque en conjunto, los consumi-
dores consideran que la botella verde con rama es la más artesanal, seguida de la negra neutra y 
la blanca con olivo. En cuanto a la ilustración de la mujer, se mantiene bastante constante en los 3 
colores, en una situación media.

En este item se ha encontrado una ligera asociación de opiniones según la edad de los encuestados, 
que dice que los mayores de 40 han dado puntuaciones más altas a las botellas verdes y negras que 
los menores de 40, lo que se invierta en el caso de botellas blancas. Esto podría ser señal de que las 
personas más adultas encuentran artesanal los colores verde y negro, mientras que los más jóvenes 
se decantan por el blanco. 

ARTESANAL

Dentro de cada color, el orden de preferencia entre las ilustraciones se repite y es (de menor a ma-
yor): mujer-neutro-olivo-rama. Así pues la mujer en todos sus colores, sería la última que compra-
rían  y la rama sería la primera.  Sobre los colores el orden de preferencia sería (de menor a mayor): 
blanco-verde-negro. En resumen la mujer blanca es la peor valorada y la rama negra la mejor. Como 
caso de asociación se ha encontrado que las personas con mayores ingresos puntúan más bajo que 
el resto.

COMPRAR

Las botellas negras, exceptuando la neutra, han sido consideradas como las de menor confianza. Las 
verdes y blancas se encuentran en una situación similar. La ilustración neutra es la mejor valorada en 
general, sobre todos colores, seguida de la mujer, que se mantiene bastante constante. En concreto 
la rama verde es la que parece de más confianza y la negra con olivo la que menos.

DE CONFIANZA



En cuanto a la asociación, aparece en la edad. Se observan conductas similares entre los mayores y 
menores de 40 años. En los dos casos mejor valorados (rama verde y olivo blanco) han tenido opi-
niones muy próximas.

83

Influencia del diseño de etiquetas de aceite de oliva en las expectativas 
del consumidor español y la predisposición a la compra

Grado en Ingeniería de Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

El color negro está considerado como el menos distinguido. El verde despunta levemente como 
más distinguido sobre el blanco. La mujer se mantiene constante en todos colores, considerada 
como medianamente distinguida. En general, la ilustración neutra está bastante bien considerada. 
En conjunto, la botella más distinguida es la rama verde, seguida de la blanca con olivo. Este hecho 
se invierte en el caso de las negras.

Se ha detectado asociación en cuanto al sexo, siendo en general, las valoraciones de las mujeres más 
altas que las de los hombres. En su mayoría, tienen opiniones cercanas, exceptuando algunos casos 
como el de la botella de la rama verde, la considerada como más distinguida, que tiene una gran 
diferencia. Las mujeres la han puntuado mucho más alta que los hombres.

DISTINGUIDO

Las botellas negras, exceptuando la neutra, han sido consideradas como las menos ecológicas.  To-
das las botellas neutras han sido bien consideradas. Las verdes han sido las más ecológicas, desta-
cando la rama. Las blancas también han sido bien consideradas, aunque en menor medida, siendo 
la más desfavorecida, la rama. En conjunto, la rama verde ha sido la más ecológica y el olivo negro 
la menos. En este caso no se ha encontrado asociación con los factores sociodemográficos.

ECOLÓGICO

Las botellas consideradas como menos mediterráneas han sido, las negras, pero con unas puntua-
ciones no muy bajas. De algún modo, aunque existen diferencias, es un item bastante igualado. Las 
botellas blancas han estado muy bien valoradas, exceptuando la rama, considerada como la menos 
mediterránea. Las verdes algo menos, aunque la verde con rama ha sido la valorada como más me-
diterránea, seguida de la neutra negra. La mujer ha estado bastante bien posicionada en general, 
seguida del olivo.

MEDITERRÁNEO

Las botellas blancas han sido las mejor consideradas en general, exceptuando el caso de la rama.  
Las peor valoradas han sido las negras, exceptuando la neutra, que es la segunda preferida como 
saludable.  La rama verde ha sido la más saludable y la menos el olivo negro. 

En asociación se ha encontrado que los menores de 40 valoran más bajo todas las botellas.
En este caso no se ha encontrado asociación con los factores sociodemográficos.

SALUDABLE
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En el último apartado de conclusiones debería apreciarse qué botella tiene la preferencia absoluta, 
sin tener en cuenta el precio, ya que es un regalo e inevitablemente el consumidor siempre tenderá 
a elegir la que le parezca de mayor calidad y mejores cualidades.

La botella que los consumidores se llevarían de regalo es, con una gran diferencia, la rama negra, 
con un 50%. La segunda que se llevarían es la rama verde con un 15%, la tercera el olivo negro y la 
cuarta la mujer negra. En general las botellas negras han sido las mejor valoradas, exceptuando la 
rama verde. La mujer verde ha sido la última que se llevarían.

REGALO


