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1.Informaciéon Basica

1.1.0bjetivos de la asignatura

La asignatura Estructura de la comunicacion se define por la consideracion de la accion de los medios de comunicacion en
tanto empresas privadas o entes publicos en el contexto de una sociedad y una cultura especifica. Se persigue por lo tanto
analizar y comprender criticamente lel conjunto de os medios de comunicacién en su interaccion con la politica, la cultura y
la sociedad en sus dimensiones global, nacional y local.

1.2.Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

Estructura de la Comunicacion forma parte del médulo de Andlisis e interpretacion de ambitos de la realidad. Por tanto,
forma parte del nicleo de asignaturas dedicadas a conocer el entorno politico, economico, historico, social y cultural, dentro
de los cuales el contexto comunicativo constituye una pieza de primer orden.

1.3.Recomendaciones para cursar la asignatura

La asignatura requiere esfuerzo y dedicacion individual y grupal para la investigacion académica: lectura de textos tedricos y
periodisticos, analisis de la realidad, redaccion de informes, actitud critica y dialogica. Se tendran en cuenta los
conocimientos adquiridos en primer afio.

2.Competencias y resultados de aprendizaje

2.1.Competencias

1: Capacidad para poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la educacion
secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio (CB1).

2: Capacidad de comunicacion correcta y eficaz, oral y escrita en la lengua propia y la capacidad de leer y comunicarse
correctamente en una lengua extranjera (CT3).

3: Capacidad de comunicacién, argumentacion y negociacién tanto con especialistas del area como con personas no
expertas en la Materia (CT7).

4: Valores fundamentales de respeto y reconocimiento de la diversidad y multiculturalidad (CT9).
5: Capacidad de aprendizaje autbnomo y autoevaluacién (CT10).
6: Sensibilidad hacia temas medioambientales (CT14).

7: Capacidad de integracion y adecuacion a la organizacién, equipos, procesos y criterios de trabajo, en los contextos y
medios propios de la actividad periodistica (E2.2).

8: Conocimiento del contexto y medio de la actividad periodistica. El profesional debe ser capaz de integrarse, situarse y
adaptarse adecuadamente en su entorno profesional. Para ello necesita, en primer lugar un conocimiento de la realidad
socio-comunicativa en todos los &mbitos geogréficos, desde el ambito local, al internacional. Por otro lado necesita ser
capaz de reflexionar sobre el propio medio en que trabaja con un conocimiento de la historia, caracteristicas y estructura de
los medios y conocimiento de la organizacion y distribucién de funciones y competencias en los medios. Este tipo de
conocimientos permiten la reflexion critica y por lo tanto son el camino a la capacidad de innovacion y creatividad que se
enunciaban en los objetivos més arriba. Por ultimo, es imprescindible para el profesional de la informacion el conocimiento
del marco juridico de su actividad para ser capaz de adecuar su practica a los limites determinados por las normas (E2.2.2).

2.2.Resultados de aprendizaje



1: Poseer y comprender conocimientos sobre Estructura de la Comunicacion que se apoyan en libros de texto
avanzados e implican conocimientos procedentes de la vanguardia del campo.

2: Comunicarse correcta y eficazmente, oralmente y por escrito en la lengua propia y en una lengua extranjera.

3: Comunicarse, argumentar y negociar tanto con especialistas del &rea como con personas no expertas en la
materia.

4: Incorporar valores fundamentales de respeto y reconocimiento de la diversidad y multiculturalidad.
5: Aprender autbnomamente y autoevaluarse
6: Incorporar sensibilidad hacia temas medioambientales.

7: Integrarse y adecuarse a la organizacion, equipos, procesos y criterios de trabajo, en los contextos y medios
propios de la actividad periodistica.

8: Conocer la realidad socio-comunicativa en todos los &mbitos geograficos, desde el ambito local, al internacional.

2.3.Importancia de los resultados de aprendizaje

Los resultados esperados tienen gran importancia para la comprension de las sociedad actual en su evolucion y definida
como "sociedad de la informacion” donde el papel de las empresas y de las politicas de comunicacion determinan, en un
sentido o en otro, la vision del mundo de los ciudadanos.

3.Evaluacion

3.1.Tipo de pruebas y su valor sobre la nota final y criterios de evaluacién para cada prueba
1: SISTEMA DE EVALUACION GLOBAL (12 y 22 convocatoria)

A) Trabajo individual de documentacién, analisis y ensayo sobre un tema relativo a la estructura de la
comunicacion. Se valorara: - la calidad de las fuentes documentales utilizadas, - la actualidad de la informaciéon y su
analisis critico, - la descripcion del mercado de la comunicacion, - las relaciones establecidas entre la propiedad de
los medios y el sistema politico y econdmico. Valor sobre la calificacion final: 30%

B) Examen final sobre los contenidos de las asignatura y de las lecturas obligatorias propuestas por el profesor. Se
tendré en cuenta - la definicion y la relacion entre si de los conceptos teéricos, - la aplicacion a los trabajos
realizados por el curso, - el analisis critico de las teorias y los modelos. - la redaccion académica. Valor sobre la
calificacion final: 70 %

2:

A) Trabajo individual de documentacion, analisis y ensayo sobre un tema relativo a la estructura de la
comunicacion. Se valorara: - la calidad de las fuentes documentales utilizadas, - la actualidad de la informacién y su
analisis critico, - la descripcion del mercado de la comunicacion, - las relaciones establecidas entre la propiedad de
los medios y el sistema politico y econémico. Valor sobre la calificacion final: 30%

B) Examen final sobre los contenidos de las asignatura y de las lecturas obligatorias propuestas por el profesor. Se
tendra en cuenta - la definicion y la relacion entre si de los conceptos teéricos, - la vinculacién con los trabajos
realizados en el curso, - el andlisis critico de las teorias y los modelos. - la redaccidon académica. Valor sobre la
calificacion final: 70 %

4.Metodologia, actividades de aprendizaje, programa y recursos

4.1.Presentacion metodoldgica general

El desarrolo de la asignatura consistira en clases expositivas de parte del profesor, trabajo individual y grupal del alumnado
sobre casos, sesiones de seminario en torno a los trabajos y su relacién con los contenidos centrales de la asignatura y
tutorias individuales y grupales.

4.2.Actividades de aprendizaje



1: Asistencia activa a clases expositivas del profesor.
2: Lectura del material bibliografico propuesto por el profesor.

3: Busqueda y analisis de fuentes periodisticas y documentales biblio-hemerograficas en referencias al sistema de medios
internacionales y nacionales.

4: Redactar informe de investigacion con criterios académicos universitarios (no periodisticos).

4.3.Programa

. Escuela funcional
. Escuela critica

. Competencia

. Tecnologia

. Regulacion

. Globalizacién

. Cambio social

. Espafia

. Europa

10. Africa y Oriente Medio
11. América

12. Asia
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4.4.Planificacion de las actividades de aprendizaje y calendario de fechas clave

La asignatura agrupa las sesiones presenciales a lo largo de las 15 semanas de cuatrimestre. El examen y el trabajo
practico se entregan al finalizar el periodo docente.

Septiembre-Diciembre: clases expositivas y analisis de medios de comunicacion en Espafia y el contexto internacional
Enero: entrega de trabajo individual y examen final de contenidos.

4.5.Bibliografia y recursos recomendados

? Artero Mufioz, Juan Pablo. Notas de estructura de la comunicacion / Juan Pablo Artero Mufioz . [Pamplona] : Ulzama, D.L.
2010

? Doyle, Gillian. Understanding Media Economics / Gillian Doyle. London : Sage, 2013
? McQuail, Dennis. McQuail's Mass Communication Theory / Dennis McQuail . New Delhi : Sage, 2010

? Reig, Ramon. Los duefios del periodismo : claves de la estructura mediatica mundial y de Espafia / Ramoén Reig . 12 ed.
Barcelona : Gedisa, 2011

? Who owns the world's media? / Eli Noam (ed.). New York : Oxford University Press, 2015



