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RESUMEN

El presente Trabajo de Fin de Master propone desarrollar el concepto de la
argumentacion, como contenido de la asignatura de Lengua Castellana y Literatura, desde
un enfoque periodistico, partiendo del analisis del efecto que ejercen los actuales medios
de comunicacion en la formacién de la opinion del alumnado de 4.° de ESO, con el
objetivo ultimo de ofrecer a los estudiantes herramientas practicas para la reflexion y

expresion de su criterio propio.

Se ha disefiado, paraello, un trabajo de Aprendizaje Basado en Proyectos, planteado
para ser desarrollado a lo largo de todo el curso, en tres fases: durante el primer trimestre
se abordard la prensa escrita, en papel y formato digital, analizando sus claves
argumentativas; en el segundo trimestre el foco se pondra en las redes sociales,
principalmente en Twitter, asi como en los medios para detectar las denominadas fake
news o noticias falsas; el tltimo trimestre se estudiara la argumentacion a través de los
canales audiovisuales, con especial atencion a la plataforma YouTube y a la figura del
influencer. Los tres apartados daran lugar a la produccion de argumentos de opinién de
caracter periodistico por parte del alumnado, tanto a nivel individual como colectivo, con
especial atencion a la produccion escrita en las dos primeras evaluaciones y, durante la

altima evaluacion, poniendo el foco en la expresion oral.



ABSTRACT

This work proposes to develop the concept of argumentation, as a content of
Spanish Language subject, from a journalistic approach, based on the analysis on how
current communications channels affect 4th year ESO students’ opinion-forming process,
with the last goal of providing students with practical tools for reflection and expression

of their own judgement.

In order to develop this work throughout the course it has been designed a Project
Based Learning in three phases: during the first term, the press will be addressed, in print
and digital format, analysing its argumentative keys; in the second term, the focus will be
on social media, mainly Twitter, as well as on the media to detect the so-called fake news;
in the last term, the argumentation will be studied through audiovisual channels, with
special attention to the YouTube platform and the influencer figure. The three sections
will give rise to the production of journalistic arguments of opinion by students, both
individually and collectively, with special attention to written production in the first two

terms and, finally, focusing on oral expression during the last term.
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1. Introduccién

¢Como forman su opinion los estudiantes? ¢Hacen un uso correcto de las fuentes de
informacion? ¢De qué manera influyen las redes sociales en su vision sobre el mundo?
¢Quiénes son los lideres de opinion de su generacion? Son multitud las preguntas que
suscita el desarrollo de los canales de comunicacion donde navegan nuestros adolescentes
en la actualidad. Un paradigma que involucra de manera continuada a nuevos actores,
formatos y espacios en constante reproduccion y renovacion. Velocidades a las que la
sociedad, en general, necesita adaptarse sin apenas tiempo o formacién. De este modo, el
presente Proyecto de Innovacién pretende desenmarafar y dar luz a esa confluencia de
realidades, con las que el alumnado puede estar (0 no) familiarizado y que influyen
directamente en la construccion de sus opiniones y sentido critico sobre temas de

actualidad u otros asuntos.

El proyecto, enmarcado dentro de la asignatura de Lengua Castellana y Literatura, va
dirigido al alumnado de 4.° ESO, periodo en el que los estudiantes, de entre 15y 16 afios,
se sitlian en plena adolescencia. Ademas, se corresponde con una audiencia cercana a las
redes sociales y otros canales innovadores, mientras esta ya se aleja de los medios
tradicionales. Es decir, estos estudiantes se encuentran con asiduidad en espacios donde
el periodismo, en su maxima expresion, va accediendo progresivamente, compartiendo
lugar con otros usuarios. Y en ese punto de debilidad es donde pueden aparecer las
conocidas fake news y la desinformacion, que encuentran tanto en el pablico joven como
en el adulto las grietas para acceder y expandirse. Un hecho que afecta directamente a la
formacidn critica de la sociedad. Ante esta problematica, el proyecto también trata de dar

respuesta.

Como punto de partida, la encuesta realizada al alumnado de 4.° ESO previa al inicio del
proyecto revelara aquellos actores y medios en los que incidir. Asi, con el objetivo de
trabajar la argumentacion, las actividades permean de acuerdo a los intereses, habitos y
puntos de vista de los propios estudiantes. En este sentido, el ambito digital y sus
principales referentes tendran un gran peso a lo largo del recorrido. Un foco que no es
Obice para el uso de otros formatos analdgicos, como es el caso del peridédico de prensa
escrita, al que se le prestara atencion y servira para generar una atmdsfera periodistica.

Ademas de la lectura y la escritura, el proyecto apuesta por la oralidad. En paralelo a estas



tres piezas del puzle, los estudiantes trabajaran en grupos heterogéneos. Se considera que
la labor colectiva favorecera el rendimiento y el aprendizaje, el sentido amplio de la

palabra, del alumnado.

El presente trabajo se desarrolla en base a la Ley Orgénica 8/2013, de 9 de diciembre,
para la Mejora de la Calidad Educativa (LOMCE) que ha amparado el curso 2021-2022,
teniendo en cuenta ademas que la implantacion de las normas educativas modificadas por
la Ley Orgéanica 3/2020, de 29 de diciembre, por la que se modifica la Ley Organica
2/2006, de 3 de mayo, de Educacion (LOMLOE), no afectaran al curso 2022-2023 en la
etapa de 4.° ESO, puesto que arrancara rigiendo los cursos impares. No obstante, el
presente proyecto se adapta en su conjunto al perfil de la asignatura de Lengua Castellana
y Literatura en el contexto de la LOMLOE, abarcando gran parte de sus competencias.

2. Justificacion

Este Proyecto de Innovacidn nace con la voluntad de tratar un asunto capital en nuestros
dias, como es la capacidad de los jovenes en el periodo de la adolescencia para formar su
propia opinién. Asi, se abordaran las fuentes de las que beben los estudiantes para adquirir
informacion u otras opiniones que ayuden a edificar su competencia critica y
argumentativa que les armen en su participacion ante un tema polémico o de debate. Todo
esto, ademas, teniendo en cuenta el paradigma de la digitalizacion, que implica la
proliferacién de diversas redes sociales, canales de comunicacién, nuevos lideres de

opinion y otros usuarios de internet con posibilidad de influir en el alumnado.

En paralelo, se antoja fundamental comprender el uso que hace este de las distintas
plataformas sociales existentes en internet y su relacion con el resto de usuarios y
referentes con mas seguidores, conocidos como influencers. Con toda esta informacion
se definiran aquellos conocimientos a transmitir y actividades a realizar que formen la
capacidad argumentativa de los estudiantes tanto en el entorno analdégico como digital.
Sin olvidar, por supuesto, medios de comunicacién tradicionales como es la prensa
escrita, cuya version papel, todavia en liza y que el alumnado debe conocer, comparte sus
contenidos en la version digital del periddico. Los estudiantes realizaran una

aproximacion a los textos de opinion tradicionales con la finalidad de conocer la



argumentacion escrita desde diferentes angulos. Y es que, “realizar actividades para
trabajar la prensa escrita en el aula permite fomentar la lectura, ampliar el conocimiento
de nuestro entorno o también realizar una sintesis de un texto desde un punto de vista

critico”, reconoce Espeso (2022).

Por su parte, se pretende una actualizacién del tratamiento de la argumentacion de las
aulas, cuyo objetivo se distancia del arraigado enfoque teérico que, tanto en la etapa de
Educacién Secundaria Obligatoria como en Bachillerato, la asignatura de Lengua
Castellana y Literatura transmite el contenido a abordar sin tener en cuenta la evolucion
mediatica, digital y de la sociedad. Asimismo, la intencion es potenciar también el espacio
reflexivo de las aulas, tanto desde una perspectiva colectiva como individual. De este
modo, se quiere mejorar la capacidad analitica y de pensamiento del alumno, algo
fundamental tanto para su formacion como para su posterior desarrollo. Sobre la
ensefnanza, Ortega y Esteban (2017) afirman que “debe ir mas alld de la mera transmision
de conocimientos y formar al alumno, pues debatir supone adquirir precisamente eso:
nuevas destrezas y conocimientos, al tiempo que se estimula la reflexion critica sobre los

mismos”.

Otro de las observaciones que justifican el proyecto es el existente consenso entre los
estudiantes del exclusivo uso de las redes sociales dedicado al entretenimiento. Por este
motivo, el proceso de ensefianza aprendizaje a establecer aspira a cambiar esa vision y
demostrar que en las redes sociales y otros canales de comunicacion utilizados por el
estudiante para entretenerse, fundamentalmente, también asumen un uso didéactico,
informativo y argumentativo aprovechable en nuestro dia a dia. Colomo Magafia,
Sanchez Rivas, Ruiz Palmero y Sanchez Rodriguez (2020), acuerdan que “‘es innegable
la necesidad de adaptacion del mundo educativo a la nueva realidad tecnoldgico-
socioldgica. Uno de los retos es captar la atencion del alumnado y lograr su
participacion”. Para ello se utilizaran diferentes mecanismos como es el empleo de los

nuevos formatos digitales, con los que se desarrollard buena parte del proyecto.

Uno de los lastres mas comunes que ha desarrollado la digitalizacion de la informacion y
las comunidades sociales virtuales es la proliferacién de noticias falsas u opiniones sin
fundamento. Esta situacion afecta directamente al alumnado como consumidor de

contenido en la red, lo que se puede traducir en confusiones peligrosas que afecten



directamente a la formacion de sus opiniones. No solo son victimas de la falsedad el
alumnado, también adultos (padres, madres, tutores, profesorado, etc.) e incluso los
propios medios de comunicacion, a los que se les concede una veracidad per se. “En este
contexto, la difusién de informaciones falsas e imprecisas que inducen a error a los
lectores estd en auge y se ha convertido en una amenaza cada vez mayor para las
democracias europeas”, asumen Ufarte, Peralta y Murcia (2018). Por ello, el presente
proyecto también va dirigido a concienciar y advertir a los estudiantes sobre este
problema, asi como a instruir a estos para contrastar y comprobar la fiabilidad de las

informaciones y opiniones que navegan por las redes.

Por otro lado, el presente proyecto, en su aplicacion practica, retne el uso de diferentes
herramientas. Ademas de aquellas digitales, que por su funcionalidad y relacion estrecha
con el alumnado resultan ser apropiadas, se acerca a los estudiantes a medios de
comunicacion tradicionales que, por la evolucion digital y paradigma de su generacion,
no estan habituados a consumir. En este marco, se justifica el trabajo con el medio de
prensa escrita Heraldo de Aragon, que forma parte de la cultura aragonesa. Este periédico
aglutina proximidad, facilidad de acceso e instrumentos para situar al alumnado ante
formas de periodismo analégico. Asimismo, debido a la vinculacion profesional del autor
de este proyecto con dicha publicacion, se han obtenido los permisos necesarios para la
recogida de contenidos con los que el alumnado va a trabajar en algunas de las actividades

planteadas.

2.1. ¢Como forman su opinion los estudiantes? Encuesta

De manera previa a la concrecion del disefio del presente Proyecto de Innovacion, se ha
llevado a cabo una encuesta con el objetivo de conocer los gustos e inquietudes del
alumnado sobre contenidos y fuentes de obtencion tanto de informacion como de opinion.
Es imprescindible que el profesorado comprenda los habitos de consumo, lideres de
opinion, referentes, capacidad de contraste de noticias y vision de los estudiantes
acerca del panorama que gobierna actualmente los medios periodisticos y los nuevos
canales de comunicacion. Desde este punto de partida, la labor del docente ird destinada
a guiar el proceso de ensefianza-aprendizaje de acuerdo al paradigma actual, tanto a nivel

analégico como digital, asi como de todos aquellos factores que intervienen en la



formacion de la opinion y la capacidad argumentativa del alumnado sobre temas de
actualidad y aspectos que influyen en su dia a dia, como politicos o sociales, entre otros.

La encuesta llamada ‘;Como formas tu opinién?’ ha sido realizada por el alumnado de
4.°ESO del IES Clara Campoamor Rodriguez y del IES Avempace de Zaragoza, etapa a
la que va dirigida el Proyecto de Innovacion. De manera annima, los estudiantes han
contestado a diez cuestiones relacionadas con sus fuentes de informacion, a quienes
consideran sus lideres de opinion y sobre como les afecta la proliferacién de
desinformacion en el uso de redes sociales y otras tecnologias. La encuesta ha sido
respondida por 87 estudiantes, de cuya diseccion de resultados se aprecian una serie de
conclusiones y reflexiones, fundamentales tanto en la elaboracién como en la puesta en

practica de este proyecto.

En la seccion inicial de la encuesta, titulada ‘;Donde te informas’?, se pretende obtener
informacion sobre los gustos e inquietudes y los espacios que el alumnado utiliza para
informarse y construir su propia opinion. En primer lugar, los gustos tematicos de
informacion del alumnado son diversos; no obstante, por norma es el ambito deportivo y
los temas de actualidad general los que mas interés despiertan en el alumnado, con 52 y
46 votos, respectivamente. De muy cerca, le siguen tematicas relacionadas con las series
(43 votos) y los videojuegos (41 votos). También, informaciones sobre moda adquieren
una relevancia entre los encuestados (30 votos), mientras los asuntos de corazon y prensa
rosa tienen un publico mucho méas pequefio (11 votos). A sabiendas de que los gustos del

alumnado son diversos, esta cuestion permitia el voto de distintas tematicas a la vez.

Sobre qué te gusta informarte

87 respuestas

Actualidad 46 (52,9 %)
Deportes 52 (59,8 %)
Series 43 (49,4 %)
Videojuegos 41 (47,1 %)
Moda

Corazon (cotilleos)
literatura actual
historicas

Ciencia
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Por otro lado, como medio periodistico de comunicacion mas consumido por los
participantes es la television con un 69% de los votos. Mientras, el uso de redes sociales
y el movil apenas supone un 3%. Esto quiere decir que el alumnado no considera las redes
sociales como una fuente periodistica real. Es decir, se plasma una sensacion de que los
encuestados aprecian la informacion periodistica como una exclusividad de los medios
tradicionales. De este modo, a la television le siguen los periddicos digitales como 16,8%.
La radio asume en un papel testimonial 3,4%, mientras el peridédico en papel desaparece
por completo del panorama. En Gltima instancia, un 8% revela no informarse en ningin

espacio, por lo que mayoritariamente (92%) al alumnado le gusta mantenerse informado.

Medio periodistico de comunicacion que mas consumes

87 respuestas

@ Television
® Radio
Periédico en papel
@ Periddico digital
@ Ninguno
@ redes sociales
@ Movil
@ Redes sociales

A continuacién, los participantes fueron preguntados sobre el consumo de medios
relacionados con la digitalizacion y las nuevas tecnologias, especificando entre redes
sociales y canales de stream, por sus amplias diferencias en la modalidad de
comunicacion. En cuanto al consumo de redes sociales, es mayoritaria la afluencia de
participacion en Instagram con un 54%; a esta, le sigue Tik Tok con un 34%. Ambas se
llevan casi la totalidad del consumo de medios sociales. EI cambio generacional y de uso
es evidente al ver como dos de las “grandes” revoluciones del siglo XXI, como Facebook

y Twitter, quedan relegadas a un papel residual con apenas dos votos entre ambas.

Otra red social apreciada, salvando las enormes distancias con Instagram y Tik Tok, es
Reddit con cuatro votos. Por su parte, dos personas afirman no utilizar redes sociales, lo
que también revela que casi todos los alumnos (98%) usan, al menos, una red social. Otra

conclusion que se extrae a partir de esta cuestion es que como usuarios los estudiantes
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prefieren aquellas redes sociales donde se prima el compartir iméagenes y videos,

caracteristicas principales de Instagramy Tik Tok.

Red social que mas consumes

87 respuestas

@ Tik Tok

@ Instagram

© Twitter

@ Facebook

@ reddit

@ Reddit

® No tengo ninguna de esas redes soci...
@ Ninguno

12V

En cuanto a los canales de stream principales -recordemos: canales audiovisuales donde
se transmite contenido ya sea en vivo o grabado-, como YouTube o Twitch, también el
uso general es ampliamente superior a los encuestados que no consumen ninguno de ellos,
que suponen un unico 4%. Respecto a los estudiantes que si frecuentan estos canales de
comunicacion, un 71,3% lo hace principalmente en YouTube, siguiéndole Twitch en un
23%, lo que se traduce en un consumo muy reducido entre el alumnado respecto a su

competidor en este perfil de plataformas.

Canal de stream que mas consumes

87 respuestas

@® YouTube

@ Twitch

@ ninguno

@ ninguno

@ Estos dias de examenes ninguno
@ ninguno

Una vez conocidas las preferencias del alumnado en cuanto a sus inquietudes y frecuencia

de uso de los diferentes canales de comunicacion, tanto relacionados con los medios
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tradicionales como con las nuevas plataformas, la encuesta pretende poner nombre y cara
a aquellos lideres de opinion a los que el alumnado considera sus referentes y maximos
influyentes. Como primera aproximacion a este campo, resulta interesante saber qué
opinién tienen los estudiantes sobre los popularmente llamados influencers. De esta
cuestién, llama la atencién que ningln participante cree que los influencers se aprovechan
de su fama para enriquecerse, lo que denota la buena estima e impresién positiva que el
alumnado tiene sobre ellos. Es una evidencia clara del porqué el alumnado se acerca a

ellos.

Ademas, la encuesta también nos revela que el alumnado cree que el papel de los
influencers no va mas alla del de entretener a su audiencia, sin ninguna intencién mas que
la de pasar un buen rato junto a ellos a través de la pantalla. Una relacion que no iria mas
alla que el mero entretenimiento. Por otro lado, un 29,9% considera que el papel de los
influencers va un poco mas alla, percibiéndolos ya como “comunicadores a los que
merece la pena escuchar”, entendiendo que hay otros motivos por los que consumir el
contenido que estas personas influyentes proponen a su publico ademas del objetivo de

entretenerse.

;Que opinion tienes de los "influencers"?

87 respuestas

@ Me parecen comunicadores a los que
merece la pena escuchar

@ Me parece que se aprovechan de su
fama para enriquecerse
Son personas que trabajan en el mundo
del entretenimiento, sin mas

Conocida la totalidad de opinidn positiva que tienen los estudiantes sobre los influencers
y el papel que para el alumnado asumen estas personas, es interesante ponerles cara y
nombre a aquellos que consideran lideres de opinion para su generacion. Y en este asunto,
es el streamer Ibai Llanos quien genera mas confianza entre los encuestados. De hecho
un 87,4% de estos lo consideran un lider de opinidn destacado. Un resultado abrumador
respecto al resto de opciones. Ademas del influencer vasco, ya conocido también por el

publico generalista por su participacion en programas de medios de comunicacién
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convencionales como invitado y referente del nuevo paradigma de la nueva

comunicacion, existen otras opciones con buena prensa entre los jovenes encuestados.

Teniendo en cuenta la gran consideracion de Ibai como lider de opinion de la generacion,
el presente proyecto plantea una actividad relacionada con un video de dicho streamer en
el que da su opinion sobre el traslado de muchos influencers al Principado de Andorra
debido a la baja tasa de impuestos que este pais contempla, y los argumentos de porqué
él prefiere quedarse en Espafa y tributar en su pais.

Los streamers TheGregf, EI Rubius y EI Xokas también forman parte de los lideres de
opinion principales de los estudiantes, con 29, 24 y 18 votos, respectivamente.
Relacionado con el interés de los encuestados por el mundo del deporte, encontramos que
el periodista deportivo Julio Maldonado, alias ‘Maldini’, es otra de las opciones por la
que los estudiantes apuestan, con 14 votos. Influencers femeninas como Paula Gonu (7
votos) y la streamer Cristinini (4 votos) también se posicionan en la mente de los

encuestados.

¢ Qué personas consideras que son los mayores lideres de opinion para tu
generacion?

87 respuestas

Ibai

Cristinini

El Rubius

The Gregf

Paula Gonu

El Xokas

Maldini

Auronplay

No lo sé

Yol

Jorge Tabet, Villanofitnes, Jo...
ninguno no los veo a ninguno ji-
Nadal , Ramos y Casillas
canales mas pequenos, me...
ninguno

No me gusta ninguno
folagor06

Auronplay pofavoh

ninguno de estos

No lo se, no los conozco.
Rikyedit

willyrex

lllojuan i

76 (87,4 %)

24 (27,6 %)
29 (33,3 %)

18 (20,7 %)
14 (16,1 %)
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Ademaés de las personas que los estudiantes contemplan como lideres de opinion para su
generacidn, no existe un consenso por el que a nivel personal los estudiantes consideran
un referente. De hecho, en su mayoria, los encuestados no creen que los influencers sean
verdaderos referentes para ellos de acuerdo a la Gltima cuestion planteada en esta seccién
de la encuesta. La mayoria, 12 respuestas, tienen que ver con miembros de la familia. En
cuanto a personas de internet, seis participantes han optado por el streamer IlloJuan,
siendo el resto referentes muy variados donde también tienen una presencia testimonial

otros streamers como Ibai o el El Xokas o influencers como Alex Gibaja, entre otros.

La Gltima seccion de la encuesta planteo a los estudiantes situaciones relacionadas con la
proliferacién de desinformaciones y fake news en la red, y el modo en que estos
reaccionan ante ellas y hasta qué punto son conscientes de su presencia. En este sentido,
a pesar de su temprana edad, resulta interesante comprobar como buena parte de los
participantes contrastan la informacion que ven en las redes sociales o canales de stream
con los medios de comunicacion. La cifra de estos alcanza el 35,6%, que lo hacen
“muchas veces”, aunque bien es cierto que se impone una mayoria de estudiantes que
“pocas veces” realizan este trabajo de contrastacion (43,7%). Se aprecia, pues, la alta
capacidad que las fake news tienen para poder calar en nuestros jovenes, pues casi la
mitad no suele comprobar o verificar la informacion que nutre las redes y canales de
stream, Aunque, por el contrario, también existe un amplio colectivo de estudiantes que

si contrasta.

De hecho, un 9,2% no lo hace nunca; es decir, toda informacion de este perfil es asumida
sin ser contrastada. En cambio, un 11°5% de los encuestados lo hace siempre: en caso de
ver una informacion de su interés en redes sociales o canales de stream, acude a
comprobarlo a un medio de comunicacién. Asi pues, los resultados son muy equiparables,
no hay una diferencia sustancial entre el interés por contrastar las noticias o su asimilacién
normalizada, aunque si existen una brecha entre los extremos que, o0 siempre contrastan
o nunca lo hacen, y los que afrontan esta situacion de un modo mas algo mas flexible,

haciéndolo en muchas ocasiones o en pocas.



;Contrastas la informacion que ves en redes sociales o canales de stream en los medios de
comunicacion?
87 respuestas

® Si, siempre
@ Muchas veces

) Pocas veces
@® No, nunca

El trabajo de verificacion anterior estd muy relacionado con la siguiente cuestion: “En
general, ¢consideras fiable la informacion y opiniones que ves en redes sociales y canales
de stream?”. En este caso, hay un consenso entre los estudiantes de cierta indiferencia
ante la posibilidad de que se enfrenten a una informacion falsa en las redes. Y es que un
43,7% de los participantes no piensa en ello. Nos encontramos, entonces, ante un
problema, relacionado también con el porcentaje de estudiantes que nunca contrastan o
lo hacen pocas veces las informaciones que encuentran en las redes no generadas por

medios de comunicacion.

Ademas, a este 43,7% de estudiantes al que no es dificil transmitir informacion falsa,
habria que sumar aquellos que si consideran fiable la informacidn y opiniones que ven en
redes sociales y canales de stream y luego no la contrastan con los medios de
comunicacion. En este sentido, un 18,4% si la consideran generalmente fiable, aunque no
estd comprobado que este porcentaje se corresponda con aquel que no contrasta la
informacion. Al contrario, el 37,9% no considera fiable la informacion y opiniones que
observa en las redes. Un porcentaje considerado escéptico que, en términos normales,
deberia corresponderse con aquellos que si suelen contrastar la informacion de las redes
en los medios de comunicacion con cierta frecuencia, tal y como se planteaba en la

cuestién anterior.
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En general, ;consideras fiable la informacion y opiniones que ves en redes sociales y canales de

stream?

87 respuestas

® si
® No

No me paro a pensar en ello

De las dos cuestiones anteriores concluimos que, en general, no existe un consenso entre
los estudiantes. Es mas, casi se dividen por la mitad los estudiantes que contrastan y no,
y aquellos que creen fiable la informacion de las redes y los que no. Esto da a pensar la
gran diferencia de puntos de vista entre unos y otros, algo que en posteriores
investigaciones convendria analizar para ver qué factores internos y externos entran en
juego en los puntos de vista y decisiones de los estudiantes ante las situaciones que la

proliferacion de fake news plantea en los jovenes hoy en dia.

Mientras, la Gltima cuestion de la encuesta analizada pretende comparar la capacidad que
los profesionales de la informacién, como un periodista tradicional, o los youtubers,
abanderados de los nuevos canales de comunicacion, poseen en generar confianza entre
los estudiantes. Como dato destacado, casi nadie (solo dos personas) tiene en cuenta mas

la opinion de un youtuber (no periodista) que la de un periodista.

En esta linea, laamplia mayoria, un 55%, prefiere conocer las dos opiniones. Un resultado
que da cuenta de las buenas intenciones que los estudiantes tienen en el consumo de la
informacion proporcionada por los youtubers a los que siguen y la de los profesionales
de la informacion. Datos que se diferencian mucho con la poca costumbre de contrastar
y el reducido nivel de cuestionamiento sobre la informacion que observan en las redes
buena parte de los encuestados. Esto nos revela que los estudiantes no acttan de la misma
manera cuando hacen scroll en las redes y ven informaciones que cuando una persona se

dirige a ellos a través de la pantalla de manera directa.
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Por ultimo, un gran porcentaje (33,4%) ve mas fiable la informacion transmitida por un
profesional que la de un youtuber, denotando la buena credibilidad que los periodistas
aun acreditan ante gran parte de los estudiantes a pesar de la gran revolucién que han

supuestos los nuevos canales de comunicacion y sus lideres.

:Crees que es mas fiable la informacion de un profesional que trabaja en prensa que la de un

youtuber?
87 respuestas

® Si, es mas fiable

@ No, prefiero la opinion de la persona a la
que sigo en redes

Prefiero conocer las dos opiniones
8% . .
° @ No me fio de ninguna

Las principales conclusiones extraidas de la encuesta ‘;Cémo formas tu opinion?’

realizada por el alumnado de 4.° ESO son:

1. Los canales audiovisuales, la television como medio tradicional, Instagram como
red social y YouTube como canal de stream, son los mas consumidos por el
alumnado.

2. Elstreamer Ibai Llanos es la figura de internet considerada como lider de opinién
de toda una generacion de adolescentes.

3. El alumnado tiene en alta consideracion a los influencers y una opinion positiva
sobre ellos, pero les relega a un papel de mero entretenimiento.

4. La desinformacion tiene la puerta abierta de los adolescentes ya que la mayoria
no cuestiona la informacion vista en redes sociales y no la suele contrastar.

5. Losadolescentes confian en los profesionales de la informacidn y tienen en cuenta
su trabajo periodistico ademas de su relacién con youtubers e influencers, en

general.
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3. Marco tedrico
3.1. El tratamiento de la argumentacion en las aulas

Argumentar se refieren a “aducir, alegar, dar argumentos” (Real Academia Espanola, s.f.,
definicion 1) y “disputar, discutir, impugnar una opiniéon ajena” (Real Academia
Espafiola, s.f., definicibn 2). Ademaés, la institucion define argumento como el
“razonamiento para probar o demostrar una proposicion, o para convencer de los que se
afirma o se niega” (Real Academia Espafiola, s.f., definicion 1). Conviene precisar ambas
definiciones para distinguir la argumentacion de la opinion, que es el “juicio o valoracion

que se forma una persona respecto de algo o de alguien”.

Desde este punto de partida, la misién del docente en el aula, pues, va dirigida a la
ensefianza de la argumentacion y no a la didactica de opinar, puesto que esto ultimo es
algo abstracto; es decir, no es necesario argumentar para opinar, y ahi radica uno de los
grandes problemas que atafien a nuestra sociedad hoy en dia y que prolifera tanto en
medios analogicos como en los nuevos canales de comunicacion. Tanto en el ambito
mediatico, como en tertulias televisivas, como el digital, como ocurre en las redes
sociales, se dan situaciones de debate y controversia donde los que participan de la
discusion opinan, pero no argumentan. Algo que, inevitablemente, influye en los jovenes

y estudiantes.

Angel Gabilondo (2012), politico y catedratico de la Universidad Auténoma de Madrid,
actual Defensor del Pueblo, escribia sobre la diferencia entre la argumentacion y la

opinion:

La argumentacion no es una simple demostracion. Busca influir por medio del
discurso, busca la implicacion de un auditorio, tiene que ver con la vinculacién
efectiva de personas y precisa de una serie de buenas razones para alcanzar, no
tanto una conclusién, en cuanto un espacio abierto en las que ellas reclamen,
propicien y permitan una decision, una buena decision. Y ésta suele estar envuelta
en incertidumbres, en argumentos encontrados. Y no es de extrafiar que algunos
consideren que tiene este componente “tragico”. A lo que se afiade el hecho de que
no basta persuadir, hay que convencer. Y aqui no es suficiente con estar
convencido, lo que ya es una conquista, hay que ser convincente. Se argumenta

para alguien. Los argumentos no tratan de imponerse, se ofrecen.



Por parte del docente, es necesario conocer lo complejo de las conductas argumentativas
y la autogestion que estas implican. Camps y Dolz (1995) afirman que “comprender lo
que esté en juego en las situaciones sociales en las que se vive un conflicto de opiniones
constituye un objetivo educativo en si, sin el cual dificilmente se puede aprender a
argumentar”’; para dar luz a esta necesidad en relacion con el proceso de ensefianza
aprendizaje con el alumnado, la profesora de la Universidad Auténoma de Barcelona y el
profesor de la Universidad de Ginebra establecen el siguiente decalogo en el que basar su
papel didactico sobre la argumentacion:

1. Reconocer un tema polémico y ser consciente de los diversos puntos de vista

que existen sobre él.

2. Discutir los diferentes puntos de vista y los recursos argumentativos posibles

para defenderlos.

3. Tener su propia opinion sobre el tema discutido.

4. Valorar los argumentos contrarios.

5. Justificar su punto de vista con un conjunto de argumentos adecuados.
6. Utilizar de manera rigurosa y consciente los argumentos.

7. Tratar de desarrollar estrategias para atraer los sentimientos de los otros.
8. Reconocer los argumentos del oponente y saberlos refutar.

9. Aceptar e incorporar algunos de los argumentos del adversario como

concesiones.
10. Saber negociar una posicién de compromiso.

Los autores Camps y Dolz (1995) coinciden en que existe “la necesidad de abordar la
argumentacion en la escuela”, aunque esto no es un pensamiento plano, va méas alla: “Para
aprender a argumentar, no basta con crear situaciones de argumentativas interesantes para

los alumnos, es preciso organizar de forma sistematica las intervenciones didacticas”.



3.2. La amenaza de la desinformacion y fake news

Es relevante el impacto negativo que asume la multiplicidad de desinformacién que corre
de manera habitual por las redes sociales y canales de comunicacion digitales, asi como
la que se cuela de vez en cuando en los medios de comunicacion tradicionales fruto de la
falta de rigor periodistica, muchas veces, potenciada por la extraccion de informacién a
través de las propias redes sociales e internet. En este sentido, la necesidad de contrastar
con fuentes fidedignas se ha vuelto una tarea indispensable para los periodistas, a los que
la desinformacion, descontextualizacion y fuentes falsas acecha continuamente en la
comunidad digital. Otros de los grandes perjudicados son los ciudadanos y usuarios de

canales de comunicacién online, que reciben grandes cantidades de informacién diaria.

El informe sobre noticias falsas y opinion publica realizado por Estudio de comunicacion
(2018), basado en entrevistas online de caracter anonimo y entrevistas personales a
profesionales de reconocido prestigio del sector politico, periodistico y educativo, entre

otros, dejo varias conclusiones al respecto que merece la pena enumerar:

1. Los participantes consideran que las noticias falsas se difunden “para perjudicar
la imagen y la reputacion de personas u organizaciones” (88 %) y “porque quien
las genera cree que puede sacar un beneficio personal o para el colectivo al que
pertenece” (75,8 %).

2. El 34,7 % de los encuestados cree posible que haya compartido noticias falsas
inconscientemente, aunque solo el 9,2 % afirma haber difundido una noticia falsa
confiando en su veracidad.

3. Los participantes creen que el mayor perjuicio de una fake news es de reputacion,
tanto organizacional (85,5 %), como personal (66,2 %).

4. Para el 84,7 % de los entrevistados, las consecuencias de un perjuicio provocado
por falsas noticias son muy graves (40,8 %) o graves (43,9 %).

5. La prensa online (75,7 %) es el medio de comunicacion en el que, en opinion de

los entrevistados, hay mas probabilidades de que se generen noticias falsas.

Rodriguez Pérez (2019), dice que la desinformacién, como fendémeno, hace referencia
tanto al ‘“contenido informativo fraudulento”, las conocidas fake news, como al
“engafioso”, los “discursos de odio”, los “discursos falsos deliberados” o los “errores

informativos no deliberados de medios o periodistas”. Juntas o por separado, todos los



tipos de desinformacion enumerados suponen una clara amenaza para la formacion de la
opinién de la ciudadania y, por ende, la capacidad y sentido de la argumentacion que
defiende las posturas de las personas respecto a un tema de debate, social, econdmico,
cultural, politico, etc. De acuerdo con un estudio de Vosoughi et al. (2018) sobre la
difusion de noticias falsas en la red social Twitter y su relacion con perfiles de usuarios,
las noticias falsas se propagan a mayor velocidad y tienen mas alcance que la informacion

fidedigna, mientras sus efectos son més destacados si los contenidos tratan sobre politica.

Entre las conclusiones reveladas por Rodriguez Pérez (2019), subraya que “ni el
periodismo como profesion ni las plataformas sociales de difusién de dichos mensajes
(Facebook, Twitter, WhatsApp...) son ain capaces de controlar los flujos de
desinformacién que abundan en internet” y reconoce que las fake news “entran de lleno
en las corrientes de opinion publica y en el debate publico”, sobre todo aquellas que
inciden en asuntos politicos y sociales como la inmigracion, el estado social, partidos
politicos o sanitarios, como el coronavirus, entre otros. Y esto deriva en problemas graves,
suponiendo incluso una amenaza para los sistemas democraticos (Crilley y Gillespie,
2018; Steensen, 2018). Por este motivo, los procesos de verificacion para desmentir
informaciones falsas han adquirido un papel fundamental. Asi, el periodismo de
verificacion y su intervencion en las redes sociales se ha convertido en una “solucion
proactiva” para minimizar los problemas asociados a la desinformacién e interrumpir su

proliferacion (Grinberg et al., 2019).

En los dltimos afos, han nacido diferentes plataformas de verificacion en todo el mundo
que luchan contra la lacra de la desinformacion. A nivel internacional, International
FactChecking Network (IFCN) es la iniciativa contra la desinformacién méas importante,
liderada por el Instituto Poynter para Estudios Periodisticos desde Estados Unidos. En la
Unidn Europea, la Comision del continente cred el Grupo de Expertos de Alto Nivel
(HLEG) que establece medidas contra las ‘fake news’ recogidas en el Informe
Multidimensional a la Desinformacion. Ademas de estas plataformas institucionales,
existen diversos verificadores digitales. Uno de los mas conocidos es el propio sistema
de Google con su herramienta Fact Check Explorer, donde se reconocen las noticias falsas
sobre la palabra o frase introducida en el buscador. En Espafia, también son conocidas
cuatro agencias verificadoras de noticias y contenido en internet como Maldita, Newtral,
EFE Verifica o AFP Factual.



3. 3. Por qué es importante saber argumentar

La primera relacion del ser humano con la argumentacion es primitiva. Desde que
aprendemos a hablar, surge la necesidad de argumentar para cubrir una necesidad, pedir
algo, generalmente a los progenitores, o explicar una negativa, entre otras situaciones que
rigen el dia a dia de pequefios y mayores. De este modo, saber argumentar se antoja como
algo necesario para interactuar y relacionarnos con el resto de las personas (Weston,
2011). Y aqui entra en juego el factor comunicacion, que designara la capacidad de la voz
para expresar sus argumentos de manera precisa. Esto sera clave para la relacion con el
interlocutor, si tratamos de transmitir una informacion, convencer de una idea 0 mostrar

tanto nuestro acuerdo como desacuerdo.

Gestionar la situacion, ser capaz de empatizar, evaluar situaciones y conductas, el uso
adecuado de la palabra y la capacidad de llegar 0 no a un acuerdo con respeto también
son aspectos intangibles que favorecen el nivel argumentativo de una persona. Uno
valores que distinguen la madurez argumentativa de la pulsion irracional previa a ese
crecimiento mental que tratamos de plasmar. En paralelo, también hay que distinguir una
buena argumentacion de una buena persuasion, y es que un argumento incorrecto puede
ser psicologicamente atractivo, lo que lo convertiria en una falacia. Asi pues, tambien
adquiere gran importancia la facultad estratégica de las personas para distinguir un
argumento razonable que nos ayude a formar una opinion de aquella postura falaz que

Unicamente nos persuada para compartirla sin un razonamiento previo.

El filologo estadounidense Anthony Weston, en su manual Las claves de la

argumentacion, ayuda a comprender todo aquello que gira en torno al argumento:

Algunas personas piensan que argumentar es, simplemente, exponer sus prejuicios
bajo una nueva forma. Por ello piensan que los argumentos son inGtiles. Esto es
algo comun y sin embargo, falso. Dar un argumento significa ofrecer un conjunto
de razones o de pruebas en apoyo de una conclusion. Asi, un argumento no es
simplemente la afirmacion de ciertas opiniones, ni se trata simplemente de una
disputa. Los argumentos son intentos de apoyar ciertas opiniones con razones. En
este sentido, los argumentos no son indtiles, son, en efecto, esenciales. Weston, A.
(2011).



La importancia del argumento radica en que es una fuente de informacion para valorar
que opiniones son méas adecuadas que otras, a sabiendas de que no todos los puntos de
vistas guardan similitud. De este modo, existen conclusiones con una base argumental
mas débil que otras, por lo que también se requiere un trabajo de indagacion, valorando
qué argumentos sobre otros se acercan mas a nuestras propias conclusiones. La
importancia de argumentar, una vez hemos sustentado una conclusion en razones, hay
que defenderla con argumentos, y esto no es solo una reiteracion de conclusiones.
Hablamos, pues, de ofrecer razones y pruebas para que otras personas puedan formarse
su propia opinion (Weston, 2011). “No es un error tener opiniones. El error es no tener

nada mas”, sentencia el escritor y profesor estadounidense.

3. 4. Paradigma actual de las redes sociales

Las redes sociales nacieron en 1997 de la mano de SixDegrees, la primera plataforma
digital que permitia interactuar con otros usuarios abriendo un nuevo canal de
comunicacion entre las personas. Mucho ha evolucionado internet y los medios sociales
desde entonces. Sin embargo, no fue hasta la irrupcion de Facebook en 2004 cuando se
dio el boom de participacion de usuarios y aprovechamiento de las diferentes
posibilidades que la herramienta comenzo a ofrecer desde su nacimiento. Actualmente,
de acuerdo con la web especializada en estadisticas Statista, la cifra de usuarios activos
en en 2022 se situa en torno a 2100 millones, mientras la prevision para 2025 es que esta

se incremente hasta unos 110 millones de usuarios mas.

Con el paso de los afios, a Facebook se le fueron uniendo redes sociales de distinto perfil
y usabilidad, que han ido marcando los tiempos de la evolucién digital no solo en las
personas a titulo individual, también en los medios de comunicacion, empresas,
instituciones y otras organizaciones. Por otro lado, la democratizacion de internet ha
favorecido la reproduccion de este tipo de canales. En Espafa, 2021 registro un total de
34 millones de internautas, mientras el 96,8% de estos formaban parte de alguna red social
(un 5,59% mas que el afio anterior), segun el el informe ‘Redes sociales: angeles y
demonios’, impulsado por la agencia Carat, que analiza la trayectoria de las redes sociales

en Espaia.



Son los grupos de jovenes los que aglutinan en nuestros tiempos un relevante enfoque
digital en todas sus actividades: sociales, laborales, culturales, de ocio... Una condicion
que se ha pronunciado e intensificado con el paso de los afios, sumando la independencia,
autonomia y omnipresente conexion entre las personas que permite los teléfonos mdéviles,
ya conocidos como ‘smartphones’ (teléfonos inteligentes). La descarga de aplicaciones
de redes sociales en dichos dispositivos facilita su uso. Gracias a la investigacion llevada
a cabo por Carat, en una encuesta para madres y padres de nifios entre 8 y 17 afos,
conocemos que la media de consumo de redes sociales en de los jovenes en el Gltimo
periodo de 2021 era de tres horas diariamente, y superando las cinco horas los fines de
semana. Ademas, la edad media de acceso a las redes sociales es a los 12,2 afios.

Continuando con las estadisticas, que dan luz al paradigma actual que mueve el uso de
las redes sociales en nuestros jovenes hoy en dia, Carat desvela que la red social mas
usada por adolescentes entre 13y 15 afios es Instagram con un 29,6 %. Le siguen TikTok
(26,9%), Facebook (10,1%), Twitter (9,9%) y Snapchat (9,3%). En las edades de 16 y 17
afios los porcentajes se disparan: un 98,1% de ellos afirma utilizar Instagram, un 84,4%
Whatsapp y un 73,4% usa TikTok. Discord es la siguiente red social mas utilizada, con
un 47,8% de penetracion. En cuanto a la calidad de uso, estas ultimas franjas de edad
reconocen utilizar Instagram para todo, especialmente para publicar (78,7%) encontrar
contenido divertido y/o entretenido (78,3%) y seguir marcas 0 encontrar informacion
sobre productos (72,1%). También utilizan TikTok para divertirse (52,4%) y seguir
marcas (29%) y Twitter para estar al tanto de noticias y eventos (23,8%), recoge el

informe ‘Redes sociales: angeles y demonios’.

La informacién publicada en la red social Twitter, red social con la que trabaja una parte
del presente proyecto, “es una fuente valiosa en la cobertura de noticias de alcance para
el periodismo profesional que trabaja en los medios convencionales”, segin Sanchez,
Trelles y Carrasco (2022). Una red social que, entre sus utilidades, se encuentra la
difusion de noticias, marketing para crear una marca, interaccionar con el pablico y buscar
de informacidn y fuentes (Lopez Meri, 2014), mientras también se eleva como una fuente
para confirmar datos, recabar declaraciones y como fuente de documentos (videos y

fotografias) que ilustren la informacion (Sanchez, Trelles y Carrasco, 2022).



3.5. Otros canales de comunicacion: el fenédmeno stream

Ademés de las redes sociales nombradas anteriormente, es preciso tener en cuenta
aquellos canales de comunicacion donde se ha hecho su hueco el fendmeno stream,
potenciados por el crecimiento de los e-sports. A YouTube, red social por excelencia de
realizacion de directos -donde los usuarios pasan un tiempo ilimitado junto a sus
seguidores en al mismo tiempo que realizan una actividad en vivo-, se ha unido
recientemente Twitch, plataforma perteneciente a la empresa Amazon, principal
competidor de YouTube como canal de retransmision en directo. Es en ambas
herramientas donde generan contenido los principales internautas mas influyentes del
momento, como Ibai, Xokas, Cristinini o Paula Gonu en Espafia y Latinoamérica
(comunidad hispanohablante), entre otros. Ademas, todas estas personas también se
encuentran en el resto de redes sociales, donde también comparten buena parte de su

contenido, tal y como se puede observar en sus perfiles.

Segun datos oficiales de Twitch en el mes de mayo de 2022, la plataforma de moda tiene
una media de 140 millones de usuarios mensuales que invierten mas de 2 billones de
horas de visualizacion cada 30 dias. Para dar cuenta del imponente crecimiento desde que
este canal de comunicacion fuera lanzado en junio de 2011, conocemos, segun
Twitchtracker, que en abril de 2022 hubo algo méas de 7 millones y medio de streamers
(personas que realiza transmisiones en vivo) en activo, mientras la cifra méas alta se
alcanzé en enero de 2021, con 9.894.745. Ademas, cabe destacar que la audiencia de

Twitch es mayormente joven, el 73% de esta son usuarios de entre 16 y 34 afos de edad.

Por su parte, YouTube alcanzé 2.291 millones de usuarios, un 14,5% mas que el afio
anterior, mientras tiene 1.700 millones de visitantes unicos al mes. Segun Hootsuite, el
99% de los usuarios de YouTube también estan en otra red social, dato que da buena
cuenta de que los usuarios comparten el uso de canales de comunicacién y ninguna red
adquiere un caracter de uso exclusivo. Ademas, ademas de la visualizacion de contenido
multimedia en diferido; es decir, grabado y posteriormente subido para ser visualizado,
las estadisticas dictan que el 30% de los internautas ven, al menos, un video directo a la

semana en YouTube.


https://twitchtracker.com/statistics
https://twitchtracker.com/statistics

3.6. De influencers a streamers: nuevos lideres de opinién

“En la actualidad los medios de comunicacion tradicionales han perdido seguidores en
favor de los contenidos a la carta y de las redes sociales. Este es el principal motivo por
el que los influencers se han convertido en los lideres de opinion del siglo XXI”, afirman
Rodrigo Martin, Mufioz Sastre y Rodrigo Martin (2022). Y es que todos los usuarios de
las redes sociales, independientemente del nimero de seguidores que tengan, pueden
convertirse en un momento dado en lideres de opinion de estos. No obstante, aquellos que
gocen de una masa social mas grande tendran capacidad para llegar a un nimero de
publico superior y, por ende, mas posibilidades de que su mensaje sea difundido y alcance

una mayor tasa de interacciones e impresiones (vistas).

Lazarsfeld y Katz (1955), en su obra The Personal Influence, acufiaron el término lider
de opinibn como una persona carismatica, reconocida y representante del grupo sobre el
que ejercer una influencia determinada. Definicion que con la evolucion digital a lo largo
de los afios ha ido incorporando caracteristicas, compartiendo la necesidad de que el lider
en cuestion sepa comunicar de manera eficaz sus ideas y mensajes. Fernandez Gomez,
Hernandez Santaolalla y San Marcos (2018) definian a los ‘influencers’ como aquellos
internautas que “se configuran como marcas personales que tienen que mantener un

discurso comedido y mayoritario si pretenden crecer y consolidarse”.

Sin embargo, se puede apreciar como este caracter comedido ha dado un giro de 180°
Gltimamente en todos los estadios de los personajes con reconocida popularidad,
independientemente del ambito de actuacion e influencia (futbolistas, modelos,
presentadores de television, streamers...). Cada vez son mas los famosos y personas
influyentes de internet las que se pronuncian sobre distintos aspectos que atafien a la
sociedad, la economia, la politica... Mas aun, sobre aquellas cuestiones que les afectan
directamente, como es el caso de la controversia generada por la marcha de algunos
streamers espafioles al Principado de Andorra con el fin de pagar menos impuestos que
en Espafia. En este caso, la mayoria de ellos se han pronunciado publicamente al respecto

desde sus ventanas virtuales, como en los canales de Twitch o YouTube.

Ademas de los anteriores, otras redes sociales como Instagram, Tik Tok o Twitter también
son potentes canales de influencia. Son muchas las cuentas anénimas o personales que se
alzan con un liderazgo de opinidn, en su exposicidn de ideas, conclusiones o argumentos

sobre diferentes tematicas las que se viralizan en internet. Asi, podria decirse que ha



habido un trasvase de las columnas de opinion clésicas de los periddicos a los distintos
espacios donde confluyen los internautas. En paralelo, el periodismo informativo y de
opinion también comparte el caudal de contenido de los medios de comunicacion con las
redes sociales. Situaciones que permiten a los joévenes, mayores consumidores de
contenido en redes, beber de fuentes informativas y de opinion tanto por parte de

profesionales como de usuarios no expertos en los temas que tratan.

A la generacion conocida como millennials (aqui se incluyen los nacidos entre los afios
1981 y 1996, segun el ‘think tank’ americano Pew Research Center) no les gusta ver
publicidad, por lo que los influencers suelen ayudar a que alguna marca sea adoptada
como una experiencia o forma de vida (Hernandez Lo6pez, 2022). En este sentido, cabe
destacar que, mientras los conocidos influencers han evolucionado hacia constituirse
como un producto de mercado, donde las marcas invierten su publicidad, los canales de
stream, donde también proliferan los conocidos influencers, comparten esta condicion
con un caracter independiente que les permite también opinar de muchos asuntos sin
censura (0 autocensura), como el caso comentado de los impuestos en Espafia y la marcha

al Principado de Andorra de muchos de ellos.

4. Marco legal

Este Proyecto de Innovacion se sustenta bajo la Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre,
para la Mejora de la Calidad Educativa (LOMCE) que modifica la Ley Organica 2/2006,
de Educacion (LOE), que desarrolla el derecho a la educacion (art. 27 de la Constitucion
de 1978); el Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, por el que se establece el
curriculo béasico de la Educacion Secundaria Obligatoria y del Bachillerato para
garantizar una formacion comun; y la Orden ECD/65/2015, de 21 de enero, por la que se
describen las relaciones entre las competencias, los contenidos y los criterios de
evaluacion de la Educacién Primaria, la Educacion Secundaria Obligatoria y el

Bachillerato.

Asimismo, se tendra en cuenta la aplicacion de la nueva ley de Educacién, normas
educativas modificadas por la Ley Organica 3/2020, de 29 de diciembre, por la que se
modifica la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion (LOMLOE), publicada en



el BOE de 30 de diciembre de 2020, si bien este proyecto, por estar dirigido a 4.° de ESO,
no se verd afectado por esta ley de manera inmediata; en cualquier caso, cabe destacar
que, en lo referido a la asignatura de Lengua Castellana y Literatura, la LOMLOE destaca
que:
las situaciones de aprendizaje de la materia de Lengua Castellana y Literatura
deben entrenar al alumnado en el uso de estrategias que le permitirdn responder a
los retos de la sociedad actual, que demanda personas cultas, criticas y bien
informadas; capaces de hacer un uso eficaz y ético de las palabras; respetuosas
hacia las diferencias; competentes para ejercer una ciudadania digital activa; con
capacidad para informarse y transformar la informacion en conocimiento y para
aprender por si mismas, colaborar y trabajar en equipo; por lo que, al compartir
objetivos desde su disefio, se prevé como natural y eficaz la integracion del

presente proyecto en el nuevo curriculo.

En cuanto a la normativa aragonesa que ampara este proyecto, atiende a la Orden
ECD/489/2016, del 26 de mayo, por la que se aprueba el curriculo de la Educacion
Secundaria Obligatoria y se autoriza su aplicacion en los centros de la Comunidad
Auténoma de Aragon; y la Orden ECD/624/2018, de 11 de abril, sobre la evaluacion en
Educacion Secundaria Obligatoria en los centros docentes de la Comunidad Autonoma

de Aragon.

5. Metodologia
5.1 Aprendizaje Basado en proyectos (ABP)

Para el funcionamiento del presente Proyecto de Innovacion se implantan diferentes
metodologias activas, cuyos principios se asientan en la teoria del desarrollo cognitivo de
Piaget. Una de las que més se aproxima es la ABP o Aprendizaje Basado en Proyectos.
Se disefian, programan e implementan distintas tareas asociadas y relacionadas al mismo
tema, en nuestro caso, a contenidos relacionados con la argumentacion. Los objetivos del
proceso de ensefianza-aprendizaje se llevan a cabo desarrollando una serie de actividades
secuenciadas, que concluyen con la ejecucion de las mismas por parte del alumnado

demostrando los aprendizajes adquiridos a lo largo del proyecto.



Fernando Trujillo (2015) nos acerca al Aprendizaje Basado en Proyectos diferenciando
tres papeles distintos que entran en juego en dicha vertiente metodologica. Doctor en

filologia y profesor de la Universidad de Granada, Trujillo establece tres realidades:

1. El conocimiento no es una pertenencia del docente que deba ser inculcada a los
estudiantes, “sino el resultado de un proceso de trabajo entre estudiantes y
docentes por el cual se realizan preguntas, se busca informacion y esta

informacion se elabora para obtener conclusiones”.

2. El papel del estudiante no es limitarse a ofrecer una “escucha activa”, sino que a
este se le debe hacer participe de procesos cognitivos superiores, como ‘el
reconocimiento de problemas, priorizacion, recogida de informacion,
comprension e interpretacion de datos, establecimiento de relaciones logicas,

planteamiento de conclusiones o revision critica de preconceptos y creencias”.

3. El papel del docente no es exclusivo a la exposicion de contenidos, sino que eleva
la funcion principal de crear un entorno de aprendizaje que accesible para que el
alumnado desarrolle el proyecto, “lo cual implica buscar materiales, localizar
fuentes de informacion, gestionar el trabajo en grupos, valorar el desarrollo del
proyecto, resolver dificultades, controlar el ritmo del trabajo, facilitar el éxito del

proyecto y evaluar el resultado”.

Con todas las anteriores premisas, se pretende que el alumno tome el protagonismo y las
riendas de su aprendizaje, aprendiendo a aprender, una competencia que requiere conocer
y controlar los propios procesos de aprendizaje para ajustarlos a los tiempos y las
demandas de las tareas y actividades que conducen al aprendizaje” y “desemboca en un
aprendizaje cada vez mas eficaz y autonomo”, segiin establece el Portal del Sistema

Educativo Espafiol (Educagob) del Ministerio de Educacién y Formacion Profesional.

5.2. Aprendizaje Cooperativo (AC)

Y es que, en el proceso de la realizacidn de tareas, el alumno se va a enfrentar a retos y

problemas que pueden surgir. Para su satisfaccion, siempre se contara con el apoyo del



profesor y del resto de compafieros. Porque otra de las metodologias activo-participativas
aplicadas es el Aprendizaje Cooperativo, maximizando asi el aprendizaje del alumnado
que desarrollard simultaneamente la competencia social. Una forma de organizacion del
aula, en grupos de cuatro o cinco personas, dependiendo del niamero total de alumnos,
que trabajaran tanto de manera autbnoma como colectiva. Los grupos seran heterogéneos
y diversos, con el objetivo de que aprendan unos de otros, compartiendo ideas y opiniones
y mezclando formas de trabajar. Garcia, Traver y Candela (2019) reconocen que “una
situacion de aprendizaje cooperativo es aquella en la que los estudiantes pueden conseguir
sus objetivos si y solo si los demas con los que trabaja cooperativamente consiguen

también los suyos”.

A modo de justificacion metodologica, se recurre a Marisabel Maldonado (2008), quien
reconoce que ‘“en el aprendizaje basado en proyectos se estimula el Aprendizaje
Colaborativo (AC) el cual se refiere a la actividad de pequefios grupos desarrollada en el
salon de clase. EI Aprendizaje Basado en Proyectos Colaborativo (ABPC) es mas que el
simple trabajo en equipo por parte de los estudiantes, la idea que lo sustenta es que los
estudiantes forman ‘pequenos equipos’ después de haber recibido instrucciones del
profesor”. Ademads, Johnson, Johnson y Holubec (1999) asumen que “al cooperar, el
rendimiento de los alumnos es mas elevado que cuando se utilizan métodos competitivos
o individualistas, ya que el alumnado desarrolla un nivel de razonamiento superior,

pensamiento critico y mayor motivacion intrinseca”.

Lizcano, Barbosa y Villamizar (2019), contemplan el trabajo colaborativo como el
sustento de los proyectos innovadores en la educacion, asi como la participacion de las

TIC como un recurso integrador:

El trabajo en colectivo es la base para desplegar proyectos de innovacion
educativa en los que la colaboracion entre pares sea genuina y se planifiquen
acciones para el cumplimiento de objetivos grupales, que repercutan en la
potenciacion del aprendizaje individual y en la adecuacién a los ritmos de
aprendizaje. Las experiencias particulares del estudiante en el Aprendizaje
Colaborativo se presentan como colectivas y orientadas a la cooperacion. En este

escenario, la accion colectiva de los actores educativos posiciona las TIC



(Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion) como recursos pedagdgicos

en un ambiente interactivo mediado.

La implementacion de TIC en el AC estéd asociada a las funciones especificas que
se pueden ejecutar, en las que se da la posibilidad de que el estudiante genere
“vinculos”, como es el caso de las redes sociales y los sistemas integrados de
Google Drive). La tecnologia viabiliza que se den mejoras en el aprendizaje desde
la movilizacion de voluntades a la participacion activa con base en una didactica
educativa por medio de instrumentos, aplicaciones y objetos virtuales agradables
y familiares a sus estilos de aprendizaje.

5.3. La encuesta, actividad previa

Por su parte, antes de comenzar con el Proyecto de Innovacion y su posterior disefio, se
ha llevado a cabo una encuesta que funciona como actividad cero, una investigacion
donde sustentar la naturaleza del proyecto y su desarrollo tedrico y practico. Lopez Romo
(1998) considera este sistema como “una herramienta fundamental para el estudio de las
relaciones sociales. Las organizaciones contemporaneas, politicas, economicas o sociales,
utilizan esta técnica como un instrumento indispensable para conocer el comportamiento

de sus grupos de interés y tomar decisiones sobre ellos”.

De acuerdo con la tipologia que establece el investigador mexicano, en este caso se
aplicara una encuesta descriptiva, cuyo proposito es ‘“describir con precision las
caracteristicas del fenomeno observado”, estando ademas relacionado con las hipotesis
gue amparan este proyecto. Ademas, también se acerca a un tipo de encuesta explicativa,

ya que describe “la frecuencia con que ocurre un fendmeno asociado a otro”.

5.4. Clima y espacio en el aula

Ademas, desde el arranque del proyecto, se creard un ambiente periodistico en el aula,
simulando a una redaccion como si de un medio de comunicacion se tratase. Los grupos,
como si fueran secciones de un periddico, las herramientas de trabajo y la direccion de
contenidos y tareas por parte del profesor favoreceran siempre la generacion de esa

singular atmdsfera. En este sentido, seran importantes las sesiones tedricas y de



contextualizacion, siempre guiadas por un formato que las actividades préacticas se
encargaran de materializar, haciendo sentir a los estudiantes como periodistas y
profesionales de la informacion; en este caso, de los géneros de opinién y las redes
sociales, entre otros. También, para potenciar este ambiente de trabajo, colaborativo en

su globalidad, el desarrollo del proyecto presta atencion a la disposicion del aula.

En esta linea, adquirird relevancia lo que es conocido como el entorno objetual, que
engloba diferentes factores como las paredes, objetos, murales, disposicion del
mobiliario, iluminacién, temperatura de aula. En este caso, la organizacién de las mesas
sera un elemento importante a la hora de trabajar en grupos. En un ambiente colaborativo,
“para establecer una adecuada comunicacion y mejorar los procesos de ensefianza
aprendizaje dentro del aula es importante que el docente, ademés de su saber pedagogico
establezca una adecuada distribucion de los espacios al interior del aula”, afirma Herrera
Cardozo (2009).

Para el presente proyecto, se establece un reparto especial donde se unan las mesas de los
integrantes de cada grupo, con el objetivo de que un estudiante se comunigue con otro, se
ayuden entre ellos, compartan materiales y trabajen en tareas comunes al grupo
favoreciendo simultdneamente muchos valores sociales. Ahora, en esta disposicion, se
reconoce cierta problematica cuando el docente explica algo a la clase en su conjunto,
pudiendo hacer mas complicado el control de esta. La disposicidn, en un reparto de grupos
de entre cuatro o seis integrantes, dependiendo del nimero de estudiantes de la clase,

quedaria disefiada de la siguiente manera (simulacion):

I
PROYECTOR

A
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6. Objetivos

De acuerdo con la Orden ECD/489/2016, del 26 de mayo, por la que se aprueba el

curriculo de la Educacién Secundaria Obligatoria y se autoriza su aplicacion en los

centros de la Comunidad Auténoma de Aragdn, este Proyecto de Innovacion se dispone

a alcanzar los siguientes objetivos generales, concretados, a su vez, en los objetivos

didacticos del proyecto:

SESIONES

OBJETIVOS GENERALES

OBJETIVOS DIDACTICOS

18

Evaluacion

1,2, 3y4

Obj.LE.1. Comprender textos orales y
escritos del ambito familiar, social,
académico y de los medios de
comunicacion, graduando la
complejidad y extension de los
mismos a lo largo de la etapa de

Educacién Secundaria.

Obj.LE.2. Expresarse oralmente y por
escrito con claridad, coherencia vy
correccion, enlazando adecuadamente
las ideas entre si desde el punto de

vista gramatical y Iéxico-semantico.

Obj.LE.7. Redactar distintos tipos de
textos del ambito familiar, social,
académico, literario y de los medios de
comunicacion, teniendo en cuenta la
adecuacion a la situacion
comunicativa, la coherencia y la

cohesion de las ideas y la estructura.

1. Distinguir, analizar e
identificar los rasgos de un
texto argumentativo escrito a
través de un articulo de opinion

de prensa escrita.

2. Redactar un  texto
argumentativo de acuerdo a las
caracteristicas  que  estos
incluyen emulando a un género
de opinion de un medio de
comunicacion  de  prensa

escrita.




22

Evaluacion

56,7y8

Obj.LE.8. Analizar con una actitud
critica distintos tipos de textos del
ambito familiar, social, académico,
literario y de los medios de
comunicacion desde el punto de vista
los

del contenido y de recursos

expresivos y estilisticos.

Obj.LE.7. Redactar distintos tipos de
textos del ambito familiar, social,
académico, literario y de los medios de
comunicacion, teniendo en cuenta la
adecuacion a la situacion
comunicativa, la coherencia y la

cohesion de las ideas y la estructura.

Obj.LE.15. las Nuevas

Tecnologias en la elaboracion de

Emplear

trabajos y en la consulta de archivos,

repositorios y diccionarios digitales.

1. Distinguir y desmentir un
texto informativo falso a través
de wuna actitud critica y
mediante texto que incluyan

informaciones veridicas.

2. Redactar un  texto
argumentativo de acuerdo a sus
caracteristicas  utilizando el
contenido adecuado para el

ambito de una red social.

3. Aprender a utilizar las
Nuevas Tecnologias con el
objetivo de desmentir una
informaciones falsas y crear

contenido para redes sociales.

3.2

Evaluacion

9,10, 11y
12

Obj.LE.1. Comprender textos orales y
escritos del ambito familiar, social,
académico y de los medios de
comunicacion, graduando la
complejidad y extension de los
mismos a lo largo de la etapa de

Educacién Secundaria.

Obj.LE.8. Analizar con una actitud
critica distintos tipos de textos del
ambito familiar, social, académico,
los medios de

literario y de

1. Distinguir, analizar e
identificar los rasgos de un
texto oral argumentativo a
través de un video donde una
persona ofrece su vision sobre

un tema de actualidad.

2. Exponer oralmente
opiniones propias sobre un

tema a través de argumentos




comunicacion desde el punto de vista | tanto en un contexto de debate
del contenido y de los recursos [ como en un ambiente mas

expresivos y estilisticos. personal.

Obj.LE.2. Expresarse oralmente y por | 3. Escuchar los argumentos de
escrito con claridad, coherencia y | otros compaferos y refutar
correccion, enlazando adecuadamente | ideas desde el respeto y la
las ideas entre si desde el punto de | coherencia.

vista gramatical y Iéxico-semantico.

Obj.LE.15. Emplear las Nuevas
Tecnologias en la elaboracion de
trabajos y en la consulta de archivos,
repositorios y diccionarios digitales.

7. Contenidos

Segun la Orden ECD/489/2016, del 26 de mayo, por la que se aprueba el curriculo de la
Educacion Secundaria Obligatoria y se autoriza su aplicacion en los centros de la
Comunidad Autonoma de Aragoén, este Proyecto de Innovacion atiende a los siguientes

contenidos del curriculo y criterios de evaluacion:

SESIONES CONTENIDOS CRITERIOS DE EVALUACION
DEL CURRICULO

12 BLOQUE 2: Comunicacion | Crit.LE.2.1. Aplicar diferentes

Evaluacion | escrita: leer y escribir estrategias de lectura comprensiva vy

critica de textos
1,2, 3y4 | -Analisis de unarticulo de opinion

periodistico (a elegir entre dos




posibles) de Heraldo de Aragon,

donde identificar las
caracteristicas del texto
argumentativo.

- Redaccion de un texto

argumentativo sobre un asunto

relacionado con el instituto,
debiendo escoger un formato de

los distintos géneros de opinion de

Crit.LE.2.6. Escribir textos en relacion

con el ambito de uso.

un periddico.
2.2 BLOQUE 2: Comunicacion | Crit.LE.2.1. Aplicar diferentes
Evaluacion | escrita: leer y escribir estrategias de lectura comprensiva y
critica de textos.
5,6,7y8 |- Reelaboracion de una noticia

falsa tras lograr desmentirla a

través de distintos medios

verificadores de informacion.

- Redaccion de un hilo de Twitter
basado en las caracteristicas de un
texto argumentativo y relacionado

con el ODS asignado.

BLOQUE 1: Comunicacién oral:

escuchar y hablar

- Breve presentacién ante el resto

de la clase de la informacion falsa

Crit.LE.2.3.

critica ante la lectura de cualquier tipo de

Manifestar una actitud
textos u obras literarias a través de una
lectura reflexiva que permita identificar
de acuerdo o desacuerdo
todo

posturas

respetando en momento las

opiniones de los demas.

Crit.LE.2.6. Escribir textos en relacion
con el &mbito de uso.

Crit.LE.1.6. Aprender a hablar en
publico, en situaciones formales o

informales, de forma individual o en

grupo.




desmentida y el proceso de

verificacion de la actividad.

3.2

Evaluacion

9,10,11y
12

BLOQUE 2: Comunicacion

escrita: leer vy escribir

- Andlisis del video de Ibai y
extraccion de elementos y rasgos

argumentativos
- Redaccion de una breve opinion
grupal sobre el asunto que trata

Ibai.

BLOQUE 1: Comunicacion oral:

escuchar y hablar

- Preparacion individual de
argumentos a favor o en contra
(depende de lo que haya tocado a
cada integrante del grupo) sobre la

cuestion planteada a debatir.

- Debate en grupos donde los

alumnos deberan exponer
oralmente los argumentos a favor
0 en contra trabajados y donde se
podra rebatir o compartir las ideas

de los compafieros del grupo.

- Guionizacién y expresion oral de

la valoracién del proyecto en

Crit.LE.2.1.
estrategias de lectura comprensiva vy

Aplicar diferentes

critica de textos.

Crit.LE.2.6. Escribir textos en relacion

con el ambito de uso.

Crit.LE.1.5. Valorar la lengua oral como
instrumento de aprendizaje, como medio
para transmitir conocimientos, ideas y
sentimientos y como herramienta para
regular la conducta.

Crit.LE.1.6. Aprender a hablar en
publico, en situaciones formales o

informales, de forma individual o en

grupo.

Crit.LE.1.8.

reales o imaginarias de comunicacion

Reproducir  situaciones
potenciando el desarrollo progresivo de
las habilidades sociales, la expresion
verbal y no verbal y la representacion de

realidades, sentimientos y emociones.




formato audio (estilo podcast)
donde se aprecie la argumentacion
de las opiniones, criticas o elogios
al proyecto realizados.

8. Actividades
8.1. Temporalidad del proyecto y sesiones

El marco temporal en el que se va a desarrollar el Proyecto de Innovacion involucra a un
curso completo. Las sesiones se van a repartir entre la primera, segunda y tercera
evaluacion. En cada una de ellas, se va a tratar la argumentacion desde una perspectiva
distinta. Se considera que los estudiantes van a adquirir las competencias de manera mas
eficaz, puesto que esa continuidad del proyecto, que retine cuatro sesiones por cada
evaluacion, puede traducirse en la asimilacion de los conocimientos concienzudamente
distribuidos, evitando asi una posible mezcla de conceptos, solapamiento del
conocimiento o efecto embudo del contenido. En definitiva, la realizacion del proyecto
implica el trabajo de una semana completa en cada evaluacion, ya que la asignatura de
Lengua Castellana y Literatura asume cuatro sesiones a la semana de 50 minutos de

duracion cada una.

8.2. Actividades y sesiones en la 1.2 Evaluacion

Sesién 1: La redaccidn periodistica en el aula

Se llevara a cabo una contextualizacion del Proyecto de Innovacién, donde se explicara
la simbiosis de la argumentacion con el medio escrito del periodismo. De manera
introductoria, con el apoyo visual de una presentacion interactiva realizada con la
herramienta Genial.ly, se explicard qué y como se va a trabajar, asi como los elementos
del periodismo que son necesarios saber para tener una base inicial con la que desarrollar

el trabajo posterior.



Ademas, se hara entrega de un periédico en papel del medio regional aragonés Heraldo
de Aragdn para que los alumnos lo observen y consulten de manera simultanea a la
presentacion, pretendiendo que los estudiantes tengan en sus manos el objeto real donde
se incluye parte del contenido argumentativo sobre el que trata el proyecto.

A continuacion, se realizara la formacion de grupos de entre cuatro y seis personas para
que el alumnado conozca quién va a ser su compafiero “de redaccion periodistica” a lo
largo de la unidad didactica. A partir de las siguientes sesiones, el trabajo colaborativo
implica un cambio de disposicién de aula, puesto que deberan unificar sus mesas para

poder trabajar juntos.

Para finalizar esta sesion inicial, se realiza una revision de manera colectiva de los
resultados de la encuesta, mostrando a los alumnos las respuestas y conclusiones de la
misma para que sean conocedores de las visiones e intereses de los propios estudiantes.
Un modo de ayudarles a comprender los porqueés del desarrollo de las actividades que

contempla el proyecto y sentar las bases sobre las que comenzar a trabajar en él.

Sesién 2: Un viaje a la tradicidbn argumentativa

Principalmente, la finalidad de esta sesion es realizar una revision tedrica de los textos
argumentativos que conforman los periodicos, estos son el editorial, el articulo de
opinion, la columna, la critica, las cartas al director y la tira comica. Una explicacion

teorica que se realizard a traves de una presentacion disefiada con la herramienta Canva.

Una vez visto el contenido de la tipologia de textos que se pueden encontrar en un
periddico, se proyectara para la clase un video explicativo de la teoria de los textos
argumentativos; es decir, los elementos que lo componen y los rasgos linglisticos que

precisa. El video (enlace en https://www.youtube.com/watch?v=Kq78d_FxDWU&t), de

unos cinco minutos de duracion y elaborado previamente por el profesor a través de la
herramienta ‘Screencastify’, serd realizado con los contenidos del libro de texto para que
el alumno, en caso de necesitar consultar la teoria para el desarrollo de las actividades
posteriores, observe el mismo contenido explicado en el video. Una manera diferente de

explicar la teoria, a través del video, diferencidndose asi de una clase magistral.


https://www.youtube.com/watch?v=Kq78d_FxDWU&t
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EXPLICACION DEL TEXTO ARGUMENTATIVO

Tras el visionado, cada grupo de alumnos sera sometido a dos preguntas relacionadas con
la teoria explicada con el objetivo de comprobar su calado en los estudiantes. Asimismo,
se resolveran aquellas dudas surgidas, y el profesor se encargarad de hacer un repaso de

los contenidos trabajados para asegurar su asimilacion por parte del alumnado.

Sesion 3: Analisis de un texto argumentativo

Conocidas las caracteristicas de los textos argumentativos y la teoria relacionada, se
llevara a cabo una actividad de analisis y extraccion de elementos y rasgos linglisticos
de un articulo de opinion de periddico del Heraldo de Aragon. Para guiar la actividad, el
profesor mostrard y compartird un ejemplo ya analizado realizado por él mismo (Anexo)

de un articulo relacionado con Vladimir Putin:

e José Javier Rueda (11-03-2022). ¢Esta loco o se lo hace? Heraldo de Aragon.

El articulo serd leido en voz alta resaltando simultaneamente las caracteristicas
argumentativas presentes en él. A continuacidn, se procedera a la lectura general de los
articulos de opinion (Anexo) sobre los que el alumnado debera seleccionar uno para
realizar el analisis de sus elementos y rasgos linguisticos de acuerdo a las caracteristicas

de un texto argumentativo, siguiendo el modelo realizado por el profesor, revisado con
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anterioridad. Las propuestas escogidas por el profesor sobre las que cada grupo elegira
una para llevar a cabo su analisis, pudiendo hacerse este tanto Word como en folio escrito,
son las siguientes, seleccionadas de acuerdo tanto al nivel oportuno como a los gustos
preferentes del alumnado, de acuerdo a la encuesta realizada previamente al inicio del

proyecto: deportes y actualidad.

e José Luis Melero (21-03-2022). Ciento cinco afios de zaragocismo. Heraldo de
Aragon.
o Pilar de la Vega (21-06-2022). Hasta septiembre. Heraldo de Aragon.

Sesion 4: Redaccion de un texto argumentativo

La informacion teorica y el analisis practico de las sesiones anteriores habra servido para
asentar conocimientos previos antes de llevar a cabo una elaboracion propia. Y eso es lo
que pretende la presente sesion, fomentar la creatividad de los alumnos para que cada
grupo genere una produccion, con libertad en el formato y tema escogido, previamente
consultado con el profesor, quien daré el visto bueno para que el alumnado comience a

trabajar.

Los alumnos podran escoger como creacion cualquiera de los formatos argumentativos
que contiene un periddico, trabajados en la sesion 1: el editorial, el articulo de opinion, la
columna, la critica o las cartas al director (se prescinde de la tira comica al no tratarse de
un texto en su naturaleza). Para orientar al alumnado en su elaboracién, el profesor
delimitard la tematica a asuntos relacionados con el propio instituto, de los cuales el
alumnado seleccionara el que mas le interese. También, el grupo decidira qué formato

escoger, segun sus aptitudes y preferencias.

El profesor, asimismo, tendra preparado un modelo de cada uno de los formatos para que
sirva de ejemplo y el alumnado pueda fijarse en él en caso de necesidad. Al tratarse de
una actividad creativa, cuya tematica es bien conocida por los estudiantes, en este caso
estara vetado el uso de internet para evitar que el alumnado copie de elaboraciones ajenas.

Los ejemplos del profesor y sus consejos seran suficientes para guiar la actividad.



El alumnado recopilara las actividades practicas de esta parte del proyecto; es decir, el
analisis del articulo de opinién correspondiente y su producto argumentativo, a modo de
newsletter. Para ello, utilizara la herramienta Canva, que en su version ‘Canva para
Educacion’, con acceso para docentes certificados de primaria o secundaria de un centro
reconocido oficialmente, que ocupe actualmente un puesto de ensefianza, permite el uso
de este tipo de disefios creativos, ya predeterminados, como si de un boletin informativo
se tratase. De esta forma, los trabajos del alumnado quedaran unificados y tomarén un

aspecto original.

8.3. Actividades y sesiones en la 2.2 Evaluacion

Sesion 5: iTen cuidado! Desinformacion y fake news

La segunda parte del proyecto arrancara con el objetivo de hacer entender al alumnado el
peligro que la desinformacion y las fake news que proliferan en internet, concretamente
en las redes sociales, puede tener a la hora de construir una opinién sobre diferentes
asuntos. En este sentido, se realizard una explicacion tedrica sobre el concepto de
desinformacion y se mostrara al alumnado una serie de datos que ratifiquen esa marcada

extension de noticias falsas en las redes sociales para dar cuenta de esta realidad.

A continuacion, se expondran casos reales de noticias falsas virales, desmentidas a través
del programa El Cubo, del medio de comunicacion Euronews. Se trata de pildoras
informativas de video, de unos dos minutos de duracion, presentadas y trabajadas por
periodistas especializados en redes sociales, que buscan, verifican y desmienten las
historias mas seguidas en tiempo real. Los ejemplos que seran mostrados al alumnado
deben estar relacionados con temas de actualidad, asuntos candentes que en los Gltimos
tiempos los estudiantes se hayan acostumbrado a ver en informativos y otros medios de
comunicacion. Ademas, seran temas no exentos de polémica y donde la desinformacion

y las fake news han tenido un peso importante.

El primero de ellos tendré que ver con la desinformacion que gir6 en torno a la viruela
del mono, donde algunos sectores aprovecharon la inercia de la pandemia del coronavirus

para sembrar alarmismo y otros para introducir teorias conspiranoicas. Por ejemplo, se



viralizé la posibilidad de que esta enfermedad, parecida a la viruela pero menos mortal
que esta, solo afectaba a los colectivos LGTBIQ+.

- Euronews. [euronews en espafiol] (07-06-2022). Un médico estadounidense desmonta
los falsos mitos sobre la viruela del mono en Tik-Tok. [Video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=WXuklhhZ3Gw

En el segundo video, se tratan las fake news y contenidos multimedia falsos que han
proliferado en redes sociales por parte de ambos bandos del conflicto, lanzados desde el
sector pro Rusia, por un lado, y por Ucrania, por otro. En este caso, se desmienten

iméagenes relacionadas con otros conflictos o descontextualizadas.

- Euronews. [euronews en esparfiol] (03-03-2022). La desinformacion inunda las redes
durante la invasion de Ucrania. [Video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=mETZ4V_Sbfw

Uno de los canales usados por el movimiento antivacunas ha sido Telegram, una red de
mensajeria encriptada popularizada en paises como Alemania. La desinformacion sobre
el coronavirus fue atajada en redes como Twitter y Facebook; sin embargo, los
conspiranoicos encontraron un espacio en Telegram para lanzar fake news y amenazas a
gobernantes. A posteriori, la problematica desarrollada en este canal también fue atajada
por las autoridades. Hechos relevantes que justifiquen la proyeccion del ultimo tercer

video.

- Euronews. [euronews en espafiol] (27-01-2022). El papel de Telegram en el movimiento
antivacuna en Alemania. [Video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=TYgKxJRpFHg

Tras el visionado de los tres videos, se llevara a cabo una ronda de reflexiones por parte
de los alumnos sobre qué piensan ellos de la desinformacién y como creen que actlan
ante ella, si lo hacen de la manera adecuada y, en caso contrario, como podrian mejorar
esa labor. Una sesion que servira para introducir el tema de las fake news para las

actividades que se desarrollaran en esta seccién del proyecto.


https://www.youtube.com/watch?v=WXukIhhZ3Gw
https://www.youtube.com/watch?v=mETZ4V_Sbfw
https://www.youtube.com/watch?v=TYqKxJRpFHg

Sesién 6: Aprendiendo a verificar informacion

Una vez explicados los riesgos de la desinformacion y la facilidad con la que proliferan
fake news en las redes sociales, se introducird al alumnado en la tarea de desmentir una
informacidn falsa, vista en redes sociales 0 medios de comunicacién. Para la realizacién
de esta actividad se necesitard, al menos, un ordenador o teléfono mévil con internet,
donde buscar la informacion falsa correspondiente para, a continuacion, realizar la labor

de desmentirla.

En cuanto al resto de herramientas a utilizar, el profesor mostrara diferentes agencias o
medios verificadores como Google Fact Check, Maldita, EFE Verifica, Newtral o AFP
Factual y ensefiara su funcionamiento en el proyector. Asi, el alumnado debera trabajar
con ellas para resolver la tarea. Identificada la noticia falsa, los estudiantes usaran los
medios nombrados anteriormente para realizar una reelaboracion de la noticia,

convirtiéndola en una informacion veraz y fiel a la realidad.

MALDITA.ES

PERIODISMO PARA QUE NO TE LA CUELEN

En los ultimos 15 minutos de la clase, cada grupo realizara una breve exposicion para
resto de la clase donde explicara cdmo ha desarrollado la tarea: qué noticia falsa en
internet han identificado, qué medios han usado para verificar la informacion y cuales
han sido los datos que han cambiado o qué han contextualizado para dar veracidad a la

noticia reelaborada por ellos mismos.

Sesiones 7 y 8: Argumentar en redes sociales: los hilos de Twitter

En este caso, se unen las dos sesiones puesto que ambas estan relacionadas y, por una
cuestion de temporalidad, es seguro que el trabajo comenzado en la primera de ellas se
finalice en la siguiente. Esta parte del proyecto arrancara con una breve explicacion sobre

las posibilidades que ofrece una herramienta como Twitter, espacio donde confluyen



usuarios de muy distinto perfil y donde tienen una presencia destacada los profesionales

de la informacion y medios de comunicacion.

Con el fin de situar al alumno en este contexto, se procedera a la lectura de un hilo con
tintes argumentativos recopilado por la pagina web ‘La Hiloteca’ (www.lahiloteca.com),
un proyecto de los creadores de contenido Manuel Bartual y Modesto Garcia en el que se
recogen categorizadas por tematicas las mejores historias en espafiol contadas mediante
hilos de Twitter. Se trata de un espacio que da cuenta de las posibilidades que ofrece una
red social como Twitter para la narracion de historias, argumentacion de opiniones y otro

tipo de contenidos en pos de crear una comunidad digital sana.

Las mejores historias de Twitter en espanol

El hilo elegido para su lectura, relacionado con distintas realidades o situaciones que

pueden vivir los alumnos o sus familias, dentro de un &mbito educativo, es el siguiente:

1. El usuario @EugeniodOrs_ explica los motivos por los que le llevaron a ser
expulsado del grupo de WhatsApp de padres del curso de su hija y los debates
generados en ese grupo tras una serie de situaciones. Un contenido desenfadado

con tono humoristico, que también servira para crear una buena atmaésfera.

Enlace:
https://twitter.com/EugeniodOrs /status/10736545644343828487s=20&t=TCY -
OXF4V STY0zDEKHXTg



https://twitter.com/EugeniodOrs_/status/1073654564434382848?s=20&t=TCY-QXF4V_STY0zDEKHXTg
https://twitter.com/EugeniodOrs_/status/1073654564434382848?s=20&t=TCY-QXF4V_STY0zDEKHXTg

Eugenio d'Ors . 4
- @EugeniodOrs_ - Seguir

Bueno, pues como sois cientos los que me
preguntais como logré que me expulsaran del
grupo de wasap de padres del curso de mi hija
de P3, no me queda otra que explicarlo, pero os
advierto que esto ha generado demasiadas
expectativas y ya veréis que no es para tanto &

D
-

8:02 p. m. - 14 dic. 2018 ©)

Ademas de la lectura general del hilo de Twitter explicado anteriormente, esta actividad
servird para realizar una serie de lecturas recomendadas para que los alumnos puedan

profundizar sobre este asunto en otro momento.

Una vez contextualizada esta parte del proyecto, los alumnos deberan elaborar un hilo de
Twitter de un carécter argumentativo fomentando asi su pensamiento critico. Se
comenzara a trabajar en esta séptima sesion, en prevision de acabar la tarea en la siguiente
por cuestion de tiempo. En total, el hilo debera contar con 10 publicaciones, de tal manera
que el primer tweet describa la tesis a defender, y en el resto de publicaciones del hilo se
establezcan los argumentos. Recordamos que los tipos de argumentos son datos objetivos,
argumentos de autoridad, oposicion de conceptos, ejemplos y semejanzas, experiencias
personales y opiniones generalizadas. Serd importante que los alumnos se atengan a dicha

tipologia para desarrollar sus redacciones.

La actividad se realizara con el simulador de Twitter llamado ‘Tweetgen’
(www.tweetgen.com). Se trata de una herramienta que permite realizar hilos de tweets de
manera simulada como si de la red social real se tratase; es decir, se pueden usar
emoticonos, hashtags o adjuntar contenido multimedia. Asimismo, se explicara coémo
realizar un hilo de Twitter y se aconsejara sobre una redaccion eficaz: el primer tweet es
crucial para captar la atencién del lector, mantener el interés con contenido interesante,
elegir el contenido multimedia como apoyo adecuado, incluir citas o enlaces a articulos
que apoye el escrito, y cerrar con una conclusion potente que refuerce lo argumentado en

el hilo.



Para guiar la actividad, cada grupo realizaréd su texto argumentativo sobre un tema libre
relacionado con el Objetivo de Desarrollo Sostenible (ODS) adjudicado. La asignacion
de ODS, conscientemente elegidos para que estén ligados con la actualidad y al alumno
le sea mas sencillo tanto encontrar informacion como gozar de conocimientos previos,

queda establecida de la siguiente manera:

e Grupo 1: Salud y bienestar (ODS 3).

e Grupo 2: Igualdad de género (ODS 5).

e Grupo 3: Accion por el clima (ODS 13).

e Grupo 4: Paz, justicia e instituciones (ODS 15).

En el reparto de temas para los grupos se advierte un matiz: dos de ellos recibiran
instrucciones para argumentar sobre una cuestion falsa, con el objetivo de poner al
alumnado en una situacion de desinformacion y haciéndoles participes de la facilidad con
la puede generarse una fake new. Por grupos, la temética sobre la que argumentar sera la

siguiente:

e Grupo 1: las vacunas contra el coronavirus han sido creadas para controlar a la
poblacion (argumentos fake).

e Grupo 2: las mujeres futbolistas deberian cobrar lo mismo que los hombres.

e Grupo 3: el cambio climatico no existe, es un invento del sistema (argumentos
fake).

e Grupo 4: Espafa deberia enviar armas a Ucrania para la defensa ante Rusia.

Para demostrar el carécter intuitivo de ’Tweetgen’ y la facil interfaz que ofrece la
herramienta para trabajar con ella, se adjunta un modelo de hilo argumentativo del ODS

4, Educacion de calidad, que sirve de ejemplo (Anexo).

Una vez acabados, se procedera a la lectura del producto final de cada grupo y seran
comentados en clase, uno por uno. Teniendo en cuenta que dos de las elaboraciones
realizadas por los alumnos estdn basadas en argumentos fake. En este sentido, se
aprovechard para desmentir ambos hilos de manera colectiva, siendo reelaborados

conjuntamente con informacion veraz aportada por los cuatro grupos. Con este simulacro,



se tratara de hacer ver a los alumnos cdmo una argumentacion basada en datos y razones

también puede ser falsa y formar parte del espectro de la desinformacion.

8.4. Actividades y sesiones en la 3.2 Evaluacion

Sesion 9: La argumentacion, clave para un buen debate

La Gltima parte del proyecto se destinara al mundo audiovisual, a sabiendas de que el
alumnado, segln la encuesta, consume television como medio de comunicacion
periodistico y canales de stream como YouTube o Twitch con un objetivo de mas
entretenimiento. El fin es aunar ambos mundos a lo largo de la seccidn, tratando el

elemento de la argumentacion desde ambas esferas, analdgica y digital.

Para arrancar, con la necesidad de captar la atencion del alumno, se proyectara un mal
ejemplo de lo que es un debate, correspondiente a la bronca protagonizada por los partidos
politicos Vox y PSOE en el Pleno de Ceuta, lanzandose improperios. Una sesion que fue
muy comentada en el espectro mediatico. El video, de menos de dos minutos de duracion,
sera comentado por la clase una vez visto con la finalidad de que el alumnado realizara

una opinion critica sobre él.

- EI Mundo. [ElI Mundo] (22-07-2021). "Payaso, eres un mierda": Nueva bronca en el
Pleno de Ceuta entre VOX y el PSOE. [Video]. Youtube.

https://www.youtube.com/watch?v=gWnu4eHas2k



https://www.youtube.com/watch?v=qWnu4eHas2k

BOFtavoz de Vox= e
en Ceuta

=z g awie- e
Con nosotros no cuente para
hacer pactos, como hace el

#Ceuta #Vox #PSOE
"Payaso, eres un mierda": Nueva bronca en el Pleno de Ceuta entre VOX y el PSOE

A partir de este ejemplo, tras ser comentado a nivel colectivo, se procedera a la
explicacion de la teoria del debate y como prepararlo de la forma correcta a través de una
exposicion realizada con la herramienta Canva. Una vez finalizada la explicacion tedrica
en modelo de clase magistral, se proyectara un extracto en un video ejemplar de como se
debe realizar un buen debate. Este corresponde a la final del Torneo de Debate Escolar
de la Comunidad de Madrid de 2014, donde alumnos de una edad similar a la de los
estudiantes debaten sobre si la mayoria de edad deberia reducirse a los 16 afios (edad que
tienen nuestros alumnos en la etapa de 4.° ESO). Se forman dos equipos que deben

defender posturas contrarias, a favor y en contra.

- Videoseducacion. [videoseducacion] (03-10-2014). Final V Torneo Escolar de Debate
- Comunidad de Madrid (2014). [Video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=vYh3IQdkoXg&t=1s
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https://www.youtube.com/watch?v=vYh3lQdkoXg&t=1s

Final V Torneo Escolar de Debate - Comunidad de Madrid (2014)
40.955 visualizaciones 3 oct 2014

Sesién 10: Hay polémica: youtubers, Andorra e impuestos

Una de las polémicas en Espafia con mas sustancia de los ultimos tiempos del mundo
digital, y a la que nuestros jovenes han asistido como seguidores de youtubers y
streamers, ha sido la marcha de muchos de estos creadores de contenido de internet al
Principado de Andorra, puesto que es un pais donde las rentas altas deben contribuir con
mucho menos dinero de impuestos al Estado que en nuestro pais (un 48% si generan mas
de 300.000 euros).

Y sobre este asunto, Ibai Llanos, lider de opinion por excelencia de la generacion de 4.°
ESO (segun los resultados de la encuesta), dio su vision a través de un video, aportando
razones y argumentos por las que él preferia tributar en Espafa. Ibai también sale en
defensa de la influencer Paula Gonu, criticada en su momento por una opinion publicada

sobre el mismo asunto.
La presente sesion ira destinada a analizar el video de Ibai explicando la situacién y dando

su opinién, realizado desde su cuenta de Instagram (@ibaillanos) y compartido por

algunos usuario de YouTube, se encuentra en la siguiente direccion:
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- MobaVids. [MobaVids] (11-02-2020). Ibai habla de Andorra, de los impuestos y de
Paula Gonu | MobaVids. [Video]. Youtube.
https://www.youtube.com/watch?v=SATWEYNIG5Q&t=2s

IBAI HABLA de ANDORRA, de los IMPUESTOS y de PAULA GONU |
MOBAVIDS

El video se proyectara en clase, en primer lugar, y los grupos de trabajo podran acceder a
él en todo momento desde sus dispositivos. La tarea del alumnado consistird en hacer un
diagnostico de los elementos argumentativos presentes (tesis, argumentos y tipos y
conclusiones) sobre el video protagonizado por Ibai Llanos. Ademas, cada grupo debera
llegar a un acuerdo y escribir una breve opinion argumentando sobre “;Por qué los
YouTubers deberian quedarse en Espafia y pagar los impuestos en nuestro pais?”. Una
actividad que también suscitara un breve debate entre los miembros del grupo hasta llegar
a un punto comun. Los diferentes enunciados de cara tarea iran recogidos en una ficha

entregada a cada alumno.

Sesién 11: En streaming: debates grupales

En la penultima sesion del proyecto se llevaran a cabo los debates en grupo. Una actividad
tradicional, pero con un matiz novedoso, donde los alumnos que estén realizando el
debate se encontraran una clase distinta al resto, de tal modo que se estén grabando en
directo a través de la herramienta Google Meet. El resto de la clase, en un aula distinta,
deberd ir comentando el debate en la seccidén de comentarios de la herramienta, opinando

sobre el tema a debatir y acerca de las argumentaciones establecidas por los participantes.
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https://www.youtube.com/watch?v=SATwEYNIG5Q&t=2s

El profesor, ademéas de moderar el debate desde la pantalla, supervisara los comentarios
del resto. Cada debate deberd tener una duracion maxima de 7 minutos para que pueda

dar tiempo a llevar a cabo todos en la misma sesion.

Los temas de debate que los alumnos pondrén en liza estaran relacionados con sus
preferencias e intereses de acuerdo a la encuesta anterior al proyecto. Previamente a la
sesidn, los componentes del grupo habréan elegido qué miembros estan a favor y quiénes
en contra para preparar, de manera previa a la puesta en escena, los argumentos
correspondientes. Es decir, los miembros, aunque puedan estar personalmente de acuerdo
0 en contra con la cuestion planteada, deberan reflexionar argumentos sobre la postura
que les toque. De este modo, también se trabaja la empatia conociendo los argumentos de

una opinion contraria a la persona.

El tema de debate sera asignado por el profesor en la sesion anterior y el alumnado, de
deberes, tendra que preparar los argumentos del debate correspondiente para ponerlos en
practica en la siguiente sesion. De acuerdo, a los intereses del alumnado, el profesor dirige

el tema a debatir de cada grupo, quedando confeccionados de la siguiente manera:

e Grupo 1 (Actualidad): ¢Deberia intervenir el Gobierno los precios de bienes como

la gasolina o los alimentos ante la subida de  estos?

e Grupo 2 (Deportes): ¢Deberia limitarse el sueldo de los futbolistas a cierta

cantidad maxima de dinero?

e Grupo 3 (Series): ¢Peliculas o series? ¢Por qué es mejor un formato que otro?

e Grupo 4 (Videojuegos): ¢Son culpables los videojuegos de algunas conductas

violentas en los jovenes de hoy en dia?



Sesién 12: Valoracién en Podcast: tu voz importa

Como broche final al Proyecto de Innovacion, se aproximaré al alumnado a otra forma de
comunicacion no planteada hasta este momento y con la que ellos estdn muy
familiarizados, gracias a la posibilidad que ofrecen aplicaciones como WhatsApp o
Instagram en la mensajeria por voz, a través del audio. Asi, se construira esta actividad
en torno al formato ‘Podcast’, muy utilizado en estos tiempos tanto por medios de
comunicacion oficiales como por proyectos alternativos sin pertenencia a algiin medio
organizado. Una tarea que servira también como valoracion de este Proyecto de
Innovacion, en pos de que el alumnado pueda dar su punto de vista acerca de este, plantear
mejoras, realizar criticas constructivas o subrayar aquellas virtudes que deseen o haya
considerado oportuno destacar en funcion de gustos o comodidad a la hora de trabajar los
diferentes contenidos. Es decir, los estudiantes deberan argumentar segun su vision del

proyecto.

Asi pues, cada grupo elaborara un audio, guionizado también por escrito de acuerdo a lo
que cada componente vaya a comentar. La duracion maxima de este sera de cinco
minutos, con el fin de que cada estudiante hable en torno a un minuto. Para la realizacion
de la actividad se permitira el uso de un telefono movil, con el que a través de la
herramienta predeterminada ‘grabadora’ del dispositivo, u otra aplicacion que el
alumnado crea oportuno utilizar, cada grupo grabara su propio audio. Con el fin de guiar
la tarea, el profesor propondra una serie de preguntas que los estudiantes responderan; no
obstante, no sera necesario que el alumnado se ajuste al orden o la intencion de estas, ya
que se pondera la libertad creativa desde una base argumentativa. Las cuestiones del
profesor atenderan a criterios de dificultad de las actividades, conocimientos y contenidos
asimilados, experiencia del proceso ensefianza-aprendizaje, aspectos a continuar, puntos

a modificar o mejorar y valoracion global del proyecto.

9. Atencion a la diversidad

El presente proyecto cubre las necesidades centradas en el estudiante como un individuo
reforzado dentro de un grupo, al que se le crea un espacio favorable en el aula, mientras

que el docente se encargara de cubrir aquellas necesidades especificas. Por otro lado, el



trabajo cooperativo en grupos heterogéneos, a su vez, procurando la cohesion de estas
formaciones de estudiantes, asi como la coevaluacion como actividad final, son actores
que crean vinculos positivos para aquellos alumnos que necesitan un refuerzo. Este
proyecto estd disefiado para que este tipo de estudiantes vean fortalecido su trabajo
individual y colectivo. En caso de que el estudiante tenga alguna necesidad especifica
diagnosticada, se pedira asesoramiento al Departamento de Orientacion.

A nivel tedrico, Johnson et al. (1994) concluyen que la cooperacion, respecto a estrategias
mas individualistas y competitivas, tienen resultados positivos que ayudarian al alumnado
con necesidades a lograr los objetivos. Las claves de los resultados de su investigacion

son:

1. Mayores esfuerzos por lograr un buen desempefio: esto incluye un rendimiento
mas elevado y una mayor productividad por parte de todos los alumnos (ya sean
de alto, medio o bajo rendimiento), mayor posibilidad de retencion a largo plazo,
motivacion intrinseca, motivacion para lograr un alto rendimiento, mas tiempo
dedicado a las tareas, un nivel superior de razonamiento y pensamiento critico.

2. Relaciones mas positivas entre los alumnos: esto incluye un incremento del
espiritu de equipo, relaciones solidarias y comprometidas, respaldo personal y
escolar, valoracion de la diversidad y cohesion.

3. Mayor salud mental: esto incluye un ajuste psicologico general, fortalecimiento
del yo, desarrollo social, integracion, autoestima, sentido de la propia identidad y

capacidad de enfrentar la adversidad y las tensiones.

10. Evaluacion
10.1. Criterios de calificacion

El Proyecto de Innovacion se divide en tres partes, repartidas entre la 1.2 Evaluacién, la
2.2 Evaluacién y la 3.2 Evaluacion. Por este motivo, en cada una de ellas, el proyecto
tendra su propia valoracion porcentual. Asi, se le aporta un valor del 15%; es decir, 1,5
puntos de la nota final, para cada evaluacién. Mientras la evaluacion realizada por el

docente adquirird un 10% del porcentaje total (1 punto), la coevaluacién ejecutada por los



alumnos sera del 5% (0,5 puntos). Excepto las calificaciones del debate, que seran
individuales, el resto de valoraciones se haran de manera colectiva, por grupos de trabajo.

10.2. Coevaluacion

Ademas de la evaluacion realizada por el profesor, los alumnos usaran las mismas
rubricas para practicar una coevaluacion. Cada grupo de trabajo, con actitud critica,
deberé auto evaluar su desempefio a lo largo del proyecto como colectivo, adjuntando una
calificacién a cada parte del proyecto evaluada, de la misma forma que lo hace el
profesorado. No obstante, a nivel porcentual, la nota de la coevaluacion tendré un valor
algo menor (5%) que la del docente (10%) en cada evaluacion, primando la capacidad de
este en su labor observadora y correctora de las actividades propuestas y ejecutadas por

los estudiantes a su cargo.

10.3. Instrumentos de evaluacion

Para la evaluacion de las diferentes tareas a realizar por el alumnado se establecera una
rubrica para cada parte del Proyecto de Innovacion, separando las actividades de cada
evaluacion y cuyas notas seran efectivas para cada trimestre del curso. Por supuesto, las
rubricas seran colgadas en una nube compartida con los alumnos o, en su defecto, a través
de un email, el mismo dia que comience la imparticion del proyecto. Todo con el objetivo
de que los grupos conozcan aquellos criterios de calificacion de cada tarea y sean

conscientes de ellos durante el desarrollo de las actividades.

Sabiendo qué se espera de ellos, pretendemos que el alumnado mejore su desempefio.
Para el profesor, se trata de un elemento objetivo que validara correcciones y posteriores
calificaciones con las que se apoyara para explicar cualquier duda que pueda surgir en el
alumnado respecto a su calificacion final. Ademas, estas rubricas serviran de guia en el
proceso, definiendo objetivos y niveles de rendimiento a los que los estudiantes pueden

aspirar en la realizacion y trabajo del presente Proyecto de Innovacién.



Rubrica de las actividades de la 1.2 Evaluacion

y atiende a los
rasgos de la
argumentacion

y atiende solo a
algunos rasgos
argumentativos

(o poco) a los
rasgos de la
argumentacion

EXCELENTE | CORRECTO REGULAR INSUFICIENTE
(8-10 p.) (6-8 p.) (4-6 p.) (0-4p.)
Distingue los Distingue los Distingue No distingue los
rasgo del texto | rasgos del texto | algin rasgo del | rasgos del texto
Analisis | argumentativo | argumentativo texto argumentativo, o
teorico y resuelve las y ejemplifica | argumentativo lo hace en
caracteristicas | solo en algunas y no minimas
con ejemplos ocasiones ejemplifica ocasiones, y no
0 lo hace en ejemplifica
alguna ocasion
Redaccion Redaccidn Redaccién Redaccién
coherente y coherente y coherente, se confusa, sin
Redaccion | léxico rico, se | Iéxico rico, se | adecua al tema, | adecuarse al tema
del texto | adecua altema | adecua al tema | pero no atiende | y sin atender a los

rasgos de la
argumentacion

Rubrica de las actividades de la 2.2 Evaluacion

EXCELENTE | CORRECTO | REGULAR [ INSUFICIENTE
(8-10p.) (6-8p.) (4-6p.) (0-4p.)
Desmiente la Desmiente la Logra No logra
fake new del fake new del desmentir la desmentir el
Verificacion modo modo fake new pero | contenido de la
de adecuado, adecuado pero | de una manera | fake new o no lo
informacion | utiliza variadas | usa solo una vaga o sin | hace de la manera

fuentes de fact | herramienta de | aportar nuevos correctay su
checking y lo | fact checking [ datos veridicos exposicion es
expone claroy | y lo expone y su confusa
con atractivo con claridad | exposicion no
es clara
Redaccion Redaccion Redaccion Redaccion
coherente y coherente y coherente y confusa, sin
adecuada, adecuada, adecuada, pero | adecuarse al tema
Redaccion | atiendealos | atendiendoa | no atiende o lo | y sin atender a los
del hilo de rasgos de la los rasgos de | hace poco a rasgos de la
Twitter argumentacion la los rasgos de argumentacion
y acompafia | argumentacion la
con otros y utiliza algun | argumentacion

contenidos

otro contenido




Rubrica de las actividades de la 3.2 Evaluacién

EXCELENTE | CORRECTO REGULAR INSUFICIENTE
(8-10 p.) (6-8 p.) (4-6 p.) (0-4p.)
Distingue la Distingue la Distingue la No distingue la
Andlisis | tesis, todos los tesis, casi tesis de la tesis de la opinion
del video argumentos y todos los opinién, pocos y ninguno, o
de Ibai redacta una argumentos, y | argumentos y la | pocos argumentos
opinién claray | redacta una opinién es Yy su opinién es
argumentada | opinion mas o confusa confusa
menos clara
Argumenta en | Argumentaen | Argumentaen | No argumentaen
las opiniones las opiniones las opiniones | las opiniones y no
Valoracion | apreciando las | apreciando las pero no se se aprecian las
en podcast | intenciones de | intenciones de | aprecian las intenciones de la
las valoraciones | la critica o las | intenciones de critica o las
y propone valoraciones | lacritica o las valoraciones
mejoras valoraciones

Rubrica de individual del debate

EXCELENTE | CORRECTO | REGULAR | INSUFICIENTE
(8-10p.) (6-8p.) (4-6 p.) (0-4p.)
Argumentos Argumentos Argumentos Poca o0 ninguna
preparados, buen preparados, preparados preparacion de
manejo del buen manejo pero con argumentos, sin
Oralidad | lenguaje verbal y | del lenguaje dificultades manejo del
no verbal, es verbal y no para lenguaje verbal y
persuasivo y verbal, es manejarse en no verbal
refuta ideas persuasivo, pero | el lenguaje
no suele refutar | verbal y/o no
verbal
Respeta las Respeta las Respeta las | Le cuesta respetar
reglas del reglas del reglas del tanto las reglas del
Respeto | debate, al resto debate y el debate pero le | debate como las
yreglas | de participantes proceso y cuesta opiniones
y utiliza un respeta al resto | respetar las del resto de
lenguaje formal | de participantes | opiniones del participantes_

resto




11. Conclusiones

La actitud critica de una sociedad es un carécter valioso para el funcionamiento de una
democracia sana y verdadera. Un sistema construido en torno a una ciudadania que se
hace a si misma desde su entrada en el &mbito educativo hasta que, por norma general,
encaja en el mercado laboral y en la vida adulta. A partir del acceso a la educacion que
rige cada pais, las personas atraviesan diferentes etapas, a cuyo nivel de madurez
presupuesto va asociado un espacio, contenido y proceso de aprendizaje. En Espafia, entre
los conocimientos que las leyes y programas educativos proponen, brilla un epigrafe
comunmente denominado como ‘La argumentacion’, integrado en la asignatura de
Lengua Castellana y Literatura y podemos concluir, tras el andlisis llevado a cabo en este
proyecto, que trabajarlo desde un contexto actualizado se convierte en una necesidad
pedagdgica fundamental, tanto desde el punto de vista del desarrollo académico como

social del alumnado.

Como concepto, hablamos de un aspecto clave en la formacion de la opinion de la
ciudadania, puesto que una base argumentativa de calidad derivard en una opinién
edificada, se esté o no de acuerdo con ella, pues ese es otro asunto. Sin embargo, no hay
que pasar por alto otros factores, internos y externos, que pueden influir en los cimientos
argumentativos de las opiniones, como puede ser la desinformacidn, que prolifera ahora
con mas asiduidad tras la llegada de internet y la evolucion digital a nuestras vidas. El
periodismo, en este sentido, juega un papel fundamental, tanto en su servicio a la
ciudadania como fuente de informacion veridica y contrastada como con su labor
adicional de contextualizar o desmentir aquellas noticias falsas, ya popularmente

conocidas con el término anglosajon fake news.

En paralelo a esta realidad, el desarrollo de las aplicaciones tecnolégicas ha creado un
paradigma donde confluyen diferentes redes sociales y canales de comunicacion
multimedia con gran éxito entre la poblacidn adolescente. Una situacion que ha generado
nuevos vinculos y espacios, que conviven con los medios tradicionales como la televisién
o0 los periddicos, entre otros. Estos ultimos han perdido peso en el consumo habitual de
las nuevas generaciones, que apuestan por los nuevos formatos en detrimento de los mas
clasicos. Asimismo, se elevan nuevos referentes y lideres de opinién que han ganado

importancia en la formacion argumentativa de los jovenes. Por consiguiente, su voz hoy



en dia es imprescindible para entender el punto de vista de la poblacion y, concretamente,
la de los estudiantes.

El Proyecto de Innovacion disefiado abarca toda esta confluencia de espectros, teniendo
en cuenta las inquietudes del alumnado. Se ha podido conocer que la television, la red
social Instagram y el canal de stream y video YouTube son los espacios mas consumidos
por los estudiantes en sus diferentes prismas de accion; el streamer Ibai Llanos es
considerado el lider de opinion de una generacién; los adolescentes que cursan 4.° ESO,
que tienen una vision positiva sobre las personas de influencia que desarrollan su
actividad en internet, a los que se les ubica en un &mbito de entretenimiento, no
informativo. En este sentido, el alumnado confia la labor informativa a los periodistas.
Sin embargo, se ha apreciado que en espacios de internet, como son las redes sociales, la
desinformacion tiene un puerta de entrada a la que no todo el alumnado pone barreras, lo
que supone un problema en la construccion de una opinion con una base argumentativa
fiable.

Las actividades del proyecto acttan, en este sentido, para trabajar la argumentacion desde
diferentes perspectivas y atacar la problematica de las fake news. El hilo conductor sobre
el que ha echado a andar y recorrido su camino este trabajo es el periodismo, un oficio
clave para la evolucion y formacion de las sociedades, en el que el uso de la expresion
oral y escrita desarrolla todo su potencial de una manera, por definicion, agil y a un mismo
tiempo reflexiva. En este sentido, los tres fundamentos competenciales que guian sus
actividades son la lectura, la escritura y la oralidad, asi como el desarrollo del sentido
analitico y critico del alumnado sobre diferentes &mbitos. Para lograr las competencias
nombradas se ha hecho uso tanto de medios tradicionales como el periddico impreso —
cuyo desconocimiento por parte de los estudiantes se demostrd en la encuesta realizada
previa al disefio del proyecto— asi como de los canales de comunicacion que gobiernan
la actualidad en internet, con los que el alumnado si esta mas familiarizado. El proyecto,
pues, trata de equilibrar ambos mundos en pos de que el proceso de ensefianza-

aprendizaje sea lo mas completo y eficaz posible.

En cuanto al periédico impreso, por cuestiones de proximidad y vinculacién por parte del
autor de este proyecto, se ha escogido el diario Heraldo de Aragén para dar voz a la

argumentacion en un formato tradicional mediante los distintos géneros de opinion



involucrados en la prensa escrita, centrandonos en el articulo de opinion. Se trata de un
medio regional, por lo que también seria interesante tratar esta esfera desde una posicion
nacional e, incluso, internacional, en un futuro. En cuanto a las redes sociales, aunque se
ha podido conocer que Instagram y Tik Tok son las reinas dentro del consumo de los
adolescentes, se ha preferido trabajar con la red social Twitter ya que, para tratar la
argumentacion desde una perspectiva periodistica, se ha revelado como la herramienta
idénea y que mas se ajusta a los objetivos. Ademas, esto ha servido para acortar las
distancias entre los estudiantes y dicha red social a la que, como ha quedado demostrado,
se le puede sacar mucho provecho en su formacion argumentativa. Sin embargo, en
préximas mejoras, se considera como una opcién positiva incorporar al trabajo las
aplicaciones Instagram y Tik Tok, con el objetivo de ser consecuente con las preferencias

del alumnado y la propia evolucién mediatica.

Por otro lado, reconociendo que el proyecto todavia no ha podido ser implementado, se
prevé que este deba ser mejorado o retocado cada afio en sus posibles implantaciones, ya
que los gustos y preferencias de los jovenes, asi como la evolucion digital y las fuentes
de informacion mas utilizadas, pueden cambiar rapidamente. De ahi la importancia de
realizar una encuesta previa al alumnado donde poder conocer distintas variables que
repercutan en las posibilidades del proyecto, antes de su puesta en marcha. Por ejemplo,
una herramienta como YouTube o la figura del streamer Ibai han tenido un peso que, tal
vez, para otro curso no tenga validez debido a una posible pérdida de relevancia para
posteriores audiencias de este proyecto. También, cabe la posibilidad de que nazcan otros
formatos mas interesantes para actuar en consecuencia 0 medios verificadores de noticias
mas efectivos, entre otras alternativas, que exijan una constante renovacion del proyecto

y adaptaciones en futuras versiones.

En cualquier caso, el trabajo de lectura y escritura argumentativa queda cubierto en su
formato impreso y digital, asi como otro asunto capital en la formacion de los estudiantes
y en la construccion y comunicacion argumentativa: la oralidad. Su papel en este proyecto
—si bien en todas las actividades asume una importancia, de una manera u otra— se
materializa a travées de la exposicidn, el video, el debate y la valoracion final en formato
audio. Aqui, YouTube, como aplicacion de video por excelencia mas consumida por los

adolescentes, asume una funcién que liga la teoria con la practica del contenido de la



argumentacion, siendo ejemplo de lo malo y lo bueno de la oralidad, una oralidad que
tiene como su actividad estrella el debate, un clasico del trabajo argumentativo en las
aulas y que, aunque no puede considerarse ‘innovador’, se considera insustituible y

obligatorio.

Para que todas las tareas practicas hayan podido realizarse con éxito, la labor de
observacion y guia del docente son fundamentales, asi como la asimilacién teérica por
parte del alumnado de todas las explicaciones llevadas a cabo por el profesor de una
manera practica, que sera la base del desarrollo del proyecto en sus fases estratégicas. En
este sentido, las metodologias activas como el Aprendizaje Basado en Proyectos o el
Aprendizaje Colaborativo marcan el proceso de ensefianza-aprendizaje situando al
alumnado como protagonista de su propia formacion, si bien se reconoce que la clase
magistral y la explicacion tradicional también son vitales para su funcionamiento. En
cualquier caso, el trabajo colaborativo mediante grupos heterogéneos de entre cuatro y
seis personas marca el ritmo del aprendizaje en todos sus niveles a lo largo del proyecto,

en el que el docente se sitia como mentor.

La cuidada, pensada y detallada labor en la preparacion de las actividades de este proyecto
y su linea argumental viene precedida por la experiencia en las practicas del Master de
Profesorado, donde se llevé a cabo una Unidad Didéactica que auno el periodismo con las
diferentes tipologias textuales. Esta fue la génesis del presente Proyecto de Innovacion,
puesto que de la seccidn del texto argumentativo nacieron buena parte de las hipotesis e
ideas que trata de resolver este trabajo. Un proyecto donde hay un gran esfuerzo
depositado en pos de que el contenido de ‘La argumentacion’ que trata el curriculo de
Lengua Castellana y Literatura sea trabajado de una manera actual, fresca, innovadora y
motivadora para el alumno a lo largo de un curso entero, intentando ser consecuente con
la gran importancia que el espectro argumentativo y todos los factores que lo rodean tiene
hoy en dia en nuestra sociedad, asi como en la formacidn de las opiniones de nuestros

adolescentes.

La asignatura de Lengua Castellana y Literatura es la materia a través de la cual el
estudiantado reflexiona sobre el lenguaje de los géneros periodisticos y de comunicacion,

por lo que corresponde a su profesorado la oportunidad de ofrecer las claves que le



permitan discernir entre la veracidad o falsedad argumentada en las plataformas digitales

en las que también convive, mediante la actualizacion constante de sus contenidos.

En definitiva, a sabiendas de que la gestion individual de la argumentacion es
fundamental para poder tener un criterio propio frente a los medios de comunicacion y
sus formatos actuales y futuros, este proyecto trata de dar las herramientas necesarias a
los estudiantes para que la formacion de sus propias opiniones sea lo mas constructiva
posible, tanto en su fundamento academico como comunitario, partiendo del estudio del

lenguaje y su expresion.

A su vez, el disefio del presente proyecto no hubiera sido posible sin los instrumentos
tedricos y préacticos que el Master de Profesorado de la Universidad de Zaragoza
proporciona a los futuros profesores, responsables de la formacién y educacion del

colectivo adolescente al que va dirigido.
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LA FIRMA | Por José Javier Rueda

¢Esta loco o se lo hace?

Vladimir Putin amenaza con su arsenal nuclear. No es facil discernir si es otro caso
de la ‘teorfa del loco’ o si se trata verdaderamente de un megalomano que
ha perdido el norte y actiia desde la mas absoluta irracionalidad

stoy aterrorizado, escri-

» E bia Thomas Friedman el
pasado martes en ‘The

New York Times'’. El reconocido
ista cree/que Putin puede
reaccionar de la peor manera po-
sible/a medida que vea que la in-
vasion en Ucrania se complig
que se hunde la economia rus;
que Mosct esti cada dia mas ais-
lado en el concierto internacional.
rto es que,mas alla de es-

experiencia histérica, nadie estd
en condiciones de prever los pa-
sos que el presidente ruso esta
dispuesto a dar en el uso de ar-

biol¢ inclu-
{Evdentementpro-
d\lCC gran inguict ante el enor-
me ill’St‘l\l\l[lL‘llt‘ €n sus ma-

nosy su manera irracional de ac-
tuar. éSerfa capaz de llegar tan le-|
jos? Nadie lo sabe. Esté claro, eso|
si, que conoce lo que los geo
trategas, como el coronel Pedro
Baiios en su libro ‘Asf se domina
el mundo’, denominan la ‘teoria
del loco.

El procedimiento consiste en
mostrarse como alguien dema-
siado impredecible o incluso de-

sequilibrado mentalmente: Para
que tenga éxito|debe darla im-
presion de que esta dispuesto a
llegar a cualquier extremo, sin
considerar los resultados ni los
perjuicios. Exige también gestos
.\Lxrm.mlg:l ataque a la
central nuclear de 7 Zaporiyia, que
halanzado el mensaje de que Oc-
cidente se enfrenta a una mente
nihilista, dispuesta al suicidio co-
lectivo antes que a renuncia

a

sus siniestros propositos

onsiguc generar miedo
pero sabiendolo que hace. Loan-
ticipo Shakespeare en una famo-
sa frase de Polonio cuando habla
de Hamlet: «Parece locura, pero
tiene métodox.

Muchos personajes clasicos,
desde el rey David a Ulises,
rrieron a la argucia de simular lo»
cura parasalir de un apurofofon-
seguir sus propositos. Y el mayor
clasico de la astucia politica, Ma-
quiavelo, escribi6 que en ocasio-
nes es «algo muy sabio simular
locura».

El primer presidente estadou-
nidense al que se le atribuyé el
uso de la ‘la teorfadel hombre lo-

co’ fue Richard Nixon. Harry R.qa

Haldeman publicé en 1978 sus
memorias cnmnlayudnmc de
Nixon en las'que transcribe las
palabras de su jefe: «Quiero que
los norvietnamitas crean que he
llegado al punto de que p\n. do ha-
cer cualquier
la guerra. Les haremos IILg\r a
frasecita de que "Nixon esta ob-
sesionado con el comunismo sin
que nadie pueda frenarlo cuando
le coge el ataque de ira con el bo-
ton nuclear en sumano'ly Ho Chi
Minh personalmente se ré a Pa-
ris (donde se celebraban las con-
versaciones de paz) a mendigar

«El mayor clasico

de la astucia politica,
Magquiavelo, escribio
que en ocasiones

es ‘algo muy sabio
simular locura’»

ha tenido seguidores

la paz en cosa de dos dias». El
propio Haldeman senala que Ha-

noéing ¢ v los planes fracasa-
obstante,|la ‘madman
theor: €onso; 1dn

ienta geoestrateg)

recientes, desde Donald ~ Immp
al norcoreano Kim Jong-un.

El interrogante ahora es saber
siPutinsecree su discurstBi es
un magnifico actor cuyo arte es
el de fingir que no_estA fingien=
do. ¢Qué hay de verdad en el efec-
to que su creciente aislamiento
autocrético o incluso pandémico
pueda estar teniendo en su capa-
cidad de juicio? De eso depende
la credibilidad de su 6rdago.

La ‘teoria del loco’ se basa en
generar tanto miedo en el con-
trincante que acabe neutralizado.
Es|[precisamentefen este punto
donde esta fallando el plan del
Kremlin, @se trata de una técti-
capremeditada: Occidente no es-
ta paralizado por el terror, sino
que ha reaccionado como no se
habia visto desde 1940, cuando
hizo frente a Hitler y las poten-
cias del Eje enlaSegunda Guerra
Mundial. @

Las democracias liberales no
han entrado en el siniestro juego
de calcular las probabilidades de
que un loco apricte el boton nu-
clc;\r,quc estdn respondien-
do conserenidad, unidad y firme-
a Suiza se ha saltado su
neutralidad y la dicta-
dura china ya miraconreceloha-
ciaMosci! @a

Loco o cuerdo, Putin esta ca-
vando su tumba.

%
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Texto argumentativo de dmbito social: se trata de un articulo de
opinion en un medio de comunicacion. Trata de quel receptor
adopte el punto de vista defendido por el columnista.

Argumentacién inductiva: comienza el articulo aportando
razones y argumentos sobre el modo de proceder de Putin y su
relacién con diferentes teorias y ejemplos histéricos. La tesis es
ofrecida al final: "Loco o cuerpo, Putin estd cavando su tumba",
"Las democracias liberales no han entrado en el siniestro juego..."

Rasgos:

Adjetivos calificativos y Iéxico connotativo
Funcion representativa y apelativa
Diferentes usos de 12, 22 y 32 persona
Verbos de voluntad, pensamiento y habla

Conectores discursivos

I Oraciones subordinadas y coordinadas]

| Formas imperativas y perifrasis de obligacion I

Tipos de argumentos:

Datos objetivos ¢
Argumentos de autoridad m
Ejemplos y semejanzas

Opiniones generalizadas gg




Articulo de opinion, ejemplo para el alumno 1:

Ciento cinco anos de zaragocismo

Aunque ha arraigado la idea de que el Real Zaragoza nacio en 1932 de la fusion
del Theria SC con el Zaragoza CD, hay pruebas claras de que en realidad es una
continuacion del Iberia, por lo que su fecha de nacimiento se sittia en 1917

s de todos conocido que
una de las caracteristicas
mas destacadas de los ara-
goneses ¢s que nos valoramos
poco. Es unade nuestras grandes
especialidades. Tendemos a pen-
sar que todo lo de fuera es mejor
vsokemaos tener la autoestima por
0s suelos. Asi nos ha ido casi
siempre. Estos dias estamos cele-
brando ¢l nonagésimo aniversa-
rio del Zaragoza, Pudiendo cele-
brar que somos nonagenarios pa-
i qué CONMEMOorar que Somos
centenarios, Siempre haciéndo-
nos de menos. Parece va institui-
do que el Zaragoza nacid en 1932
¥ va a ser muy dificil luchar con-
tra cs0, pero no s verdad. El ac-
tual Real Zaragoza no es sinouna
continuacion del Iberia, que na-
cid ¢n 1917 por lo que somos un
cquipo con ciento cinco aftos de
antigliedad ¥ no con noventa.
Trataré de c'cpllcar las razones.
En cl acta de constitucion del
Zaragoza de marzo de 1932, al co-
mienzo de su punto tercero, se di-
ce textualmente: «Habida cuenta
deque o nuevo club no puede ser
producto de una fusion en ¢l as-
pecto oficial dentro de la organi-
zacion deportiva, por haber cau-
sado haja ¢n la misma uno de los
dos clubs actualmente existen-
tes...». Por lo tanto, habremos de
comenzardescartando ¢l mito de
Ia fusién del Theria con ¢ Zarago-
za CD, porque este Gltimo, como
escribid José Maria Gayarre en
1S MEMOrias, «no tenia ni cam-
po,niequipe, ni dinero, ni catego-
ria federativa, pues habia sido da-
do de bajan. Mal podia fusionar-
sc ¢l Iberia con un equipo va ine-
xistente, v asi se recogid, como
acabamos de ver, en el acta. Pero
hay mas, En ¢sa misma acta, encl
apartade ¢) del punto tercero, se
toma el acuerdo de «sustituir el
nombre de Iberia SC por elde Za-
ragoza FC y que en adelante los
colores distintives de su equipo
seanel blanco para el jersey o ca-
misay ef azul claro para el panta-
lon», Es decir, salo hubo un cam-
bio de denominacion -de sustitu-
cién del nombre del Iberia por el
de Zaragoza-, y de equipacion,
pero el club siio siendo el mis-
mo v el Iberia puso el campo ~To-
rrero-, la licencia federativa, la
prictica totalidad de sus directi-
vos y hasta los jugadores, pues en
el punto séptimo de la repetida
acta de constitucidon podemos
leer: «cl nuevo clubsehace cargo
de los jugadores que actualmen-
te posee ¢l Iheriaw. De no haber

\%\-—;

raun club creado ‘ex novo', care-
ceria de derechos federativos v
hubiera debido comenzar su nue-
va andadura en la Gltima catego-
ria del fatbol regional v tratar de
ir ascendiendo. Muy al contrario
-y esta es otra prueba concluyen-
tede que el Theria siguio existien-
do, sélo que con un nombre dis-
tinto-, no sélo no se dio de baja
federativa al Iberia, sino que al do-
mingo siguicnte de la supuesta
‘fusion’ siguié jugando en la mis-
ma categoria, «con los mismos
jugadores, cuerpo téenico, direc-
tivay sede socialn, como escribié
Pedro Ciria en *El suefio de ser
grandes’, uno de los grandes li-
bros sobre ¢l origen del fiitbol en
Zaragoza, resultado de su tesis
doctoral. Ciria conclufa de forma
indubitable que el Iberia y el Za-
ragoza cran ¢l mismo club. Y
aporta otra prucha por si todo lo
anterior fuera poco: en la siguien-
te asamblea de la FEF que se ce-
lebrd, acudié Gayarre en repre-
sentacion del Zaragoza FC, No
hubiera pedido asistir si este fue-
ra un club nuevo, pero todo el
munde entendié que lo hacia co-
mo representante del Iberia, que

«Aqui, que podemos

presumir de centenarios,

d 1 sol::;ss.erZarago-
elo que

cistas, feliz centésimo
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simplemente habia cambiado su
nombre,

Habremos de concluir, por tan-
to, que no hubo fusién entre ¢l
Iberia SC y el Zaragoza CD, sino
una absorcién de lo poco que
quedaba de este dltimo por el pri-
mero; que ¢l actual Real Zarago-
za no ¢s sino ¢l Iberia, que cam-
bid su nombre por el de Zarago-
za FC en 1932, y que la antigiie-
dad de nuestro equipo debe en
CONSCCUCNCIA CMPEZAT 4 contar-
se desde 1917, fecha de nacimien-
to del Iberia, y no desde 1932. Pe-
ro COmMo aqui SOMOs COmo $0-
mos, un dia acepramos ser los pa-
rientes pobres de Primera y los
altimos en llegar al banquete. Y
ahi seguimos, El Athletic Club de
Madrid se fusiond con el Avia-
cién Nacional v de estar arruina-
do y en Segunda, paso a jugar en
Primera con ¢l nombre de Atléti-
co Aviacion, hasta que en 1947 se
convirtié en el Atlérico de Ma-
drid. Asin estoy esperando que al-
guicn diga que éste nacio on 1947,
Lo mismo ocurre con la Real So-
ciedad, que se arroga un titulo de
Copa que gand en 1909 ¢l Club
Ciclista de San Sebastiin. Nadie
lo cuestiona. Aqui. en cambio,
que podemos presumir de cente-
Narios, apostamos por ser menos
de lo que somos. Lo de siempre.
Zaragocistas, feliz centésimo
quinto aniversario.

José Luis Melero es
miembvo de la Real Academia



Articulo de opinion, ejemplo para el alumno 2:

LA FIRMA | Por Pilar de la Vega

Hasta septiembre

La educacion es la llave del futuro, pero en Espafia no hemos sido capaces de
ponernos de acuerdo para mejorar el sistema educativo buscando la excelencia sin de-
jar a nadie atras. No permitamos que la educacion caiga en manos de los populismos

oy termina un nuevo
H curso escolar y quiero

despedirme, como lo
haran mis antiguos compaiieros
en sus tltimas semanas de clase,
diciendo la frase habitual con la
que nos despedimos en estas fe-
chas: hasta septiembre.

Siento que la mejor manera de
hacerlo es recordar este libro:
‘Lo pequeiio es hermoso’, de
Ernst Friedrich Schumacher
(1911-1977). Est entre los cien li-
bros més influyentes publicados
desde la Segunda Guerra Mun-
dial. Dedica uno de los capitulos
a la educacion y lo titula: ‘El ma-
yor recurso: la educacién’. De es-
te capitulo transcribo las siguien-
tes frases: «Laeducacion es, o de-
biera ser, la llave de todas las co-
sas»; «si la era nuclear acarrea
nuevos peligros, siel avance de la
ingenieria genéticaabre las puer-
tas a nuevos abusos, si el consu-
mismo trae consigo nuevas ten-
taciones, la respuesta debe ser
mas y mejor educacién». Pala-
bras llenas de vida y de actuali-
dad hoy, a pesar del tiempo trans-
currido. Pero lo més triste es que
nosotros no acabamos de enten-
der la necesidad de mas y mejor
educacion.

Nuestros vecinos si lo enten-
dieron y los resultados asi lo po-
nen de manifiesto. Nos lo recor-
daba Nuno Crato, en una recien-
te entrevista en ‘La Vanguardia’
Crato fue ministro de Educacién
entre 2011y 2015; elevé a Portugal
44 puestos en los resultados del
Informe Pisa. Al preguntarle c6-
molo logré, lo primero que sefia-
la es la necesidad de reconocer lo
que no funcionaba y buscar me-
jorarlo, pero desde el acuerdo, pa-
ra asi conseguir un compromiso
detodos y sin olvidar alos docen-
tes. Cuando le hacen la siguiente
pregunta, muy de moda en nues-
tro pais hoy, si educares algomas
que evaluar, contesta: «Sin eva-
luar no se puede educar. Yo que-
ria ayudar, sobre todo, alos estu-
diantes mas pobres; y eso pasaba
por exigirles a ellos igual que a
los mejores, pero déandoles, ade-
mas, el refuerzo pedagégico y el
apoyo necesarios. En Portugal
tampoco podemos alardear de
consensos, pero es cierto que tras
comprobar nuestros fracasos en
Pisa, hubo un cierto acuerdo
transversal de los partidos para
mejorar la educacién. Y la mejo-
ramos».

Los resultados avalan su pro-
yecto pues disminuy6 el fracaso
escolar sin dejar a nadie atras. Pa-
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ra ello hay que ayudar alos nifios
con peores resultados. Concluye
su entrevista sefialando lo si-
guiente: «La exigencia genera ex-
celencia y la educativa frena la
desigualdad: ayuda a los pobres.
No dejéis a nadie atras: exigid a
todos, con refuerzo para los que
lo necesitan. Aprobar a todos es
suspender a todos».

Nosotros seguimos, desgracia-
damente, convirtiendo la educa-
ci6n en un campo de batalla cul-
tural. Contemplamos at6nitos c6-
mo la han elegido los populis-
mos. No es la primera vez, pues
estos eligen sus objetos de alar-
ma, sus estrategias para promo-
ver el panico. Ellos se nos ofre-
cen como unico escudo, eso si, a
cambio de su voto. Lo triste es c6-
mo se ha posibilitado que lo pue-
dan realizar.

Una de las graves consecuen-
cias de la polarizaciéon que esta-
mos sufriendo en nuestro pais es
la utilizacién permanente de los
juicios de valor cuyas consecuen-
cias son destructoras. A lo largo

«La psicologia social

ha demostrado que cada
vez nos resulta mas dificil
aceptar ideas que son
ajenas a nuestro esquema
de valores»
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de los tltimos afios, la psicologia
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social ha demostrado que cada
vez nos resulta mas dificil acep-
tar ideas que son ajenas anuestro
esquemade valores. Nos refugia-
mos en burbujas informativas y
nos relacionamos con personas
que piensan como nosotros o, al
menos, que no retan nuestra vi-
sion de mundo. Esta conducta
contemporizadoraes el origen de
la polarizacién politica y somos
mas responsables de ella de lo
que nos gustaria admitir. Por lo
tanto creo que cada vez es mas
necesario escucharnos unos a
otros, contrastar las fuentes so-
bre las que se asientan las distin-
tas opiniones. Solo desde un es-
piritu criticoy constructivo sere-
mos capaces de dialogar y buscar
acuerdos y consensos.

Nadie puede negar que el esce-
nario educativo esta lleno decla-
roscuros y por ello es mas impor-
tante que nunca esforzarse en ob-
servar y contrastar cudl es el es-
tado de 4nimo en la comunidad
educativa pero también en toda
la sociedad. Entiendo que es difi-
cil hacerlo. Nuestrarealidad edu-
cativa es tan poliédrica como lo
es el mundo que estamos vivien-
do. Esun momento dificil puesla
desconfianza y el miedo al futu-
ro no nos ayudan. Pero si cre-
emos que la educacién es la llave
de todas las cosas, tenemos la
obligacién de intentarlo.




Ejemplo de hilo de Twitter en la aplicacion Tweetgen:

Educacion de calidad @GRUPO 3 - Mar 5

En el mundo hay 218 millones de ninos de entre 5 y 17 afos que
se encuentran ocupados en la produccion econdmica segun la
Organizacion Internacional del Trabajo. De ellos, 152 millones
son victimas del trabajo infantil. ¥ jUna lacra que gobiernosy
empresas tienen que combatir!
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i Educacion de calidad @GRUPO3 - Mar 5

{.ﬂl La Union Europea deberia limitar el comercio de aquellas
empresas del continente que externalizan la mano de obra a
paises como Bangladesh. En este pais, 4,9 millones de menores
de 14 anos realizaban algun tipo de trabajo, lo que esta
prohibido por la ley 44
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