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aprendizaje y cómo se ha comprobado. 
Método de evaluación, Resultados, Impacto (Eficiencia y Eficacia)
Se permite adjuntar un pdf exclusivamente con las gráficas y tablas referenciadas en el texto. 
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	Tipo de proyecto Experiencia Estudio o Desarrollo: Programa de proyectos de innovación relacionados con las TIC aplicadas a la docencia y a la enseñanza semipresencial – PESUZ. 
	Contexto de aplicaciónPúblico objetivo titulación curso: El proyecto pretende crear un documento con toda la información relacionada con los MOOCs para que sirva como plantilla de referencia en un futuro a la hora de ofertar uno de estos curos de enseñanza online
	MétodosTécnicasAc tividades utilizadas: Primer, búsqueda de información sobre los MOOCs, desde que plataformas existen para ofertar uno de ellos, hasta que impacto han tenido las ya existentes. Segundo, participación de manera activa en MOOCs ofertados por otras universidades.
	Tecnologías utilizadas: La búsqueda de información se ha realizado íntegramente en internet y se han cursado MOOCs de las plataformas Miriada X y Coursera. 
	Posible aplicación a otras áreas de conocimiento: Pese a centrar nuestro interés en el área de Fundamentos de Análisis Económico,podría emplearse como guía para cualquier área que quiera ofertar un MOOC. 
	Curso académico en que se empezó a aplicar este proyecto: Curso 2012/2013
	Impacto del proyecto: El impacto del proyecto es alto, en la medida que se recoge información sobre una nueva metodología de enseñanza, que ha tenido un auge muy importante en todas las universidades a nivel internacional, creando con ello, unas pautas a tener en cuenta a la hora de ofertar estos nuevos cursos. 
	Tipo de innovación introducida: Creación de un documento que sirva, en un futuro como guía para ofertar Massive Online Open Courses, que tanta polémica e interés están provocando en las instituciones de enseñanza superior de todo el mundo. 
	Interés y oportunidad para la institucióntitulación: Se analiza, para su posible aplicación, una nueva metodología educativa que está en pleno auge, ya ha sido adoptada por las universidades más prestigiosas del mundo, y que permite llegar a un número de usuarios ilimitados, dando la oportunidad de dar a conocer la institución a un público más amplio. Además, en un futuro, podría convertirse en una fuente de financiación adicional. 
	5: El método de estudio principal ha sido una intensa búsqueda en internet sobre diferentes aspectos de los MOOCs. En primer lugar, se ha analizado la historia de los mismos, para saber en qué contexto nos encontramos, así como las diversas plataformas existentes donde poder ofertarlos. En segundo lugar, se ha realizado una importante búsqueda en foros y blogs. Por un lado, buscando artículos de opinión sobre las ventajas e inconvenientes que tienen estos curos tanto desde el punto de vista del profesor, como desde el punto de vista del alumno, ya que conociendo las preferencias de los mismos se puede obtener un mejor ajuste entre sus necesidades y los contenidos ofertados, intentando reducir de ese modo las elevadas tasas de abandono. Por otro lado, se han buscado estudios que analicen el impacto económico que están teniendo para las instituciones la impartición de cursos abierto en línea. Con todo ello se ha extraído una gran cantidad de información con la que se ha podido establecer pautas de trabajo a tener en cuenta a la hora de ofertar uno de estos cursos, así como aspectos económicos que deben ser tenidos en consideración especialmente en el periodo de recortes en el que nos encontramos. Además de la intensa búsqueda señalada, con objeto de tener unas pautas a seguir en lo que respecta a contenidos y estructura, hemos participado en dos cursos en el área de fundamentos del Análisis Económico. A este respecto, para tener una visión más amplia, no sólo hemos participado en un curso ofertado por Miriada, sino también uno ofertado por Coursera. El primero de ellos, era un curso ofertado por la Universidad de Alcalá, titulado “Mitología para emprendedores” y con una carga de trabajo estimada de 20 horas. El segundo, se trata de un curso ofertado por la Universidad de Melbourne, titulado “Principles of Macroeconomics” y con una carga de trabajo estimada de 6 a 8 horas semanales durante 8 semanas. De esta experiencia se pueden extraer varias conclusiones que pueden resultar de gran utilidad a la hora de ofertar un curso abierto en línea propio. En primer lugar, es importante realizar un buen ajuste de la carga de trabajo estimada y el número de semanas durante las que se va a desarrollar el curso. En segundo lugar, un sistema de evaluación muy extendido dentro de los MOOCs es el llamado P2P, en el cual son los propios alumnos lo que corrigen, en base a unos criterios, los trabajos realizados por sus compañeros. Este sistema es muy útil dado que el número de participantes es muy elevado, pero genera dudas de cuan fiables son como instrumento de calificación. Por tanto, aunque puede ser un buen sistema para fomentar la interacción entre los estudiantes, de cara a poder certificar la superación del curso, sería mejor introducir algún otro sistema de evaluación como podría ser exámenes tipo test. Por último, el modo de presentación de los materiales es un factor muy importante para fomentar el seguimiento del curso y una participación activa de los estudiantes. Es esencial hacer un buen diseño de los materiales por varios motivos. Primero, porque al tratarse de cursos abiertos, los estudiantes potenciales de los mismos pueden comparar entre las diferentes alternativas que tienen a su alcance, pudiendo discriminar las que mejor se ajustan a sus necesidades o la que más interés les suscita. Segundo, porque cuanto más dinámicos sean y más fomenten la interacción de los estudiantes más proporción de los mismos continuaran en el mismo. Por último, la memoria elaborada, ha sido compartida en el siguiente enlace http://www.2shared.com/uploadComplete.jsp?sId=bWYmeER9M3vLySD, para que pueda servir como guía a otros usuarios.
	4: Mediante la elaboración de este proyecto se pretende establecer una primera aproximación a los MOOCs mediante el análisis de sus antecedentes y funcionamiento. Concretamente, se explorarán las características de las plataformas existentes así como la oferta de cursos y su estructura. La elaboración de esta guía creemos que supone una mejora importante, puesto que ayuda  a entender mejor en qué contexto se está llevando a cabo la elaboración de estos cursos y, en base a la experiencia previa, podemos plantear de manera más concreta que podríamos ofrecer en un futuro.Concretamente, se ha tratado de responder a dos cuestiones fundamentales. En primer lugar, dado el periodo de cambio en el que se encuentra el sistema educativo, hemos estudiado que puede suponer para la Universidad de Zaragoza y, en particular, para el área de fundamentos del Análisis Económicoofertar un MOOCS. En definitiva, se trata de ver qué ventajas puede suponer para la institución en términos pedagógicos y de prestigio. En segundo lugar, estamos en una época de recortes y falta de financiación, por lo que también hemos tratado de analizar cuan viable está resultando para otras instituciones ofertar este tipo de cursos, pues podrían suponer una fuente de financiación alternativa. A este respecto, como aún estamos en una  etapa muy temprana de expansión de este fenómeno, pese a que los resultados no son concluyentes, si que se pueden extraer algunas pautas o factores a tener en cuenta.  
	6: 
	8: 
	9: Como ya se ha comentado, es difícil saber cuan adecuado es ofertar este tipo de cursos para las universidades. Primero, porque las instituciones pioneras en llevarlos a cabo, pese a que contaban con el prestigio de la marca para asegurarse una fuerte demanda a nivel mundial, parece que aún no han sido capaces de monetizar de forma clara el modelo. Por ejemplo, en Coursera, el contenido de los cursos es gratuito y, sólo es necesario pagar una pequeña cantidad si quieres el certificado que acredita que has superado el curso, a este respecto baste las estadísticas de que, pese a que un número muy elevado de alumnos se inscribe, sólo un pequeño porcentaje de los mismos lo sigue hasta el final y pide dicha certificación (alrededor del 5%). Sin embargo, dada la gran acogida que está teniendo este tipo de enseñanza en universidades de todo el mundo, la realidad invita  a creer que estas nuevas formas de aprendizaje y desarrollo van a cobrar cada vez más protagonismo. En este sentido, la continuidad del proyecto viene dada en la medida que puede ser empleado como guía para ofertar un curso abierto en línea, puesto que, como ya se ha comentado, aunque de momento supongan un importante coste en términos de tiempo para los docentes encargados de los mismos, es un modelo de enseñanza que cada vez cobra más fuerza en el ámbito universitario. 
	7: La educación, como tal, está sufriendo una importante transformación debido a los cambios en el sistema educativo, sensaciones de incertidumbre ante los nuevos retos y subida de tasas. Por otro lado, durante los últimos años, en Internet se ha impuesto una cultura colaborativa, predominantemente abierta y de libre acceso. Ambos hechos unidos hicieron que el curso sobre inteligencia artificial de la Universidad de Stanford marcase el inicio de una auténtica revolución universitaria de índole mundial que ha hecho que muchas universidades a nivel mundial pongan su punto de mira en los MOOCs. Por tanto, dada la gran acogida que está teniendo este tipo de enseñanza en universidades de todo el mundo, la realidad  invita a creer que estas nuevas formas de aprendizaje y desarrollo van a cobrar cada vez más protagonismo. En este contexto, tras un análisis detallado de esta nueva metodología educativa se pueden extraer las siguientes conclusiones, que deben ser tenidas en cuenta si se pretende ofertar uno de estos cursos.Primero, estamos ante cursos abiertos y gratuitos en línea, de modo que, la universidad, mediante la oferta de MOOCs, podría atraer una gran cantidad de estudiantes más allá su ámbito territorial habitual. Con ello podría fomentar de manera notoria la imagen de la institución o incluso la posibilidad de obtener ingresos, tanto de empresas que deseen disponer de una base de datos donde poder reclutar trabajadores como la posibilidad de obtener ingresos por la expedición de certificados que acrediten la superación de los cursos. Señalar a este respecto, que las primeras instituciones que lanzaron estos cursos de acceso gratuito, fueron universidades con gran prestigio mundial, gracias al cual pueden justificar, en parte, su éxito. Este hecho, hace que esta primera conclusión deba ser tomada con cierta cautela, en la medida que las universidades medianas tienen que ser más creativas a la hora de ofertar cursos, puesto que al poder hacer una comparativa de manera abierta y gratuita de todas las opciones, al final, los MOOCs perjudican, en cierto modo, a los que son ofertados por universidades más pequeñas o de menor prestigio a nivel mundial frente a las grandes universidades. Segundo, pese a las diferentes alternativas para generar ingresos, estamos aún en una fase temprana para poder garantizar si estos proyectos serán definitivamente viables más allá de los proyectos de bajo coste, por un doble motivo. Por el lado de los costes, porque la planificación de cada curso requiere un número elevado de horas por parte de su profesorado, a la que habrá que añadir su posterior desarrollo, sin que generalmente las universidades liberen al profesorado implicado, ni le valoren de algún modo. Es decir, sigue considerándose un proyecto paralelo, no incluido en las cargas docentes. Por el lado de los ingresos, porque pese a que hay empresas interesadas en financiarlos, aún es pronto para valorar cuan rentables les resulta. Esto se debe, en parte, a que dada la dificultad para evaluar y certificar aprendizaje en estos cursos, no es fácil conseguir que el mercado laboral vaya a incorporar a estas personas con una formación difícilmente comprobable. Además, también se obtienen ingresos por la solicitud del certificado del curso por parte de los alumnos, pero las diferencias entre el número inicial de alumnos y los que superan realmente el curso y piden la certificación es muy elevada, concretamente sólo el 5% finaliza con éxito el curso. Por tanto, pese a que los MOOCs se están insertando con fuerza en el corazón de muchas instituciones de educación superior de alto nivel a nivel mundial y están teniendo una gran acogida por parte de los estudiantes, mientras no se resuelva la cuestión de la certificación, el futuro de este modelo de enseñanza es incierto en la medida que, al ser la matriculación gratuita, el principal negocio de estos cursos proviene por ese lado.


