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RESUMEN

En este trabajo se estudian valores de sensualidad ejemplificados en objetos de consumo.

De todas las cualidades formales que podian leerse en los objetos advertimos que la
sensualidad era un factor recurrente. En esta linea se analiza como lo sensual, a través de los
valores que lo definen, es empleado en el disefio de producto. La estructura del trabajo se
ancla en una parte central: el apartado Los valores de lo sensual. Este se centra en la definicidn
de los valores de sensualidad basados en 30 fichas de producto que los representan.

Este trabajo permite comprender la aproximacidn entre objeto y usuario. Lo sensual
constituye la puerta de entrada al estudio de la relacién entre el cuerpo y el objeto. De esta
manera se define una nueva clasificacion de los productos a partir de su significado sensual.
Asi se demuestra que el contenido de este trabajo no queda en una reflexion tedrica sobre lo
sensual en el producto sino que abre nuevas posibilidades a la metodologia de disefio
industrial centradas en la relacién entre el objeto y el cuerpo.
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1.- INTRODUCCION

1.1 Eleccién y Justificacion

En 1953 el disefador francés Serge Mouille (1922-1928), a propdsito de sus prototipos de
[dmparas, afirmé: “Las ldmparas son como los culos y los pechos, estan hechas para ser
tocadas”. Precisamente una de las caracteristicas de sus ldmparas era la posibilidad de ser
orientadas por el usuario al desplazar su pantalla en forma de tetina. Quedaba patente la
intencionada evocacidn sensual de los disefios de Mouille confiriendo una dimensién tactil a
un producto que convencionalmente habia estado disefiado, ademas de para observar, para
ser observado.

Serge Mouille, lampara (1953)

La evocacion al cuerpo, en muchas ocasiones femenino, habia sido frecuente en las artes
decorativas. En la mayoria de los casos se recurria a una representacion figurativa del cuerpo
humano, estilizada en volimenes y acabados como en las obras Art Decé.

Ldmpara Art Decd (afios 20)
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También las formas naturales, curvas y organicas eran habituales en los objetos de uso
doméstico como en esta obra de Torolf Prytz (1858-1938).

Torolf Prytz, copa Campanilla de Invierno (c.1900)

En la medida en que el disefio cobraba entidad como disciplina independiente ganaba
profundidad la reflexion sobre los aspectos comunicativos del producto disefiado, la capacidad
para transmitir su funcidn y los recursos con los que contaba el disefiador para establecer una
relacién con el usuario.

Veinte afios después de la ldmpara de Mouille, Mario Bellini (n.1935) definié los botones de la
Olivetti Divisumma, la calculadora con la que obtuvo en 1973 un Compasso d'Oro, como
“diminutos pezones que seria dificil resistirse a tocar”. La evocacidn sensual aflora y adquiere
nuevamente protagonismo en una época de exploraciéon formal, es un intento de definir una
nueva relacién entre producto y usuario.

Los ejemplos citados son dos casos histdricos de como dos disefiadores evocan lo sensual como
elemento de interaccidn (o de comunicacion) con el usuario. Lo sensual esta presente en estos
objetos pero no se evidencia, se sugiere a través del uso y de la forma.
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Mario Bellini, Calculadora Divisumma (1973)
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éPor qué lo sensual?

La idea de desarrollar un proyecto fin de carrera de la titulacién de Ingenieria Técnica en Disefio
Industrial sobre lo sensual en el disefio de producto surge a partir de conceptos desarrollados en
las asignaturas de Historia del Disefio Industrial, Estética del Mundo Contemporaneo vy las
diferentes asignaturas de Metodologia del Disefio estudiadas durante la carrera.

Como en los ejemplos del comienzo, son muchos los disefos analizados a lo largo de los
estudios donde se detectaban unos valores de sensualidad que sin ser evidentes, estaban
presentes en el producto y complementaban (o comunicaban) el significado, en muchos casos
de su funcionalidad.

En la asignatura Estética del mundo contemporaneo se desarrolla una idea relevante: la
evolucién historica del concepto de belleza. Las obras de arte no se reducen a términos de
belleza o fealdad. La Historia de la estética presenta cdmo con el paso del tiempo ha existido
una permanente busqueda de cualidades en la obra que generan sensaciones en el espectador.
Ademas de lo bello, lo sublime, lo pintoresco o lo trascendente empiezan a ser una cualidad mas
en la obra artistica. En el campo del disefio, lo bello ha compartido espacio con lo funcional. La
Historia del Disefio industrial plantea un recorrido por el debate entre estos valores. En el
disefio, lo funcional también va ligado con los valores que reivindica el arte. En los casos
estudiados, y que motivan este trabajo, son estos valores los que comunican la finalidad de lo
disefiado, su funcion.

Esta comunicacion entre objeto y usuario se estudia en los andlisis formales de producto,
desarrollados en las asignaturas de Metodologia del Disefio donde se sistematiza cdmo el objeto
es leido por el usuario, el analisis de esta lectura constituye la materia de la disciplina de la
Semiética.

De todas las cualidades formales que podian leerse en los objetos advertimos que la sensualidad
era un factor recurrente. Las materias estudiadas nos han proporcionado las herramientas para
poder leer objetos como el Sillén Up, disefiado por Caetano Pesce en 1965. Mas alla del debate
sobre su funcionalidad o su belleza, el sillon nos esta hablando sobre la forma de usarse, para
ello recurre a lo sensual de su color y de sus formas, que evocan el cuerpo de una ancestral
Venus.

Caetano Pesce Sillon y Puf Up6, (1965)
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El hecho de que la sensualidad no fuese una materia abordada en las Historias del Disefo
industrial consultadas fue determinante a la hora de estudiar esta cualidad en el ambito de
estudio de nuestra titulacion.

Lo sensual ha sido una cualidad enumerada en las metodologias del disefio como un valor mas
del objeto. Con frecuencia la sensualidad se cita como una cualidad expresiva mas de los
elementos formales, listada en los andlisis semanticos junto con otras cualidades como la
estabilidad, la contundencia o la gracilidad. Lo sensual era un valor que complementaba a
otros o, en los casos en los que existia un evidente mimetismo sexual, una forma de resolver el
acabado del producto.

La intencion de este trabajo es dedicar a esta cualidad una aproximacion mas pausada y
atenta. Se pretende asi leer el producto desde la perspectiva de lo sensual y entender cémo lo
sensual es reforzado por el resto de cualidades del mismo.

Las fuentes y bibliografia analizadas nos han permitido detallar los valores que desde el punto
estético, psicoldgico, semidtico y antropoldgico constituyen lo sensual. Los valores sensuales
no son excluyentes, en el producto se presentan como complementarios y como tal los hemos
estudiado, la preeminencia de uno de ellos es acompafiada por la presencia de otros. En este
trabajo, la sensualidad en el producto es ejemplificada a través de 30 valores, estudiados en 30
objetos representativos. La lista de objetos ejemplo podria ser amplisima, pero los elegidos
muestran claramente el valor de sensualidad estudiado en cada caso.

10
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1.2 Alcance y Objetivos

En este trabajo se estudia lo sensual en el producto de masas. Se descartan las
manifestaciones estéticas de lo sensual en otros dmbitos artisticos diferentes del diseio de
producto.

Los objetivos de este trabajo son estudiar como lo sensual, a través de los valores que lo
definen, es empleado en el disefio de producto. Es nuestro objetivo conocer la relacién que
establecen entre si estos valores de sensualidad: su simplificacién, su potencial, la adicion y
supresion de valores en el producto y la adecuacién de unos a otros.

Otro de los objetivos es adecuar la metodologia de analisis de la semidtica al analisis del valor
comunicativo del producto. La cualidad sensual es estudiada como elemento de relacidn entre
el disefiador y el usuario. Para ello estudiamos las dimensiones semidticas del producto vy la
relacidon que se establece entre ellas, especialmente cédmo la dimensidon semantica del objeto
condiciona su dimensién funcional.

Es también objetivo de este trabajo estudiar la relacidn entre el objeto y el cuerpo del usuario.
El cuerpo humano constituye una parte importante del contexto en el que se desarrolla este
estudio ya que lo sensual en el disefio de producto esta directamente relacionado con el
cuerpo, tanto por la evocacidn semantica del objeto (en algunos casos la mimesis con el
cuerpo humano) como por la relacidn que el objeto y el cuerpo establecen. En este sentido,
nuestro objetivo es redefinir y clasificar los objetos en su relacidn con el cuerpo, estudiada a
partir de la sensualidad. Lo que abre nuevas vias metodoldgicas en el disefio de producto.

1.3 Metodologia

La estructura del trabajo se ancla en una parte central: el apartado Los valores de lo sensual.
Este se centra en la definicion de los valores de sensualidad basados en 30 fichas de producto
que los representan y que se recogen en el Apéndice. Las fichas responden a una metodologia
especifica de andlisis del producto y que es descrita en el trabajo en su apartado
correspondiente. El tema que analizamos reside principalmente en lo tactil y lo visual, por eso
hemos incluido numerosos ejemplos graficos (fotos, planos y resefias publicitarias) que
facilitan la comprensién de los objetos y los valores analizados.

La parte central del trabajo es precedida por una exposicién del analisis del objeto desarrollada
en dos partes: en La perspectiva histdrico-estética se referencian los conceptos de belleza tal
como han sido abordados a lo largo de la Historia del Arte, acompafiada de reflexiones sobre
la Estética de diferentes autores. Lo que nos facilita la comprensidon de los valores que
empleamos a lo largo del trabajo. En La perspectiva semidtica se recogen estudios y conceptos
desarrollados en la Sociologia, la Semidtica y la Psicologia sobre el producto de consumo. Se
incide en el andlisis funcional que del objeto se hace en estas disciplinas, estudiadas a partir de
las obras de distintos autores. También se incluye una contextualizacién histérica del objeto
donde se describe la aproximacién al mismo desde las diferentes corrientes estéticas y
artisticas. El trabajo se concluye con un apartado de conclusiones.

11
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En el trabajo se han estudiado valores de sensualidad ejemplificados en objetos de consumo. A
partir de 30 “valores de sensualidad” se han elegido 30 objetos, de tal manera que a cada valor
de sensualidad le corresponde un objeto analizado. Aunque cada objeto comunica varios
“valores de sensualidad” el andlisis se ha basado en el que estad presente de una manera mas
significativa.

La eleccion de 30 valores responde a la recopilacidn de valores descritos como evocadores de
la sensualidad en la bibliografia estudiada, principalmente los recogidos en el estudio
Sensuality in Product Design: A Structured Approach, Conference: Computer Human
Interaction, desarrollado por A.C.M. Blankendaal, G.H. Hofmeester y J.A.M. Kemp, para
Phillips en 1996. Dicho estudio fue la base para elaborar una metodologia centrada en el
usuario de disefio de un producto que evocase una sensacién sensual. El estudio puso de
relieve que en el disefio de productos de consumo las sensaciones son determinantes en la
interaccion del usuario con el producto. El objetivo de la investigacidn fue el disefio proactivo
de un buscapersonas considerado sensual para el grupo de estudio con el que se trabajé. De
este estudio se han extraido 12 de los valores de sensualidad en los que se ha centrado
nuestro proyecto. Los valores se complementan, hasta los 30 del trabajo, con lo recopilado a
partir de valores de belleza y sensualidad contenidos en el Diccionario Akal de estética de
Ettienne Souriau y en el Diccionario Akal de Psicologia, de Roland Doron y Frangoise Parot y
manuales de Historia del Arte referenciados en el apartado de Bibliografia. La labor de
busqueda se ha completado con manuales de Historia del disefio y obras descriptivas de la
materia (como 15,16,18,19,20,21,22,23,25,30,43,34,35,36,38,42) y bibliografia sobre Estética
(como lo referenciado en 4,5, 10,11,45,62,64,65,66 y 67).

La seleccion se ha centrado en objetos disefiados a lo largo del siglo XX y de los primeros afios
del siglo XXI. El mas antiguo es el sillon BKF, del Grupo Austral, disefiado en 1938 y el mas
moderno, la tostadora Bodum de Bistro, producida en 2011. El periodo cronoldgico arranca en
los afios en los que el Disefio Industrial se consolida como disciplina independiente y llega
hasta nuestros dias.

De los 30 objetos estudiados 1 corresponde a la década de los 30; 1 a la de los 40; 3 a los 50; 2
a la década de los 60; 4 corresponden a la década de los 70; 2 a los 80; 11 a la de los 90; 4 a la
década del 2000 y 2 a la década del 2010. Se cubre esta cronologia demostrando que la
evocacion a la sensualidad es una constante histdrica en el disefio industrial. Se han elegido
objetos, en la mayoria de los casos, no circunscritos a una época determinada, productos que
se han ido reeditando a lo largo de décadas y que constituyen ejemplos atemporales de
disefo, como por ejemplo el sillon BKF de Antonio Bonet, Juan Kurchan y Jorge Ferrari-Hardoy.
En otros casos se han seleccionado objetos paradigmaticos de una corriente determinada que
se caracterizd por una evidente evocacién de algunos de los valores de sensualidad
estudiados. Son ejemplos de una dialéctica propia, como el transgresor mobiliario que Allen
Jones diseiid en los afios 70.

12
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Para llevar a cabo el analisis de cada objeto se ha elaborado una ficha segun este modelo:

DESCRIPTIVA

Titulo/

Tipologia/

Aio/

Disefiador/

Produccién/

Descripcion/

Materiales/

Proceso/

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Valores de sensualidad
secundarios/

ANALITICA

Andlisis Semantico/

Imitacién/ Simbolismo/
Arbitrariedad/

Color/eleccién/

Forma o figura/

Textura o calidad tactil/

Volumetria/

Luz / iluminacién/

Grafismo/

Cualidades expresivas de los
elementos visuales/

Analisis Pragmatico/

Analisis Sintactico/

Composicién o disposicion/

Ritmo/

Proporcion/

Simetria/

Tension: fisica y psicoldgica/

Analisis forma como totalidad/

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma
del producto/

La eleccion de este formato responde a la necesidad de describir las caracteristicas del objeto

que constituyen el valor de sensualidad analizado. Esta es la razén por la que la ficha se

elabora a partir de un valor de sensualidad y no por cada objeto. Se estudia el valor y se

ejemplifica con un objeto.

Cada ficha tiene tres apartados o partes. Ademas de una parte DESCRIPTIVA, la ficha presenta

una parte VALORATIVA centrada en el valor de sensualidad y cdmo este se manifiesta en el

objeto, descrito en una parte ANALITICA.

13
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Contenido de la ficha:

PARTE DESCRIPTIVA:

La parte descriptiva recoge los datos bdsicos para el inventariado del objeto
Titulo o nombre del objeto

Denominacién comercial, popular o ambas. Disefio o redisefio (en el caso de redisefio,
se indica el disefio originario).

Premios; presencia en museos

Presencia en exposiciones y si ha obtenido galardones o premios y referencia a su
estatuto museistico

Tipologia

La clasificacion de los objetos analizados se basa en su tipologia tematica, dicha
tipologia toma como criterio la diversificacion tematica o, si se quiere, la naturaleza y
condicién de los productos objetos de diseiio, segun (70), (71) y (72). Este criterio
comporta la ventaja de hacer evidente el amplio campo sobre el que opera el disefio
industrial.

La tipologia tematica clasifica los objetos en:

— Bienes de equipo (maquinaria y herramientas)

— Objetos para uso individual

— Objetos para uso publico (como el mobiliario urbano)

— Objetos para el medio profesional (imagenes corporativa, espacios de
trabajo,...) y

— Objetos para dmbitos y sectores no contemplados en la anterior clasificacion
(packaging, transporte, habitaculos,...).

En este trabajo se analizan solamente objetos de uso individual. Es interesante
destacar que al analizarse la sensualidad del producto, esta se comunica mas
facilmente entre el objeto y el usuario individual que en un uso colectivo, en ese
sentido la cualidad tactil de los objetos (muy importante en la comunicacién de lo
sensual) se manifiesta principalmente en objetos de este tipo.

Los ejemplos estudiados (todos son objetos de uso individual) se clasifican en:
— Mobiliario doméstico
— lluminacién

— Electrodomésticos

14
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— Utiles del hogar

— Productos ludicos

— Menaje de cocina

— Audiovisuales

— Aparatos electrénicos e informaticos
— Equipamiento deportivo

— Objetos de decoracion

— Griferia y sanitarios

— Telefonia

— Gadgets

De los objetos analizados en este trabajo 8 son Mobiliario doméstico; 8 pertenecen a la
tipologia lluminacién; 1 a la de Electrodomésticos; 2 a la de Utiles del hogar; 2 son
Productos ludicos; 2 pertenecen a la categoria de Menaje de cocina; 1 a la de
Audiovisuales; 1 a Aparatos electrdnicos e informaticos; 1 a Equipamiento deportivo y
4 a la tipologia de Objetos de decoracion.

Aunque la mayor parte de los estudios se centran en tres tipologias de objetos:
Mobiliario doméstico, Objetos de decoracion e lluminacidn, en una clara focalizacion
en las artes decorativas, en este trabajo se ha tratado de cubrir el mayor nimero de
tipologias, para comprobar asi que la sensualidad como valor comunicativo es un
recurso utilizado en todo tipo de productos.

Ao
Afio o época de creacidon o comercializacion.
Disefnador

Nombre del disefiador individual, empresa o equipo de disefiadores, escuelas o
tendencias en que se inscriben.

Produccion

Empresa fabricante o distribuidora

Descripcidon del objeto

Breve analisis formal de los componentes del producto.
Materiales

Descripcion breve de los materiales y tratamientos con los que esta fabricado el
objeto: clase, naturaleza y caracteristicas (se destacan las relevantes para el valor de
sensualidad analizado).

Se incluye en este apartado una valoracion de la adecuacidon del material al fin
destinado en ese producto, si la aplicacién responde a una experimentacion con el

15
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material y si este es convencionalmente utilizado en la tipologia de producto analizada.
De la misma manera se analiza en cada caso la armonia en el uso de materiales.

Proceso

Procesos utilizados en la fabricacidon de cada elemento del producto, especialmente de
los elementos que refuerzan el valor sensual estudiado: clase, naturaleza vy
caracteristicas. En este apartado se analizada el grado de tradicién o innovacién del
proceso estudiado asi como la influencia de técnicas artesanales en la fabricacion del
producto. Se incluye ademas una mencion al nivel de alarde (o contencién) tecnoldgico
que transmite el objeto, no siempre un alarde tecnoldgico es el resultado de un
proceso altamente tecnificado.

Se destacan especialmente los procesos que intervienen en el valor de sensualidad
destacado en el producto.

Segin Roman Gubern (n.1934) en (9), en la afirmacién de Arnheim, de que “la
potencia de toda representacién visual nace primordialmente de las propiedades
intrinsecas del medio”, esta diciendo que cada especificidad técnica altera la sustancia
semidtica de la representacion (9, p.109). Kandinsky, en (66), también estudia las
relaciones entre tékne y la alteracién de las caracteristicas y significado de lo realizado.
Es relevante pues la relacién que existe entre diferentes técnicas y materiales de
elaboracion del objeto y los resultados de comunicacidn de sus valores de sensualidad.
Esta metodologia ha sido tradicionalmente aplicada al estudio del volumen artistico.

PARTE VALORATIVA:

Se describen los valores de sensualidad que comunica el producto, en cada uno de ellos es
preeminente un valor, al que se le ha llamado Valor de Sensualidad Primario y se han incluido
el resto de valores que también son evocados, se definen como Valores de Sensualidad
Secundarios, el analisis metodoldgico muestra la clara vinculacion entre valores.

Valores de sensualidad

Cada ficha incluye un valor de sensualidad, todos ellos estan descritos en el cuerpo del
trabajo. En la denominacién se ha preferido usar el adjetivo frente al sustantivo (por
ejemplo, lo suave frente a la suavidad) para reconocer la cualidad del objeto. Asimismo
se ha preferido, en los casos en los que se ha podido, usar el género neutro para
desligar el valor sensual de connotaciones de género y reconocer al objeto cualidades
comunes de lo femenino y masculino, segun el caso.

Valores de sensualidad:
Lo organico

Lo proxémico
Lo suave

P wnNhe

Lo que encaja en la mano
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Lo que encaja en el cuerpo

Lo calido

El Wabi-sabi

El flujo

10. La hinchazén

11. La sensacion agradable
12. Lo protuberante

13. Lo grumoso

14. El agujero irregular

15. El redondeo

16. Lo flexible

17. El placer estético
18. Lo que penetra
19. La vibracion

20. El aroma

21. Lo antropomorfico
22. Lo envolvente

23. El nudo
24. Lo lento
25. Lo etéreo

26. Lo descompuesto
27. Lo ambiguo

28. Lo aerodindamico
29. Lo compacto

30. El color

PARTE ANALITICA:

Analisis semantico

5
6
7. Lo colgante
8
9

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

Estos valores son los valores que se han tomado como base para nuestro estudio.

El analisis semantico analiza los significados que transmite el objeto y sus elementos

constituyentes, anadlisis de formas, volimenes, composiciones, materiales, colores (en

su caso) y tratamientos, y su capacidad de comunicar, en nuestro caso, la sensualidad.

El analisis semantico se estructura en tres categorias o mecanismos segun cémo el

producto evoca la sensualidad. Estos tres niveles de lectura se sustentan en los analisis

y estudios propios de la Semidtica, como se pondra de manifiesto en el Estudio de la

Cuestion. En concreto, hemos tomado como base y aplicado los estudios de Roman

Gubern , Rudolf Arnheim y Umberto Eco, en (9),(68) y (69) respectivamente.

— Imitacion:
realidad.

mimetizacion,

naturalismo o representacion figurativa de Ia

— Simbolismo: cuando el valor de sensualidad es motivado
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— Arbitrariedad: cuando la evocacién responde a una convencion social o
cultural.

Cuando la sensualidad se consigue por mimetismo de la realidad natural (por ejemplo
en objetos claramente antropomorficos) la evocacién es percibida directamente. El
valor semantico es el mismo que en el objeto evocado. Es en los otros dos casos,
cuando el objeto, o su creador o su usuario, recurre a un mecanismo simbdlico o
arbitrario, cuando se exige un andlisis mas complejo, cuanto mds nos alejamos de lo
representativo (imitativo) mdas nos acercamos a lo convencional (simbdlico o
arbitrario). Asi, podemos ordenar los mecanismos semanticos de sensualidad seguln su
mayor o menor necesidad de convencidn: minima (innecesaria) en la imitacidon, media
en la simbdlica, maxima en la arbitraria. De la misma manera los tres mecanismos
semanticos responderian a una graduacién decreciente de mimetismo: maximo en la
representacién imitativa, medio en la simbdlica, minimo en la arbitraria.

Mecanismos e e s . . . .
. L. Imitacion Simbolismo Arbitrariedad
semanticos
Nivel de mimetismo maximo medio minimo
Necesidad de . . . ..
. innecesaria media maxima
convencion

Nivel de mimetismo y necesidad de convencidn en los mecanismos semdnticos de sensualidad

El estudio del mecanismo simbdlico de sensualidad se basa en la metodologia extraida
del texto de Roman Gubern (9) segun la teoria Gestalt: el simbolismo radica en dos
componentes, uno, el de simplificacidon que extrae su esqueleto estructural, la relacidn
entre sus partes, asociado al analisis sintactico y otro que incide en el andlisis de su
funcién, este ultimo directamente relacionado con el andlisis funcional o pragmatico
del objeto. Ambos componentes estan en relacién, la percepcidn de la funcion se
facilita por la simbolizacion del esqueleto estructural. Segin Gubern, lo simbdlico es
conseguido mediante metafora o metonimia.

Lo arbitrario se corresponde con un maximo nivel de convencién. Por tanto la
sensualidad comunicada en este caso debe ajustarse a un cédigo acordado entre
productor y usuario, es un elemento cultural. Es importante entender que la fuerza
comunicativa de lineas o colores (lo que Gubern cita como significado nativo, algo que
estudid Kandinsky) no tiene simbolismo universal y Unicamente expresan
connotaciones del sujeto, que varian de una cultura a otra. La significacidon proviene
del sutil mimetismo de una forma natural semejante (una linea quebrada evocaria
estridencia en un determinado contexto cultural). Serian pues cualidades del objeto en
su dimension simbdlica de comunicacién.

La metodologia de estudio de los objetos en este trabajo se basa en criterios
anteriormente expuestos, estos criterios han sido tradicionalmente aplicados a la obra
iconografica y en nuestro caso se aplican a bienes de consumo volumétricos.
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Los elementos del andlisis semantico son:
Color

Se analiza la eleccién del color (y de la combinacién de colores) y su intencidn
evocadora de sensualidad: su distribuciéon, frialdad o calidez (esta es fuertemente
sensual); la carga simbdlica o emotiva vinculada con la dimensidn semantica. De la
misma manera se analiza la armonia o estridencia cromatica; si existe contraste o
analogia y si el producto es monocromatico o policromatico.

Forma o figura

La forma del producto es determinante en la comunicacidn del valor de sensualidad. Es
analizada en su capacidad de evocacion de cualidades orgénicas, geométricas o
antropomorficas; si el objeto es uniforme o presenta distintas formas; si estas se
consiguen por similitud de otras o por transformacion (cambio en volumen,
estilizacion, deformacion, abombamiento, etc) o si la forma del objeto es obtenida por
mimesis (incidencia de la antropometria, la bidnica, y la aerodinamica, etc.) o responde
a una intencionalidad expresiva o abstracta.

Textura o calidad tactil

La evocacién sensual del objeto responde en muchas ocasiones a su capacidad de
comunicacion tactil, en la medida en que la interactuacion incide en este sentido. Son
las impresiones de dureza, suavidad, ductilidad, frialdad; o el analisis del acabado de
una superficie: lisa, pulida, rugosa, aristada, curvada, abombada, etc. Se encuentra en
intima relacion con el material empleado en la superficie del producto. No siempre los
valores sensuales transmitidos responden a la verdadera naturaleza del material, es
cuando intervienen factores simbdlicos o psicolégicos, presentes en el analisis
semantico del producto. Asi una superficie plana y lisa puede ser fria o una forma
estridente resultar dura.

Volumetria

La volumetria define la totalidad de formas y superficies que constituyen el objeto, asi
como los elementos interiores, estructuras y oquedades que no estan a la vista.
También posee un fuerte valor simbdélico o arbitrario y comunica cualidades reales o
evocadas: formas etéreas (ingrdvidas) o pesadas; abiertas o cerradas; plasticas y
modeladas; esculturales.

Luz / iluminacién

La luz es un factor determinante en la sensualidad transmitida por el objeto. En
muchos casos la luz posee cualidades de calidez y resulta evocadoramente sensual,
como es en ciertos objetos de iluminacidn, hay en estos una relacién directa entre luz,
color y calor. En otros casos (como en muchos aparatos electrénicos) la luz es un
elemento comunicativo que refuerza funciones del objeto y facilita su uso. En los casos
en los que el producto no emite luz se analizan los reflejos o la ausencia de estos (en
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superficies mates), y la presencia de difracciones y reflexiones en sus superficies
translucidas o transparentes.

Grafismo

Analisis de cdmo el grafismo refuerza la cualidad sensual estudiada en el producto, el
grafismo puede ser informativo (con intencién funcional, como el serigrafiado en los
activadores de un electrodoméstico) o tener una presencia sensorial evocativa como
en la textura de un recubrimiento.

Cualidades expresivas de los elementos visuales

En la interaccion visual con el objeto, el usuario puede detectar cualidades como
estabilidad o inestabilidad, rotundidad o contundencia, gracilidad, ligereza o rigidez,
gue pueden evocan y reforzar el valor de sensualidad destacado.

Analisis pragmatico

Descripcion de la funcionalidad del objeto, su capacidad para transmitirla y la
vinculacion con el valor de sensualidad estudiado.

Analisis sintactico

Descripcion de la relacidén que se establece entre los diferentes elementos materiales
constitutivos del objeto y cdmo esta relacién transmite valores de sensualidad.

Los elementos del andlisis sintactico son:
Composicidn o disposicion

Descripcion del esquema espacial de la configuracidn del objeto: lineas y ejes rectores;
recorrido visual; punto de focalizacién o de interés principal, etc.

Ritmo

El ritmo es especialmente importante en los productos constituidos por la repeticion
de elementos. En el caso de objetos con partes mdéviles, estas pueden adquirir un
movimiento armodnico o ritmico, en otros casos, es el usuario el que confiere el ritmo al
objeto. Se analiza la regularidad del ritmo, en caso de que exista.

Proporcion

La proporcionalidad se estudia tanto en su valor semantico vinculado con lo sensual
(qué se transmite), como en su valor analitico, al estudiar el equilibrio volumétrico o
formal de las partes, del objeto con usuario (por ejemplo en una silla) y del objeto con
los elementos a interactuar (como en el caso de un jarrdn, dispuesto para contener).
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Simetria

Analisis de la simetria y cdmo esta transmite un valor de equilibrio o de intencionado
desequilibrio. Incluye la definicién de los ejes o caras en los que existe simetria.

Tension

La tension del objeto puede ser fisica, como en el caso de elementos en tension,
colgantes, forzados, y psicoldgica, en su dimensién evocada. Esta en relacién con el
anadlisis de las formas, los volimenes y la relacién entre los distintos elementos del
producto.

Analisis de la forma como totalidad

Si existe una jerarquia entre los elementos que constituyen el producto, la jerarquia se
puede condicionar a relaciones entre ellos (vecindad, lateralidad, superioridad, etc.).

La pregnancia, la redundancia, la proxémica, el gradiente de la forma del producto.

La pregnancia es la capacidad de las formas visuales que captan la atencion del
observador por la simplicidad, equilibrio o estabilidad de su estructura. La pregnancia
comunica las cualidades del objeto.

La proxémica es analizada como la capacidad sensual que anima al usuario a manipular
el objeto, estd directamente relacionada con la evocacidén tactil del mismo. El
gradiente es una medida de la continuidad o discontinuidad formal y espacial del
objeto. Un alto gradiente formal puede enfatizar la pregnancia del objeto, también la
proxémica puede reforzar la pregnancia. Son cualidades en relacién.

Cada ficha contiene en todos los casos imagenes descriptivas del objeto. En algunos casos esta
fotografia se acompafia de diferentes vistas del producto que facilitan su visualizacion, no
debe olvidarse que estamos analizando objetos tridimensionales sobre un soporte
bidimensional y es necesario reforzar visualmente aquellas caracteristicas que trasmitiria el
objeto en un contexto (espacial) de uso, texturas, tamafio, volumetria, ergonomia, etc.

Tratdndose de productos destinados al uso, hemos considerado importante incluir en algunos
casos imagenes publicitarias del mismo y planos de fabricacién o comercializacién. Por ultimo,
se han incluido citas de expertos (en algunos casos los mismos disefadores) donde se
mencionan cualidades de sensualidad evocadas por el objeto.
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2.-ESTADO DE LA CUESTION

Lo sensual en el disefio de producto es analizado en este trabajo desde diferentes
perspectivas, todas ellas derivadas del objetivo del mismo y del caracter multidisciplinar que el
tema presenta. El titulo: “Los valores de lo sensual en el disefio de producto” sintetiza lo que
se estudia. Lo sensual es abordado a través de la Estética y de la Historia del Arte. El Disefio,
como disciplina autéonoma, lo es a través de bibliografia y de fuentes y metodologias propias.
Y, por ultimo, el producto es analizado en su dimensién semantica y socioldgica, esta con su
derivada de consumo, se usan para ello clasificaciones y conceptos enfocados desde el prisma
de estas diferentes disciplinas. En definitiva, para la realizacion de este trabajo ha sido
necesaria una reflexiéon previa que ha abarcado variadas disciplinas y tedricos, asi entre los
autores consultados figuran semidlogos, socidlogos, historiadores del Disefio, fildsofos y
antropdlogos.

2.1 Conceptos

Frente al objeto, que puede ser natural, por producto se entiende el objeto producido por el
hombre con un fin determinado. Segun la RAE, el producto es “la cosa producida” y la cosa es
“el objeto inanimado, por oposicion a ser viviente”. A lo largo de todo el trabajo usaremos
indistintamente los términos objeto o producto.

Para definir el término industrial, nos remitimos a la reflexion de Oriol Bohigas (n.1925), quien
en su texto Proceso y Erdtica del Disefio (29) al definir lo industrial referido al disefio sefiala
que, al margen del beneficio econdmico que su produccién puede suponer, el producto
industrial es un objeto producido en serie, no necesariamente mediante un proceso mecanico,
sino que también puede obtenerse manualmente.

El estudio de la sensualidad del producto lo baso en la capacidad que determinados objetos
tienen para evocar o comunicar esa cualidad, que llamaremos valor de sensualidad. Esta
capacidad de comunicacién del objeto la estudiaremos a través de las categorias definidas
desde la Semidtica. Por categoria (o caracter) entendemos cada una de las perspectivas con
que abordaremos el analisis comunicativo: sintactica, semantica y pragmatica (o funcional)
siguiendo lo establecido por la disciplina anteriormente citada. Estas nos indicaran el valor de
sensualidad mas destacado de cada producto seleccionado. Pero antes de abordar esta
dimensién semantica es necesario tener un conocimiento profundo del concepto de
sensualidad. Para ello se ha recurrido tanto a la reflexion tedrica que se propicia desde la
estética como a su plasmacion fisica en la obra de arte.

2.2 La perspectiva histdrica y estética

Lo sensual ha sido histéricamente materia de estudio en el arte y en la estética, la discusion
sobre las ideas de belleza y su relacidon con la obra de arte esta presente en la obra de
Wiladyslav Tatarkiewicz (1), en titulos como Historia de seis ideas, arte, belleza, forma,
creatividad, mimesis, experiencia, estética.
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La directa implicacion entre la obra, su sensualidad y cdmo esta es percibida (o comunicada) es
abordada en la bibliografia de Juan Antonio Ramirez. El autor explora las relaciones del cuerpo
humano con las manifestaciones artisticas, conceptos como lo blando o lo descompuesto son
abordados en (2), verdadero muestrario de relaciones extremas entre el cuerpo humano vy el
arte reciente. Asimismo en (3) realiza un andlisis de la obra de Dali, inspirador de algunos de
los productos presentes en la seleccién de productos y artista cuya obra, en parte, transitd
entre los objetos y texturas organicos y de clara evidencia sensorial. Dali es citado por Roman
Gubern (9): “cuando leemos la decrepitacién paranoica que hace Dali del Angelus de Millet,
iluminando aspectos de la representacidn ocultos a su lectura convencional, no sabemos si
hemos de referirnos a una decodificacidon aberrante o una lectura hiperltcida”.

Es muy importante destacar la intima vinculacién de dos movimientos, el surrealismo y el
dadaismo, con el objeto cotidiano. Ya que es la primera vez que el creador artistico reflexiona
sobre el producto seriado en su artistica y semantica. La obra de Ghislaine Wood (2007) recoge
ejemplos claros de esa reflexion como los enunciados de Dali sobre las siguientes categorias de
objetos:
1. El objeto existe fuera de nosotros, sin que intervengamos en él (articulos
antropomorfos)
2. El objeto adquiere la forma inamovible del deseo y actla sobre nuestra
contemplacién (articulos de estado onirico)
3. El objeto es mudable y de naturaleza tal que se puede actuar sobre él
(articulos de funcionamiento simbdlico)
4. El objeto tiende a provocar nuestra fusién con él y hacer que pretendamos ser
uno con él (hambre de un articulo y articulos comestibles).

El texto de Junichiro Tanizaki (1994) presenta ejemplos de la dicotomia entre la vision
occidental y oriental del hecho artistico, el distinto tratamiento de la luz (y de la derivada de su
atenuacidn, la sombra) es una muestra de los valores que enriquecen la visién occidental de la
estética y su relacidn con la percepcién del usuario. La inspiracidon en una naturaleza particular
o el reconocimiento de la imperfeccion como elemento artistico abren otro camino en la
exploracién del concepto de sensualidad. Es interesante la reflexiéon sobre la idea de
belleza/sensualidad desarrollada en Oriente y que nos permite encarar nuevos enfoques de la
misma. La reflexion oriental relativiza el concepto de belleza al vincularlo a valores
emocionales, sensoriales y otros no rigurosamente candnicos. En ese sentido, corrientes como
el Wabi-sabi, uno de los valores de sensualidad con los que trabajamos en la metodologia, o la
Ingenieria Kansei exploran las capacidades emocionales del objeto.

El juego de opuestos como recurso de estudio en la idea occidental de belleza esta también
presente en la obra de Eugenio Trias, en concreto en su ensayo Lo Bello y lo Siniestro.

Los manuales de Historia del Disefio consultados han sido los de Renato De Fusco (11) de
Rosalia Torrent y Joan Marin (12) y de Enrico Morteo (14). Estos textos han servido para la
contextualizacion histérica de los objetos seleccionados y para profundizar cdmo lo sensual ha
sido motivo inspirador para el proyecto de disefo.
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La aproximacidn a corrientes artisticas y autores la hemos realizado a través de las obras de
Judith Carmel — Arthur (40), Magdalena Droste (41), Philippe Garner (42), Cathrin Klingsohr-
Leroy (44), Leonard Koren (45), Mathias Remmele (46), Penny Sparke (47) y Dietman Elger
(48). En la matizacion conceptual han sido utiles el Diccionario Akal de Estética (49) de Ettienne
Souriau y el Diccionario Akal de Psicologia (50) de Roland Doron y Francoise Parot.

Finalmente es necesario resefiar un conjunto de textos de tipo recopilatorio en los que se ha
centrado la investigacion para seleccionar los productos objeto de andlisis de estudio en este
proyecto. Asi se han consultado las publicaciones de Albert Bangert (15), Cristian Campos (16),
Eric Chan (17), Charlotte y Peter Fiell (18,19,20,21,30), Chris Lefteri (43) Fabiola Reyes (22),
Willian Lidwell (27), Andrea Melhouse (32), Chen lJiajiao (23), la recopilacion de IF (24), y la
New Technologies, Products from Phaidon Design Classics (34). Muestrario descriptivo de
objetos ha sido la bibliografia sobre materiales y procesos de Chris Lefteri (35, 36, 38), Ana Mir
y Emili Padrds (39) y de George Beylerian (37), ademas de revistas y paginas web.

En estos casos las obras siguen criterios de eleccidon y descripcion formal, existe un analisis
formalista del producto, no interpretativo, basado principalmente en autores, corrientes o
épocas. La mayor parte de la bibliografia se basa en la presentacidon de objetos icénicos,
especialmente del dambito de la decoracidn. Apenas existe un estudio pormenorizado de la
dimensién semidtica de estos productos. En el caso de textos que abordan la dimension
comunicativa del producto, su contenido se basa en la reflexidn tedrica y escasean en
ejemplos aplicados al objeto de diseno.

El estudio del recopilatorio de la revista DOMUS (31), el trabajo de Kathryng Wulfing (51) y el
catélogo Disefio Industrial en Espafia (33), (de este destaca su interesante introduccion y
estudios) ayudan a contextualizar el disefio industrial en Italia y Espafa, con todas sus
derivadas. En ellos se muestra la evolucion histdrica del producto, en su analisis industrial (31)
o doméstico (51). También en este caso la metodologia de la obra se centra mas en el
inventario de productos que en su analisis semidtico.

2.3 La perspectiva semiodtica

La semidtica es la disciplina mas importante sobre la que hemos asentado nuestra reflexion y
nuestro trabajo. Asi, mientras la Estética y la Historia del Disefio nos proporcionaban la
dimension filoséfica y la histdrica, la Semidtica nos aporta la dimensién metodoldgica, tedrica 'y
disciplinar en la que enmarcar nuestra reflexion y conclusiones.

La Semidtica abarca en este trabajo diferentes facetas en orden creciente a su dimensién
contextual: desde la comunicacién de los elementos formales del producto a los valores que
este puede transmitir como manifestacion del contexto cultural del capitalismo. Las facetas
psicolégicas y emocionales son las que refuerzan esta comunicacién y son abordadas en
epigrafes independientes. También la dimensidn funcional del objeto, en su relacién con la
dimensiéon semidtica, es analizada asi como la faceta antropoldgica del producto, en su
variante social y productiva.
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2.3.1 Comunicar y significar

Como lecturas previas al analisis semidtico de los objetos se han trabajado los textos de Roland
Barthes (52), Roman Gubern (9), Maria Victoria Escandell y Victoria Marrero Aguilar (53),
donde se reflexiona sobre la capacidad del objeto como signo linglistico:

Comunicacion y signo son dos elementos recurrentes en las fuentes consultadas, en ese
sentido Roland Barthes (52) distingue entre significar y comunicar, al significar los objetos no
s6lo comunican sino que ademas son sistemas estructurados de signos, de diferencias,
oposiciones y contrastes, esta tesis es comun a R. Gubern (9).

Desde un punto de vista lingliistico, Escandell (53) aclara: “Comunicar no es necesariamente
usar un sistema de signos, comunicar no debe ser transmitir informacién, comunicar es
interactuar con otros, en el caso de comunicacién interpersonal, pero no necesariamente
requiere el uso del lenguaje, por otro lado el lenguaje supera la capacidad comunicativa. En
definitiva, ni la comunicaciéon implica el uso del lenguaje, ni todo el uso del lenguaje es
comunicativo”.

En resumen, los objetos, ademas de comunicar, son estructuras de signos y elaboran un
lenguaje propio. El objeto posee una semantica.

2.3.2 La semantica del objeto

El andlisis semantico explora el valor de sensualidad del producto. La categorizacién de este
andlisis (imitacién, simbolismo o arbitrariedad) utiliza conceptos semanticos clasicos
recopilados en las obras de R. Gubern (9) y Juan Eduardo Cirlot (10), aplicadas al campo del
arte, la arquitectura o la iconografia. El significado del producto, el objeto como signo y el
usuario como intérprete son conceptos abordados en la mayoria de los articulos
referenciados. En muchos casos el estudio se enfoca desde una perspectiva social y
psicolégica, en este orden son interesantes las obras generales de Roland Norman (25) y
Richard Sennet (26), entre otros, ya que le otorgan al objeto la importancia que como
elemento de transmisién de valores posee en la sociedad actual.

Autores como Juan Acha (54) diferencian entre lo artistico (bello, sensual) de lo estético. Acha
ejemplifica que una copia de una obra de arte es una manifestacion estética y no artistica. Lo
que lleva a reflexionar sobre si el disefio tiene un caracter sensual mimético, resulta artistico o
estético, en la medida en que el disefio, es por definicidn repetitivo. Asi tendriamos el
siguiente recorrido: admitimos que la creacidn del objeto es en si artistica, si es mimética no es
reproduccion de lo bello, es artistica per se, como lo es una obra de arte que reproduce la
sensualidad de un cuerpo, es pues en el salto a la reproduccién del objeto donde lo artistico
desaparece a favor de lo estético.

Segun este criterio, cuando el objeto comunica una sensualidad simbdlica o arbitraria, no seria
artistico en su génesis, solo estético.
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Segun Salvador Mondragdn (54) cuando cada una de las categorias comunicativas del producto
adquiere un protagonismo propio, existe el riesgo de enfatizar (de que el autor/usuario
enfatice) alguna de las categorias del producto: el predominio de la funcién semantica deriva
en estilismo; el de la dimensidn sintactica en formalismo y el énfasis en la funcionalidad del
producto en funcionalismo. Asi ha de entenderse el producto bien disefiado: como un todo
coherente, resultante del equilibrio, de la consideracidn de los diferentes criterios y exigencias
del problema. Resulta clarificador de los conceptos de categorizacién imaginar la preeminencia
de uno de ellos sobre los demas.

Abraham Moles (27) expone que la estética de un objeto cotidiano se construye sobre “las
variaciones que puede sufrir el mensaje objetual sin modificar notablemente su significacién
funcional basica”, esto entra en relacién con lo que Gubern (9) (segun la Gestalt) enuncia a
propdsito del simbolismo en sus dos componentes: de un lado la simplificaciéon extraida del
esqueleto estructural del objeto y del otro, el analisis que se hace de la funcion del objeto. Y en
la misma linea Ernst Gombrich, citado por Rafael Lacruz (56), entiende el reconocimiento
funcional del objeto como forma de identificacién primaria o estructura profunda (segun la
terminologia del lingliista Noam Chomsky). La importancia de la categoria funcional se
mostrara mas adelante.

Umberto Eco, citado por Alfredo Cid (55), aplica criterios de estudio del signo arquitectdnico al
signo objetual, asi descubre en el objeto una funcidon denotada, primaria y una funcion
connotada, por tanto secundaria, en ese sentido es interesante la ejemplificacion que propone
en la evolucidn histérica de la receptividad de un objeto:

e Pérdida de la funcién primaria ain manteniéndose las secundarias.

e Funcién primaria prosigue y se pierden las secundarias.

e Pérdida de la funcidn primaria y casi todas las secundarias, con nuevos subcddigos en
estas.

® Trasposicidon de funcidn primaria en secundarias.

e Cambio de una funcién primaria por otra.

® Vaguedad de la funcidn primaria y funciones secundarias son vagas e imprecisas.

Salvador Mondragdn (54) aborda la vertiente comunicativa del producto a partir de su esencia
portadora de elementos, a los que denomina morfemas, combinables a partir de su topologia,
continuidad y materialidad. Establece asi un vinculo entre la capacidad semantica del objeto y
sus caracteristicas formales, lo que supone una nueva reflexion sobre el caracter sintactico del
objeto. La combinacidén de objetos (o de componentes en un mismo objeto) constituye
sintagmas, en la medida en que son agregados de signos, clave del andlisis de la categoria
sintactica de nuestro estudio. Con este planteamiento se facilitara la clasificacion de objetos
atendiendo a la combinacién de sus elementos constituyentes.
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2.3.3 La categoria funcional o pragmatica del objeto

Como se muestra, es habitual encontrar autores que centran la capacidad comunicativa del
objeto en su funcionalidad, estos anteponen la categoria pragmadtica a la sintactica o
semantica. Es una manera de vincular directamente semantica y pragmatica y de prorrogar el
debate entre forma y funcién. Asi Eco, citado en Cid Jurado (55), expone que “cuando la forma
sigue a la funcién no significa necesariamente que la comunica, [ya que] desde un punto de
vista tecnoldgico la funcidon ya no es caracteristica limitativa de la forma”. Segun Eco la
proliferaciéon de objetos electréonicos con una forma semejante fruto de la estandarizacién de
procesos nos impide reconocer la verdadera funcionalidad del objeto. En la actualidad objetos
con una misma forma realizan diferentes funciones.

John Hospers, citado en Rafael Lacruz (56), recurre a la denominacidn etimolégica de estética
para enfatizar la categoria funcional del objeto, para él la estética es “aquello que es
perceptible a través de los sentidos” reflexiona sobre la inmediatez del placer estético, mas
inmediato, y sobre otro placer resultante de un proceso perceptivo, que él relaciona con lo util
del objeto (lo que en nuestro trabajo es el caracter pragmatico).

Roland Barthes, en su Semdntica del Objeto (52) entiende la comunicacidon del objeto
mediante la idea de transitividad. La transitividad esta relacionada con la funcionalidad, en la
medida en que el objeto le sirve al usuario para actuar sobre el mundo, solo es asi cuando el
objeto adquiere sentido. Asi la funcién del objeto se convierte en el sigho de esa misma
funcidén, y es aqui cuando como signo se detecta una doble variante: la simbdlica, relacionada
con el significado y la taxondmica o clasificatoria.

Légicamente la informacidn transmitida por el objeto depende del lector, es pues polisémica.
Sentido equivale aqui a significacidn, y de la misma manera que la funcionalidad del objeto es
para Barthes transitiva, movil, el sentido es intransitivo, inmévil, este signo nace de la funcién.
Es interesante distinguir la funcionalidad de un objeto (universal) de la usabilidad del mismo
(que depende del usuario) y que le confiere su caracter polisémico, a lo largo del trabajo
usaremos, desde un punto de vista semidtico, indistintamente funcionalidad o usabilidad.

Por altimo, Lacruz (56) propone una reconciliacidon entre el usuario y el objeto (o al menos con
la capacidad comunicativa que le da al objeto su funcionalidad) en un nuevo paradigma
semantico, donde el objeto sin necesidad de complementos (como las instrucciones)
comunique al usuario su funcionalidad, en una interesante propuesta metodoldgica que
resuelva problemas habituales de uso en el objeto cotidiano.

2.4 El objeto social

El objeto posee una dimensién social, resultado de su produccion dentro de un contexto
cultural determinado, varios autores han analizado la dimensidn social del objeto. En todos los
caso se establece una relacién entre la capacidad comunicativa y sensorial del objeto y su

adaptacion a los valores del entorno en el que es producido y/o consumido.
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Jean Baudillard, citado en (56), no sdlo expone la percepcién condicionada que cada usuario
hace del objeto, sino que afirma la influencia de la sociedad capitalista en borrar la percepcion
funcional del mismo, un ejemplo de cdmo el entorno (ecosistema) del usuario condiciona sus
creencias, valores y deseos, modifica asi la percepcidn del objeto y articula nuevas
convenciones. Baudrillard pues reivindica el objeto no solo en su dimensién funcional sino
como parte de un sistema donde puede comunicar status, feminidad, sensualidad o elegancia,
en clara relacién con la piramide de Maslow" y donde lo funcional ocuparia los escalones mas
bajos de la misma.

Alfredo Cid (55) también reflexiona sobre la dimensidn social del objeto cotidiano: “los objetos
de uso cotidiano mantienen una estrecha relacidon con la preservacion y la transmision del
imaginario colectivo compartido que caracteriza una esfera semidtica”. En ese sentido
reivindica la postura de Abraham Moles: “Moles fue uno de los primeros en entender el objeto
como un mediador social y en proponer un ciclo vital en estrecha unién con el hombre”.

En esa misma linea, los estudios de semidtica e ideologia de Ferruccio Rossi, citado en (55),
observan cuidadosamente los objetos como portadores de una vision del mundo que los
genera.

La argumentacion de Baudrillard se asemeja a la marxista de reificacién del objeto, tanto en la
produccién como en el consumo, en una reflexion sobre el objeto y su relacién con el
hombre/usuario y el hombre/productor. La dicotomia productor/usuario también estd
presente en (56) cuando diferencia la experiencia estética (vinculacién con el objeto) del
productor de la del usuario, en este trabajo analizaremos sélo la experiencia de este ultimo.

Gui Bonsiepe también reivindica la vertiente social del objeto, Bonsiepe diferencia el disefo
del arte y exige al objeto cuatro requisitos: “que sea funcional, significativo [una vez mas, en su
dimensién semantica], concreto y con un componente social”. Los bienes materiales estan
dotados con significacidn social y le permiten al individuo entrar en contacto con su propia

cultura. Reflexiona sobre los productos desechables y efimeros.

La falta de significado sociocultural de estos trae como consecuencia un empobrecimiento de
la experiencia sensorial y por tanto del entorno semiético, lo que Enzo Manzini denomina
polucion semidtica, enmarcada en su concepto de semiosfera, citado en (57).

Ya pirdmide, o jerarquia de las necesidades, del psiclogo Abraham Maslow (1908-1970) es una representacion
grdfica en la que se ordenan las necesidades humanas en categorias, en los 5 escalones de un triangulo en este y
dispuestas en este orden: Fisiologia, Seguridad, Afiliacion, Reconocimiento y Autorrealizacion, los escalones mds
bajos engloban las necesidades mds bdsicas.
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2.5 La interpretacion psicologista del objeto

Esta interpretacion recurre a la experiencia del usuario, analiza cémo su subjetividad facilita la
percepcién del objeto, es lo que Wolfgang Haug, citado en Lacruz (56), denomina “promesas
del objeto” en el usuario/propietario: una meramente funcional y la otra de simbolizacion de
la aspiracion del propietario, mas alla de lo fisico, abriendo la derivada del factor consumo en
el producto. Destacando hasta qué punto la aspiracién social, vivencial o emocional (en
términos antropoldgicos) canalizada a través del consumo reordena en el usuario sus modelos
simbdlicos y arbitrarios (que sus modelos convencionales).

Patrick Jordan, citado en Salvador Mondragdn (54), defiende una jerarquia del objeto que es
consecuencia de la jerarquia de necesidades del usuario, en ese sentido prioriza la
funcionalidad, a la que sigue la usabilidad y finalmente el placer. Asi, para un mismo nivel de
funcionalidad encontrariamos diferentes valores de usabilidad, y vincula el placer (en
cualguiera de sus acepciones, placer estético, sensual) necesariamente a la funcionalidad. El
antropdlogo Lionel Tiger, citado en Mondragdn (54), distingue cuatro tipos de placer: fisico,
social, psiquico e ideoldgico, una vez mas en relacién con la piramide de Maslow.

2.6 La metodologia del diseiio emocional

Un analisis de lo sensual en el disefio de producto fue desarrollado en el estudio Sensuality in
Product Design: a Structured Approach (58), desarrollado por A.C.M. Blankendaal, G.H.
Hofmeester y J.A.M. Kemp para Phillips en 1996. Esta investigacidn, en la que se trabajé con
un grupo de mujeres con edades comprendidas entre los 18 y los 29 anos, tuvo como objetivo,
a través una metodologia basada en entrevistas, obtener un listado de propiedades a partir de
lo que los individuos entendian por sensualidad. Dicho estudio fue la base para elaborar una
metodologia centrada en el usuario para disefiar un producto que evocase una sensacion
sensual. El estudio puso de relieve que en el disefio de productos de consumo las sensaciones
son determinantes en la interaccidn del usuario con el producto. En objeto final en el que se
centré el estudio fue el disefio proactivo de un buscapersonas sensual para el grupo de
personas con el que se trabajo.

La metodologia aplicada en la investigacion se basd en una entrevista dividida en dos partes.
En la primera parte se pidid6 a los sujetos nombrar, con la mayor precisién posible, las
propiedades del producto que pudiese inducir una sensacidn sensual. En la segunda parte de la
entrevista, el entrevistador explicd la funcionalidad de un buscapersonas sin mostrar el
dispositivo. Al sujeto se le pidié imaginar un localizador con esas prestaciones que pudiese
provocar una sensacion sensual. Finalmente se pidié a los sujetos que calificaran las
propiedades que habian llamado de acuerdo con su importancia.

Los resultados de los test demostraron que un nimero importante de propiedades vinculadas
a lo sensual eran compartidas por la mayoria de los sujetos, a estas propiedades se les llamd
basicas. Otras de propiedades las propiedades fueron listadas por algunos de los sujetos y se
les definié como extremas, mas infrecuentes. Esta clasificacion fue la base para el disefio del
dispositivo, las propiedades bdsicas representan elementos que siempre deben estar
presentes en el producto y las extremas son aquellas que diferentes grupos de personas
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desean tener, no estarian pues presentes en todos los productos. La principal conclusidon de
este estudio es la indefinicién del concepto de sensualidad, consecuencia de convenciones y
valoraciones personales.

Es relevante destacar que la metodologia utilizada es semejante a la desarrollada por Mitsuo
Nagamachi en la década de los 70 del siglo pasado bajo el concepto de Ingenieria Kansei. La
Ingenieria Kansei es una metodologia que permite asociar las caracteristicas de un producto
con las percepciones emocionales del mismo. La metodologia estd relacionada con los
sentimientos y las emociones difusas que se tienen de un producto y que no se manifiestan de
forma directa. Mediante esta técnica, se relacionan una lista de conceptos (palabras Kansei)
con una serie de caracteristicas del producto a un grupo de estudio y las variaciones
emocionales en el sujeto se analizan mediante técnicas de Semantica Diferencial, citado en
(59). La metodologia Kansei combina el analisis semantico con una metodologia propia del
campo del Disefio. La irrupcién de esta metodologia se centra en Japdn a partir de la década
de los 70 del siglo XX y se extiende en occidente a partir de los afios 90 del mismo siglo.

El término Kansei se opone a lo racional, es importante distinguir lo emocional de lo
sentimental, segin Damasio (1999), citado en (59), “los sentimientos son menos subjetivos
que las emociones”. Otros autores como P. Desmet y P. Hekker (2002), citado en (59), vinculan
el Kansei con el placer, y afirman que este es un beneficio emocional que complementa la
dimensiéon funcional del producto. Asi asocian la semantica del producto con el Kansei. Es
decir, que no se trata de términos aislados sino relacionados entre si, precisamente por lo
subjetivo que resulta de una definicion de un concepto emocional. De la misma manera los
valores de sensualidad en los que se basa la metodologia de este proyecto comparten esa
misma propiedad.

La oposicion entre razon y sentimiento se vincula en la ingenieria Kansei con dos conceptos
igualmente contrapuestos: Chisei (la |dgica) y Kansei (el sentimiento), estos conceptos tienen
su transposicion occidental en la pirdmide se necesidades de Maslow. Es interesante destacar,
segun Takashi Shimizu, citado en (59), que un simple Kansei (término) genera otros Kanseis, es
decir, que no se trata de conceptos aislados. Algo semejante a lo que ocurre con los valores de
sensualidad.

2.7 La percepcion del objeto y su relacion con el proceso tecnolégico

La tendencia desde hace una décadas a la automatizacion de la fabricacion de las
componentes del objeto estd llevando, segun Gillo Dorfles, citado en Lacruz (56), a una
“tecnologia inmotivada” incapaz de comunicar su componente funcional, y por tanto incapaz,
seglin hemos expuesto antes, de mostrar la derivada estética de lo funcional. Dicha tendencia
es debida, segln Baudrillard, citado en Lacruz (56), a la eliminacidn de la presencia (fabril) del
hombre en el objeto, a la que se ha llegado al eliminarse muestras de la mano humana en el
producto. De esta manera se llega a una antropomorfizacion del objeto, de autonomia similar
a la del hombre, segin Baudrillard. Esta antropomorfizacién es diferente de la evocacidn
semantica antropomarfica (y por tanto sensual) que desarrollamos en este trabajo.
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Una consecuencia de este proceso es la ilegibilidad de ciertos productos por parte del usuario.
La evolucidn tecnolégica (especialmente en productos plasticos y electrdnicos) ha derivado en
una uniformidad formal que elimina signos hasta ahora presentes en los productos, como
explican J.Langrish y R.Lin, citados en Mondragén (54).
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3.-LOS VALORES DE LO SENSUAL

3.1 Artistas y objetos, una aproximacion histérica®

Desde la reivindicacion artesanal del Art&Crafts britanico en el siglo XX el arquitecto, por su
preocupacidon antropocéntrica, se presenta mas cercano a la inquietud humanista® que el
profesional de otras disciplinas. Este profesional adquiere (o se confiere) el papel de artista
total, y replantea la definicién de todos los elementos, incluidos los objetos manufacturados
que maneja el hombre, para trascender de la mera construcciéon y alcanzar el concepto de obra
de arte total, el arquitecto entra en la casa para llenarla de objetos de uso cotidiano. Ejemplos
de esta concepcion del arte total son la produccidn de Antonio Gaudi (1852-1926), la
preocupacién decorativa de Victor Horta (1861-1947), o movimientos artisticos tan dispares
como la Secesion vienesa (1897-1905), el movimiento de Stijl (1917-1931), el Art Decd (1920-
1939) y obviamente la Bauhaus (1919-1933) y sus derivadas racionalistas de Le Corbusier
(1887-1965), entre otros.

Esta estrecha relacién entre arquitectura y disefio también se ejemplifica repasando las
paginas de las revistas de disefio de referencia en Italia a lo largo de las décadas siguientes. Asi,
revistas como Domus o Casabella, publican en sus pdaginas un amplio nimero de articulos
relacionados con el disefio en sus paginas. No cabe duda de la estrecha relacién entre disefio y
arquitectura estuvo impulsada en los afos 50 por las escuelas de arquitectura. De sus aulas
salieron nombres como Gio Ponti (1891-1979) o Achille Castiglioni (1918-2002), formados en
un concepto global de arquitectura en el que el disefio tenia un destacado papel. En Espafia,
esta vinculacion esta presente en la obra de arquitectos como José Antonio Coderch (1913-
1984), Antoni de Moragas (1913-1985) o en las declaraciones del Gatepac, enunciadas por
arquitectos, donde manifiestan la importancia que la Arquitectura empieza a dar al disefo
objetual.

Le Corbusier, Modulator (1948) y Leonardo da Vinci, Hombre de Vitrubio (1490)

’ la aproximacion a corrientes artisticas y autores la hemos realizado a través de las obras (15), (41),
(42), (44), (47) y (48) y de los manuales (14) y (12).

3 Entendemos la nocién de Humanismo desarrollada por Amelia Valcdrcel (60), quien citando a Snow,
aboga por la desaparicion de la dicotomia de las “dos culturas” (la de las ciencias y la de las letras).
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A lo largo de la primera mitad del siglo XX, la Arquitectura reinterpreta lo clasico (por muy
paraddjico que esto pueda parecer). De esta manera que los arquitectos modernos buscan un
nuevo clasicismo donde reconocerse: el Modulator de Le Corbuiser es la relectura del hombre
vitrubiano de Leonardo, la preocupacion por la luz y su influencia en el espacio arquitecténico
de Alvar Aalto (1898-1976) no sdlo resuelve el problema derivado de la latitud finlandesa, sino
que coincide con el protagonismo que a la luz se le daba en el Gético (s XII-XV). Por un lado, la
arquitectura moderna mantiene el canon del clasicismo al reconocer el orden que le impone la
simetria: es un intento de reconocer a la Historia y a la norma que esta impone. Sin embargo,
los arquitectos modernos buscan un nuevo clasicismo. Asi Peter Behrens (1868-1940) (quien
define el disefio de todos los elementos de AEG -graficos, arquitectonicos y objetuales-, en un
ejemplo mas de creador total) proyecta templos de la industria y busca asi se busca una norma
propia, que en algunos casos es una relectura de lo anterior. Por el contrario, el objeto se
resiste a esta fractura y en el disefio de producto de estas décadas (mediados del siglo XX)
perviven los valores mas clasicos como la simetria y la busqueda de la belleza mediante la
armonia.

Paralelamente, el artista plastico redefine su labor, la consolidacidén de artes visuales nuevas y
profundamente miméticas de la realidad como son la fotografia y el cine genera una nueva
ruptura artistica donde aflora una contradiccién a la espera de explotar su lenguaje propio,
Man Ray (1890-1976) llegd a decir: “Fotografio las cosas que no quiero pintar, cosas que de
por si existen”.

En estas fechas se empieza a reivindicar el objeto, que deja de leerse como un elemento
meramente funcional y pasa a convertirse en elemento artistico. Es un contexto histérico
colonizador el que permite descubrir otras latitudes culturales. Los artistas de la época extraen
la esencia artistica del objeto exdtico, asi la mascara, un elemento etnograficamente funcional,
es redescubierto en su valor artistico.

Pablo Picasso, Las seforitas de Avignon (1907), (detalle) y Mdscara Dan (Costa de Marfil)
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La reivindicacién del objeto funcional propio es defendida desde el movimiento Dad4 (1916-
1922). En el seno de este movimiento de vanguardia es cuando por primera vez se reflexiona
sobre el objeto cotidiano como un material mas de la composicién artistica. Asi Kurtz
Schwitters (1887-1948) definia su principio creativo Merz: “Introducia los objetos tal como
eran o bien con alteraciones, en funcién de lo que precisase la imagen. Al ser valorados unos
frente a otros pierden su caracter individual, se desmaterializan y pasan a ser materiales del
cuadro”, citado en (48). Y los ready mades de Marcel Duchamp son objetos cotidianos a los
que se les otorga la categoria de artisticos al ser firmados por el artista y expuestos en el
contexto adecuado.

En la década de los 30 del siglo XX el surrealismo es el movimiento artistico que mantiene la
mirada hacia el objeto cotidiano, al que le confiere un status ambiguo y complejo. En 1936 se
organiza la Exposicion surrealista de objetos, y en ella se encuentra el secador de botellas del
dadaista Marcel Duchamp (1887-1968), junto con objetos encontrados y de desecho. Salvador
Dali (1904-1989) en Le Surréalisme au service de la Révolution (1931) distingue, con lirismo
surrealista, objetos de funcionamiento simbdlico, objetos transustanciados y objetos de
proyeccion. Las descripciones dalinianas encuentran paralelo con objetos de Alberto
Giacometti (1901-1966) incluidos en el texto Objetos agitados y mudos publicado en Le
Surréalisme au service de la Révolution.

OBJETS MOBILES ET MUETS

Toutes choses.. prés, loin Loutes celes qui sont passes et les autres, par dovant, ris persanics, de quelle gure? Les occmotive qui siffet, 1 1'y 8 pus de gare par i,

Alberto Giacometti, Objeto desagradable para tirar y texto Objetos agitados y mudos (1931)
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Afos después Alberto Giacometti, en colaboracién con Gyula Haldsz, Brassai (1899-1984),
realizaria a partir de 1929 Esculturas involuntarias, recuperando billetes de autobus, pastillas
de jabdn o algoddn. En definitiva, la relacion del surrealismo con las artes industriales se basa
en la permanente reflexidn y reivindicacion del objeto de consumo que los artistas surrealistas
trastocaban y dominaban, al mismo tiempo que lo reivindicaban como arma de rebeldia contra
la cultura de consumo. De esta forma el objeto empieza a comunicar valores nuevos al
espectador a través de una dialéctica propia, como se recoge en (48).

Marcel Duchamp, Botellero (1914)

Desde el punto de vista del disefio, a lo largo de este siglo XX es importante destacar la
velocidad en un momento de transicidén del resto de manifestaciones artisticas. El disefio es en
ese momento una disciplina vinculada al objeto producido en masa, de reciente aparicién, se
le considera un arte nuevo.

Tras la Il Guerra Mundial, el impulso de desarrollo econdmico y la irrupcién de nuevas técnicas
favoreceran la producciéon masiva de objetos de consumo. La paulatina incorporacion de la
poblacién al mercado de consumo, nuevos modelos de venta, como la venta a plazos y por
correo o la proliferacion de los grandes almacenes y la irrupcidon de nuevas disciplinas en
algunos casos directamente vinculadas con el disefio, como el marketing, abrirdn un nuevo
escenario, donde los valores del objeto buscaran su nueva ubicacién en la cultura occidental.

En los anos sesenta se produce un conflicto entre dos concepciones del disefo: por una parte,
el racionalismo de Mies van der Rohe (1886-1969) entre otros, quienes a través de su estilo
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internacional venia décadas reivindicando cierta forma de elitismo en una refinada busqueda
de belleza, como permanente justificacion artistica; de otra parte, una exploracién de las
metaforas y complejidades del lenguaje del disefio, que miraba lo popular a través de la obra
de disefiadores como Ettore Sottsass (1917-2007). Se reivindicaria la funciéon estimulante del
disefo. Ambas visiones conviven en una época de abundancia, consumo y optimismo. Los
objetos del Pop Art exploran en el objeto valores que se vinculan con lo emocional y van mas
alla de lo funcional.

El consumidor explora un sentimiento en el objeto, que en muchos casos se lograra a través de
la sensualidad. Es relevante la incorporacién de la mujer tanto como reclamo de consumo,
como consumidora: usuaria de unos productos y “prescriptora” de otros, introduciendo la
perspectiva de género en la relacién con el objeto.

También las sociedades emergentes (como las de los paises sudamericanos, en la década de
los 70 del siglo XX), ansiosas por un modelo nuevo de disefio, autéctono y particular, como se
cita en (61), reivindican una nueva comunicacién con el objeto. Su modelo productivo
pretende ser ajeno a los pardmetros occidentales de produccidon y consumo. Durante la guerra
fria, también los paises del bloque socialista reivindicaron con timidez un mercado propio.
Estos anhelos ejemplificaron un permanente contraste de libertades, politicas y de mercado.

En los ochenta, el postmodernismo del movimiento Memphis (1981-1988) reivindicard, frente
al racionalismo del objeto, un nuevo lenguaje creativo que exploraba la emocidn. Los objetos
se presentaban vibrantes, impactantes y con una personalidad propia que establecia una
nueva comunicacién con el usuario.

Javier Mariscal, Carrito Hilton (1983)
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3.2 Los valores de lo sensual

La preocupacion por el objeto en las distintas corrientes artisticas tenia como base la reflexion
sobre las cualidades que el producto podia transmitir. La comunicacién de estas cualidades
recurria a la estimulacion de los sentidos del espectador, en el caso de la obra artistica, y del
ahora usuario, en el caso del producto de masas. Se abre pues el escenario de lo sensual como
cualidad del producto y como mecanismo de comunicaciéon con el usuario. Los valores que
determinan el concepto de sensual constituyen la parta esencial de este trabajo y son
descritos a continuacion.

3.2.1 Lo antisensual

Antes de entrar en una definicién sistematica del concepto de sensualidad considero
necesario analizar lo que entendemos por antisensual. De esta manera, a través de
una serie de objetos podemos, por negacion, acercarnos al concepto de lo sensual en
el disefio de producto.

Lo antisensual se presenta en la textura del producto (una textura fria, dura); la forma:
lineas aristadas, estridencia angulosa; el cromatismo: apagado, con tonos frios; la
volumetria excesivamente geométrica. Lo antisensual se evoca en materiales fragiles,
como las superficies planas de vidrio, claramente anisétropas y en los materiales
metalicos.

Gerrit Thomas Rietveld, Silla Berlin (1923)

En el caso de la silla Berlin, las cualidades antisensuales caracterizan los elementos
constitutivos: Laminas de vidrio, superficies planas, ausencia de color y profusién de
aristas vivas. Lo antisensual también reside en el objeto que tiene dificultades para
comunicar su uso o prestacion; el que presenta una volumetria excesivamente
industrial, tecnoldgica o alejada de la forma natural y el que transmite un excesivo
hieratismo, como en esta obra de Konstantic Grcic (n.1965)
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Konstantic Grcic , Chair One (2003)

Tres ejemplos de disefios antisensuales: piezas planas de cristal y elementos estridentes en la
Mesa auxiliar con ruedas, estética tecnificada en el Beolab 5 o como en la pieza de Stefan
Zwicky (n.1952), dificultad para transmitir cualidades esperadas en un producto, en un recurso
al humor irénico no exento de homenaje a una pieza clasica.

& RN

Gae Aulenti, Mesa auxiliar con ruedas (1980)

David Lewis, Difusor actistico Beolab5 (2005)
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Stefan Zwicky, Grand Confort (1980)

La negacidn de cualidades anteriores nos presenta el concepto de sensualidad, descrito a
través de varias definiciones:

Las acepciones que de la palabra sensual nos da el Diccionario de la Real Academia Espanola
(en adelante RAE) son especialmente significativas:

1. Perteneciente o relativo a las sensaciones de los sentidos.

2. Se dice de los gustos y deleites de los sentidos, de las cosas que los incitan o satisfacen y de
las personas aficionadas a ellos.

3. Perteneciente o relativo al deseo sexual.

Segun lo anterior, lo sensual es genéricamente lo propio de los sentidos y a su vez sensual es la
cosa (en nuestro caso, el objeto, el producto) que estimula positivamente el sentido. Distingue
la segunda acepcién el deleite y la satisfaccidn. Lo sensual es lo que agrada al sentido, lo que
no agrada (o desagrada) no es sensual. Hay un doble contenido en lo sensual: el vinculado a lo
que lo proporciona y el vinculado a quien lo recibe. Las dos acepciones conforman un flujo
comunicativo entre objeto y usuario.

El Diccionario Akal de Estética (en adelante DAE) aborda lo sensual desde lo sensorial. Aqui, lo
sensual es: “relativo a los sentidos, lo sensual es lo que permite sentir placer ante las
sensaciones, lo que conduce a tener sensaciones, por tanto a excitar a los sentidos”. En este
caso la definicién enfatiza la recepcidn por parte del usuario.

La tercera acepcion de la RAE circunscribe lo sensual a lo sexual, de lo recibido por los
sentidos, privilegia lo genital, o al menos, lo percibido por la piel. Veremos que en el disefio de
producto, dos son los sentidos que principalmente centran la comunicacidon que se establece
entre objeto y usuario: la visidn y el tacto. Lo erédtico en la literatura especializada también
estd ligado con lo sensual. Asi el DAE define en este mismo sentido: “De la misma manera es
importante definir erdtico como relativo al amor, no en el sentido de un sentimiento de
afecto, sino como sensualidad y deseos, actos o sensaciones fisicas”.
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En el estudio Sensuality in Product Design: a Structured Approach (1996), ademas de hacerse
referencia la escasez de estudios donde se relacionan los conceptos de disefio y sensualidad,
se vinculan con la sensualidad conceptos como: el encanto, el amor, el deseo, la lujuria, la
satisfaccion, el placer y la fascinacién. Estos conceptos ayudaran a estudiar los valores que
definen lo sensual en el disefio de producto.

Lo sensual también se asocia a lo bello. Friedrich Schiller (1759-1805), influido por Kant, en sus
Cartas sobre la educacion estética del hombre (1795), funda lo bello sobre la unién del instinto
sensible (que quiere la vida) y el instinto formal. La importancia de la forma la establece Robert
Zimmermann (1824-1898) cuando define la Estética General como la ciencia de la forma y
confiere al estudio de la forma estatuto de ciencia objetiva. Esta tendencia se consolidaria en
1970 cuando Theodor Adorno (1903-1969) en su Teoria Estética relaciona el andlisis formal
con otras disciplinas, gracias a los estudios técnicos desarrollados a lo largo del siglo XX

El trabajo se estructura en 30 valores de sensualidad legibles en el objeto de disefio. En unos
casos el valor de sensualidad estudiado aparece desvinculado de otros valores; en otros existe
una clara vinculacion entre ellos. En algunas de las definiciones se han incluido citas de
disefadores en las que se referencia el valor ejemplificado. La vinculacién entre valores esta
desarrollada en cada definicién. Los valores son descritos y ejemplificados a continuacion:

3.2.2 Lo organico

Segun la RAE, lo orgéanico es aquello que tiene armonia y consonancia.

Segun el DAE, lo orgéanico es aquello que evoca la naturaleza de un organismo, o de
aquellas partes del mismo que cumplen con una funcién determinada, lo organico
permite la busqueda de funciones esenciales en el objeto comparadas con las de un
cuerpo vivo.

Lo organico relaciona lo estético con lo funcional y es a la vez armonioso en la forma,
se vincula por similitud a las funciones de un ser vivo y tiene relacién con la curva
natural y lo armédnico sinuoso.

Verner Panton, Sillén Amoebe (1970)
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En el Sillbn Amoebe (1970) de Verner Panton (1926-1998) lo sensual se presenta
asentado en lo orgdnico, en un ejemplo de exploraciéon imaginativa y experimentacion
ludica. La volumetria de la pieza y sus formas sinuosas refuerzan el valor de
sensualidad mostrado. El empleo de materiales suaves y blandos en su acabado hace
del sillén un objeto comodo y ergondmico. La suavidad del material contrasta con la
rotundidad del volumen, que transmite al usuario firmeza estructural y estabilidad. La
volumetria curva sugiere el uso del producto. En este caso, el valor sensual organico
evoca a la forma natural de una ameba con una estilizacién que se aproxima a lo
futurista. (ver ficha 6.1 Lo organico).

Naoto Fukusama, envase Juice Skin (2004)

En el envase Juice Skin (2004), lo organico esta presente por imitacidn, el material del
envase se convierte en una piel que contiene y comunica inequivocamente su funcion.
Mientras en la silla Chair n2 765 de Carlo Scarpa “La forma orgdnica del respaldo
expresa la naturaleza de la madera en que esta tallado en franco contraste con la
geometria rigida de la base” citado en (18).

Carlo Scarpa, Chair n2 765 (1977)
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Philipp Starck, WW Stool (1992)

Como en la WW Stool, de Philipp Starck (n. 1949) no siempre lo orgdnico evoca
necesariamente a la naturaleza percibida, en algunos casos las formas se inspiran en
elementos estructurales interiores de seres vivos como huesos y costillas. Esta
evocacion esta también presente en algunas obras de Carlo Mollino (1905-1973), en su
Mesa Vertebre la forma determina la funcidn portante del objeto.

Carlo Mollino, Mesa Vertebre (1951-54)
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Marc Newson, Silla Embryo (1988)

La silla Embryo de Marc Newson (n.1963) esta definida por lineas fluidas y suaves, el
nombre es claramente evocador del cardcter orgdnico del producto. El interior del
cuerpo del ser vivo es explorado por el mismo autor cuando evoca lo vascular:

Marc Newson, Silla Orgone (1998)

Lo orgdnico también puede ser compacto y de una clara referencia natural, en este
caso la busqueda de la ergonomia del producto responde a una volumetria de canto
rodado. Asi en los envases para productos cosméticos su forma evoca formas de clara
inspiracion natural y de facil agarre.

Lavernia, Cienfuegos y Asoc., Envases para productos cosméticos Soltone (2007)
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Luigi Colani, Cdmara Canon Super C.Bio (1982-83)

Los disefios de camaras de Luigi Colani (n.1928) se caracterizan por el empleo de
materiales condicionados al tipo de producto disefiado, “piezas duras”, el cromatismo
de las cdmaras tampoco resulta un valor sensual. Lo sensual se consigue
principalmente por la volumetria redondeada, deformas organicas que él llama
"Biodinamica". Son un claro ejemplo de organicismo sensual, altamente ergondmico.
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3.2.3 Lo proxémico

Proxémica es el término empleado por el antropélogo Edward T. Hall en 1963 para
describir las distancias medibles entre las personas mientras éstas interactdan entre si.
El término proxemia se refiere al empleo y a la percepcion que el ser humano hace de
su espacio fisico, de su intimidad personal; de cdmo y con quién lo utiliza. En disefo
utilizamos el término para describir el valor del producto que anima al tacto y la
manipulacién. Son proxémicos los productos que comunican su uso y funcién de una
manera intuitiva, o que incitan al usuario. Sensualmente, la proxemia es reforzada por
mandos y activadores con superficies de texturas suaves, de formas ergondmicas,
compactas y llamativas donde la manipulacidn es facilitada, reforzada o estimulada.

Bodum Design, Tostadora Bistro (2011)

La tostadora Bistro (2011) es un ejemplo de “necesaria proxemia”, el objeto no anima
a ser tocado como refuerzo de su funcién principal, el objeto necesariamente debe ser
manipulado. Este tipo de productos exige al usuario una prudencia en su uso, debido a
la alta temperatura tanto de las zonas que expone al tacto como del producto que
aflora de su interior. La presencia de zonas metalicas en su parte superior refuerza la
sensacion de incémoda manipulacién. El producto recurre a un recubrimiento calido,
cuya rugosidad en forma de trama regular transmite seguridad al usuario, reforzada
con las formas redondeadas de las esquinas. La compacidad de la volumetria y el pie
destacado aportan estabilidad y rotundidad al conjunto, lo que refuerza la sensacién
de seguridad en el usuario. Es un ejemplo de cdmo lo sensual de un material facilita la
funcionalidad de un producto al proporcionar una sensacidn agradable en su uso (o
invalidando la sensacion desagradable inherente al producto). (Ver ficha 6.2 Lo
proxémico).
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Naoto Fukasawa, Reproductor de CD (2000)

En el reproductor de CD de Naoto Fukasawa (n.1956) la reduccidn de elementos centra
la atencién del usuario en la manipulacion de la cuerda, pendular, armdnica, oscilante
y de clara potencialidad como activador.

Olof Biickstrém, Tijeras O-series (1967)

Las tijeras disefiadas por Backstrom (n.1922) presentan unos ojos en ABS que se
encajan perfectamente a la forma de la mano. La proxemia del producto se refuerza
por el uso (innovador en la época) de un material plastico que permitia la obtencién de
esa volumetria curva y envolvente. Lo sensual es ademas reforzado por el uso de un
color fuerte. Las O-series son un ejemplo de que lo proxémico es un valor altamente
ergondmico.
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Achille Castiglionni, Interruptor Rompitratta (1968)

El interruptor Rompitratta es un ejemplo de adaptacion a la palma de la mano, el
contraste de formas rectas en un volumen suavemente curvado facilita la
identificacion y activacidn, reforzada por el sonido del mecanismo interno.

En algunos casos la accesibilidad de la proxemia no se consigue por una reduccion de
distancia sino por una cercania visual al objeto a manipular (que es una forma de
aproximarlo). El “acercamiento entre (o a) objetos” se consigue con el uso de
materiales transparentes, que representan un enorme potencial funcional en los
productos. Es un ejemplo de cdmo el uso innovador de materiales (en muchos casos
nuevos materiales) refuerza un valor sensual que facilita el uso, como en el caso de la
plancha B-IRON 725 (2012).

Lee Dongseok y Jung Jihyung, plancha B-IRON 725 (2012)
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3.2.4 Lo suave

Segun la RAE, lo suave es:

1. Liso y blando al tacto, en contraposicién a tosco y aspero.

2. Blando, dulce, grato a los sentidos.

3. Tranquilo, quieto, manso.

4. Lento, moderado.

5. Dicho, por lo comun, del genio o del natural: Ddcil, manejable o apacible.

Segun el DAE, “lo suave es lo holgado, lo dulce, lo difuminado y (en pintura) lo de
trazado fluido”. Lo suave estd vinculado principalmente con la sensacién obtenida con
el tacto, el soft-touch. En muchas ocasiones lo suave se obtiene mediante lo blando. En
el primer caso el tacto suave es provocado por la textura, la superficie, en el segundo
por el volumen.

Jonas Boohlin, Lampara Liv (1997)

En el caso de la ldmpara LIV, Jonas Bohlin (n.1953) recurre al material para evocar el
valor de suavidad. A diferencia de otros ejemplos, en este caso el material que posee
la cualidad no esta solo en la superficie en contacto, es ademas el Unico que constituye
la volumetria del conjunto. El objeto no tiene una capa suave en una estructura firme,
estable o compacta (con en un sofa, mas o menos elastico), todo el conjunto evoca
suavidad. El contacto permite deformar el volumen en el vacio interior. La sensualidad
es tactil y evocada mediante lo visual, reforzada por una luz cdlida y tamizada. (Ver
ficha 6.3 Lo suave).
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Jonas Wannfors, Asiento Topografi (2007)

En este caso, el Asiento Topografi (2007), un disefio modular basado en laminas de
fieltro combina la rigidez suficiente que requiere un asiento para varias personas con
la suavidad al tacto.

Babybjérn, Hamaca eldstica Balance Air (2012)

En algunos casos, como en la Hamaca elastica Balance Air (2012), lo suave se consigue
mediante el uso de materiales elasticos, o la disposicidon de los mismos de tal manera
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que se consiga una elasticidad en su comportamiento. En este caso una red dispuesta
en una estructura aporta una suavidad en el uso. Lo sensual de la suavidad se refuerza
por el caracter envolvente del conjunto y por el balanceo (suave también) conseguido.

Nani Marquina, Little field of flowers (2012)

También es suave, en su acepcion mas figurada, lo que resulta a la vista tranquilo,
calmado, lento, relacionado pues con el movimiento sosegado. Lo suave estd

directamente vinculado con lo proxémico, como en este disefio de Nani Marquina
(n.1952).
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3.2.5 Lo que encaja en la mano

Lo que encaja en la mano define lo ergonémico. Como principal elemento de
manipulacién, la mano protagoniza la experiencia tactil con el producto. La mano es a
la vez un determinante métrico, las dimensiones de gran parte de los productos de
disefo estdn condicionadas a su manipulacién, acto que en si es una experiencia
sensual. La mayor parte de las herramientas de trabajo se basan en este valor
antropométrico. Lo que encaja en la mano puede ser lo que debe ser asido (una
herramienta); o lo que aprieta la mano (un guante técnico o una ortesis). También
puede ser aquello que debe ser tocado o palpado (un activador). En todos los casos
interviene una sensualidad tactil.

> i

Enmanuel Dietrich, prototipo de cascanueces (1998)

En este disefio de funcionalidad prensil de Enmanuel Dietrich (n.1969) la forma se
presenta continua, sensual y replegada sobre si misma. Tiene una clara evocacion
organica reforzada por el dentado interior del objeto. El material aporta al mismo
tiempo la rigidez y elasticidad necesarias para la operacién para la que esta disefiado.
En su manipulacién intervienen cualidades sensuales derivadas de la tensién mecanica
que aportan el usuario y la cascara a romper. La volumetria abierta facilita su
comprensidn de uso al evocar un espacio envolvente en su interior. (Ver ficha 6.4 Lo
gue encaja en la mano).

Albbartoli Design, Tirador Tacta (1992)

Lo que encaja en la mano esta directamente vinculado con lo proxémico, en algunos
casos con lo suave, siempre con lo ergonémico, como en el caso del Tirador Tacta
(1992).
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André Ricard, Interruptor Ibiza BJC (1974)

En algunos casos el valor de lo que se adapta a la mano no exige una agarre del objeto
sino una adaptacion dimensional al tacto. André Ricard (n.1929) recurre a la calidez
tactil mediante una equilibrada linea de curvas suaves y redondeadas, en un elemento
tremendamente funcional incluso cuando no es visto, como pasa en una habitacion a

oscuras.

Daniel Nebot, portaminas ZOOM Tecnic (1989)

La busqueda de un perfil que se adaptase a la mano llevé a Daniel Nebot (n.1953) a
definir una curva a partir de los tres puntos de contacto de la mano y el lapiz en la
escritura. El resultado es un portaminas pisciforme de lineas suavizadas y aspecto
compacto. En este caso lo que encaja en la mano evoca una sensualidad orgdnica
reforzada por el recubrimiento en material elastico.
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3.2.6 Lo que encaja en el cuerpo

Lo que encaja en el cuerpo define lo antropométrico, la capacidad del objeto para
adoptar la forma de la anatomia humana, en unos casos se consigue por la rigidez
antropométrica del mismo, en otros por su adaptabilidad formal. La sensualidad se
consigue evocando las formas del cuerpo.

Charles y Ray Eames, cabestrillo inmovilizador Splint (1941)

La Leg Splint es un ejemplo de necesaria inmovilizacion adaptada al cuerpo, el splint
fue un disefio para rigidizar miembros de soldados heridos. Se exigid que fuese muy
ligero, asi que se trata de un objeto que consigue una rigidez sin peso, lo que no le
resta estabilidad y rotundidad. Su necesario antropomorfismo le confiere un alto valor
sensual, reforzado por el uso de un material cdlido y natural como es la madera. La
dureza evocada por su finalidad es suavizada por lineas redondeadas y asas en forma
de huecos en su superficie. La concavidad que presenta refuerza su tridimensionalidad
y fuera de contexto tiene una alta carga escultdrica abstracta. (Ver ficha 6.5 Lo que
encaja en el cuerpo).

Dean Roger, Asiento Sea Urchin (1968)

Gracias al poliuretano, el Sea Urchin (1968) fue uno de los primeros asientos en
adaptarse perfectamente a la figura de cualquier usuario.
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Jonathan De Pas, Donato D'Urbino, Paolo Lomazzi, Poltrona Joe (1971)

La adaptacién al cuerpo humano se consigue en el sillén Joe (1971) envolviendo al
usuario en un volumen elastico. Se establece un sensual juego de tensiones entre su
peso y la elasticidad del relleno del sillon. Los huecos entre los dedos respaldo
favorecen a su vez la introduccion entre ellos de los miembros del cuerpo, lo que
refuerza la sensacion de sensual envoltura. El uso del cuero refuerza este valor. En este
ejemplo se juega ademds con un elemento disonante e inesperado al reproducir un
guante de tamano desproporcionado. El usuario es permanentemente palpado por la
mano mueble. Mediante el humor se anima a establecer una comunicaciéon nueva con
el objeto.

Variable Balans - Peter Opsvik
Peter Opsvik, silla Balance (1979)

La propuesta de Peter Opsvik (n.1939) apuesta por una rigidizacion parcial, ya que el
movimiento (que permite la accesibilidad) se genera mediante el balanceo. La
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equilibrada base y la posicidn fija de las rodillas mantiene al usuario en una posicién
erguida, lo que resulta ergondmicamente beneficioso. La sensualidad se evoca por la
parcial rigidizacién que consigue al adaptarse a la figura humana gracias a la definicion
de su estructura en madera.

Tangerin, Club World (2000)

El disefio de Tangerin para avidn constituye un ejemplo de adaptacion “rigida” al
cuerpo, lo que evoca sensualidad. El disefio consiste en una superposicion de
elementos articulados que se adaptan al perfil humano. La rigidez estructural es
suavizada por la textura del acabado envolvente, que aporta calidez.

Marc Sadler, Faja con espaldera Wave (2003)

Los disefios de Marc Sadler para motoristas apuestan por una ergonomia que encaja
con el cuerpo de una materia eldstica, esta se consigue por la particular disposicion de
los elementos rigidos de proteccién. La articulacidon de los mismos aporta movilidad al
usuario a la vez que rigidiza su proteccion, es un ejemplo de la clara vinculacion entre
lo que encaja en el cuerpo y lo ergondmico.
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3.2.7 Lo cdlido

Josep Aregall, Iampara de pie Alta Costura (1993)

La ldmpara de Josep Aregall (n. 1957) es un ejemplo de contencion volumétrica
conseguida por la vorticidad de una superficie. La calidez es evocada, ademas de por la
luz, por la sensacién de recogimiento, intimidad y envoltura que transmite la pantalla.
El uso de colores calidos refuerza este valor. Formalmente se refuerza su valor sensual
con su referencia al nudo y la fragilidad que transmite al representar una bandera
enrollada por el viento definiendo un volumen armédnico y esbelto. (Ver ficha 6.6 Lo
calido).

En el producto, el calor puede ser evocado o real. En el caso de calor real, este sera
irradiado o transmitido por contacto. En los objetos de iluminacidn la evocacion del
calor se conseguird mediante la recreacion de una atmdsfera célida. El ambiente serd
mas calido cuanto mas lo sea el color conseguido. Por colores célidos se entienden
aquellos que corresponden a radiaciones bajas del espectro, amarillo, naranja y rojo,
sensuales, por oposicion a los de la regidén alta, azules, afiiles y verdes, frios. La
evocacion calida y sensual de estos colores se basa en asociaciones de ideas, los
colores calidos evocan a la sangre, el fuego, conceptos organicos, frente al recuerdo de
agua y el hielo que transmiten los colores frios. Fuera de lo motivado, las radiaciones
bajas tienen un efecto psicoldgico calido, reconfortante, sensual.

56



Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

UniversidadZaragoza Los valores de lo sensual en el disefio de producto

Sharon Marston, Cocoon Lamp (1998)

En este ejemplo de Sharon Marston ( n.1970) la calidez es reforzada por la volumetria
de la pantalla, que adquiere forma de llama, la textura del material una forma de gasa,
refuerza este valor.

Es interesante mencionar algunos casos en los que el caracter evocador de calidez de
la luz provoca un desplazamiento de elementos de la ldmpara. Como si se tratase de
un intercambio de formas de energia, el resultado es tremendamente sensual,
evocando formas vivas.

Nendo, Hanabi Lamp (2006)

El uso de los materiales (materiales con memoria) juega un papel importante en el
caracter sensual del producto, en este caso, el calentamiento producido por la
bombilla de la lampara Hanabi abre los flejes que constituyen el armazén que protege
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la bombilla. De esta manera el objeto proporciona luz, calor, movimiento pausado y
variacion de forma. El caracter sensual y calido se resume en el nombre del producto,
literalmente: flor y fuego.

Radi Designers, Sleeping Cat (1999)

Ejemplo de calor radiado, el valor sensual es reforzado con una textura y un color
calidos. La calidez en este caso es real, provocada por un calefactado fuego simulado.
La disposicién de la alfombra evoca una calidez sensual desparramada.

En el caso de objetos donde la dimensidn tactil tenga un protagonismo importante, la
calidez se puede obtener con texturas que transmitan abrigo (o sensacion de abrigo)
como telas, lanas, fieltros y pieles.

Therm-i, Guante calefactado (2012)
En productos calefactados, como el guante Therm-ic, la calidez sensual del calor

trasmitido es reforzada por valores como la adaptacion a la mano y los materiales
calidos y suaves.
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En el caso del calor transmitido o irradiado, la sensacidn térmica es real, no sugerida.
Es el caso de chimeneas (con un fuego real o simulado), radiadores, calentadores,
almohadas. En todos los casos el refuerzo sensual basado en el calor se puede obtener
jugando con la gama de colores de los elementos que constituyen el objeto.

Miguel Mild, Chimenea A-14 (1977)

En este ejemplo el calor es real y radiado, la sensualidad se consigue con el calor
emitido. La compacidad del conjunto evoca firmeza y estabilidad a la fuente de calor,
lo que refuerza la sensualidad de lo célido.

En otros casos el calor es directamente aportado por el objeto cuya finalidad es
convertirse en una fuente de calor para otros objetos (tenazas calefactoras, soldadores
domeésticos, planchas) o para el propio usuario (con llama: encendedores; o sin ella:
secadores y planchas de pelo), el calor esta presente en los dos casos, la calidez como
cualidad sensual en el segundo de ellos.

Gabriel Luelles, Secador de mano $3-MV (1973)
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Mencidn aparte merece la particular evocacién de calor real en una antorcha, un valor
sensual reforzado por el movimiento del atleta y la adaptacion ergondmica a la mano.
En este caso el objeto, por su significado, posee un altisimo valor simbdlico. Lo célido
del objeto, ademds de fuerza sensual, es un elemento comunicativo de valores.
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3.2.8 Lo colgante en contacto con el cuerpo

El roce suave, pendular (en el colgante) y puntual del movimiento del objeto sobre el
cuerpo del usuario constituye una experiencia sensual. En este caso el contacto
discontinuo adquiere la cadencia del paso humano, el usuario con su movimiento es
quien estimula la sensacién. En otros casos es el usuario el que se sumerge en el
objeto y genera con su movimiento la oscilacién del conjunto, como es el caso de
hamacas, mecedoras y elementos suspendidos. Lo sensual puede verse reforzado por
el uso de redondeos, acabados y texturas suaves que evoquen calidez en el contacto
con el cuerpo.

Nanna Ditzel, Silla Colgante (1957)

El disefio huevo de Nanna Ditzel (1923-2005) evoca la ligereza y la capacidad de estar
colgando del vacio. A diferencia de en una mecedora, el usuario depende de un
elemento exterior que transmita el impulso, el usuario controla en menor medida que
en la mecedora la cadencia de la oscilacion, que puede estar a merced del viento.

La sensualidad viene reforzada por |la evocadora volumetria de huevo, de dénde esta
practicado el orificio y el didmetro del mismo y lo minimamente cerrado alli donde van
a colgar las piernas, para sugerir un caracter envolvente. El uso de materiales refuerza
el caracter natural y orgdnico del elemento. El trenzado configura un volumen abierto
en forma de nido colgante. (Ver ficha 6.7 Lo colgante).
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Aki Maita, Tamagotchi (1998)

El Tamagotchi (1998) es un ejemplo de objeto colgante dispuesto en el cuerpo, el roce
que provoca es el provocado por la cadencia del paso humano. Se trata de un objeto
de alta proxemia, y con una sensualidad vinculada a la cercania y contacto continuos
con el cuerpo. Su funcionalidad vinculada con lo ludico refuerzan el vinculo entre el
objeto y el usuario.

Charles y Bernice Eames, Fiberglass Rocking Chair (1948-50)

La mecedora Rocking permite al usuario determinar la cadencia del movimiento
ritmico del objeto. El apoyo sobre el suelo transfiere una sensacién de estabilidad, lo
gue provoca una sensacidon confortable y de control. En este caso lo sensual esta
reforzado por la naturaleza de la madera, se definen perfectamente las partes en que
se estructura el objeto: por un lado un volumen abierto como respaldo y asiento
tecnificado, rotundo, ergondmicamente redondeado que aporta estabilidad y
contundencia, por otro lado el elemento que evoca la cualidad sensual del balanceo,
el pie de la silla, en madera, evocando lo natural y lo grécil, lo ladico y lo sensual. El pie
es la herramienta de balanceo que controla el usuario.
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3.2.9 El Wabi-Sabi

El Wabi-Sabi es un sistema estético japonés que reivindica lo no bello y sencillo como
pretexto creador de situaciones estimulantes, de esta forma, las caracteristicas del
objeto se transformen en su opuesto, lo bello y lo sensual. El Wabi-sabi busca lo
sensual de la imperfeccidn, que transmite la historia del proceso y refuerza la
pregnancia del objeto.

El modo en que el papel transmite la luz con un brillo difuso, la forma en que la arcilla
se agrieta al secarse o la metamorfosis del color y la textura cuando se deslustra y
oxida un objeto constituyen ejemplos de Wabi-sabi. Sus objetos sugieren el proceso
natural todavia presente en el objeto, lo que lo presenta como un elemento en
transformacion. Los objetos son irregulares, desgastados y basan su sensualidad en
formas intimas, toscas, turbias y simples. La intimidad es evocada mediante objetos
pequefios, compactos, discretos y orientados hacia dentro. La sensualidad del Wabi-
Sabi anima a acercarse y tocar, el objeto anima a una reduccién de la distancia con el
usuario, lo que aporta un caracter proxémico. En la mayoria de los casos, el Wabi-Sabi,
en su evocacién de lo natural, estd en clara relacién con lo organico.

Hella Jongerius, jarron Soft Urn (1994)

Este disefio de Hella Jongerius (n.1963) explora las posibilidades de los materiales y
reinventa las técnicas y formas tradicionales. Se trata de un volumen hueco, una vasija
tradicional elaborada con silicona. El objeto posee las cualidades de cualquier jarréon
de porcelana salvo su fragilidad. Al contrario, ofrece al usuario una nueva manera de
interactuar con él, que no solo no se rompe sino que resulta blando y deformable, lo
que introduce una cualidad sensual nueva en el producto. El objeto transmite las
cualidades sensuales de lo natural y la imperfeccién final evoca la intervencidn manual
reforzada por la tendencia a la linea curva y el relajado volumen panzudo de la vasija.
La imperfeccion dota de vida al objeto y anima al usuario a la contemplacion, con la
sensacion de que cada objeto puede ser diferente del otro y cada fragmento de la
vasija distinto de su simétrico. (Ver ficha 6.8 El Wabi-Sabi)

63



Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

UniversidadZaragoza Los valores de lo sensual en el disefio de producto

Finn Juhl, conjunto de recipientes (1950)

En el ejemplo Finn Juhl (1912-1989) se evoca lo rustico, la curva obtenida por la
intervencion del hombre, la pulsion del material vivo, la calidez de lo imperfecto, la
forma natural y la evocacion a la forma simple, lo que le da un alto contenido sensual.
Dentro del Disefio escandinavo se encuentran ejemplos numerosos de obras que
evocan los valores sensuales del Wabi-Sabi, una semejante vinculacién con el medio
natural y cierta forma de aislamiento vinculan valores culturales lejanos como son
escandinavos y japoneses.

En el Wabi-Sabi tiene interés el concepto de desgastado, segun el DAE, lo desgastado
es un valor entendido en el sentido que se define en el Wabi-Sabi. Se entiende por
desgastado el objeto que tiene formas muy simples, sin detalles pronunciados, con un
aspecto de primitivo, ingenuo, rustico. Los materiales se presentan poco trabajados,
con un aspecto de material bruto, elaborados con técnicas simples, en este sentido,
simula o evoca un objeto usado. Lo desgastado pues sugiere lo inacabado, y por tanto
lo que mantiene parte de la pulsidn creadora primigenia.

Tim Mackerodt, Ldmpara FALT (2011)

La ldampara FALT es un ejemplo de exploracidn de las posibilidades del hormigdén y de
como se puede apelar a la curiosidad del usuario mediante la imperfeccién en el
acabado. Lo sensual es evocado en lo rugoso de la textura, que recuerda superficies
naturales.
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Jens Quistgaard, Candelabro (1955)
Jens Quistgaard (1919 —2008) recurre al hierro forjado en este ejemplo para conferir

un tacto aspero e imperfecto a su disefio. La forma es organica, escultural y de una
calida sensualidad. Evoca a lo artesanal.
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3.2.10 El flujo, el oleaje, la mezcla de fluidos

La agitacion es el estado de lo que se remueve o es removido en varias direcciones, o
lo sacudido, turbado. La agitacién provoca una sensacidn psicoldgica equivalente en el
usuario, de excitacidon. Dependiendo de la frecuencia del movimiento la agitacion sera
vibracién (alta agitacion, armdnica o no) o movimiento de baja frecuencia, en ambos
caso se evoca un valor de sensualidad, excitante o sosegada.

Especial mencién requiere el agua y la capacidad evocadora de su ausencia de rigidez.
Al tratarse de un fluido, presenta tanto movimiento como una variacion continua de
forma, fendmenos en clara relacién y de diferente resultado plastico: oleaje, gota, etc.
A esto hay que afiadir sonido, efectos dpticos y transparencia.

Simbdlicamente el agua se asocia con lo femenino: la maternidad y virginidad, de clara
evocacion sensual. Lo goteante evoca el fluido organico.

El resto de liquidos presentan diferentes gamas cromaticas gracias a su distinta
opacidad ademas los liquidos pueden tener mayor viscosidad que el agua, lo que
favorece la sensacién de goteo. El diferente colorido que puede presentar el fluido
favorece la sensacion de calidez o frialdad.

Edward Craven Walker, Lampara Lava, Astro Lamp (1963)

Edward Craven Walker (1918-2000) afirmdé que quien tuviese su lampara no
necesitaria tomar LSD. En un juego irdnico, la lampara buscaba directamente lo
extrasensorial en una época de experimentaciones lisérgicas y estética espacial. La
[dmpara lamp (1963) evoca una sensualidad grumosa, goteante, ambigua, de una
lentitud relajante y organica. Su volumetria parece responder a dos principios
opuestos: una carcasa aerodinamica, equilibrada, contenida y esbelta de metal y
cristal; y en su interior un magma caliente, de formas y colores cambiantes y de
enorme fuerza sensual. (Ver ficha 6. 9 El flujo).
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Psalt Design, Pecera Bubble Tank Giveaway (2012)

La propuesta de Psalt Design juega con las formas simulando materiales blandos. El
continente gotea como su contenido. Es una aproximacion ludica al usuario, lo que
establece una relacidn especial con el mismo, lo blando es sensual y proxémico en esta
pieza, donde se incita al usuario a retener el recipiente a punto de derramarse,
constituye un ejemplo de evocadora ambigliedad por la indefinida naturaleza del
objeto, lo que refuerza su sensualidad.

Maarten Baas, Clay Furniture (2006)

En el caso del disefio de Maarten Baas (n.1978), la ambigliedad en el estado de la
materia evoca valores en relaciéon con la descomposicién y la blandura, valores de
sensualidad. La proxemia acerca al usuario al uso del elemento, que se desprende de
su caracter portante y delega esa responsabilidad en el usuario, estableciendo una
inversion de valores. Lo sensual queda reforzado por el color elegido.
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3.2.11 Subida, expansion, hinchazén, aumento

Lo intumescente constituye un valor de sensualidad. Los materiales que aumentan su
tamafio, se hinchan, crecen o sencillamente se adaptan eldsticamente al cuerpo
transmiten una evocadora sensacién tactil.

La maleabilidad del objeto otorga al usuario un control sobre las dimensiones del
mismo, al un tiempo se genera una tensién doble, la propia del objeto que se expande
y la que el usuario trata de vencer con el uso que hace del mismo.

La sensacion de crecimiento (o decrecimiento) evita presentar al objeto como un
elemento inerte. El objeto se presenta dotado de vida.

Nick Crosbie, Inflatable table light (1996)

La Inflatable table light da al usuario la capacidad de trasladar el objeto a cualquier
ubicacidn y darle entonces la forma definitiva, que podra ser eliminada y restituida en
cualquier momento con sélo (des)hinflar las paredes de la ldmpara. En su
configuracion de trabajo la ldmpara evoca una sensualidad ambigua, lo blando vy
elastico del material son a la vez elementos portantes y de envoltura. Es a un tiempo
maleable y compacta. La aproximacidon que se produce a una bombilla es siempre
prudente, pero en este caso la estructura hace las veces de pantalla y de envoltura
protectora, permitiendo a la vez tumbar la lampara para que adopte cualquier
posicién. La sensualidad evocada con su luz se refuerza con la de la manipulacién que
permite la deformacién de lo eldstico. Asi incita al usuario a establecer un juego de
tensiéon que culmina en relajacidon, como si de un juguete antiestrés se tratara. (Ver
ficha 6.10 La hinchazon).
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Ron Arad & Inflate, Sillon MEMO (1999)

En lo inflable se abre un abanico de posibilidades al decidir el usuario la ubicacion
cambiante del producto, confiriendo la rigidez una vez ubicado. En este disefio de Ron
Arad (n. 1951) el usuario puede experimentar la hinchazén del objeto cuando hace uso
de él. Pero en este caso no es una hinchazén elastica a partir de una forma definida
sino que se trata de una forma en pleno proceso de definicion. Se establece un sensual
juego de tensiones entre el usuario (que siempre puede definir la mayor o menor
volumetria del elemento) y el objeto.

Stephen Newby, Soft Seat 001 (1998)

En otros casos, la expansidn se usa como técnica, como en los objetos de metal
inflado. El resultado evoca maleabilidad, pero el volumen es rigido. Lo blando evocado
es un elemento de rigidez, la aparente maleabilidad del metal es aparente y un
elemento etéreo como es el aire aporta la consistencia necesaria al objeto, lo que
genera una sensual ambigledad. La experiencia manipuladora es organica y tactil,
pero evocada.
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. hambole che passano... su BAMBOLE che restane.

Mario Bellini, Sofa Bambole (1972)
Distintas espumas que van de lo blando a lo rigido definen la volumetria de este disefio
de Mario Bellini (n.1935). Lo sensual es evocado por la superficie de contacto entre
objeto y usuario, la suavidad tactil del acabado del producto y por su adaptacidén a la
antropometria del usuario, esta cualidad sensual se consigue por la maleabilidad de los
materiales, que evocan una hinchazdn cuando se adaptan al volumen humano.

Vesa Hinkola, Markus Nevalainen, Rane Vaskivuori, Lampara Globlow Light (1997)
En este caso el calentamiento de la lampara hincha el globo que hace las veces de

pantalla, asi la lampara presenta una volumetria cambiante segln esté encendida
(despierta) o apagada (dormida), lo que evoca una sensualidad orgdnica, viva.
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3.2.12 La sensacién agradable

Segun el DAE, lo agradable es lo que produce placer, en el arte es lo que provoca un
placer dulce, con gracia y la ausencia de lo que pueda impactar.

Johann Sulzer (1720-1779), en su Teoria General de las Bellas Artes distingue lo bello
agradable, lo bello sublime, lo bello majestuoso y lo bello arrebatador. “Lo bello es
armonioso, transmite sensacion de equilibrio paz y reposo”.

Jasper Morrison, Sofd Three de Luxe (1992)

La sensualidad evocada en el sofd de Jasper Morrison (1959) reside en el tacto que
proporciona al usuario y en la firmeza confortable de su volumen. La sencillez de los
apoyos presenta el bloque suspendido en el vacio. La rotundidad de la pieza, que
evoca valores de estabilidad y consistencia, es rota por la curva que define superficie
en la que reposa el usuario. El perfil extrae la parte del volumen prismatico habilitada
para el usuario, dejando el resto de la pieza como un espacio envolvente y calido. (Ver
ficha 6.11 La sensacidon agradable).

Rof Sachs indica que “Si eres capaz de realizar un objeto funcional que ademas exprese
una sensacion de felicidad y de diversién, entonces lo habras logrado”

Es interesante la experiencia de Alfred Astort (n.1960), disefiador de la experiencia de
usuario para Windows Phone 7, sobre esta cualidad: “El disefiador se encarga de
integrar de manera arménica en el entorno grafico todos los factores que propician
gue el didlogo antes citado sea positivo. Estos factores van desde el hardware y su
arquitectura hasta los elementos graficos visuales y la organizacién espacial del menu
de opciones, pero también pasan por los mensajes que recibe el usuario e, incluso, las
emociones que despiertan en él los distintos modos de interaccion: si le resulta
molesto un modo de proceder o le genera placer, etc. Todo esto debe estar bien
compensado y optimizado” (29).

La sensacidn agradable puede conseguirse en el usuario con el resto de valores de
sensualidad, constituye un estado psicolégico (o sensorial) del usuario.
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3.2.13 Lo protuberante

La protuberancia evoca la deformacion parcial del producto, la dimensidn se modifica
y anima a la manipulacion. Mediante la protuberancia, de clara evocacién natural, el
objeto compacto ofrece al usuario un elemento de sujecion que se adapta a la
dimensiéon de la mano. Lo protuberante estd relacionado con valores como lo
compacto, lo voluptuosos, lo que encaja en la mano y lo proxémico.

Arnout Visser, vaso Protooptic Glass (1998)

Mediante el Protooptic Glass, Arnout Visser (n.1962) refuerza la tridimensionalidad del
volumen vacio que es un vaso. En una experimentacidén con el material establece una
comunicacion tactil novedosa con el usuario. El vaso anima a ser cogido,
intuitivamente las formas ergondmicas se adaptan a los huecos entre los dedos y se
facilita el uso. El juego con convexidades aporta un refuerzo sensual al usuario, asi las
superpuestas volumetrias ofrecen distintos efectos una vez que la luz incide en ellas,
después de hacerlo con el liquido contenido. (Ver ficha 6.12 Lo protuberante).

Tom Dixon, Jack Light White (1994)

La propuesta de Tom Dixon (n.1959) genera una pieza compuestas a partir de
protuberancias. El resultado es altamente proxémico ya que anima al usuario a una
manipulacion reforzada por una proporciéon dimensional que garantiza un cdmodo
agarre. El usuario tiene la posibilidad de manipular una fuente de luz. La capacidad de
manipulacion aporta una sensualidad reforzada por la calidez de la luz.
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Borek Sipek, Champagne Glass (1987/88)

El tamafo de la protuberancia juega un papel importante en la proxémica del objeto, y
por tanto en su ergonomia. La proporcién entre el tamafio del objeto, el volumen de la
protuberancia y las medidas del usuario condicionan la experiencia de manipulacion,
como en este ejemplo del checo Borek Sipek (n.1949)

Philippe Starck, Exprimidor Juicy Salif (1997)

En el Juicy Salif, Philippe Starck hizo de la protuberancia la esencia del objeto. La
protuberancia define su utilidad en un ejemplo perfecto de como la forma se adapta
la funcién. La sensualidad del disefio se basa en el volumen protuberante que recibe el
citrico y en lo aerodindmico de sus formas. Se trata de un producto futurista (por su
evocacion a un cohete) y organico (por su evocaciéon a un virus) a un tiempo. Lo
delicado de sus apoyos, en forma de patas angulosas contrasta con lo rotundo de su
cabeza. Las disposicion de las formas es ideal para envolver el vaso que su ubica entre
las patas donde gotea el zumo desde el apéndice inferior del cuerpo.
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3.2.14 Lo grumoso, lo pulposo

Lo grumoso es, segun la RAE, la parte de una sustancia que se coagula como el grumo
de sangre, de leche. Lo grumoso evoca una sensualidad natural, cercana a formas
vegetales y a estados intermedios de crecimiento, como los capullos de la crisalida. Las
texturas superficiales animan y facilitan la manipulacién del producto, mediante una
blandura real en unos casos y evocada en otros. Lo grumoso (o pulposo, o rugoso) se
relaciona con los valores de sensualidad del Wabi-Sabi cuando reivindica la
imperfeccion del acabado en el producto. De la misma manera evoca estados
intermedios de materia con sus texturas gaseosas, de geles o de liquidos coagulados,
lo que confiere a los productos de texturas grumosas un claro valor de ambigiliedad.

Achille y Pier Giacomo Castiglione, Lampara Viscontea (1960)

Achille (1918-2002) y Pier Giacomo Castiglione (1913-1968) y desarrollaron la [dmpara
Viscontea en una experimentacion con nuevos materiales, la pasta de la ldmpara era la
obtenida de pulverizar la estructura de varilla que la contiene. El efecto conseguido,
como se referencia en su nombre, es de una naturaleza viscosa, evoca tejidos
naturales segregados por insectos, como una tela de arafia o el capullo de una
crisalida. El caracter envolvente aporta una cualidad sensual de calidez y de envoltura.
La luz es también tamizada a través de esta fragil carcasa translicida. La sensualidad es
reforzada por el caracter etéreo y ambiguo del material. (Ver ficha 6.13 Lo grumoso).

Valdis Harrysdéttir, cuencos (1996)
De clara evocacion natural, la propuesta artesanal de Valdis Harrysdottir se basa en la
sensualidad natural de lo grumoso. La definicion del material grumoso es
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determinante en este caso, se utilizé en el disefio de cada cuenco una vejiga de cerdo.
El resultado es calido, organico, irregular y de una blandura evocada.

Kazuhiko Tomit, Ciacapo, tetera en hierro fundido (2000) mediante procesos de vasto
acabado superficial como la fundicidon se consiguen texturas imperfectas que sin
embargo animan a una sensual manipulacién, el agarre se mejora y se evocan formas
imperfectas presentes en la naturaleza, como rocas y piedras sin pulir.

Quentin Cardnuff, Lampara Pulpa (2009)

Como en el ejemplo de la LdAmpara Pulpa (2009) las texturas grumosas se consiguen
mediante materiales que evocan lo natural como telas, resinas, papeles y espumas.
Aporta un tacto calido y sensual reforzado por la luz tamizada que ofrece la ldmpara.
Lo grumoso en este caso da sensacion de estado intermedio, con vida, por lo que
resulta orgdnicamente sensual, evocando un entorno protector.
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3.2.15 El agujero irregular

Lo irregular es lo alejado del ordenamiento, de la simetria y de la forma pura, sugiere
lo espiritual y la libertad sensual. La sensualidad se evoca por la asimetria de clara
evocacion natural y por la sugestion a manipular, ya que es orientado hacia dentro y
anima a introducir la mano o los dedos en un receptaculo que parece disefiado para tal
fin.

Ross Lovegrove, Prototipo de Camara Digital Ojo (1989)

La camara Eye de Ross Lovegrove (n.1958) es un compromiso entre la funcionalidad de
un producto electrénico y una volumetria donde lo ergondmico se resuelve
mimetizando lo natural que anima la manipulacién. Es una pieza compacta, de
superficie redondeada e irregular donde destacan dos orificios, uno para el objetivo y
el otro como asa. La pieza da la sensacion de incompletitud, como si estuviese en un
proceso no rematado lo que aporta una calidez sensual de vida, de crecimiento. Sus
formas achatadas constituyen una innovacion en este tipo de productos. Destaca el
uso de un recubrimiento elastomérico, que con su textura refuerza el valor sensual y
su indefinicion pisciforme. Sugiere una nueva forma de usar la cdmara fotografica. (Ver
ficha 6.14 El agujero irregular)
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YVistosi

m“nega design Luciano Vistosl 1978

22"
MUNEGA PL 55

Luciano Vistosi, Lampara Munega (1978)

El ejemplo de Luciano Vistosi (n.1931) presenta la irregularidad, tanto de la disposicion
de los dos huecos presentes en la lampara como la volumetria de la pieza. Las
oquedades ofrecen una deformacidon evocada de la pieza y centran la atencién del
espectador generando una sensual proxemia al objeto, es de clara evocacion natural.

Tappio Wirkkala, Jarrén Pollo (1970)

En este ejemplo de Tappio Wirkkala (1915-1985) la asimetria refuerza el
protagonismo del agujero, anima a manipular el objeto reteniendo con el dedo vy
equilibrando la distribucion del peso. En la practica el fin del agujero es rematar la
curva del contorno con el tallo de la flor, de clara sensualidad natural.
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N

Marre Moerel, lampara Barnacle (c.2000)

En este caso, en la |ldmpara Barnacle (c.2000), la irregularidad del agujero estd en
consonancia con la libre disposicion de las esferas que constituyen la lampara cuyo
nombre (percebe) ya es evocador de lo organico. Las oquedades se presentan como en
la naturaleza, distribuidas al azar entre volimenes esféricos deformados, de evocacién
bidnica. El contraste de colores (como en un huevo) refuerza el caracter sensual,
animando a inspeccionar el interior de estos cascarones o panales de abejas.
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3.2.16 El redondeo, la curva, concavidad y convexidad

Segun el DAE, una superficie curva es “una superficie que no es plana ni se compone
de superficies planas, [...] pero lo corriente es que la intuicién guie su mano (la del
artista) y proporcione valor a las curvas que utilice”. La estética de la curva ha estado
frecuentemente cargada de determinaciones simbdlicas: cdsmicas, sexuales, alusiones
vegetales, vorticismo, etc.

La superficie curva es sensual en la medida en que, por una parte trata de reproducir
las formas naturales (mas abundantes las curvas que las planas, especialmente en la
naturaleza) y por otra es resultado de un trabajo intuitivo, manual, con aspecto menos
tecnificado que el que requiere el plano. La ductilidad de ciertos materiales (resinas,
plasticos, maderas, ceramicas...) permite una utilizacion mas abundante de los planos
curvos.

Montse Padrés, Perchero Ona (1991)

En el perchero Ona, Montse Padrds (n.1952) resuelve mediante la curva la necesidad
funcional del objeto que lo comunica al usuario. Recurre al juego sensual de la
concavidad y la convexidad aportando tridimensionalidad a la plancha plana. La
sinuosidad que se aprecia en planta aporta una orgdnica estabilidad a la pieza. Por otra
parte, el uso de la madera refuerza la sensualidad del resultado. (Ver ficha 6.15 El
redondeo).
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Shiro Kuramata (1970), Cajoneras

La propuesta de Karumata esta entre la blandura surrealista y el expresionimo. La
rigidez lineal del objeto es resuelta con la clara evocacidn sensual mediante la curva,
gue aporta calidez vital al producto. “Karumata inventa un nuevo vocabulario del
diseno: la sensacidn de lineas flotantes liberadas de la gravedad, el mueble es fruto del
proyecto Mobiliario en formas irregulares. Su minimalismo y simplicidad formal crea
una fuerte sensacion, facilmente reconocible que le aporta una fuerte identidad”.

Lo sinuoso, segun el DAE, es lo que describe la linea ondulada, que progresa
alternativamente en dos sentidos diferentes sin formar angulos. Se opone a la recta, a
la curva simple y a la linea quebrada. Es continua y variable, puede ser regular o libre,
caprichosa, sencilla o cambiante. Crea formas flexibles, con frecuencia de aspecto
vegetal, puede dar aspecto de blandura.

Finn Juhl, Cuenco de Teca (1950)

Lo céncavo y lo convexo son derivadas de la forma curva y formalmente
complementarios. En muchos casos las oquedades cdncavas son un reflejo de formas
naturales, asi como los abombamientos y caras panzudas de superficies convexas.
Ambas de gran valor sensual, como en este ejemplo Finn Juhl (1912-1982).
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William Hogart (1697-1764) en “The Analysis of Beauty (1753)” define la espiral como
“la linea sinuosa formada por dos lineas opuestas que materializarian la variedad
compuesta. Su curva varia continuamente pero siguiendo un principio constante. Seria
la linea de la belleza y la gracia a un tiempo, excluye rigidez y ampulosidad, sugiere
movimiento”.

Ron Arad, Lampara Ge Off Sphere (2000)

En la ldmpara Ge Off Sphere la superficie curva funciona a modo de carcasa, tanto en
esfera (mayor compacidad) como en su disposicidn espiral, esta con evocacion natural
como la piel una fruta.

Roberto Sambonet, Pescadera (1957)

Roberto Sambonet (1924-1995) juega elegantemente con la complementariedad
cdncavo-convexo en su Pescadera. La textura suave del conjunto y el interior definido
por la combinacién de las piezas atraen la atencion del usuario haciendo de este un
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objeto altamente proxémico. Se recurre a una volumetria de interior hueco, el
equilibrio y la estabilidad que transmite el conjunto refuerzan la sensual proximidad.

Roberto Pezzeta, frigorifico Oz (1998)

Roberto Pezzetta (n.1946) recurre a la curva para obtener una nueva volumetria de
frigorifico. Mediante la curva aporta convexidad al frontal de la puerta y da doble
profundidad a su perfil. El alzado del producto se ensancha en la base adoptando una
forma ovoide. De esta manera se redefinen los contenidos (y la forma de uso del
eletrodoméstico). Aporta calidez y cercania entre el producto y el usuario.
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3.2.17 Lo flexible, maleable, elastico, blando, plastico (lo mdrbido)

Lo blando puede ser elastico o flexible, dichas cualidades pueden no ser reales sino
evocadas. En lo blando hay un potencial de deformacidn. El extremo de lo blando es lo
marbido y este se relaciona con lo descompuesto.

Segun el DAE, la deformacién (lo deforme) es el resultado ultimo la manipulacién del
objeto plastico. La deformacién del volumen es la conseguida por el usuario. El objeto
transmite una sensacion de subjetivismo cuando es el usuario el que determina su
apariencia final.

Cuando la deformacién la presenta el objeto (aqui es necesario un alto grado de
mimesis) sin intervencién del usuario, supone la modificacion respecto a la apariencia
corriente y responde a una busqueda de expresividad especial, a menudo mediante la
curva y la deformacién en forma de aumento o de hinchazon.

) ¢ %J./

Martino D’Esposito, Grow Bag, bolsa maceta para plantas (2004)

La propuesta de Martino D’Esposito (n.1976) sorprende por la forma en que recurre a
lo blando para aportar consistencia a un producto resolviendo asi un problema de
funcionalidad. En este caso la bolsa sirve al mismo tiempo de contenedor de tierra y de
maceta. Las cualidades del material, como su flexibilidad, permiten adaptar el volumen
de la base a cualquier configuracién, frente a la rigidez dimensional de la maceta
convencional. Ademas la bolsa de D’Esposito crece conforme crece la raiz de la planta
evocando asi un material vivo. (Ver ficha 6.16 Lo flexible).
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Marcel Wanders, Jarron de Esponja (1997)

Esta pieza de Marcel Wanders (n.1963) es un ejemplo lo blando y lo suave son
evocados aunque no reales, la pieza refuerza su sensualidad elastica evocando una
forma natural que por convencién asociamos a lo blando. La posibilidad de ciertos
acabados, que rigidizan texturas permite jugar con las sensaciones que transmite el
objeto, que es fuertemente proxémico.

Lo elastico es la capacidad de un cuerpo de deformarse sin romperse, o sin deformarse
definitivamente. La elasticidad del objeto transmite una tensidn al usuario, una
potencial sensualidad, esta manipulacién permite una interaccién sensorial con el
objeto.

Agenore Fabbri, Banco (1985)

En este ejemplo de Agenore Fabbri (1911-1998) la disposicion y naturaleza del
material le aporta el caracter elastico. La elasticidad del acero permite transmitir esta
cualidad al conjunto, el uso de este material es ademas determinante para aportar
estabilidad a la pieza, presente pues doble naturaleza, sensual, lo elastico y lo
compacto. La sensualidad se refuerza por el uso de un color intenso.
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Arian Brekveld, Soft lamp (1995)

La ldmpara Soft de Arian Brekveld es de una blandura eldstica, evocadora de
manipulaciéon por su translucidez y su tacto. Debido al proceso de moldeado por
inmersion, presenta una calidad liquida, como si el cable y el casquillo hubiesen sido
sumergidos en una cobertura viscosa.

Marc Sadler, Lampara de pared Drop | (1993)

En el ejemplo de Marc Sadler lo blando es elastico y recupera su forma. Lo blando es
reforzado por la sensacién de peso, con una base abultada que evoca a una gota. Se le
permite al usuario palpar la luz gracias al recubrimiento de silicona que hace las veces
de cdpsula.
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Fernando y Humberto Campana, Silla Jenete (2000)

En este caso, la silla Jenete (2000), se juega con la exploracion de la blandura eldstica
como soporte adaptado al cuerpo en forma de respaldo de silla.

Lo flexible es lo que no consigue recuperar la forma anterior, mantiene la deformacion
practicada. Desde el punto de vista de la manipulacion, el objeto flexible puede
conservar la forma final, paso siguiente para manipulaciones posteriores. Lo flexible se
opone a lo rigido. Estéticamente, lo flexible mantiene capacidad de plegarse, curvarse
facilmente y conserva la continuidad de la linea de la superficie a la que se adapta.

Kenzo Kase, Vendaje muscular Kinesiotape (1970), tiras flexibles adaptadas al cuerpo,
de clara evocacidn sensual. La relaciéon del objeto con el cuerpo es permanente, el
producto se acerca a lo protésico adaptandose completamente al cuerpo, lo sensual
se refuerza por dos cualidades del objeto, lo flexible y lo adherente.
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Jonathan De Pas, Donato D'Urbino, Paolo Lomazzi, Carla Scolari (1967), sillon Blow

En este caso, la propuesta del disefio juega con la blandura real y evocada de un
volumen de plastico inflado con aire. La transparencia refuerza la sensualidad, que da
al usuario la oportunidad de recostarse “en el vacio” en una propuesta de ligereza y
eventualidad que contrasta con los valores de permanencia y solidez contra los que
incide el movimiento pop.

Ole Jensen, Washing-Up Bowl Blue (1996)

Ole Jensen (n.1958) experimenta con las posibilidades sensuales de lo blando en este
recipiente de silicona. El producto no ofrece ninguna rigidez salvo la obtenida de
doblar sus extremos, lo que le permite contener cualquier forma adaptando sus
dimensiones y mostrando una funcionalidad polivalente.
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3.2.18 El placer estético

Segun el DAE, la armonia es “la relacidon de acuerdo entre las diferentes partes de un
cuerpo complejo formando un todo coherente que satisface a los sentidos”.

Ingeborg Lundin, Jarrén Apple (1955)

Ingeborg Lundin (1947-1971) experimentd con las posibilidades del vidrio en esta
propuesta de delicadeza sensual donde el continente evoca lo contenido en un
volumen goteante. La pieza presenta simetria, equilibrio y su forma esférica recurre al
redondeo en una evocacion sensual y orgdanica. El equilibrio visual es rematado por un
minimo orificio superior. El cristal evoca una sensualidad delicada, fragil, inestable y
goteante como las gotas de rocio. (Ver ficha 6.17 El placer estético)En el producto, el
placer estético es evocado mediante la armonia, el ritmo en la disposicion de los
elementos, el equilibrio, la simetria, la proporcién o la gracia formal, como en el
ejemplo clasico de Kenji Ekuan (n.1929)

Kenji Ekuan, Botella de Soda Kikkoman (1961)
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3.2.19 Lo que penetra, se hunde

El valor sensual de lo penetrante puede entenderse desde tres puntos vista:

En algunos casos, la penetracién es dirigida por el usuario que usa como herramienta
el objeto, lo sensual se evoca ofreciendo al usuario la capacidad de penetracién, es
altamente proxémico y el objeto adquiere un valor protésico, de sustitucion o
prolongacion del cuerpo humano. El objeto penetra.

Giulio lachetti y Matteo Ragni, Pandora Desig , Cuchara tenedor Moscardino (2000)

La propuesta de Giulio lachetti y Matteo Ragni en la cuchara tenedor Moscardino
juega con el usuario a redefinir el uso del menaje empleando en un mismo elemento
cuchara y tenedor. Lo sensual es la experiencia a la que animan, a través de la
penetracidon (ademds de en la boca del usuario) en el alimento a consumir. Hay
sensualidad en la forma, de evocacién natural, organica, con estridentes dientes y
concavidades, de perfil de pequefio roedor (moscardino), y es sensual en el uso de
materiales organicos, naturales y desechables.

Graeme Davies, Catcher (2009)
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En el ejemplo del Catcher (2009) el usuario penetra otro objeto, resulta altamente
proxémico y lo sensual radica en la capacidad que se le otorga al usuario para la
maipulacion, suele intervenir tension, lo que refuerza el valor sensual de la pentracion.
Un experiencia de manipulacidn teorizada por Barthes (53).

En el escurreplatos Dish Doctor, Marc Newson (n.1962) presenta una pieza futurista
para la cocina, estableciendo un nuevo cddigo para los utensilios domésticos. Recurre
a la estridencia sensual de los colores vivos evocadores de lo natural.

En este caso el objeto disefiado es penetrado por el objeto a manipular, pero la
penetracidon no la ofrece la blandura del material sino la disposicion de puas entre
huecos que albergan el objeto.

Otro caso es aquel en el que el usuario penetra en el objeto estableciéndose una
relacidn sensorial en la que los elementos del producto atrapan al usuario en una
atmoésfera (parcialmente o totalmente) envolvente. El objeto es penetrado, se da en
los casos en los que el usuario interviene para envolverse en una atmadsfera como en el
ejemplo del Grass Divan, en este caso es determiante la naturaleza del material
envolvente/penetrante.
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Gruppo Strum (Giorgio Ceretti, Pietro Derossi, Riccardo Rosso), Grass Divan (1966)

El tercer caso la relacién de penetracidn entre usuario y objeto se da cuando el objeto
penetra en el cuerpo del usuario. Ademas de armas blancas, proyectiles, instrumental
médico y elementos protésicos (que no son materia de este estudio), en el ambito del
usuario encontramos ejemplos de objeto penetrador del cuerpo en ciertos juguetes
sexuales, en termémetros, cubiertos o intraauriculares, como el ejemplo de Sony.

Sony, Auriculares Qlasp (2010)
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3.2.20 La vibracion

La vibracién se consigue con una frecuencia alta de los ciclos de movimiento de
algunos de los elementos del objeto. En la mayoria de los casos estd directamente
relacionada con componentes mecanicos del producto, en otros puede ser producida
por el viento o el agua como en la vibracidn de elementos naturales, piedras y hojas. El
refuerzo sensual de la vibracion se consigue mediante el sonido o zumbido producido
por dispositivos del producto.

June Lee, Daniel Rhie, Masajeador intimo ZINI deux open 500 (2010)

Como en el ejemplo del Masajeador intimo ZINI deux Open 500 (2010), la vibracién
produce una sensacion placentera en el tacto, relajante y sensual, a modo de caricia
repetitiva. Lo evocadoramente sensual es reforzado por texturas suaves, formas
redondeadas y volimenes organicos. (Ver ficha 6.19 La vibracidn)

Enrico Piaggio y Corradino D'Ascanio, Vespa (1946)

De clara evocacion natural, el zumbido caracteristico de su pequefio motor, ademas de
sus formas hinchadas y redondeadas, dio nombre a la Vespa (avispa), que ya
nombrada constituye una evocacién de la vibracion.
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3.2.21 El aroma

Aunque en la mayoria de los valores de sensualidad son percibidos a través del tacto y
la visién, el olor cumple una importante funcién de refuerzo sensorial. El aroma
favorece la comunicacidon entre el producto y el usuario, los materiales naturales como
los metales, la piedra, el cuero o la madera evocan de esa manera su origen. Las
maderas de mandarina, pino pifionero, sabina, cedro rojo, alamo, sandalo y tilo son de
un aroma intenso.

Antonio Bonet, Juan Kurchan y Jorge Ferrari-Hardoy (Grupo Austral), Sillon BKF (1938)

El sillén de Antonio Bonet (1913-1989), Juan Kurchan (1913-1972) y Jorge Ferrari-
Hardoy (1914-1977) es un ejemplo de armoniosa combinacién de materiales, acero y
cuero. La estructura portante es minima y marca el recorrido mas breve entre cuatro
puntos de apoyo en el suelo y cuatro soportes para el cuero tensado. La silla transmite
una sensualidad viva transmitida por el aroma de la pieza de cuero, con referencias
artesanas y acabados imperfectos. Es una silla que evoca ligereza, funcionalidad y
envoltura de mariposa (de ahi su nombre en inglés, Butterfly). (Ver ficha 6.20 El
aroma).

Andreas Licht, Montura de madera para gafas (2013)

En los casos de productos artificiales, el aroma como valor de refuerzo se consigue
mediante distintos aditivos quimicos. Las atmodsferas aromdticas se usan como
complemento sensorial en el disefio de habitaculos de automocidn, en relacién con la
recreacion de atmdésferas envolventes.
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Mario Bellini, Silla Cab en cuero (1976)

En este ejemplo de Mario Bellini (n. 1935) la evocacién sensual del aroma refuerza el
valor de piel mudable, de clara referencia natural, al referirse a un ser vivo, en
crecimiento. Lo sensual se refuerza en lo natural, evocando animales muertos
desollados. Lo que aporta un valor ambigiio a lo sensual del producto.
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3.2.22 Lo antropomorfico

El cuerpo es un factor importante en relacion con la sensualidad. Evoca la carnalidad y
es representado en los objetos antropomérficos, todos los valores de sensualidad
estudiados los posee el cuerpo humano. La sensualidad del objeto se evoca por
correspondencia con el ser humano, estableciéndose un paralelismo comunicativo
entre el objeto y el cuerpo.

Segun el DAE, “lo antropomérfico es la representacion bajo aspectos humanos lo que
no es humano”. En el disefio de producto, es la representacién humana de lo material
inerte.

Allen Jones, Chair (1960)

Ademas de en la explicitud sexual del objeto, lo sensual en este ejemplo de Allen
Jones (n.1937) reside en lo figurativo con que resuelve el conjunto. La disposicion de la
figura crea en el usuario una insana sensacién al hacer uso del sillén. Se establece una
ambigua relacidon de dominio y sumisidon, donde los miembros del maniqui actian de
respaldo y asiento antropomarficos. La sensualidad se refuerza por el uso contrastado
de colores: la carne humana, el negro (simbdlicamente vinculado con lo oculto), y el
azul vivo del maquillaje de los ojos de la figura, que se convierte en el punto de
focalizacidon donde deriva el recorrido visual recordandonos que lo que se evoca como
silla es una figura humana. Lo sensual es reforzado con los materiales, el cuero (de
simbolismo sexual) y la lana donde apoya el conjunto, metafora de la candidez. (Ver
ficha 6.21 Lo antropomérfico).
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A lo antropomodrfico se llega por diferentes procedimientos: el mds habitual consiste
en prestar a lo no humano un cuerpo (o un elemento del cuerpo humano) o prestar al
material una cualidad humana, esto nos llevaria a la reflexion sobre los elementos
protésicos, que son los objetos de disefio que Renato De Fusco (11) llama sustitutorios,
en la medida en que sustituyen a miembros humanos.

Asi en muchos casos, lo humano es evocado por metonimia, como cuando el producto
figurativamente representa a una parte del cuerpo y simbdélicamente lo humano.

Salvador Dali, Mae West Sofa (1936)

Claramente sensual, con formas carnosas, acabados suaves y en rojo pasion excitante,
la pieza de Salvador Dali (1904-1989) responde a la busqueda expresiva surrealista,
onirica e incita al usuario a recostarse y ser sorbido por el sofa.

Ettore Sottsas, Florero Shiva (1973)

La intencidn de Ettore Sottsass (1917-2007) era establecer una nueva manera de
comunicacion entre el objeto y el usuario, donde lo lidico cobrase importancia. El uso
de materiales plasticos le permite reproducir formas detalladas con un alto nivel de
acabado. En este caso, el claro antropomorfismo figurativo florece en valor simbélico
cuando el jarrén cumple su funcion.
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Pierre Paulin, silla Tongue (1967)

La propuesta de Pierre Paulin (1927-2009) recoge la intencion propuesta por Dali 30
afios antes sacando la lengua y otorgandole la capacidad de albergar el cuerpo
humano, que de esta manera es, ademds de soportado, permanentemente lamido. El
uso de materiales y colores vivos, tan caracteristicos de la época pop, refuerza la

sensualidad del producto.

Tina Tsang, Tetera (2012)

En este ejemplo, Tetera (2012) de Tina Tsang, se juega con varios valores sensuales
motivados, por el material, la volumetria, la funcionalidad y la distribucién de las
formas. Resulta una pieza femenina, tanto por la delicadeza del material empleado, el
clasicismo del recipiente y el sorprendente uso de los miembros femeninos como asa.
Los zapatos, en rojo y con tacdn refuerzan formal y cromaticamente la intencidn
simbdlica y proponen una nueva forma de interaccidn con el usuario.
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Estéticamente, los elementos antropomarficos simbolizan la humanidad y, ademds de
procurar una simpatia con el espectador, introducen alegorias estéticas sensuales:
ambigliedad o dualidad dando a lo no humano la belleza de lo humano, la historia del
disefo nos da muestras de la busqueda de lo humano en el producto. En unos casos se
busca una clara referencia mimética, de clara intencién decorativa, como en
propuestas modernistas en relieves o ebanisteria como en la silla (1896) de Francois
Rupert Carabin y en la Silla Calvet (1902)de Antoni Gaudi.

Antoni Gaudi, Silla Calvet (1902)

98



Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

UniversidadZaragoza Los valores de lo sensual en el disefio de producto

En otros casos, lo humano se depura y se extrae de él el minimo elemento descriptivo
y se consigue asi una abstraccion simbdlica. En la silla Golem de Vico Magistretti (1920-
2006) de 1970, lo humano queda reducido a la curva cervicodorsal en posicién
sedente. La economia del sensual trazado no hace perder significado al objeto. La
curva en este caso resulta una solucidn funcional por su ergonomia.

La abstraccion simbdlica se consigue en otros casos con la silueta, como evocadora de
lo humano. En la silla de Olivier Mourgue (n.1939) Bouloum (1968) la propuesta es
evocadora de lo rigido y lo compacto, con una adaptacién estatica a la antropometria
humana. El uso del material plastico permite un acabado sensual, continuo y sinuoso.

-

Lo antropomorfico posee un importante contenido sexual, como enuncia Etienne
Souriau (1892-1979), en el DAE: “En la Arquitectura, ademds del antropomorfismo
evidente, o discreto o secreto, que no ha dejado de introducir en el arte factores de
sexualidad, como cuando se encuentra en una linea no figurativa, o incluso en una
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linea musical, un nosequé femenino o viril”. Este enunciado es aplicable al disefio,

aunque con ejemplos mas miméticos.
Hay también antropomorfismo en lo que se adapta al cuerpo, en la busqueda de la
adecuacién dimensional de los objetos en una relacién armoniosa o ergondmica a

través de materiales maleables.

Glinter Beltzig (1967) Silla Floris

La silla antropomarfica Floris (1967) explota el potencial expresivo de la fibra de vidrio
ya que, buscando la antropomorfizacién, adopta formas y disposiciones que
dificilmente se podrian haber conseguido con otros materiales y procesos en esa
época. Hay una sensual estilizacidn de la figura humana que sugiere lo simbdlico.
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3.2.23 Lo envolvente, el recinto

La sensualidad de lo envolvente resulta relajante, intima, uterina. Lo envolvente es
una atmésfera confortable que resulta segura y calida al usuario. Esta en clara relacidn
con lo organico y el espacio protector, ya sea de un objeto (capsula) o de un usuario.
La recreacion de atmédsferas es una tendencia actual en el disefio de interiores de
vehiculos.

Verner Panton, Nave Visiona 2 (1970)

La Nave Visiona 2 de Verner Panton (1926-1998) no evoca, directamente crea una
atmodsfera envolvente. La distribucion desordenada de formas organicas, el uso de
texturas suaves, la incidencia de una luz tamizada y calida y el redondeo de las formas
son cualidades altamente sensuales presentes en esta pieza de mobiliario. La estética
responde a la exploracion sensorial y la comunicaciéon ludica con el usuario propio de
la época pop, con referencias futuristas y magmaticas. (Ver ficha 6.22 Lo envolvente).

Harri Koskinen, Lampara Bloque (1995), el producto y su envolvente, la capsula.

En este caso, Ladmpara Bloque (1995), el calor emitido por la bombilla es
evocativamente mitigado por el encapsulado de apariencia gélida. El bloque aporta
estabilidad y proteccién a lo contenido, la bombilla parece suspendida en el vacio, lo
que le da una sensual quietud.
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Ronan y Erwan Bourolec (2004), Algue, espacio envolvente para el usuario, el recinto.
El envoltorio puede adoptar cualquier forma por repeticion de un elemento
organiforme, de ahi el nombre del disefio. La disposicion puede generar volumenes
cerrados y envolventes o abiertos, usados como separadores de espacios. La
distribucidn en red de los elementos tamiza la luz con un resultado muy sensual en el
interior.

En ocasiones, como en este ejemplo de jaula para animales de Martino D Esposito
(n.1976) la propuesta envolvente resulta claustrofébica y sensualmente ambigua. En
este caso la repeticién de un elemento configura el recubrimiento de una estructura
previa. El uso de materiales plasticos es determinante.
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Gaetano Pesce, | Feltri (1986)

“La idea de lo envolvente es un tema recurrente en Pesce, a veces es usado como una
confortable y maternal metafora y en otras ocasiones como algo amenazante vy
claustrofdbico. (34)”. El mueble que (se) viste, hace referencia al vestuario humano, a
lo ambiguo, en la medida en que evoca lo antropomorfico y a lo que encaja en el
cuerpo.

Verner Panton, Sillon Torre Viva (1968-69)

En este ejemplo Verner Panton (1926-1998) juega con la calidez de los materiales
(espumas) y con su estridencia cromatica, cualidades de gran carga sensual. Lo
envolvente es a la vez estructura y armazon y tiene un sensual valor de rotundidad. Las
formas extraidas del prisma muestran lo asimétrico del perfil que alberga la figura
humana.

Lo envolvente estd en clara relacion con lo que encaja en el cuerpo, lo antropomorfico,
lo cdlido y, en el caso de la recreaciéon de ambientes, con lo grumoso, lo pulposo, el
cocooning (capullo). En muchos casos, un espacio envolvente es generado gracias a la
concavidad.
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3.2.24 El nudo, lo intimo, hacia el interior

Simbdélicamente el nudo tiene el sentido de proteccidn o recinto, el pensamiento
simbdlico lo asocia a la conexion bioldgica. El nudo es la expresidn maxima de lo curva,
del redondeo replegado hacia si mismo. Lo intimo es relativo al estado interior y el
sentimiento, lo complaciente, lo cotidiano. Es profundamente organico y envolvente.

Livio Castiglioni, Gianfranco Frattini, Ldampara Boalum (1970)

La [dmpara Boalum de Livio Castiglioni (1911-1979) y Gianfranco Frattini (1926-2004)
es una forma serpenteante creada a partir de un tubo plastico en el que se le han
insertado una sucesién de ldmparas. La naturaleza volumétrica de la lampara
resultante sensualmente ambigua ya que la elasticidad que presenta queda atenuada
por la rigidez de los aros metdlicos que la configuran interiormente. Se versatilidad
formal se fundamenta en una continuidad de articulaciones, de clara referencia
biénica. La calidez y la luz atenuada por lo translicido de la superficie pueden
replegarse sobre cualquier volumen y adoptar su forma, lo que resulta
protectoramente sensual. (Ver ficha 6.23 El nudo).

Mark Newson, Wood Chair (1988)

En este ejemplo de Mark Newson (1963) muestra el nudo conseguido por el repliegue
de tiras de madera, en esta silla se juega con las posibilidades elasticas del material
evocando una sensualidad flexible y en tensidn. La calidez y suave textura de la
madera refuerzan su evocacion sensual.
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Nani Prina, Sess Longue (1968)

En este caso Nani Prima (n.1938) consigue la volumetria de nudo replegando sobre si
mismo un bloque compacto, de esta manera consigue la continuidad de la curva que
abre un hueco en el interior comunicando el espacio a ocupara por el usuario. Lo
sensual de la rotundidad se complementa con el uso de colores vivos.

Mauricio Klabin, Lampara Eclipse (1982)

En este caso, Mauricio Klabin (1952 — 2000) recurre a la disposicién de una cinta
continua para conseguir el efecto de nudo. La volumetria es organica, y recuerda a un
caracol marino, lo que refuerza el simbolismo intimista y replegado del disefio. La
distinta disposicidn de los elementos permite conseguir distintos matices de luz.
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3.2.25 Lo tranquilo y lo lento

Lo lento se asocia con lo flexible y lo blando, transmite, ademads del retraso, cierto
hieratismo. Junichiro Tanizaki (1886-1965) lo relaciona con el teatro N6 japonés. En la
musica se asocia al latir del pulso, que es el que determina la velocidad lenta, de clara
referencia antropomorfica, lo que le aporta sensualidad.

Vinculado necesariamente con el movimiento, la lentitud de un objeto (o de un
componente del mismo) no responde necesariamente a un movimiento ciclico u
oscilante, la lentitud puede ser lineal o desordenada. Refuerza la lentitud una (des)
aceleracién que transmite languidez, gravedad.

Ross Lovegrove, Lampara Pod Lens (1998)

Ross Lovegrove (n.1958) evoca la lentitud mediante una forma organica y goteante. La
ldmpara Pod puede sugerir, por su volumetria rotunda y panzuda, un fruto a punto de
caer del arbol y anima al usuario a contemplarla esperando la caida o cogerla con la
mano. El disefio es proxémico y sensual, el valor se refuerza por el uso de materiales
translicidos, la emision de una luz calida, la languidez, una textura grumosa y una
continuidad formal definida por la curva. (Ver ficha 6.24 Lo lento).

Lo lento se relaciona con lo goteante, lo blando, lo descompuesto y lo informe.
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Kaas Klaeson, Cafetera Bodum n2 1208 Santos (1958)

En este ejemplo Kaas Klaeson consigue la lentitud mediante el goteo. Un volumen de
agua contenido en el recipiente de abajo asciende lentamente por evaporacion al
recipiente superior, donde se dispone el café. El proceso anima al usuario a la
contemplacion, el vidrio y el fuerte aroma refuerza lo sensual de la lentitud.

Arnout Visser, pesacartas Archimedes (1990)

En este ejemplo de Arnout Visser (n.1962) lo lento no es evocado, sino real. Ya que
existe un movimiento relativo entre los elementos que constituyen el disefio. Se trata
de un pesacartas que aprovecha el movimiento del liquido para indicar una posicién
en una superficie donde se ha tallado una escala. En un ejemplo de uso de materiales
con alto valor delicado y sensual (un liquido tintado y vidrio) consigue un efecto de
composicion serena y relajante.
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3.2.26 Lo etéreo

Lo aéreo, segun el DAE, es “lo que sugiere la idea de una presencia inmaterial,
haciendo referencia a la naturaleza inmaterial del aire”. En arquitectura, y aplicable al
objeto, lo etéreo transmite el impulso hacia lo alto, lo tenue de los materiales (gasas,
espumas) y la disposicién de los vacios (en algunos casos todo es vacio, en otros es el
vacio el que determina las formas). En la medida en que se identifica con lo aéreo se
sugiere lo informe y lo ligero. Relacionado con lo inmaterial, que aparenta (siempre en
el objeto hay materialidad) no tener consistencia sdlida.

Andrea Anastasio, Lampara Brezza (2000)

Andrea Anastasio (n.1961) evoca en la Ldmpara Brezza una sensualidad etérea,
ingravida, fragil. La Ldmpara se sostiene en su eje metalico, el Unico elemento que
aporta estabilidad al conjunto cuando la pantalla parece que va ser volada por el
viento. Lo étereo en esta pieza refuerza la proxemia del producto y anima al usuario a
penetrar el espacio definido por el tul. La volumetria es informe, la calidez de la luz y
su tamiz a través del nylon translucido refuerza la sensualidad del conjunto. (Ver ficha
6.25 Lo etéreo)

Lo etéreo también estd vinculado a lo leve, Duchamp define lo infraleve, caracterizado

como una sombra, una caricia, un roce ligero, el calor que se disipa, una imagen
reflejada.
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Oki Sato, Transparent Chair (2010)

Lo etéreo también estd en relacion con lo transparente, que permite el acceso visual y
muestra su interior, la transparencia orgdnica o curva evoca sensualidad, como en el
ejemplo de Oki Sato (n.1977), done se sugiere la penetracion, la mano es rodeada de
éter, lo inaprensible, lo languido, lo fugaz.
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3.2.27 Lo descompuesto

Lo descompuesto esta relacionado con lo grumoso, lo amorfo o informe. Se aplica a
sustancias sin cristalizar, que no tienen una forma determinada. Esta en relacién con lo
viscoso. Lo mérbido se vincula con lo enfermizo, y en Estética con lo blando, que es lo
contrapuesto a seco. Lo descompuesto esta en relaciéon con lo grumoso, blando y
goteante y lo pegajoso.

Bohuslav Horak, Chaiselongue (1989)

La propuesta de Bohuslav Horak juega con la indefinicidn como nueva interactuacion
con el usuario. El producto no facilita su uso, obligando a quien se sienta a una
aproximacién cautelosa a la acciéon. Lo descompuesto evoca una sensualidad
putrefacta pero tremendamente organica, reforzada por el uso del cuero, su acabado
imperfecto y su coloracién arcillosa, lo que da al usuario la sensacién de tactilidad
resbaladiza. La estructura metalica sobre la que se apoya constituye un marco informe
sobre el que se derrama la pieza del asiento. Todo transmite la sensual indefinicion de
un proceso mudable. (Ver ficha 6.26 Lo descompuesto)

Fernando y Humberto Campana, Sillon (2007)
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La obra de los hermanos Fernando (n.1961) y Humberto (n.1953) Campana establecen
una comunicacion con los materiales desde el proceso de creacién de cualquier
disefo. Exploran las posibilidades del material conformandolo hasta definir la
volumetria final, en un proceso desordenado que anticipa la evocacidn descompuesta
de sus obras. Dicha cualidad refuerza la vida del objeto y muestra su (erratico)
proceso, lo que lo acerca al usuario. El cardcter ludico del proceso refuerza este
resultado.
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Fernando y Humberto Campana, Silla Fios (2010)

En este caso la experimentacion con el material les lleva a reducir el asiento al marco
minimo de su estructura, dando forma real al trazo del croquis sobre el papel. La pieza
evoca una sensual descomposicion y la ambigiiedad de su indefinicidon, al mismo
tiempo por representar una fase primigenia del proyecto o descompuesta por el paso
del tiempo.
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3.2.28 Lo ambiguo

Simbdélicamente, lo ambiguo se ha vinculado a lo humano, a lo antropomérfico en la
medida en que posee una evocacion dual: hombre/mujer, como simbolo del coito.

En el disefo, lo ambiguo es lo que posee (o transmite) una doble naturaleza, en
ocasiones de una sensualidad insana, como en los objetos organicos y artificiales a un
tiempo. Lo ambiguo se presenta como una cualidad material indefinida:
orgénico/inorganico (como en la prétesis); sdlido/liquido (como en lo goteante):
sélido/gaseoso (como en las espumas), en ocasiones lo ambiguo esta en relacidn con
lo descompuesto.

Philippe Starck, Oso de peluche Teddybearband (1998)

El peluche Teddybearband de Philippe Starck evoca lo ambiguo a través de lo ludico y
lo sorprendente, reproduce cabezas de diferentes animales en cada uno de los
miembros de un calido osito de peluche. La proxemia la consigue creando un objeto
multijuego, redefiniendo la funcionalidad del mismo. Volumétricamente resulta una
pieza donde cada esquina adquiere protagonismo. Lo ambiguo radica en la deformidad
no esperada, ludica y sorpresiva. (Ver ficha 6.27 Lo ambiguo).
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Ossur, protesis Flex-Foot Cheetah (1997)

En este caso lo ambiguo viene evocado por la dualidad orgénico-inorganico, en este
caso lo metdlico aflora del cuerpo o penetra en él. Cuando hay una intencidon
reconstructiva, lo protésico se antropomorfiza, como en una protesis ocular; cuando
se prioriza lo funcional (funcionalidad anatdmica en este caso) es el cuerpo humano el
que se artificia., como en el ejemplo de la prétesis Flex-Foot Cheetah (1997)

_—
A

Emma Woffenden, Sonda con molde de dedo (1999)

En algunos casos, como en este ejemplo de Emma Woffenden (n.1962) lo ambiguo
reside en la combinacion formal de elementos naturales y artificiales, en este caso, en
la lectura del objeto lo formal se impone a lo funcional.

Lo ambiguo, en ocasiones se evoca con la simbiosis de volumetrias opuestas como en
este caso de Ronan Bourolec (n.1971). La sensualidad de la volumetria curva es
interrumpida por la arista cortante, lo que aporta al objeto una doble naturaleza,
redondeada y aristada a un tiempo. La evocacion a una doble naturaleza facilita al
objeto privilegiar en ocasiones una de las dos cualidades.

Ronan Bourolec, botella carafe Torique (1998)
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En otros casos, lo ambiguo se evoca mediante una naturaleza rigida y blanda a un
tiempo, ingravida y pesada, de equilibrio inestable.

En este ejemplo, frasco de colonia 250CC, de Marre Moerel (c.2000), lo ambiguo se
evoca por el mimetismo de una prdtesis mamaria usada como delicado frasco de
colonia. Se reinventa el uso del producto doblemente reforzado en su feminidad.

3.2.29 Lo aerodinamico

Lo aerodinamico tuvo en sus origenes una intencion funcional, la de ofrecer la menor
resistencia al aire y por lo tanto conseguir mayor velocidad. Hay una relacién clara
entre aerodinamismo y velocidad. La simplicidad de las lineas, la elegancia de su
alargamiento, de sus curvas armdnicas, descubrieron un valor estético, es una forma
de belleza funcional.

Joe Quigg, Tabla de surf Balsa Malibu (1951)

La quilla introducida por Joe Quigg en 1951 en su Tabla de surf Balsa Malibd es un
ejemplo, con la totalidad de la tabla, de evocacion sensual a lo aerodinamico. En este
caso el aerodinamismo no es un mero recurso formal sino que estd condicionado a la
funcionalidad del producto. La suavidad de las formas, la evocacién organica a las
aletas de los peces, la calidez del material y la simetria estilizada dotan al objeto de un
dindmico caracter sensual. La velocidad en su uso, su capacidad de penetracién y su
tenacidad portante refuerzan el caracter sensual del mismo. (Ver ficha 6.28 Lo
aerodindmico).
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Es interesante distinguir, como en el caso del calor, entre un movimiento real y un
movimiento evocado. En el primer caso, un movimiento ciclico o armonioso tiene un
valor sensual, semejante al de la vibracion (hay una relacién mecénica directa entre un
movimiento ciclico y uno vibrante) y en la velocidad de un movimiento lineal se evoca
fuerza y una sensualidad penetrante y dindmica. La sensualidad en el movimiento
evocado reside en las formas del objeto, que buscan un movimiento sugerido, una
cadencia o una velocidad, como en el ejemplo de Raymon Loewi (1893-1986).

Raymon Loewi, Sacapuntas (1934)

Lo cinético, como sinédnimo de mdévil ha tenido dos acepciones en la historia del Arte:
una histdrica, referida a la corriente definida como arte cinético, y otra, como estética
intemporal de busqueda de movimiento en el arte a través de toda su historia.

Alberto Meda, Tirador Pegaso (2006)
El disefio de Alberto Meda (n.1945) ha sido definido como: “hermosa forma

aerodindmica, acabado perfectamente vibrante” la ausencia de aristas favorece el uso,
reforzando la proxemia del producto como cualidad sensual de lo tactil.
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3.2.30 Lo compacto

Segun el DAE, se define lo compacto como “la forma maciza que da sensacién de
robustez, firmeza, grandeza y fuerza o solidez”. Lo compacto se opone a lo leve.

La robustez real constituye un valor determinante en el disefio de producto al
determinar las caracteristicas estructurales del mismo. En muchas ocasiones lo
compacto debe convivir en el objeto con superficies suaves o blandas. Hay un valor de
lo compacto evocado, con referencias a formas naturales de cantos rodados que
dulcifican la robustez con el redondeo de su volumetria, como en este ejemplo de
Mateo Thun (n. 1952)

Supersassi
UMEQE: Arch. Matteo Thun MGM

Mateo Thun , sofa Supersassi (2000)

Este disefio de Seymour Powell, la Gx 4 de Minolta (2003) evoca a un forma compacta
natural, como de canto rodando, para definir la volumetria de una camara de
fotografia subacudtica. De esta manera se establece una relacidn entre la forma del
objeto y el contexto en que va a ser utilizado. La rotundidad de la forma evoca una
sensualidad rotunda y compacta que facilita el agarre y el uso del objeto. Lo sensual es
reforzado por el uso de colores vivos y contrastados.
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Jonathan Ive, Raton Apple Pro Mouse (2000)

El disefio de Jonathan Ive (n.1967) para Apple es un ejemplo de contencion formal
conseguida mediante el uso de voliumenes curvos, de continuidad superficial reforzada
por un encapsulado transparente, de mayor tamafio y forma semejante. La capsula da
protagonismo al elemento interior, lo que le confiere valor. Mediante lo compacto se
facilita tanto el agarre como su percepcion de estabilidad, cualidad que se exige a un
producto de estas caracteristicas. (Ver ficha 6.29 Lo compacto).

3.2.31 El uso del color

El color evoca visualmente sensaciones, la sensualidad esta en colores calidos, aquellos
que corresponden a radiaciones bajas del espectro, amarillo, naranja y rojo o en
colores que por su intensidad y gama exciten la percepcidn del usuario, especialmente
el rojo, evocador de la sangre y los érganos, este valor puede ser reforzado por el uso
de texturas brillantes o metalicas. Colores vibrantes y excitantes aportan proxémica al
objeto.
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Matsuhita, Teléfono R-72S (1969)

El Teléfono R-72S (1969) es un claro ejemplo de uso del color para aportar un valor
sensual al producto. La eleccidén del color se refuerza con acabados brillantes, que
comunican la presencia de una textura dura. Lo sensual es reforzado por lo sinuoso de
la carcasa con curvatura creciente conforme se acerca al auricular. Fuera de uso, el
teléfono se cierra sobre si aportando compacidad al producto.

Alejandro Ruiz, rallador Alessi (1994)

La propuesta cromatica de Alejandro Ruiz (n.1954) define un objeto vibrante que con
su color establece una comunicacidn con el usuario incitando al uso. El agarre
ergondmico, que evoca un pedazo de queso sirve ademas de recipiente para el queso
rallado obtenido en la manipulacién.
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Stefano Giovannoni, encendedor de mesa Bruce (1996)

La estilizacion formal de los disefios de Stefano Giovannoni (n.1954) recuerda mas
juguetes que encendedores, el refuerzo del color facilita una lectura lddica del
producto, reforzada por el contraste cromatico entre el cuerpo y el activador. En el
producto la propuesta del color nos comunica ademas la textura de goma del
recubrimiento del objeto. La punta, que constituye el dispensador remata el producto
contrastando su textura metdlica con el resto del conjunto. (Ver ficha 6.30 El color).
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4.-CONCLUSIONES

Los objetos son resultado de un proceso de disefio en su concepcién y de un proceso de
produccién en su fabricacidon y poseen unas dimensiones comunicativas definidas en los
procesos que los han generado. La dimensidon comunicativa del producto se articula en su
semantica, gracias a la cual transmite unos valores al usuario. Las dimensiones que constituyen
la semantica del objeto (imitacién, simbolismo y arbitrariedad) son a menudo indefinidas y
complementarias, lo que dificulta la identificacion y andlisis de cada una de ellas,
especialmente las dimensiones simbdlica y arbitraria del objeto.

Tradicionalmente en el producto se ha enfatizado el valor que transmite su funcionalidad. En
ese sentido lo sensual no ha sido elemento metodoldgico en el analisis de objetos. En este
trabajo se le ha conferido protagonismo a la cualidad sensual del producto demostrando su
significativa importancia en la comunicacidon del objeto. La sensualidad del objeto estd en
intima relacién con la capacidad para comunicar su uso.

Lo sensual a menudo ha sido estudiado como una cualidad mds y no ha sido objeto de
reflexion como cualidad significativa del producto, salvo en los casos en los que el producto
recurria a lo sensual como valor meramente estético, alli donde se priorizaba la funcién
estética, artistica o decorativa. En este trabajo se demuestra que lo sensual es inherente al
producto, que facilita su comunicacidn incluso en productos donde la dimension funcional
adquiere una importancia protagonista. Se incluye en este trabajo una gran cantidad de
ejemplos que demuestran que lo sensual en el producto (en muchos casos a través de una
sensualidad evocada) ha sido una busqueda habitual en la historia del Disefio industrial.

La sensualidad del producto se consigue por la combinacidn de los valores que la definen,
dichos valores son estudiados por las disciplinas como la Estética, la Semidtica o la Psicologia.
La preeminencia de uno de ellos sobre el resto a menudo viene acompainada del refuerzo
comunicativo de los demas. Es decir, no se trata de términos aislados sino relacionados entre
si. La relacidn entre valores sensuales nos permite establecer una reduccién, adiciéon o
simplificacion de los mismos.

En este trabajo, lo sensual (con todos sus valores) es considerado la herramienta de
comunicacion con la que el objeto transmite informacion al usuario. Se trata pues de una
comunicacion sensorial, la preeminencia en el objeto esta en lo tactil y lo sensual. Un analisis
académico de los objetos, como es este, recurre a herramientas visuales mas que tactiles, lo
que dificulta la comprensidn total del significado del producto sin experimentar el uso del
mismo. El énfasis en los sentidos tactiles y visuales no impide desarrollar estudios equivalentes
donde se estudie la sensualidad, o cualquier otra de las cualidades del producto, vinculada a
otros sentidos, como el gustativo y el olfativo.

La rigueza de valores sensuales anima a la profundizacidon en el andlisis del significado del
producto desde cada uno de ellos. Se demuestra asi el potencial metodoldgico del andlisis de
cado uno de los valores que definen lo sensual en el producto.
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Este trabajo nos ha permitido, mediante un andlisis de los valores sensuales, comprender la
aproximacion entre objeto y usuario. Lo sensual constituye la puerta de entrada al estudio de
la relacién entre el cuerpo y el objeto. Es interesante analizar los objetos aislados, en uso y en
relacion con otros objetos y con el usuario, en este trabajo la experiencia de uso ha
condicionado el analisis del producto.

De esta manera se define una nueva clasificacién de los productos a partir de su significado
sensual. Asi se demuestra que el contenido de este trabajo no queda en una reflexién tedrica
sobre lo sensual en el producto sino que abre nuevas posibilidades a la metodologia de disefio
industrial centradas en la relacién entre el objeto y el cuerpo.
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6.1 Lo organico

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Sillon Amoebe
Tipologia/ Mobiliario doméstico
Ao/ 1970
Disefiador/ Verner Panton
Produccién/ Vitra

Descripcion/

Sillén compacto en una pieza con rotunda volumetria curva de evocacién
organica, como insinta su titulo

Materiales/

Acero tubular/madera laminada, tela, espuma.

Uso de materiales tradicionales en esta tipologia de producto

El uso de telas y espumas se adecua a la naturaleza del material

Los elementos estructurales estan ocultos, preeminencia de los materiales de
recubrimiento

Proceso/

Conformado de la estructura tubular, relleno de espuma, tapiceria en tela.
Proceso tradicional en esta tipologia de producto, sin influencia de procesos
artesanales salvo en el tapizado manual de la pieza. Contencion tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Organico

Valores de sensualidad secundarios/

Suave, encaja en el cuerpo, calido, sensacion agradable, protuberancia,
redondeo, placer estético, envolvente, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Monocromatismo armonico, tono frio, no presenta carga cromatica simbolica

Forma o figura/

Forma organica, la pieza presenta unidad formal.
Referencia figurativa de evocacion natural de una ameba, busqueda de una
abstraccion estilizada. Incidencia de la bidnica, y la aerodinamica.

Textura o calidad tactil/

Suavidad; superficie lisa. Se encuentra en intima relacién con el material
empleado en el acabado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada de formas compactas y pesadas, busqueda de
una plasticidad escultdrica.

Luz / iluminacién/

Sin presencia de reflejos, superficies mates. No emite luz

Grafismo/ | Irrelevante
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia; rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

La linea directriz es una curva sinuosa que define el perimetro del objeto. que
apoya en dos puntos en el suelo; recorrido visual distribuido a lo largo del
perimetro.

Ritmo/

Al tratarse de una pieza compacta no posee ritmo

Proporcién/

La proporcidn se consigue por la adecuacion a la antropometria del usuario.

Simetria/

Asimetria en general, sélo hay simetria en planta.

Tension: fisica y psicolégica/

No existe tensidn entre elementos debido a la compacidad del producto, la pieza
evoca tension por la contencidn volumétrica de los pliegues y superficies curvas.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma simple, sin jerarquia de componentes. No se establecen relaciones entre
componentes al tratarse de uno solo.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, gradiente de la forma/

Producto con claro gradiente formal, fuerte valor proxémico, pregnancia
psicoldgica obtenida por la rotundidad de la volumetria.
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6.2 Lo proxémico

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Tostadora Bistro
Tipologia/ Electrodomésticos
Ao/ 2011
Disefiador/ Bodum Design
Produccién/ Bodum

Descripcion/

Bloque prismatico con orificios longitudinales en la cara superior, aristas
redondeadas, la base esta volumétricamente diferenciada.

Materiales/ Acero, ABS, siliconay goma.
Innovacion formal que constituye una nueva exploracién en las posibilidades
funcionales del material. Los materiales de acabado del bloque y la base se
combinan de una manera contrastada.

Proceso/ Conformacion mecanica de la estructura y dispositivos eléctricos de

calentamiento. Proceso tradicional para este tipo de productos, sin presencia de
procesos artesanales. Recubrimiento adherido, en un alarde tecnoldgico en esta
tipologia de productos.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Proxémico

Valores de sensualidad secundarios/

Encaja en la mano, cdlido, sensacidn agradable, grumoso, redondeo, placer
estético, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

El bloque principal es monocromo en tono frio, sin carga simbdlica o emotiva
sensual, el contraste cromatico se establece con el pie o base, monocromo, en
negro, sin estridencia.

Forma o figura/

Formas geométricas, diferenciacién formal entre bloque principal y pie;
Sin referencias figurativas, la forma responde a la funcién.

Textura o calidad tactil/

Calidez; rugosa, redondeada. Se encuentra en intima relacion con el material
empleado en el recubrimiento.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada compacta y uniforme, formas pesadas aligeradas
en la base o pie, ausencia de esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficie mate en el bloque principal; ligeramente brillante en base, sin
iluminacion propia.

Grafismo/ | Inclusién del nombre del producto, trama de puntos en relieve.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto, refuerzo del valor de sensualidad principal del producto con el
acabado.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes de rectangulo en alzado; continuidad visual; sin punto de focalizacidn o
interés principal.

Ritmo/

Ritmo mediante repeticion regular de la trama en toda la superficie lo que
refuerza el valor de sensualidad tactil del producto.

Proporcién/

Proporcién entre las partes, adecuacion dimensional tanto al producto a
preparar (pan) como a la antropometria del usuario.

Simetria/

Pieza prismatica, simétrica.

Tension: fisica y psicolégica/

Sin tensidn entre las partes, la rotundidad del bloque principal descansa sobre el
pie, de perimetro equivalente, la unidn relaja esa homogeneidad dimensional, lo
que aporta equilibrio al conjunto.

Anélisis de la forma como totalidad/

Formas sencillas. Jerarquia de los componentes establecida en la importancia del
bloque principal, funcional, frente al pie, se establece asi una relacion de
superioridad-inferioridad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, gradiente del producto/

Producto sin gradiente formal, fuerte valor proxémico, pregnancia psicoldgica
obtenida por la rotundidad de la volumetria.
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6.3 Lo suave
DESCRIPTIVA
Titulo/ Lampara LIV
Tipologia/ Iluminacién
Afo/ 1997
Disefiador/ Jonas Bohlin

Produccion/

Descripcion/

Lampara colgante con pantalla de tul.

Materiales/ Soportes de acero con difusor de tul de nylon.
Experimentacion en el uso del material.
Proceso/ Conformaciéon mecdnica de la estructura y disposicion manual de la

pantalla, de clara evocacion artesanal, proceso cercano al de la
confeccidn textil.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Lo Suave

Valores de sensualidad
secundarios/

Proxémico, calido, sensacion agradable, grumoso, flexible, envolvente,
etéreo, uso del color, ambigliedad.

ANALITICA
Andlisis Semantico/
Imitacién/ Simbolismo/ | Imitacién/ si
Arbitrariedad/ | Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Tonos frios, alta carga sensual, armonia, monocromatismo.

Forma o figura/

Referencias figurativas al tul de ballet con cierta abstraccion

Textura o calidad tactil/

Marcada cualidad tactil, suavidad de la superficie textil, se encuentra en
intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica abierta y etérea (ingravida).

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos o superficies mates; luz propia suave y moteada.

Grafismo/

Sin presencia.

Cualidades expresivas de los
elementos visuales/

Inestabilidad, gracilidad; sensualidad.

Anilisis Pragmatico/

Funcionalidad vinculada a lo poético. La disposicidon de ldmparas a lo
largo de un espacio sugiere bailarinas en un escenario. Simplicidad de
uso.

Andlisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Pantalla colgante de un eje. El punto de interés principal lo constituye la
totalidad de la masa que define la pantalla que define el recorrido visual.

Ritmo/ | Forma redondeada, esférica, un Unico elemento.
Proporciéon/ | Un solo volumen.
Simetria/ | Simetria en planta.

Tensidn: fisica y psicolégica/

Tension debida a la disposicidn colgante liberada por la gracilidad de la
volumetria.

Analisis de la forma como
totalidad/

Sin jerarquia de los componentes.

La pregnancia, la redundancia, /a
proxémica, el gradiente de la forma
del producto/

Proxémica reforzada por la delicadez e la textura, pregnancia por la
evocacion al vestuario escénico, la feminidad y la poética. Gradiente
proporcionado por la tela.
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Jonas Boohlin, Lampara Liv (1997)
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6.4 Lo que encaja en la mano

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Prototipo de Cascanueces
Tipologia/ Utiles del hogar
Afo/ 1998
Disefiador/ Enmanuel Dietrich
Produccién/ Prototipo

Descripcion/

Cascanueces de acero en una pieza, el material aporta flexion y rigidez
necesarias.

Materiales/ Acero
Experimentacion con la naturaleza del material
Proceso/ Conformacion metalica

Proceso tradicional
Sin influencia de los procesos artesanales
Alarde tecnoldgico

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Lo que encaja en la mano

Valores de sensualidad secundarios/

Proxémico, sensacion agradable, redondeo, flexible, envolvente, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica o emotiva de sensualidad, armonia cromatica.

Forma o figura/

Unidad y continuidad superficial; sin referencias figurativas, incidencia de la
antropometria.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, ductilidad, frialdad; superficie lisa, curva. Se encuentra en intima
relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica abierta de formas plasticas, esculturalidad

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos; claroscuro, sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad, ligereza; rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y

uso del producto. Simplicidad funcional.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ritmo/ | Pieza Unica, sin ritmo.
Proporcién/ | Proporcionalidad con el tamafio de la mano y del objeto a manipular.
Simetria/ | Longitudinal.

Tension: fisica y psicolégica/

Tensidn provocada por la disposicion de la pieza, tension en la manipulacion, la

tension es relajada por la forma de la pieza.

Anilisis de la forma como totalidad/

Sin jerarquia.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Proxémica, anima el tacto y la manipulacion, alto gradiente formal.
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6.5 Lo que encaja en el cuerpo

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ cabestrillo inmovilizador Splint
Premios/presencia en exposiciones/ Moma, Nueva York
Tipologia/ Objetos de decoracion
Ao/ 1941
Disefiador/ Charles y Ray Eames
Produccién/ Vitra

Descripcion/

Cabestrillo inmovilizador en forma de plancha céncava con orificios en forma de
asa a lo largo de su perimetro.

Materiales/ Madera contrachapada
Adecuacion a la naturaleza del material, la madera contrachapada permite
obtener este tipo de curvaturas.

Proceso/ Deformacion por prensado de la madera.

Tradicién e innovacidn, influencia de los procesos artesanales, alarde
tecnoldgico.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Lo que encaja en el cuerpo

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, encaja en la mano, wabi - sabi, protuberancia, redondeo,
placer estético, aroma, antropomarfico, envolvente, ambiguo, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Carga simbdlica o emotiva evocadora de sensualidad relacionada con la madera.

Forma o figura/

Organica, geométrica y antropomarfica a un tiempo.
Referencias figurativas estilizadas, llegando a formas abstractas fuera del
contexto de uso. Incidencia clara de la antropometria.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, ductilidad, calidez; superficie lisa, pulida, redondeada. Se encuentra en
intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica rigida, plasticidad y modelado, esculturalidad.
Concavidad y convexidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mate, ausencia de luz propia.

Grafismo/ | Sin presencia.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y ligereza; rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas transmite al usuario el uso del producto. Fuera del
contexto de uso, tiene una clara evocacidn escultorica.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Unica pieza dispuesta a lo largo de un eje longitudinal; el centro visual y de
atencidn es la totalidad de la pieza.

Ritmo/

Ritmo en la disposicién de los orificios que hacen las veces de asas repartidos a
lo largo del perimetro del objeto.

Proporcién/

Equilibrio entre las partes, condicionado al uso antropométrico, tanto la
rigidizacion como la facil manipulacidn.

Simetria/

Simetria en el eje longitudinal.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension transmitida por la rigidez del producto, liberada en los orificios.

Anélisis de la forma como totalidad/

Sin jerarquia definida.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Elemento claramente proxémico una vez traducida su intencién de uso.
Gradiente formal adecuado a la funcién.
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6.6 Lo cdlido
DESCRIPTIVA

Titulo/ Lampara de pie Alta Costura
Tipologia/ lluminacion
Afo/ 1993
Disefiador/ Josep Aregall
Produccién/ Metalarte

Descripcion/

Pantalla de PVC enrollada, pie y columna de acero cromados.

Materiales/

Acero tubular/madera laminada, PVC.

Uso de materiales tradicionales en esta tipologia de producto.

En el caso del PVC, experimentacion con la naturaleza del material en
iluminacion.

Combinacidn contrastada de materiales.

Proceso/

Conformacion metalica, disposicion manual de la pantalla.

Proceso convencional,

La disposicidn de la pantalla tiene relacién con procesos artesanales. Contencién
tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Célido

Valores de sensualidad secundarios/

Suave, sensacion agradable, grumoso, redondeo, placer estético, envolvente,
nudo.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Monocromatismo gradual, tonos calientes, fuerte carga psicoldgica, armonia
cromatica sensual, el contraste es Unicamente con el pie.

Forma o figura/

Organica, unidad formal de la pantalla en contraste con el pie de la lampara;
Referencias figurativas organicas mediante estilizacion y vorticismo; incidencia
de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, calidez; superficie lisa. Se encuentra en intima relacién con el material
empleado.

Volumetria/

Formas etéreas (ingravidas) que rodean la estructura, bdsqueda de
esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Ausencia de reflejos, superficies mates, translucidas; luz propia.

Grafismo/ | Ausencia de grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, gracilidad y ligereza, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Configuracién basada en la espiral creada por un pafio, disposicidén a lo largo de
un eje vertical, visualmente el protagonismo lo tiene la totalidad.

Ritmo/

Ritmo mediante vorticidad del elemento, sugiere movimiento y distribucién
armonica.

Proporcién/

Proporcién entre la pantalla y la estructura.

Simetria/

Simetria respecto al eje definido por el soporte

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension por elevacién de la curva, la vorticidad aporta tensidn centrifuga
contenida mediante soportes.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma compleja. Jerarquia de los componentes: pantalla-pie constituyen una
relacion de superioridad-inferioridad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Producto con claro gradiente formal, fuerte valor proxémico, pregnancia
psicoldgica obtenida por la distribucidn superficial.

138




Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

UniversidadZaragoza Los valores de lo sensual en el disefio de producto

Josep Aregall, lampara de pie Alta Costura (1993)
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6.7 Lo colgante

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Silla Colgante
Tipologia/ Mobiliario doméstico
Ao/ 1957
Disefiador/ Nanna Ditzel
Produccién/ Wengler

Descripcion/

Silla colgante en forma de cascardn de huevo. Estd suspendido mediante una
cadena y un mosqueton.

Materiales/ Acero, acero niquelado, mimbre, espuma y tela.

Uso de materiales tradicionales

Adecuacion plena a la naturaleza del material, experimentacidn con su uso.
Proceso/ Tapiceria en tela, trenzado de mimbre.

Uso de técnicas tradicionales con influencia de procesos artesanales
Contencién tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Colgante

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, encaja en el cuerpo, calido, Wabi-sabi, agujero irregular, placer
estético, aroma, antropomorfico, envolvente, lento, compacto, goteante.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Sin carga sensual simbdlica o emotiva en la eleccidn del color, armonia y
monocromatismo.

Forma o figura/

Organica, metamorfica.
Con referencias figurativas a una naturaleza estilizada.
Incidencia de la antropometria y la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Superficie lisa rugosa, curva. Se encuentra en intima relacion con el material
empleado.

Volumetria/

Volumetria de huevo interrumpida por una apertura de corte oblicuo, formas
pesadas, valor de esculturalidad

Luz / iluminacién/

El tejido del material define una superficie translicida; claroscuro, sin luz propia.

Grafismo/ | Sin presencia.
Cualidades expresivas de los elementos | Equilibrio inestable, rotundidad en las formas, ligereza; sensualidad, balanceo.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn del volumenes y la accesibilidad transmiten al usuario el uso del
producto. Simplicidad de uso.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Volumen colgante en forma de huevo, el eje rector es el definido por cadena que
lo sujeta. Atencidn visual en el hueco dispuesto en el interior de la carcasa.

Ritmo/

Ritmo, no por la disposicidon de sus componentes sino por la cadencia obtenida
€en su uso.

Proporcién/

Un solo elemento, adecuacion a las medidas del usuario.

Simetria/

Simetria en el eje de oscilacion, agujero asimétrico en el volumen.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension obtenida por oscilacién del conjunto objeto — usuario.

Analisis forma como totalidad/

Sin jerarquia, un solo elemento.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

La forma responde a un gradiente natural y moderado; la pregnancia se consigue
por el uso intuitivo del producto; la proxémica, por la disposicién del orificio de
entrada que anima a introducirse en su interior.
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6.8 El Wabi-Sabi

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Jarrdn Soft Urn
Premios/presencia en museos/ Philadelphia Museum of Art; Moma, Nueva York
Tipologia/ Objetos de Decoracion
Ao/ 1994

Disefiador/

Hella Jongerius

Produccién/

Droog y JongeriusLab

Descripcion/

Jarrén tradicional realizado en silicona.

Materiales/ Silicona
Innovacion en el uso del material con este fin
Experimentacion con la naturaleza del material
Proceso/ Combinacién de técnicas tradicionales e innovadoras con influencia de los

procesos artesanales. Producto de alta contencidn tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Wabi - sabi

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en mano, calido, sensacion agradable,
grumoso, redondeo, flexible, placer estético, envolvente, etéreo, ambiguo.

ANALITICA
Anilisis Semantico/
Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/ | Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Evocacion a pieza histdrica, sin carga simbdlica o emotiva de sensualidad. Pieza
armonicay monocromatiica.

Forma o figura/

Organica, geométrica por revolucidn, unitaria.
Estilizacidn obtenida mediante el juego de materiales.
Sin referencias figurativas destacables.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, superficie lisa, grumosa, blanda, panzuda. Se encuentra en intima
relacion con el material empleado. Imperfecciones provenientes del proceso.

Volumetria/

Estructura volumétrica de formas pesadas y del modelado, sin esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies translucidas; claroscuro; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin presencia
Cualidades expresivas de los elementos | Inestabilidad, rotundidad y gracilidad; rigidez; sensualidad,
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto diferente a las transmitidas una vez manipulado. Ya que opone
lo fragil tradicional a lo blando del producto.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Esquema a partir de dos ejes: vertical que define la simetria y horizontal entre el
centro y la base. Valoracion visual del conjunto, punto de focalizacion en el
perimetro panzudo de la pieza.

Ritmo/ | Ritmo por simetria.
Proporcién/ | Proporcion con las dimensiones de la mano.
Simetria/ | Simétrico.

Tension: fisica y psicolégica/

La tensidn se consigue por la oposicidn entre las cualidades destacadas y
contrastadas con las del mismo producto obtenido por un método tradicional/
blando-duro; goma-ceramica, etc.

Anilisis de la forma como totalidad/

Sin jerarquia, un Unico componente

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia, transmite la historia del proceso de fabricacion. Impresion de pieza
Unica, aunque procesada en serie.
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Hella Jongerius, jarrén Soft Urn (1994)
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6.9 El flujo
DESCRIPTIVA

Titulo/ Ldmpara Lava, Astro Lamp
Tipologia/ lluminacion
Afo/ 1963
Disefiador/ Edward Craven Walker
Produccién/ Crestworth

Descripcion/

Lampara con pie sobre el que se asienta un recipiente de vidrio que contiene una
combinacion de liquidos de diferente densidad, el calentamiento provocado por
la luz provoca el movimiento relativo de los liquidos contenidos.

Materiales/

Soporte de cobre, botella de vidrio, cera y agua coloreada.

La inclusion de ceras en esta disposicion supone una innovacién en el uso de
estos materiales, muy experimental.

Combinacion fuertemente contrastada, se presentan materiales en distinto
estado.

Proceso/

Conformacion mecanica de la base; vidrio soplado, liquidos introducidos
manualmente. El proceso es tradicional, sin influencia de procesos artesanales,
proceso de contencién tecnoldgica

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Flujo

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, calido, hinchazdn, grumoso, sensacidn agradable, protuberancia,
redondeo, placer estético, penetracion, envolvente, lento, etéreo,
descompuesto, ambiguo, color.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Distribucion de colores por contraste entre los liquidos, tonos calientes y frios,
fuerte carga psicoldgica y emotiva.

Forma o figura/

Organica, permanente variedad de la forma de los fluidos contenidos;
Evocacion abstracta natural. Incidencia de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

El contenido no es accesible tactilmente, superficie del recipiente lisa, vitrea.

Volumetria/

Formas etéreas (ingravidas), esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de y cambios en la tonalidad; luz propia

Grafismo/ | Sin grafismo relevante.
Cualidades expresivas de los elementos | Suave inestabilidad, gracilidad y ligereza; ausencia de rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes exteriores transmite al usuario la
funcionalidad y uso del producto. El contenido no aporta valor pragmatico.
Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Esquema a partir de dos ejes: vertical que define la simetria y horizontal entre el
centro y la base. Foco visual en el movimiento del fluido interior.

Ritmo/

Ritmo conseguido mediante el movimiento arménico irregular de los fluidos
interiores.

Proporcién/

Proporcién de las partes.

Simetria/

Elemento esbelto simétrico.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension relajada conseguida por el movimiento lento del contenido.

Analisis de la forma como totalidad/

La jerarquia se basa en la medida en que el recipiente contiene los fluidos
internos, idea de capsularidad. Continuidad del recipiente y base.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia psicoldgica de evocaciones psicodélicas, marcado gradiente en el
contenido liquido.
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Edward Craven Walker, Lampara Lava, Astro Lamp (1963)
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6.10 La hinchazén

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Inflatable table light
Tipologia/ lluminacion
Afo/ 1996
Disefiador/ Nick Crosbie

Produccién/

Inflate Design

Descripcion/

Estructura prismatica inflable de base triangular con bombilla dispuesta en su
interior, la bolsa de PVC hace las funciones de soporte y pantalla a un tiempo.

Materiales/ Estructura de PVC inflable
Solucidn innovadora que experimentacidn con la naturaleza del material.
Proceso/ Sellado de material termoplastico, conformacién mecanica de las partes

eléctricas.
Proceso convencional, sin influencia de los procesos artesanales
Contencién tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Hinchazén

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, calido, sensacién agradable, protuberancia, redondeo,
flexible, placer estético, penetra, envolvente, etéreo, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccion/

Monocromatico, tonos frios, baja carga simbdlica cromatica, armonia.

Forma o figura/

Organica, forma con unidad;
Con referencia figurativa a la gota, el agua o el hielo, influencia de la naturaleza.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, calidez; superficie lisa, redondeada. Se encuentra en intima relacién
con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica de formas etéreas (ingravidas), naturales, responden a la
naturaleza del material de relleno-soporte empleado: aire.

Luz / iluminacién/

Ausencia de reflejos, superficies mates; iluminacién propia, luz tamizada.

Grafismo/ | Ausencia de grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, contundencia, gracilidad; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La funcionalidad vinculada a la seguridad en la simple manipulacion del producto
se ve reforzada por la definicion formal del mismo.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje principal vertical; configuracion a partir de la proyeccién con hueco interior
de tres superficies que constituyen un tridngulo . Focalizacidn en la totalidad de
la pieza.

Ritmo/ | Equilibrio definido por la disposicidn de las tres paredes de la ldmpara.
Proporcidn/ | Proporcionalidad de las partes mediante simetria en planta.
Simetria/ | Tendencia a la simetria en planta.

Tension: fisica y psicolégica/

Tensidn conseguida por la hinchazoén de la estructura, psicolégicamente se
vincula con la presencia del calor emitido por la luz interior.

Anélisis de la forma como totalidad/

Equilibrio jerarquico de las tres paredes que definen la unidad del producto.
Relaciones de continuidad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia psicologica, fuerte gradiente entre la parte central y extremas de los
elementos. Proxémica reforzada por la sensacion de seguridad que transmite la
disposicion de las paredes.
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Nick Crosbie, Inflatable table light (1996)
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6.11 La sensacién agradable

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Sofd Three de Luxe
Tipologia/ Mobiliario doméstico
Ao/ 1992
Disefiador/ Jasper Morrison
Produccién/ Capellinni

Descripcion/

Sillén compacto en una pieza con rotunda volumetria prismatica de evocacion
natural donde se recorta el espacio de reposo del usuario.

Materiales/

Acero tubular/madera laminada, tela, espuma.

Uso de materiales tradicionales en esta tipologia de producto.

El uso de telas y espumas se adecua a la naturaleza del material

Los elementos estructurales estan ocultos, preeminencia de los materiales de
recubrimiento

Proceso/

Conformado de la estructura tubular, relleno de espuma, tapiceria en tela.
Proceso tradicional en esta tipologia de producto, sin influencia de procesos
artesanales salvo en el tapizado manual de la pieza. Contencion tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Sensacion agradable

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en el cuerpo, calido, redondeo, placer
estético, envolvente, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Monocromatismo armanico, tono frio, no presenta carga cromatica simbolica.

Forma o figura/

Forma natural, la pieza presenta unidad formal.
Referencia figurativa de evocacion natural de una roca, bisqueda de una
abstraccion estilizada.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, superficie lisa, textura que ofrece la tela, se encuentra en intima
relacion con el material textil empleado en el recubrimiento.

Volumetria/

Estructura volumétrica de formas etéreas pesadas y rotundas, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; sin luz propia.

Grafismo/ | Grafismo no relevante.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes rectores definidos por el alzado de un prisma rectangular, el recorrido visual
lo determina la linea curva que abre el volumen.

Ritmo/ | Ritmo reflejado mediante el trazo de la curva que indica la ubicacién del usuario.
Proporcidn/ | Proporcion conseguida por la adecuacion a la antropometria del usuario.
Simetria/ | Simetria en planta.

Tension: fisica y psicolégica/

La rotundidad de la forma aporta tensidn, que es rota con la curva que define el
hueco practicado al material.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma simple, sin jerarquia de componentes. No se establecen relaciones entre
componentes al tratarse de uno solo.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Producto con claro gradiente formal en el hueco practicado, fuerte valor
proxémico, pregnancia psicolégica obtenida por la rotundidad de la volumetria y
la ruptura de la misma.
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6.12 Lo protuberante

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ vaso Protooptic Glass
Tipologia/ Menaje
Ao/ 1998

Disefiador/

Arnout Visser

Produccién/

Droog Design

Descripcion/

Vaso de vidrio con areas concavas y convexas.

Materiales/ Vidrio de borosilicato
Experimentacidn con la naturaleza del material.
Proceso/ Soplado de vidrio, mecdanico y manual con influencia de la tradicién en el
proceso.
VALORATIVA
Valor de sensualidad primario/ Protuberante

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, encaja en la mano, flujo, sensacidn agradable, agujero
irregular, redondeo, placer estético, penetra, etéreo, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

La distribucidn de tonos calientes o frios la aporta el liquido con el que se rellene
en cada ocasion, con la derivada carga simbdlica o emotiva de sensualidad,
armonia.

Forma o figura/

Formas organicas variadas con referencias figurativas de deformacién;
incidencia de la antropometria y las formas naturales y la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Fragilidad, ductilidad, frialdad; superficie lisa, redondeada, ondulada. Se
encuentra en intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica ondulada, formas etéreas (ingravidas) por la
transparencia del material, volumen modelado, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Por su transparencia, importante presencia de reflejos, difracciones y
refracciones; claroscuros; sin luz propia.

Grafismo/ | Irrelevante.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, contundencia, gracilidad y ligereza; rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
sencillo uso del producto, la superficie facilita el uso a usuarios por problemas de
vision. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje principal vertical, focalizacidn visual en todo el conjunto.

Ritmo/ | Ausencia de ritmo.
Proporcién/ | Adecuacién de la protuberancia al tamafio del producto.
Simetria/ | Distribucion asimétrica de la protuberancia, simetria del vaso.

Tension: fisica y psicolégica/

Tensidn evocada por el vidrio, rigidez y fragilidad, la tensién que aporta la
superficie es relajada por las protuberancias y por la textura del liquido que lo
rellena.

Anélisis de la forma como totalidad/

Jerarquia de los componentes marcada por la preeminencia de la volumetria del
vaso frente a la distribucién de protuberancias.
Relaciones de inclusion: cuerpo — protuberancias.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Proxémica en la superficie ondulada por la facilidad de agarre, fuerte gradiente
formal superficial.
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Arnout Visser, vaso Protooptic Glass (1998)
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6.13 Lo grumoso

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Lampara Viscontea
Premios/presencia en museos/ Moma, Nueva York
Tipologia/ lluminacion
Ao/ 1960
Disefiador/ Achille y Pier Giacomo Castiglione
Produccién/ Flos

Descripcion/

Lampara de techo con estructura de alambre y pantalla de espuma pulverizada.

Materiales/ Estructura de alambre, plastico pulverizado Cocoon
Innovacion en el uso de espuma que anteriormente habia sido utilizada como
recubrimiento aislante en la industria nautica.
Clara experimentacion en el uso del material.

Proceso/ Conformacién mecanica de la estructura de alambre.

Técnica innovadora para la obtencidn de la espuma tradicion o innovacién y
alarde tecnoldgico

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Grumoso

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, calido, sensacion agradable, protuberancia,
redondeo, flexible, placer estético, envolvente, etéreo, descompuesto, ambiguo.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Monocromo, tonos calientes, sin carga cromatica de sensualidad, distribucidn
cromatica arménica.

Forma o figura/

Organica, unidad con referencias figurativas de elongacién e
incidencia de la la biénica

Textura o calidad tactil/

Calidez gracias a la superficie grumosa, cualidad en intima relacién con el
material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada de forma etérea (ingravida), esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Ppresencia de reflejos; claroscuro y luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo relevante.
Cualidades expresivas de los elementos | Inestabilidad, deformacion, gracilidad y ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volimenes transmite al usuario la funcionalidad
del producto. Simplicidad de uso.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposiciéon/

Forma cerrada con directrices como ejes rectores, el recorrido se corresponde
con la curva que adoptan.

Ritmo/ | Sin ritmo relevante
Proporcién/ | Elementos constituyentes de la lampara proporcionados
Simetria/ | Tendencia a la simetria en planta

Tension: fisica y psicolégica/

Tension generada entre la tela y la estructura, reforzada por los claroscuros de la
lampara.

Anélisis de la forma como totalidad/

Sin jerarquia de los componentes, relaciones de vecindad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Producto con claro gradiente formal, sin valor proxémico, pregnancia psicoldgica
obtenida por la definicidn de la volumetria.
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6.14 El agujero irregular

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Prototipo de Camara Digital Ojo
Tipologia/ Aparatos electrénicos e informaticos / audiovisuales
Afo/ 1989
Disefiador/ Ross Lovegrove
Produccién/ Olympus

Descripcion/

Camara fotografica de minino acabado superficial con volumetria esbelta y
recubrimiento blando.

Materiales/ Recubrimiento elastomérico, acero y elementos electrdnicos.
Uso innovador del material de recubrimiento.
Proceso/ Conformacién metalica, inclusién de elementos electrénicos y recubrimiento

elastomérico adherido
Innovacion tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Agujero irregular

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en la mano, Wabi-sabi, sensacidén agradable,
protuberancia, grumoso, redondeo, placer estético, descompuesto, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Monocromatico, tonos frios, sin carga simbdlica o emotiva sensual, armonia.

Forma o figura/

Organica, unitaria con referencias figurativas naturales, evocacion de piedray
formas marinas.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, rugosa, redondeada. Se encuentra en intima relacidn con el material
empleado en el recubrimiento.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada con formas pesadas, plasticidad, sin
esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos; claroscuros, sin luz propia

Grafismo/ | Sin grafismo relevante
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volimenes transmite al usuario la funcionalidad,
manejabilidad y uso del producto.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje director a partir del eje longitudinal del objeto; el punto de focalizaciéon
corresponde al objetivo y al orificio de la cdmara. El recorrido visual es de la linea
que une estos dos elementos.

Ritmo/ | Sin ritmo, pieza unitaria.
Proporcién/ | No hay proporcidn relevante, adecuacion a la antropometria del usuario.
Simetria/ | Asimétrico.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tensidn psicoldgica transmitida por la contundencia volumétrica del producto.

Anélisis de la forma como totalidad/

Sin jerarquizacidn relevante.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Producto con claro gradiente formal, fuerte valor proxémico como una extensién
del cuerpo, el uso de la cdmara se convertiria en mas bio-anatémico, pregnancia
psicoldgica obtenida por la rotundidad de la volumetria y la particular
funcionalidad que transmite el producto.
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Ross Lovegrove, Prototipo de Camara Digital Ojo (1989)
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6.15 El redondeo

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Perchero Ona
Tipologia/ Mobiliario Doméstico
Ao/ 1991
Disefiador/ Montse Padrds
Produccién/ Mobles 114

Descripcion/

Perchero colgante de pared con volumetria ondulante.

Materiales/ Madera contrachapada
Adecuacion a la naturaleza del material, la madera contrachapada permite
obtener este tipo de curvaturas.

Proceso/ Deformacion por prensado de la madera.

Tradicién e innovacién a un tiempo, influencia de los procesos artesanales,
alarde tecnoldgico.

VALORATIVA
Valor de sensualidad primario/ Redondeo
Valores de sensualidad secundarios/ Organico, calido, Wabi-sabi, sensacion agradable, aroma, lento, compacto.
ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Carga simbdlica o emotiva evocadora de sensualidad que motiva la madera.

Forma o figura/

Organica, unidad, continuidad, curvatura;
referencias figurativas de estilizacidn, incidencia de las formas naturales,
concavidades y convexidades.

Textura o calidad tactil/

Ductilidad, superficie lisa, pulida, ondulante, en relacién con el material
empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica abierta de formas plana que adquiere volumen por la
particular curvatura, es evocadora de ingravidez.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos; claroscuros; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo
Cualidades expresivas de los elementos | Inestabilidad, contundencia, ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas transmite al usuario la simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Esquema a partir de una forma que se repite, disposicion longitudinal segun la
directriz del objeto. Visualmente se recorre longitudinalmente la pieza, la
alternancia de formas céncavas y convexas dota de tridimensionalidad a la
superficie, que constituye en su totalidad el punto de focalizacion.

Ritmo/

Ritmo obtenido por repeticion de un elemento, volumen ondulante. Alternancia
de superficies concavas y convexas.

Proporcién/

Proporcionalidad de las partes, adecuacion a las medidas de los elementos a
sostener.

Simetria/

Simetria a lo largo del eje longitudinal

Tension: fisica y psicolégica/

La consistencia del material aporta tensidn, relajada por la ondulaciéon
volumétrica, la repeticion y la disposicion perpendicular de objetos colgados.

Anilisis de la forma como totalidad/

Forma compleja obtenida por repeticidon de una forma simple. Sin jerarquia
entre los componentes. Relaciones de lateralidad entre las curvas que
constituyen la totalidad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de forma /

Gradiente formal, pregnacia por redundancia del elemento curvo. La
concavidad-convexidad enfatizan la proxémica con el usuario.
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6.16 Lo flexible

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Grow Bag, bolsa maceta para plantas
Tipologia/ Objetos de Decoracion
Afo/ 2004
Disefiador/ Martino D’Esposito
Produccién/ Ligne Roset

Descripcion/

Bolsa de PVC contenedora de tierra para plantas, la bolsa aporta a la vez
sustrato y soporte a la planta.

Materiales/ PVC, Material tradicional en contendores de tierra para plantas,
Experimentacion a la naturaleza del material como maceta.
Proceso/Uso Extrusion soplada de PVC.

Proceso convencional sin contaminacién de los procesos artesanales
contencidn tecnoldgica en el uso final.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Blando, flexible.

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, Wabi-sabi, sensacidn agradable, protuberancia, grumoso,
agujero irregular, redondeo, penetra, aroma, envolvente, descompuesto,
compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica o emotiva de sensualidad, monocromatismo.

Forma o figura/

Organica, unidad formal, referencia figurativa de deformacidn, incidencia de la
bidnica.

Textura o calidad tactil/

Superficie lisa, se encuentra en intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica contenedora, de formas pesadas, plasticidad y (sin
contenido) ligera, ausencia de esculturalidad. Multiforme.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; sin luz propia

Grafismo/ | Sin relevancia
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad; rigidez por el contenido; sensualidad por la ligereza de
visuales/ | la planta

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de volumenes transmite al usuario la funcionalidad y uso del
producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje rector constituido por el tronco de la planta, que orienta el recorrido visual
desde la base hacia arriba,

Ritmo/

Sin ritmo

Proporcién/

Dimensiones adecuadas a la manipulacién del producto y al crecimiento de la
planta de su interior.

Simetria/

Simetria.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension aportada por la evocacién del peso del producto, la distension se
obtiene por uso del producto: en el crecimiento de la planta (proceso contrario
al peso).

Anélisis de la forma como totalidad/

Jerarquia de los componentes establecida en el contraste de la preeminencia de
la base rotunda y pesada y la ligera de la planta
relaciones de/ inclusidn, extraccidn, crecimiento.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Gradiente en contraste de formas, proxémica con base y planta. Pregnancia por
la rotundidad del volumen.

158




~Tl Escuela de
' Ingenieria y Arquitectura

Universidad Zaragoza Los valores de lo sensual en el disefio de producto

Martino D Esposito, Grow Bag, bolsa maceta para plantas (2004)

159



Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

Universidad Zaragoza

6.17 El placer estético

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Jarrén Apple
Tipologia/ Objetos de Decoracion
Ao/ 1955
Disefiador/ Ingeborg Lundin
Produccién/ Orrefors

Descripcion/

Jarrén de vidrio tintado

Materiales/

Vidrio; adecuacion total a la naturaleza del material

Proceso/

Vidrio soplado en molde: Técnica tradicional influencia de los procesos
artesanales. Alta contencion tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Placer estético

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, Wabi-sabi, sensacidn agradable, protuberancia, redondeo,
envolvente, lento, etéreo.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Valores de sensualidad secundarios/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sensualidad evocada por el tintado del material transparente y el efecto de la
luz, armonia monocromatica.

Forma o figura/

Organica, unitaria.
De clara referencias figurativas, estilizada, con incidencia de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Ductilidad, fragilidad, frialdad; superficie lisa, pulida, curvada. Se encuentra en
intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Volumetria cerrada etéreas (ingravidas) y pesadas, modelado.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos, transparencia; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, gracilidad o ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

El volumen transmite al usuario la funcionalidad y uso del producto. Simplicidad
funcional.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes directores, vertical y horizontal, centrados. La linea de visualizacién
constituida por el perimetro curvo culmina en la boca del jarrén como punto de
localizacion.

Ritmo/ | Elemento tnico armodnico, esférico.
Proporcién/ | Desproporcion entre el orificio y el cuerpo.
Simetria/ | Simetria esférica.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tensidn relajada gracias a una volumetria esférica.

Anilisis de la forma como totalidad/

Jerarquia del cuerpo frente al orificio en una relacion de superioridad espacial. El
vacio interior estd en relacion y equilibrio con el cuerpo.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Gradiente determinado por la particular esfericidad del producto, la redundancia
y la proxémica se consiguen con la evocacién a la volumetria de la manzana.
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6.18 Lo que penetra

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Cuchara tenedor Moscardino
Premios/ Presencia en Museos Moma Nueva York
Tipologia/ Menaje
Afo/ 2000
Disefiador/ Giulio lachetti y Matteo Ragni, Pandora Design
Produccién/ La Civiplast

Descripcion/

Menaje que combina en una pieza tenedor y cuchara

Materiales/ Mater-bi, material termopldsico biodegradable.
Innovacion en el uso en piezas de menaje. Adecuacion a la naturaleza del
material, el producto es desechado tras el uso.

Proceso/ Inyeccidn, proceso tradicional para piezas plasticas.

Sin influencia de los procesos artesanales
Alarde tecnoldgico

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Lo que penetra

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en la mano, protuberancia, redondeo,
compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Tonos neutros sin carga simbdlica de sensualidad, el producto cede el
protagonismo cromatico al contenido, armonia y monocromatismo.

Forma o figura/

Organica, antropomorfica, etc.; metamorfosis del utensilio;
Busqueda de estilizacidn, incidencia de la antropometria y la bidnica (evoca el
perfil de un moscardino ratoncillo).

Textura o calidad tactil/

Suavidad, ductilidad, superficie lisa, pulida, cdncava y aristada. Se encuentra en
intima relacion con el material empleado.

Volumetria/

Volumétrica plastica.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; claroscuro; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, contundencia, gracilidad; rigidez; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La forma define el innovador uso del menaje. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composion o disposicion/

Ejes rectores, longitudinal y transversal, este define la superficie céncava que
hace las veces de cuchara, el recorrido visual perimetral termina en los dientes
del tenedor, que constituyen uno de los puntos de localizacidn.

Ritmo/ | Irrelevante
Proporcién/ | Proporcionalidad de las partes: cuchara y tenedor.
Simetria/ | Simetria en el eje longitudinal.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension obtenida de la deformacion plastica del objeto, estridencia de los
dientes del tenedor y la concavidad de la cuchara.

Anélisis de la forma como totalidad/

Equilibrio jerarquico de los componentes.
Relaciones de contacto y vecindad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto.

Pregnancia evocada por la forma del objeto, limitada por el uso alternativo de
las dos disposiciones. Fuerte gradiente de forma al incorporar dos utensilios en
uno. Pregnancia al tratarse de un objeto innovador e informal.
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6.19 La vibracién

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Masajeador intimo ZINI deux open 500
Premios/Presencia en museos/ Reddot design award 2010
Tipologia/ Productos Ludicos
Afo/ 2010

Disefiador/

June Lee, Daniel Rhie

Produccién/

Ms Harmony

Descripcion/

Doble casquete ovoide con activador en la superficie externa, en la interna. La
vibracion es proporcionada por la superficie interna alabeada.

Materiales/ Plastico ABS, elementos mecanicos y electrdnicos, caucho sintético.
Uso convencional de materiales, adecuacion a la naturaleza del material
Combinacién contrastada entre materiales duros y blandos.

Proceso/ Inyeccidn de plastico, conformacion del resto de componentes mecanicos y

electrénicos.
La naturaleza de los proceso es la convencional para este tipo de materiales, sin
influencia de los procesos artesanales, alarde tecnoldgico.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Vibracion

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, encaja en el cuerpo, suave, calido, sensacién agradable,
protuberancia, agujero irregular, redondeo, flexible, placer estético, penetra,
ambiguo, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Fuerte evocacidn sensual cromatica, armonia, analogia, monocromatismo.

Forma o figura/

Organica, unidad; incidencia de la bidnica con referencias figurativas hacia la
abstraccion

Textura o calidad tactil/

Suavidad, superficie lisa, pulida, en intima relacidn con el material interior
empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada de formas pesadas, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos en carcasa exterior y superficies mates en interior,
estableciendo una clara diferenciacion; sin luz propia.

Grafismo/ | Vinculado a la activacion.
Cualidades expresivas de los elementos | Contundencia visual en contraste con la sutileza de su uso.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto, reforzada por los activadores.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje visual definido por la linea curvada interna.

Ritmo/

Partes complementarias, sin funcionamiento, el ritmo viene definido por la linea
de particion de las dos carcasas. En funcionamiento el ritmo es el aportado por la
vibracion.

Proporcién/

Proporcién entre las dos partes idénticas.

Simetria/

Simetria en distintos ejes

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension psicoldgica evocada por la rotundidad de la forma, se libera al permitirse
ser abierto en dos partes

Anélisis de la forma como totalidad/

Elementos idénticos complementarios, la disposicién de su superficie interior
anima al usuario a su cierre, a encajar uno sobre otro.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de forma/

Fuerte gradiente, proxémica que induce a su utilizacién, pregnancia que incita la
curiosidad y anima su manipulacién.
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6.20 El aroma
DESCRIPTIVA
Titulo/ Sillén BKF
Premios/presencia en museos/ Moma, Nueva York
Tipologia/ Mobiliario Doméstico

Afo/

1938

Disefiador/

Antonio Bonet, Juan Kurchan y Jorge Ferrari-Hardoy (Grupo Austral)

Produccién/

Grupo Austral

Descripcion/

Sillén abatible formado por una estructura de patas de acero que sirven de
soporte a una pieza de cuero que cuelga de ellas.

Materiales/

Estructura acero barnizado, cuerpo de cuero:
Materiales tradicionales en este tipo de productos
Adecuacion del producto a la naturaleza del material
Combinacidn contrastada de materiales.

Proceso/Uso

Conformacion mecanica de la estructura metalica, inclusién artesanal de la pieza
de cuero con esquinas en forma de bolsillo.

Solucidn innovadora por la disposicion de los elementos con influencia de
procesos artesanales, contencidn tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Aromatico

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, encaja en el cuerpo, Wabi-sabi, sensacidn agradable, redondeo,
placer estético, envolvente, descompuesto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica o emotiva vinculada al valor de sensualidad.

Forma o figura/

Organica y geométrica, forma una unidad; Sin referencia figurativa

Textura o calidad tactil/

Superficie lisa y pulida, en intima relacidn con el material empleado y este con el
valor de sensualidad evocado.

Volumetria/

Volumen abierto de formas pesadas, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos debidos al material; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, gracilidad o ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas transmite al usuario la funcionalidad y uso del
producto. Simplicidad de uso.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes directrices definidos por la estructura portante, las lineas de visualizacion
son las directrices de la pieza colgada.

Ritmo/ | Repeticion de los elementos portantes a lo largo del perimetro de la pieza.
Proporcién/ | Proporcidn entre estructura y asiento.
Simetria/ | Simetria en planta

Tension: fisica y psicoldgica/

La tensidn se consigue mediante el equilibrio de la pieza de cuero colgando de la
estructura y la aportada por el peso del usuario.

Anélisis de la forma como totalidad/

Jerarquia de los componentes. Preeminencia de asiento frente a la estructura
portante.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia evocadora por el olor. Gradiente de forma muy definido.
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6.21 Lo antropomorfico

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Chair
Premios/presencia en exposiciones/ Tate Gallery, Londres
Tipologia/ Mobiliario Doméstico
Ao/ 1969
Disefiador/ Allen Jones
Produccién/ Comfort

Descripcion/

Silla escultérica donde una figura femenina a hace las veces de base del mueble,
las piernas, levantadas hacia arriba constituyen el respaldo.

Materiales/ Fibra de vidrio pintada, resina y cuero.
Tradicidn en el uso de materiales en estos productos
Experimentacidn con la naturaleza del material con este fin.
Proceso/ Figura obtenida mediante moldeado.

Presenta innovacién en la medida en que hace un uso diferente del resultado de
un proceso tradicional.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Antropomorfico

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, placer estético, ambiguo, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

La carga simbdlica o emotiva evocadora de sensualidad reside en el color
elegido para el vestuario y el maquillaje del maniqui que sirve de soporte.

Forma o figura/

Claramente antropomorfica, cuerpo de mujer, la pieza estd constituida por un
solo elemento sobre el que reposa un asiento.

Metamorfosis, el cuerpo femenino se convierte en mueble.

Clara referencia figurativa, incidencia de la antropometria.

Textura o calidad tactil/

Frialdad; superficies lisas, pulidas, imitando ropa y piel humana.

Volumetria/

Estructura volumétrica de forma humana, la disposicion del cuerpo evoca
esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Rotundidad y contundencia, rigidez, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de los volimenes transmite al usuario el uso del producto.
Simplicidad de uso.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes definidos en la espalda del maniqui y su eje perpendicular, que lo es
también a la base del asiento. La linea visual esta definida por la forma de las
piernas de la figura, culminada en los tacones. Punto de focalizacién centrado en
la cabeza y los ojos.

Ritmo/ | No existe ritmo, figura Unica.
Proporcién/ | Tamafio real respecto al cuerpo humano.
Simetria/ | Simetria propia de la figura humana.

Tension: fisica y psicoldgica/

Ademas de la conseguida por la posicidn forzada de la mujer es reforzada por la
ejercida sobre el conjunto al sentarse el usuario.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma humana. El maniqui esta funcionalmente por debajo del asiento, en una
relacion de inferioridad reforzada al hacerse uso del producto.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

La especial disposicidn de la figura refuerza la pregnancia, se establece una
insana proxémica por la facil identificacion con la figura humana.
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6.22 Lo envolvente

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Nave Visiona 2
Tipologia/ Mobiliario Doméstico
Ao/ 1970
Disefiador/ Verner Panton
Produccién/ Vitra

Descripcion/

Habitaculo textil con formas adatadas al cuerpo humano.

Materiales/ Tela y espuma.
Innovacion en el uso de los materiales, adecuacion a la naturaleza del material.
Combinacién contrastada
Proceso/ Tapiceria en tela, inyeccion de espuma.
Innovacion. Alarde tecnoldgico.
VALORATIVA
Valor de sensualidad primario/ Envolvente

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en el cuerpo, calido, flujo, hinchazén,
sensacion agradable, protuberancia, grumoso, agujero irregular, redondeo,
flexible, placer estético, penetra, descompuesto, ambiguo, compacto, color.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Distribucion de tonos calientes y frios, carga simbdlica y emotiva, estridencia,
contraste, policromatismo.

Forma o figura/

Organica, variedad formal, formas simbidticas con referencias figurativas a la
estilizacion, deformacidn expresionista y abstraccion, incidencia de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, superficies lisas, resultado en intima relacion con el material
empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada con huecos, formas etéreas (ingravidas) y
pesadas, plasticidad y modelado, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mates y translucidas; claroscuro, con luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad e inestabilidad, rotundidad y contundencia, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
sencillo uso del producto.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Sin ejes directores, las lineas visuales las determinan los perfiles curvados que
definen los vacios de la pieza.

Ritmo/ | La evocacién sensual se consigue con la ausencia total de ritmo.
Proporcidén/ | Desproporcidn expresiva lo que refuerza el valor sensual envolvente.
Simetria/ | La evocacidn sensual se consigue con la ausencia total de simetria.

Tension: fisica y psicolégica/

Ausencia de tensién.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma compleja. Sin jerarquia de los componentes.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia al evocar un habitaculo, proxémica envolvente, alto gradiente
formal.
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6.23 El nudo
DESCRIPTIVA

Titulo/ Lampara Boalum
Premios/presencia en museos/ Philladelphia Museum of Art; Museo del Design Italiano, Milan
Tipologia/ lluminacion
Ao/ 1970
Disefiador/ Livio Castiglioni, Gianfranco Frattini
Produccién/ Artemide

Descripcion/

Lampara configurada a partir de un tubo plastico que hace las veces de pantalla
y soporte enrollable.

Materiales/ Tubo de PVC translicido y anillos metalicos
Experimentacion con la naturaleza del material
Proceso/ Inyeccidn presion en molde

Proceso convencional influencia de los procesos artesanales

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Nudo

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, célido, protuberancia, redondeo, flexible, envolvente de
su contenido interior y por su versatilidad, de otros elementos a los que puede
rodear.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Tonos calientes, armonia, monocromatico.

Forma o figura/

Organica serpenteante, referencias figurativas de deformacion expresionista y
abstraccion.

Textura o calidad tactil/

Ductilidad, superficie rugosa, en intima relacién con el material empleado.

Volumetria/

Volumetria multiforme, formas etéreas (ingravidas), plasticidad al replantarse la
volumetria tradicional de las lamparas.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos o superficies mates; claroscuro; con luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, gracilidad y ligereza; flexibilidad, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto, que puede ser colgado, enrollado, independiente o
conectando varias unidades.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

El eje esta definido por la directriz serpenteante del tubo, que ademas define el
recorrido visual, reforzado por la luz de las bombillas interiores.

Ritmo/ | Repeticion periddica de anillas metélicas a lo largo de la longitud de la lampara.
Proporcidén/ | Adecuacién del grosor a la longitud de la ldmpara.
Simetria/ | Sin simetria.

Tension/ fisica y psicolégica;

Sin tensidn gracias a la flexibilidad del producto

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma simple sin jerarquia entre los componentes

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia, facilmente reconocible que le aporta una fuerte identidad. Definida
por Domus como una infinita serpiente de luz, cuestiona las convenciones de la
tipologia de productos.
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6.24 Lo lento
DESCRIPTIVA

Titulo/ Lampara Pod Lens
Tipologia/ lluminacion
Afo/ 1998
Disefiador/ Ross Lovegrove
Produccién/ Luceplan

Descripcion/

Lampara colgante con carcasa plastica de color donde se ubica la bombilla, el
conjunto se cierra con un encapsulado de policarbonato. La forma final evoca
una gota.

Materiales/ Plastico moldeado, policarbonato, elementos eléctricos.
Materiales habituales en este tipo de productos, en combinacién armdnica.
Proceso/ Moldeo por inyeccion.

Proceso tradicional sin contaminacién de los procesos artesanales,
contencioén tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Lento

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, encaja en la mano, calido, flujo, sensacién agradable, redondeo, placer
estético, envolvente, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ no

Color/eleccién/

Color sin carga simbdlica o emotiva sensual, armonia.

Forma o figura/

Organica, referencias figurativas de estilizacion.
Incidencia de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

Superficie rugosa. Se encuentra en intima relacién con el material empleado en
la envoltura.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada de formas etéreas (ingravidas) y pesadas a un
tiempo, respondiendo a la naturaleza de la gota, plasticidad, sin esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies translucidas; luz propia.

Grafismo/ | Sin relevancia
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y ligereza; pesadez, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje directriz vertical, la linea visual es la que conduce a la forma goteante de la
lampara coya carcasa translucida constituye el punto de localizacién.

Ritmo/

Cadencia evocada por el efecto goteante evocado, disposicién al balanceo
provocado por el viento.

Proporciéon/

Equilibrio de tamafio, consiguiendo totalidad entre carcasa y base.

Simetria/

Simetria en eje longitudinal.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tensidn provocada por la sensacion de peso.

Anélisis de la forma como totalidad/

Un solo componente. Sin orden jerarquico.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Gradiente natural. Proxémico por su facil prension.
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Ross Lovegrove, Lampara Pod Lens (1998)
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6.25 Lo etéreo

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Lampara Brezza
Tipologia/ lluminacion
Ao/ 2000
Disefiador/ Andrea Anastasio
Produccién/ Artemide

Descripcion/

Acero tubular/madera laminada, tela y espuma.

Materiales/

Base y pie cromados, difusor de policarbonato, estructura de hierro cromado,
pantallas de algoddn y tul de nailon.

Uso de materiales convencionales para los elementos funcionales y de soporte
de esta tipologia de producto. Experimentacién con la naturaleza del material de
la pantalla. Combinacién armoénica

Proceso/

Conformacion mecanica, conformacion textil de la pantalla.
La disposicidn de la pantalla tiene relacién con procesos artesanales.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Etéreo

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, encaja en la mano, sensacion agradable, grumoso, placer
estético, lo que penetra, envolvente, lento, descompuesto, ambiguo.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/no

Color/eleccién/

Carga simbdlica y emotiva de levedad, armonia.

Forma o figura/

Organica, unidad con referencias figurativas de estilizacidn, deformacion
permanente por efecto del viento, incidencia de la bidnica.

Textura o calidad tactil/

En la pantalla, suavidad, superficie rugosa. Se encuentra en intima relacion con
el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica de formas etéreas (ingravidas), modelado libre al no
presentar rigidez.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos; translucidez, luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Inestabilidad, gracilidad y ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas y volumenes transmite al usuario la particularidad
en las potencialidades sensibles del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes rectores: el del soporte de la lampara y los dos que definen la geometria
rectangular de la pantalla, que es el punto de focalizacion.

Ritmo/ | Cadencia provocada por el viento en la pantalla de la ldmpara.
Proporcién/ | Proporcidn adecuada entre la pantallay el pie.
Simetria/ | Eje de soporte dispuesto asimétricamente.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tensidn relajada por la naturaleza del material de la pantalla.

Anilisis de la forma como totalidad/

Jerarquia de los componentes definida por la preeminencia de la pantalla sobre
el soporte, relacién de superioridad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Proxémica evocada por la naturaleza del material textil de la pantalla, alto y
variable gradiente de forma. Su pregnancia reside en la feminidad, emotividad y
poesia.
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6.26 Lo descompuesto

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Chaiselongue
Tipologia/ Mobiliario Doméstico
Afo/ 1989

Disefiador/

Bohuslav Horak

Produccién/

Descripcion/

Sillén de varilla de acero sobre el que se dispone como asiento una pieza de
cuero.

Materiales/ Varilla de acero, cuero.
Innovacion en la disposicion de los elementos, experimentacion con la
naturaleza del material y combinacion contrastada de elementos.
Proceso/ Conformacion mecanica de la estructura metalica, inclusién de la pieza de

cuero.Solucién innovadora por la disposicion de los elementos innovacidn con
influencia de procesos artesanales y contencidn tecnoldgica.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Descompuesto

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, encaja en el cuerpo, Wabi-sabi, sensacion agradable, aroma, ambiguo,
color.

ANALITICA

Analisis Semantico /

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ no
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica o emotiva vinculada al valor de sensualidad.

Forma o figura/

Sin forma definida.

Textura o calidad tactil/

Superficie lisa, en relacién con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica abierta, formas descompuestas, falta de estabilidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo
Cualidades expresivas de los elementos | Inestabilidad, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicion de las formas transmite al usuario la funcionalidad y uso del
producto. Simplicidad de uso.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Sin ejes rectores, el punto de focalizacion es la mancha que define la pieza
derramada sobre la estructura.

Ritmo/ | La sensualidad se consigue con la ausencia de ritmo.
Proporcién/ | Medidas adecuadas a las del usuario.
Simetria/ | Asimétrico.

Tension: fisica y psicoldgica/

Ausencia total de tensién.

Analisis de la forma como totalidad/

Forma compleja. Sin jerarquia entre los componentes.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Mdximo gradiente de forma
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6.27 Lo ambiguo

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Oso de peluche Teddybearband
Tipologia/ Producto ludico
Afo/ 1998
Disefiador/ Philippe Starck
Produccién/ Moulin Roty

Descripcion/

Oso de peluche con cabezas en tres de las extremidades

Materiales/ Algodon, poliéster.
Uso tradicional de materiales en este tipo de producto, adecuacién a la
naturaleza del material.

Proceso/ Cosido industrial.

Sistema tradicional, influido por procesos manuales de confeccién Tradicion,
contencidn tecnoldgica.

VALORATIVA
Valor de sensualidad primario/ Ambiguo
Valores de sensualidad secundarios/ Organico, proxémico, suave, sensacion agradable, redondeo, flexible, lento.
ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica sensual, armonia y monocromatismo.

Forma o figura/

Organica metamarfica, antropomorfizacién, simbolismo irdnico ante un objeto
cotidiano (relectura de un producto tradicional); referencias figurativas
deformadas con incidencia de la antropometria y la bidnica

Textura o calidad tactil/

Suavidad, blandura, elasticidad. Se encuentra en intima relacion con el material
empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica, formas ligeras.

Luz / iluminacién/

Superficies mates.

Grafismo/ | Sin grafismo
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad o inestabilidad, rotundidad visual, ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas y volumenes transmite al usuario la funcionalidad y
uso del producto. Simplicidad de uso. Multijuego.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes directores, el de la cabeza y el de cada uno de las extremidades, lo que
confiere al objeto un esquema de estrella. El recorrido visual viene determinado
por la linea que une cada una de las cabezas del mufeco. El sorprendente
recurso policéfalo atrapa la atencién visual del usuario, cada cabeza es un punto
de focalizacion.

Ritmo/

Recurso sorpresivo al romper el ritmo habitual de miembros de un peluche
antropomorfico.

Proporcién/

El recurso de la repeticidn se basa en la presencia de cabezas con distintos
tamafios, mayor donde se le espera, menor en las cabezas de las extremidades.

Simetria/

Asimétrico cada disposicion corresponde a una cabeza diferente y un peluche
distinto.

Tension: fisica y psicolégica/

Tension creada por la deformacion presentada en un objeto candoroso e infantil.

Anilisis de la forma como totalidad/

Jerarquia de los componentes, segun el tamario de la cabeza define la
disposicion correcta del juguete en cada caso.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

La sorprendente resolucion por redundancia de elementos no esperados hace de
él un producto altamente pregnante, la disposicién amplia la proxemia del
producto. Amimético gradiente del producto.
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Philippe Starck, Oso de peluche Teddybearband (1998)

181



Escuela de
Ingenieria y Arquitectura

Universidad Zaragoza

6.28 Lo aerodindmico

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Tabla de surf Balsa Malibu
Tipologia/ Equipamiento Deportivo
Ao/ 1951
Disefiador/ Joe Quigg
Produccién/ Joe Quigg

Descripcion/

Tabla de Surf con quilla

Materiales/ Madera de Balsa
Tradicidn y adecuacion a la naturaleza del material
Proceso/ Conformado de madera.

Tradicidn e innovacion en el proceso artesanal al introducir elementos
tecnoldgicos.

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Aerodinamico

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, célido, sensacidn agradable, redondeo, placer estético,
penetra, aroma, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitaciéon/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Carga simbdlica sensual vinculado al acabado natural de la madera.
Monocromatismo.

Forma o figura/

Organica, metamorfosis;
Estilizacidn, incidencia de la bidnica y la aerodinamica.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, ductilidad; superficie lisa, redondeada. Se encuentra en intima
relacion con el material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada y plana, formas pesadas, plasticidad y modelado,
blusqueda de esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos, sin luz propia.

Grafismo/ | Sin grafismo.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, gracilidad y ligereza; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de la forma transmite al usuario el uso del producto.

Anélisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes directores, el longitudinal de la tabla y el perpendicular de la quilla, que es
un centro de focalizacion.

Ritmo/

Por redondeo de todo el perimetro.

Proporcién/

Esbeltez en planta, Proporcidn funcional de la quilla. Adecuacién a la
antropometria.

Simetria/

Simetria en planta.

Tension: fisica y psicoldgica/

Tension proporcionada por la fuerza penetrante del objeto, tanto la quilla como
la proa, el redondeo de las aristas relaja la tensién formal.

Anilisis de la forma como totalidad/

Unicidad volumétrica, sin jerarquia definida.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

La funcionalidad es facilmente detectada reforzada por la presencia de la quilla,
la proxémica se refuerza por la capacidad transmitida de recepcion del peso del
usuario, fuerte contundencia portante.
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Joe Quigg, Tabla de surf Balsa Malibu (1951)
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6.29 Lo compacto

Los valores de lo sensual en el disefio de producto

DESCRIPTIVA
Titulo/ Ratdn Apple Pro Mouse
Premios/presencia en musesos/ Moma, Nueva York
Tipologia/ Gadgets
Ao/ 2000
Disefiador/ Jonathan Ive
Produccién/ Apple

Descripcion/

Ratdén de ordenador con recubrimiento transparente.

Materiales/ Acero, componentes electrénicos, ABS, policarbonato.
El policarbonato no es un material habitualmente empleado en este tipo de
productos. Experimentacion con la naturaleza del material.
Combinacién arménica mediante la transparencia que aporta.

Proceso/ Conformacion mecanica e inyeccion, procesos convencionales.

Alarde tecnoldgico

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Compacto

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, encaja en la mano, sensacidn agradable, redondeo, placer
estético, etéreo, compacto.

ANALITICA

Anilisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacién/ no
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Sin carga simbdlica sensual, armonia y monocromatismo.

Forma o figura/

Organica con depuracion de canto rodado, inspirada en la naturaleza.

Textura o calidad tactil/

Suavidad favorecida por la carcasa de policarbonato, frialdad del material;
superficie lisa, pulida, convexa. Se encuentra en intima relacién con el material
empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica que evoca formas pesadas y modeladas, esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Presencia de reflejos en la superficie transparente y superficies mates de ABS;
con pulsos de luz en funcionamiento del producto.

Grafismo/ | Indicadores de manipulacion de los botones.
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, versatilidad; sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las superficies y volimenes transmite al usuario la
funcionalidad y uso del producto.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Ejes perpendiculares que definen la base rectangular del producto. Focalizacion
en la totalidad del producto. El cable que une el ratéon con el ordenador
constituye una linea de recorrido visual.

Ritmo/

Continuidad volumétrica y superficial gracias a la curva.

Proporcién/

Equilibrio entre las partes diferenciadas, el recubrimiento comparte dimension y
forma con el cuerpo que protege.

Simetria/

Simetria en planta.

Tension: fisica y psicoldgica/

Los cantos redondeados alivien la tension, la transparencia relaja la forma.
Adecuacion ergondmica a la mano del usuario.

Anilisis de la forma como totalidad/

Preeminencia del cuerpo plastico del objeto sobre el recubrimiento. Relacién de
envoltura, encapsulado del volumen principal.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

Pregnancia reforzada por la combinacién de cuerpo sélido y transparencia, que
refuerza lo etéreo y accesible del producto. Reducido gradiente formal. La
disposicion volumétrica, texturas, transparencias y redondeos incitan al uso.
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6.30 El color
DESCRIPTIVA

Titulo/ Encendedor de mesa Bruce
Tipologia/ Utiles del Hogar
Ao/ 1996
Disefiador/ Stefano Giovannoni
Produccién/ Alessi

Descripcion/

Encendedor de volumen estilizado con soporte para apoyo sobre mesa.

Materiales/ Metal y resina, innovacién en el uso de la resina para este tipo de producto,
adecuacidn a la naturaleza de los materiales en combinacion contrastada.
Proceso/ Conformacion mecdnica del metal, recubrimiento en resina.

Innovacion, sin influencia de los procesos artesanales

VALORATIVA

Valor de sensualidad primario/

Color

Valores de sensualidad secundarios/

Organico, proxémico, suave, encaja en la mano, célido, protuberancia, redondeo,
placer estético, ambiguo, aerodinamico, compacto.

ANALITICA

Anélisis Semantico/

Imitacion/ Simbolismo/ Arbitrariedad/

Imitacion/ si
Simbolismo/ si
Arbitrariedad/ si

Color/eleccién/

Distribucion de tonos calientes o frios, carga sensual cromatica que refuerza su
uso, policromatismo con claro contraste entre el cuerpo y el botdn activador, el
contraste en unos casos se consigue con armonia y en otros con estridencia.

Forma o figura/

Organica, unitaria; Metamorfosis estilizada de un dinosaurio resuelto
humoristicamente. Incidencia de la bidnica y la aerodinamica.

Textura o calidad tactil/

Suavidad, calidez; superficie lisa, curva. Se encuentra en intima relacién con el
material empleado.

Volumetria/

Estructura volumétrica cerrada de formas pesadas y modeladas, busqueda de
cierta esculturalidad.

Luz / iluminacién/

Superficies mates; luz de llama propia al ser usado.

Grafismo/ | Sin grafismo
Cualidades expresivas de los elementos | Estabilidad, rotundidad y contundencia, sensualidad.
visuales/

Andlisis Pragmatico/

La disposicidn de las formas superficiales, con su contraste cromatico informan
al usuario de la funcionalidad y uso del producto. Simplicidad de uso.

Anilisis Sintactico/

Composicion o disposicion/

Eje rector vertical, reforzado por la linea curva que define el perfil del objeto y
una de los recorridos visuales que rematan en la cabeza del objeto, que es a su
vez un punto de focalizacién.

Ritmo/

Continuidad cromatica interrumpida por el volumen activador, diferenciado en
otro color.

Proporcién/

La activacidn es claramente desproporcionada en el conjunto, lo que refuerza su
capacidad comunicativa. La pequeiia boca del dispensador presenta
proporcionalmente menor superficie que el resto.

Simetria/

Simetria en planta.

Tension: fisica y psicoldgica/

Distension volumétrica. Cromaticamente hay tensidén cuando la combinacion de
colores contrastada, distensidon cuando es armdnica. La tension se refuerza en el
caso de uso de colores estridentes. El dispensador de la punta también rompe la
simetria.

Anélisis de la forma como totalidad/

Forma compleja. En la jerarquia de los componentes prima el cuerpo, con mayor
fuerza que el activador y el pequefio dispensador de llama. Relacion de
lateralidad.

La pregnancia, la redundancia, la
proxémica, el gradiente de la forma del
producto/

El uso del color anima a la manipulacidn, es altamente proxémico. La
combinacidn cromatica favorece la pregnancia del conjunto.
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