
Memoria final

Proyectos de Innovación Docente 2021-2022

1. Identificación del proyecto

Título: Mejora de la visibilidad del grado en Ingeniería Electrónica y Automática entre los estudiantes de

secundaria, profesionales en activo y estudiantes de otras provincias.

Programa: PIET (Programa de Innovación Estratégica de Titulaciones)

Línea: PIET_1

Centro: Escuela Universitaria Politécnica de Teruel

Estudio: Ingeniería Electrónica y Automática

2. Coordinadores del proyecto

Coordinador Raúl Igual Catalán

Correo electrónico rigual@unizar.es

Departamento Departamento de Ingeniería Eléctrica

Centro Escuela Universitaria Politécnica de Teruel

3. Resumen del proyecto

Con este proyecto se pretende mejorar la visibilidad del Grado en Ingeniería

Electrónica y Automática de la Escuela Universitaria Politécnica de Teruel (EUPT).

Desde el curso 2020/2021 este grado se imparte en dos modalidades: presencial



y semipresencial. La modalidad presencial es idónea para estudiantes que hayan

realizado el Bachillerato recientemente o accedan desde un grado superior de

Formación Profesional (FP). La modalidad semipresencial es adecuada para

profesionales en activo con obligaciones laborales o familiares y para estudiantes

que residan en otras provincias diferentes a Teruel o residan directamente fuera

de España. A pesar de la alta empleabilidad de los egresados de este grado y de la

existencia de una modalidad semipresencial para la realización del mismo,

actualmente la titulación tiene plazas vacantes para estudiantes de primer curso.

En el proyecto se plantean dos líneas de trabajo. Por un lado, se pretende

identificar y analizar qué canales y acciones son más efectivos para acceder a los

centros de enseñanza secundaria de la provincia de Teruel y, con los resultados

de ese análisis previo, llevar a cabo acciones de difusión de la titulación

presencial entre los estudiantes de secundaria y FP de Teruel, provincia de Teruel

y provincias vecinas que tengan itinerarios relacionados con el ámbito

tecnológico. Por otro lado, se pretende realizar un estudio de identificación de

canales de difusión similar al anterior pero para difundir la modalidad

semipresencial del título, enfocada en este caso a profesionales en activo del

sector tecnológico e industrial que quieran realizar estudios universitarios,

independientemente de su lugar de residencia. Una vez analizados esos canales

se pretende desarrollar un protocolo de actuaciones que establezca un calendario

de acciones a realizar e implementarlas. En ambas líneas se estable un

seguimiento riguroso de las actuaciones realizas y una evaluación de la

efectividad de las mismas.

4. Participantes en el proyecto

Nombre y

apellidos

Correo

electrónico
Departamento Centro

Elena del Val

Noguera

edelval@unizar.es

Guillermo

Azuara Guillén

gazuara@unizar.es Departamento de Ingeniería

Electrónica y

Comunicaciones

Instituto Universitario de Investigación en

Ingeniería de Aragón (I3A), Escuela

Universitaria Politécnica de Teruel

Inmaculada

Plaza García

inmap@unizar.es Departamento de Ingeniería

Electrónica y

Comunicaciones

Escuela Universitaria Politécnica de Teruel

Jesús Gallardo

Casero

jesusgal@unizar.es Departamento de

Informática e Ingeniería de

Sistemas

Instituto Universitario de Investigación en

Ingeniería de Aragón (I3A), Escuela

Universitaria Politécnica de Teruel

Mariano Ube

Sanjuán

mube@unizar.es Departamento de Dirección y

Organización de Empresas

Escuela Universitaria Politécnica de Teruel

5. Rellene, de forma esquemática, los siguientes campos a modo de

ficha-resumen del proyecto

Otras fuentes de financiación sin detallar cuantía



- Presupuesto de la Escuela Universitaria Politécnica de Teruel y del

Vicerrectorado de Teruel: gastos derivados de algunas acciones de difusión

realizadas. 

Tipo de proyecto (Experiencia, Estudio o Desarrollo)

El proyecto es un estudio-experiencia. Por una parte se ha realizado un estudio

de qué canales y acciones son más apropiadas para cada tipo de audiencia

(centros, estudiantes, profesionales) a la que se ha llegado para mejorar la

visibilidad del grado. Por otra parte, se ha realizado una experiencia poniendo en

marcha las acciones seleccionadas, evaluando su efecto y generando un

calendario para cursos posteriores.

Contexto de aplicación/Público objetivo (titulación, curso...)

El centro donde se ha llevado a cabo el proyecto es la Escuela Universitaria

Politécnica de Teruel (EUPT), en la titulación Grado en Ingeniería Electrónica y

Automática, en el primer curso.

Curso académico en que se empezó a aplicar este proyecto

Curso académico 2021/2022 pero partiendo de experiencias realizadas en años

anteriores de manera informal. 

El proyecto va encaminado hacia enseñanzas preuniversitarias (resultados a ver

en el primer curso de la titulación en el curso 2020/2023 y posteriores)

Interés y oportunidad para la institución/titulación

El grado en Ingeniería Electrónica y Automática es una buena oportunidad de

realizar estudios en la rama tecnológica con elevada perspectiva de empleabilidad.

De hecho, según la última encuesta de Inserción Laboral del Instituto Nacional de

Estadística, la titulación de "Ingeniería en Electrónica" es la que tiene la mayor

tasa de empleo. La falta de visibilidad de este grado y de sus bondades entre

estudiantes de secundaria y profesionales ocasiona que no se cubran todas las

plazas ofertadas en esta titulación. La realización de este proyecto pretende

suponer un impulso a la titulación en general, lo que podría redundar también en

otras titulaciones y acciones realizadas desde el Centro.

Métodos/Técnicas/Actividades utilizadas

Trabajo en equipo• 



Contacto con profesores/orientadores de secundaria y profesionales en

activo

Charlas y contacto con potenciales alumnos y con estudiantes actuales del

grado

Elaboración de planes de difusión

Implementación de acciones de difusión

Evaluación de resultados

Tecnologías utilizadas

Software para la elaboración de material informativo del grado (folletos

informativos, carteles, etc.)

Redes sociales

Software para la elaboración y edición de material audiovisual 

Software para la realización de encuestas

Herramientas de marketing digital

Software para la realización de análisis de datos

Tipo de innovación introducida: qué soluciones nuevas o creativas

desarrolla

Valoración de los canales existentes para llegar al público objetivo.

Valoración del tipo de contenido a generar en cada uno de los canales

seleccionados.

Desarrollo de un calendario de acción para llevar a cabo la difusión

sistemática del grado.

Implementación de acciones innovadoras obtenidas fruto del estudio previo

realizado.

Recomendaciones para la sostenibilidad de las acciones.

Impacto del proyecto

Se espera que el proyecto tenga un impacto positivo:

En los números de admisión y matriculación en el grado en el curso

2020/2023 y posteriores.

Se conoce que el proyecto ya ha tenido un impacto positivo:

En la imagen de la EUPT en los centros de secundaria, entre los estudiantes

de secundaria, estudiantes actuales de la titulación y profesionales.

En el conocimiento de la existencia del grado entre los alumnos y profesores

de secundaria, así como entre profesionales.

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



En las acciones de difusión tradicionalmente realizadas por el Centro, de

manera que sean más efectivas y tengan un mayor impacto.

En la propia organización de una forma eficiente y efectiva de las acciones de

difusión.

Características que lo hacen sostenible

El propio proyecto ha identificado las acciones de difusión más afectivas para

atraer alumnado hacia el Grado en Ingeniería Electrónica y Automática.

Precisamente este proyecto va encaminado hacia hacer sostenibles las acciones

de difusión, para que en cursos posteriores los equipos de dirección se centren en

aquellas que verdaderamente se hayan mostrado efectivas. 

Posible aplicación a otras áreas de conocimiento

Los resultados de este proyecto podrían ser aplicados a otros grados sobre los que

haya interés por mejorar su visibilidad entre potenciales estudiantes interesados

en cursarlos, independientemente del Centro al que pertenezcan y de las áreas de

conocimiento a las que estén adscritos.

6. Contexto del proyecto

Necesidad a la que responde el proyecto, mejoras obtenidas respecto al

estado del arte, conocimiento que se genera.

El centro donde se ha llevado a cabo el proyecto es la Escuela Universitaria

Politécnica de Teruel (EUPT), en la titulación Grado en Ingeniería Electrónica y

Automática, en el primer curso. El público objetivo han sido los estudiantes

preuniversitarios en condiciones de acceder a la Universidad en el curso siguiente

(estudiantes de 2º de Bachillerato, estudiantes de 2º de Grado Superior de

Formación Profesional y profesionales con capacidad de acceso a la Universidad).

También se han realizado acciones puntuales en cursos inferiores  (1º de

bachillerato) para incrementar el número de estudiantes también a largo plazo.

7. Objetivos iniciales del proyecto

Qué se pretendía obtener cuando se solicitó el proyecto.

El objetivo inicial del proyecto fue incrementar el número de estudiantes de

entrada en el primer curso del grado de Ingeniería Electrónica y Automática en la

EUPT. Para ello se plantearon alcanzar los siguientes sub-objetivos:

• 

• 



1. Identificar y analizar qué canales podrían ser más efectivos para llegar a:

Estudiantes de centros de educación secundaria y formación profesional que

tengan líneas de estudio relacionadas con la tecnología.

Profesionales en activo que puedan estar interesados en cursar los estudios

de forma semipresencial, sin importar su lugar de residencia.

2. Identificar qué acciones serían más efectivas en cada uno de los canales

seleccionados.

3. Establecer una planificación temporal de las acciones en cada uno de los

canales seleccionados e implementar la planificación realizada.

4. Establecer unos indicadores de seguimiento y evaluación de las acciones,

acometiendo un proceso de mejora continua.

8. Métodos de estudio/experimentación y trabajo de campo

Métodos/técnicas utilizadas, características de la muestra, actividades

realizadas por los estudiantes y el equipo, calendario de actividades.

Entre los métodos/técnicas utilizados para la realización del proyecto se

encuentran:

Análisis estratégico de canales y acciones (noviembre de 2021)

Planificación de diversas jornadas de puertas abiertas a desarrollar entre

diciembre de 2021 y abril de 2022.

Contacto con estudiantes de secundaria, estudiantes de grado, profesores/

orientadores de los centros de secundaria y profesionales en activo con

interés por los estudios de ingeniería.

Realización de hasta 7 jornadas de puertas abiertas. 

Realización de más de 10 charlas informativas en diversos institutos. 

Preparación de la campaña de marketing digital. Lanzamiento de la campaña

desde junio de 2022 hasta septiembre de 2022.

Publicación de post promocionales en redes sociales. 

Establecimiento de un calendario de acciones acometer en cursos

posteriores.

Como actividad todavía pendiente ya que se desconocen los resultados de la

admisión y la matriculación en el curso 2022/2023: Evaluación crítica de

resultados y replanteamiento de acciones.

9. Conclusiones del proyecto

Conclusiones: lecciones aprendidas, impacto.

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 



Los objetivos 1 y 2 han sido satisfechos en su totalidad. Los objetivos 3 y 4 se han

satisfecho casi en su totalidad (por la propia naturaleza de las acciones de

difusión de los títulos, algunas acciones deben realizarse durante el proceso de

admisión y matrícula y al inicio del curso).

En cuanto a la eficiencia, se ha logrado realizar el proyecto con la financiación

limitada que se otorgó (315 €). Algunas acciones tenían aparejado un gasto que

ha sido cubierto con financiación de otras fuentes (recursos del propio Centro).

En general, el proyecto se ha ajustado a la cuantía inicial prevista (2300 €). La

participación desinteresada de muchos profesores y estudiantes del Grado ha

hecho que pueda haberse llevado a la práctica con un gasto muy reducido para la

cantidad y amplitud de las acciones ejecutadas. 

10. Continuidad y Expansión

Transferibilidad (que sirva como modelo para otros contextos),

Sostenibilidad (que pueda mantenerse por sí mismo), Difusión realizada .

Creemos que los resultados de este proyecto pueden ser utilizados para mejorar

la visibilidad de otros grados y/o acciones realizadas en la EUPT. La mejora de la

visibilidad del grado y del centro puede incrementar el número de estudiantes de

la EUPT y también facilita la interacción entre la EUPT y el contexto social y

empresarial en Teruel y provincia lo que puede dar lugar nuevos proyectos y

colaboraciones entre los estudiantes y la sociedad turolense. También incrementa

la visibilidad de la EUPT fuera de su área de influencia tradicional. 

Las acciones que mejores resultados hayan dado (se verá en la matriculación del

curso 2021/2022) y que resulten viables podrían repetirse durante cursos

posteriores asumidas por la propia Dirección de la EUPT. Las ideas de mejora

surjidas han dado también lugar a acciones a acometer en cursos posteriores.

Además, los resultados de este proyecto pueden servir de ayuda a otras

titulaciones de la Universidad que no cubran todas las plazas ofertadas.

11. Resultados del proyecto indicando si son acordes con los

objetivos planteados en la propuesta y cómo se han comprobado

Método de evaluación, Resultados.

Los resultados del proyecto están en total consonancia con los objetivos

planteados. A continuación, se enuncian estos resultados asociados a los

objetivos con los que se relacionan. 



Objetivo 1. Identificar y analizar qué canales podrían ser más efectivos para llegar

a estudiantes de centros de educación secundaria y formación profesional que

tengan líneas de estudio relacionadas con la tecnología y profesionales en activo

que puedan estar interesados en cursar los estudios de forma semipresencial, sin

importar su lugar de residencia.

Objetivo 2. Identificar qué acciones son más efectivas en cada uno de los canales

seleccionados.

Como resultados asociados a los objetivos 1 y 2, se han elaborado una serie de

encuestas a estudiantes que se matricularon en el grado en Ingeniería Electrónica

y Automática en modalidad presencial en el curso actual (2021/2022). El

propósito de estas encuestas fue identificar los canales más efectivos para dar a

conecer estos estudios. Los resultados se muestran a continuación: 

Como resultados de estas encuestas se obtuvo que las acciones de difusión más

efectivas, que estaban en las manos del Centro, fueron: las charlas informativas,

el contacto con los orientadores de los IES para dar a conocer la oferta formativa

de la EUPT y las Jornadas de Puertas Abiertas. Es importante remarcar que en el

curso anterior (2020/2021) estas jornadas no se llevaron a cabo por la pandemia.

Los estudiantes que marcaron esta opción habían realizado la jornada hace dos

cursos (2019/2020).

En relación a los estudiantes que se matricularon en modalidad semipresencial,

como eran pocos, se mantuvo una charla informal con ellos. El principal canal

por el que nos habían conocido eran búsquedas por Internet, ya que muchos de

ellos son de fuera de Teruel. 

Objetivo 3. Establecer una planificación temporal de las acciones en cada uno de

los canales seleccionados e implementar la planificación realizada.

Se ha realizado una planificación temporal desde noviembre de 2021 hasta

septiembre de 2022 que abarca: 

- Jornadas de Puertas Abiertas.



- Charlas informativas en IES. 

- Publicaciones en redes sociales.

- Campaña de marketing digital. 

- Publicaciones en prensa escrita y digital. 

Esta planificación ha sido también implementada durante todos estos meses (7

jornadas de puertas abiertas, más de 10 charlas en institutos, más de 10

publicaciones en prensa, preparación y lanzamiento de la campaña de marketing

digital, más de 40 publicaciones en redes sociales). A fecha de hoy quedan

únicamente las acciones de los últimos meses por implementar. 

Objetivo 4. Establecer unos indicadores de seguimiento y evaluación de las

acciones, acometiendo un proceso de mejora continua.

Se han establecido unos indicadores de seguimiento: 

- Número de IES de la provincia de Teruel alcanzados respecto del número total

de IES con estudios de Bachillerato o FP: 11 de 12 centros alcanzados. 

- Número total de estudiantes alcanzados en jornadas de puertas abiertas:

superior a los 200. 

- Número total de estudiantes alcanzados en charlas informativas: superior a los

200. 

- Número total de apareciones en prensa escrita y digital: superior a 10. 

- Cantidad total de términos usados en la camapaña de marketing digital:

superior a 10. 

------

Así mismo, esta experiencia ha sido aceptada también para su publicación en un

Congreso Científico con carácter educativo en el ámbito de la Ingeniería

Electrónica (XV Congreso Tecnología Aprendizaje y Enseñanza de la Electrónica -

TAEE). https://congresotaee.es/

El artículo tiene 7 páginas y describe diferentes acciones de difusión, así como el

plan estructurado de difusión que se propone para cursos siguientes.

https://congresotaee.es/
https://congresotaee.es/


A continuación se muestra un pantallazo de la cabecera del artículo: 

Se muestra, a continuación, el apartado de agradecimientos donde puede verse la

relación del artículo con este PIET: 
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