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3. Resumen del proyecto

El  objetivo  de  este  proyecto  es  la  creación  de  un  grupo  de  profesorado

interdisciplinar que desarrolle experiencias en el  marco de las titulaciones del

Grado de Economía y del Grado de Periodismo lo que posibilitará desarrollar e

implementar buenas prácticas que mejoren la capacidad de comunicación, oral y

escrita,  de  información  económica,  tanto  a  públicos  especializados  como  no



especializados. La capacidad de comunicar es una competencia genérica asociada

a  los  Grados  de  Economía  y  Periodismo,  si  bien  ésta  adquiere  una  especial

relevancia  en  Periodismo  mientras  que  ser  competente  en  el  análisis  de  la

realidad  económica  es  protagonista  en  Economía.  La  suma de  la  experiencia

acumulada por los integrantes de este proyecto en el proceso de aprendizaje en

cada  uno  de  los  Grados  mencionados,  y  la  participación  cooperativa  de

estudiantes de ambos Grados, crea sinergias que posibilitan la implementación

de estrategias y herramientas que solventen los problemas de comunicación de

información  económica  y  permitan  una  transmisión  de  dicha  información  de

forma efectiva.   
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5. Rellene, de forma esquemática, los siguientes campos a modo de

ficha-resumen del proyecto

Otras fuentes de financiación sin detallar cuantía



No hay otras fuentes de financiación

Tipo de proyecto (Experiencia, Estudio o Desarrollo)

Experiencia

Se han implementado varias experiencias (experimentos) que han posibilitado

identificar los problemas concretos que aminoran la capacidad de comunicar por

los estudiantes del Grado de Economía y de Periodismo la información económica

de una forma clara, explicativa y sintética, tanto a audiencias especializadas y no

especializadas y ya sea de forma escrita o utilizando medios audiovisuales. 

Contexto de aplicación/Público objetivo (titulación, curso...)

Los experimentos o experiencias llevados a cabo dentro de este proyecto se han

llevado a cabo con los estudiantes de segundo curso del Grado en Periodismo y

los estudiantes de segundo curso del Grado en Economía. 

Curso académico en que se empezó a aplicar este proyecto

Curso académico 2021-2022.

Interés y oportunidad para la institución/titulación

En primer lugar, las evidencias halladas a través del proyecto tienen un alto grado

de interés para las titulaciones Grado en Economía y Grado en Periodismo a la

hora de implementar acciones y buenas prácticas dirigidas a que los estudiantes

de ambos grados adquieran la capacidad de comunicar información económica de

forma efectiva. En segundo lugar, este proyecto es trasladable a otros tipos de

información (científica, médica, legal...) de modo que las experiencias abordadas

pueden resultar de interés para otros equipos docentes de disciplinas ajenas al

conocimiento económico.  

Métodos/Técnicas/Actividades utilizadas

Se han implementado varias actividades dirigidas a detectar los obstáculos que se

encuentran los estudiantes a la hora de comunicar información económica. En

concreto, en el Grado en Economía se pidió a los estudiantes de la asignatura

Microeconomía I (segundo curso, primer semestre, obligatoria) la elaboración de

un mensaje económico de unas 100 palabras a partir de los datos de la Encuesta

de Presupuestos Familiares, elaborada por el Instituto Nacional de Estadística.

Este mensaje económico debía ser acompañado por un gráfico ilustrativo. Esta



actividad se repitió haciendo uso de la Encuesta de Condiciones de Vida (INE). En

segundo lugar, se requirió a los estudiantes de esta misma asignatura que

elaborasen un texto sobre un tema económico de actualidad de unas 300

palabras haciendo uso de blogs económicos especializados. Ambas actividades se

llevaron a cabo el primer semestre del curso académico 2021-2022 a través de

talleres implementados en clase. En tercer lugar, a partir de la conferencia  "La

respuesta de la Unión Europea a la crisis del COVID-19", impartida por D. Carlos

Martínez Mongay, Director General Adjunto en la Dirección General de Asuntos

Económicos y Financieros en la Comisión Europea hasta 2019, que tuvo lugar el

14 de marzo de 2022, se propuso a los estudiantes de la asignatura

Macroeconomía II de los Grados en ADE y en Economía (segundo curso, segundo

semestre, obligatoria), la redacción de una noticia que volcara los mensajes

principales trasmitidos en la conferencia. Por otro lado, y de forma paralela, en el

Grado en Periodismo se llevaron a cabo las dos primeras tipologías de actividades

mencionadas con fundamentos diferentes (fuentes estadísticas y blogs

económicos especializados), a fin de que los estudiantes de la asignatura

Fundamentos de Economía (segundo curso, primer semestre, formación básica)

trasmitan el mensaje a una audiencia no especializada. Ambas actividades son

llevadas a cabo en cinco talleres implementados en clase a lo largo del primer

semestre del curso académico 2021-2022. Adicionalmente, se les pide la

realización de un PODCAST, siguiendo la filosofía del aprendizaje orientado a

proyectos, que los estudiantes presentan al final del semestre sobre un tema

económico a elegir entre tres de los abordados en clase. 

Tecnologías utilizadas

La puesta en marcha de las experiencias mencionadas, la evaluación de los

trabajos llevados a cabo en los talleres, el análisis posterior a partir de esta

evaluación así como de la interactividad entre estudiantes y entre estudiantes y

profesores y, por último, las conclusiones a las que se han llegado en este

proyecto han necesitado de la plataforma Moodle, el uso de distintas

herramientas disponibles en Google tools y la herramienta irubrics. Las

conclusiones han servido a su vez para la elaboración de buenas prácticas que

mejoren la capacidad de comunicar información económica, materializadas

algunas de ellas en infografías que han requerido el uso de Canva.

Tipo de innovación introducida: qué soluciones nuevas o creativas

desarrolla

Además de elaborar buenas prácticas que ayuden a comunicar información

económica de forma eficaz, incidiendo en los problemas detectados a partir de las

experiencias llevadas a cabo con los estudiantes, se ha diseñado una actividad de

mentoría a desarrollar en el curso 2022-2023 en la que los estudiantes de 4

curso del Grado en Economía serán mentores de los estudiantes de 2 curso del



Grado en Periodismo en la realización por éstos de un trabajo sobre un tema

económico, en soporte escrito o audiovisual, dentro de la asignatura

Fundamentos en Economía, trabajo conectado con los conocimientos de dicha

asignatura y que formará parte de la evaluación de los estudiantes de esta

asignatura. Para ello se ha propuesto la modificación de las guías docentes de las

asignaturas Macroeconomía III (Grado en Economía, cuarto curso, primer

semestre, obligatoria) y Fundamentos de Economía (Grado en Periodismo,

segundo curso, primer semestre, formación básica), a fin de crear un marco que

permita implementar esta colaboración interdisciplinar. Se persigue determinar si

una colaboración entre pares  de carácter interdisciplinar y evaluable sea, no sólo

una solución creativa, sino a su vez motivadora y que mejore la capacidad de

comunicar de todos los actores implicados. 

Impacto del proyecto

En primer lugar, el proyecto ha tenido un impacto tangible en los Grados en

Economía y Periodismo ya que, no sólo se han detectado carencias en la

capacidad de comunicación de información económica entre los estudiantes de

estos grados (evidencia ya constatada en los trabajos fin de grado), sino que se

identifican los puntos concretos en los que se debe mejorar, elaborándose un

conjunto de buenas prácticas. Estos puntos a subsanar son diferentes en el

Grado en Economía y en el Grado en Periodismo y han sido puestos en

conocimiento de los coordinadores de cada Grado. En segundo lugar, los talleres

llevados a cabo y la elaboración de podcasts han funcionado como herramientas

útiles a la hora de solventar los problemas que genera comunicar información

económica a audiencias no especializadas, herramientas que podrían ser

empleadas por otras ramas de conocimiento, lo que supondría un impacto en

otros Grados. En tercer lugar, la actividad interdisciplinar que se llevará a cabo

en el curso académico 2022-2023 va a alargar en el tiempo el impacto de este

proyecto. Finalmente, este proyecto ha servido para la creación de un grupo de

profesores de carácter interdisciplinar, cuyas experiencias compartidas están

ampliando y actualizando la visión de cómo podemos los docentes ayudar a

comunicar bien los contenidos inherentes a nuestras disciplinas. 

Características que lo hacen sostenible

Este proyecto es sostenible a lo largo del tiempo en cuanto a la implicación de los

profesores que forman parte del proyecto, quienes son firmes defensores de que la

comunicación en el campo económico juega un papel crucial en el desarrollo del

aprendizaje y en el éxito profesional de los egresados del Grado en Economía y de

muchos de los egresados del Grado en Periodismo, para quienes ser buenos

comunicadores de información económica, muy presente en la sociedad actual,

les puede facilitar la incorporación al mundo laboral. 



Posible aplicación a otras áreas de conocimiento

Este proyecto ha tenido su foco en la información económica pero, en base a la

literatura así como las opiniones de varios profesores en otras disciplinas, este

proyecto podría ser trasladable a la información científica, legal, social y

sanitaria, en las que también se detecta problemas de comunicación cuando los

destinatarios son audiencias no especializadas. Sería interesante concretar qué

puntos son los problemáticos ya que la heterogeneidad de las materias

mencionadas hace pensar que los problemas no son los mismos, tal y como

hemos detectado con los estudiantes de los Grados en Periodismo y Economía. 

6. Contexto del proyecto

Necesidad a la que responde el proyecto, mejoras obtenidas respecto al

estado del arte, conocimiento que se genera.

El proyecto responde a la necesidad de mejorar la capacidad de comunicación de

la información económica de los estudiantes del grado en Economía y del Grado

en Periodismo, necesidad detectada de forma indirecta en los trabajos fin de

grado, opiniones de los profesores y planes anuales de innovación y mejora, pero

que este proyecto ha identificado de forma directa, constatando que los

obstáculos son diferentes entre los estudiantes del Grado en Economía y del

Grado en Periodismo, lo que ha llevado a la propuesta de un conjunto de buenas

prácticas diferente en cada caso. La mejora conseguida este año es que, mediante

la retroalimentación llevada a cabo entre los estudiantes y los profesores en los

talleres llevados a cabo, el proceso de aprendizaje ha sido más efectivo. Esta

mejora se extiende a los próximos cursos académicos ya que los profesores hemos

detectado en que puntos concretos tienen más dificultades los estudiantes a la

hora de comunicar información económica y por tanto, en qué partes debemos

incidir más en la docencia. Adicionalmente, ya que  los coordinadores de ambos

Grados forman parte de este proyecto, este conocimiento se podrá extrapolar en la

medida de lo posible al resto de asignaturas de estos Grados. 

7. Objetivos iniciales del proyecto

Qué se pretendía obtener cuando se solicitó el proyecto.

Se pretendía identificar cómo comunican la información económica los

estudiantes del Grado en Economía y en Periodismo, a fin de detectar puntos

débiles y fuertes y, en base a los resultados, proponer un conjunto de buenas

prácticas. Finalmente, también se pretendía la divulgación de los resultados

obtenidos y su transferencia a otros entornos docentes y profesionales. 



El proyecto ha conseguido sus objetivos de forma mayoritaria, si bien no al 100%.

Sí se ha identificado cómo comunican los estudiantes de ambos Grados y sí se

han elaborado buenas prácticas a seguir. Sin embargo, no se ha dado un enfoque

de género, las sinergias entre ambas ramas se han obtenido a través de la

interacción de estudiantes-profesores, no a través de la interacción directa entre

estudiantes del Grado en Periodismo y estudiantes del Grado en Economía y la

divulgación en el mundo académico se retrasa, a la espera de los resultados de la

actividad que se llevará a cabo en el curso 2022-2023 mencionada anteriormente,

y que consiste en la labor de mentoría de estudiantes de Economía de 4 curso

hacia estudiantes de Periodismo de 2 curso, donde la sinergia entre pares puede

solucionar las carencias detectadas de una forma más innovativa que el uso de

buenas prácticas. 

8. Métodos de estudio/experimentación y trabajo de campo

Métodos/técnicas utilizadas, características de la muestra, actividades

realizadas por los estudiantes y el equipo, calendario de actividades.

A continuación  se  detallan  las  actividades  llevadas  a  cabo,  su  calendario,  la

muestra y quiénes participan:

EXPERIMENTO 1

Después de explicar en clase la mecánica para bajar datos del Instituto Nacional

de Estadística e ilustrar cómo trasmitir un mensaje económico ilustrado con un

gráfico, se pide a los estudiantes la siguiente tarea: 

1. Bajad una tabla de datos de la Encuesta de presupuestos familiares.

2. Seleccionad los datos qué os interesen

3. Construid un gráfico

4. En base a los datos y al gráfico, dad un mensaje económico.

Esta tarea fue hecha por 28 estudiantes de segundo curso del Grado de

Economía en octubre de 2021 en clase de Microeconomía I (primer semestre). Los

puntos 1, 2 fueron ejecutados de forma correcta. A la hora de hacer el gráfico, los

estudiantes empiezan a tener problemas. El más habitual es que el título del

gráfico no es lo suficientemente informativo (por ejemplo, falta el año o

información necesaria para leer correctamente las variables escogidas).  Dar un

mensaje económico fue realizado de forma incorrecta por la mayoría de los

estudiantes. En concreto, se detectan los siguientes errores:

1.- No se expresa el mensaje económico de forma adecuada



Ejemplo: “Conforme a la diferencia entre hombres y mujeres podemos observar

que el gasto medio de los hombres con respecto al de las mujeres es mayor

proporcinalmente observandose aun asi la misma tendencia de gasto.”

El gráfico informaba del gasto medio por hogar según la edad y el sexo del

sustentador principal en el año 2020.

2.- Se hacen conjeturas no respaldadas por la información económica obtenida. 

Ejemplo: “Se observa que conforme más años lleves trabajados el gasto medio por

hogar es mayor debido al aumento del salario y la menor necesidad de ahorrar.”

El gráfico informaba del gasto medio por hogar según la edad del sustentador

principal en el año 2020. No había información sobre el tipo ni la evolución de los

ingresos del sustentador principal ni acerca de su comportamiento como

ahorrador. Tampoco había información sobre el número de miembros de la

familia. 

3.- No se tiene en cuenta toda la información que aparece en el gráfico y no se

aplica lo aprendido en las asignaturas ya cursadas. 

Ejemplo: “Podemos observar que durante el paso de los años, debido a la crisis

del covid-19 se ha registrado un gasto medio por persona ha disminuido. Los más

perjudicados han sido los que se encuentran en el rango de edad de 30 a 44

años, y los más beneficiados han sido los jóvenes de 16 a 29 años ya que son los

que menos han sufrido las consecuencias del covid”

El gráfico informaba del gasto medio por persona según su edad y sexo en los

años 2019-2020. Sólo se comenta la información ligada a la edad (no al sexo) y no

se tiene en cuenta la evolución de los precios entre los años 2019 y 2020. 

 4.- No se aplica el lenguaje económico de forma correcta

Ejemplo: “Podemos observar que las personas con rentas superiores a 5000 euros

invierten mucho más en gastos para el hogar en rentas inferiores a 499 euros.”

El gráfico informaba del gasto medio por hogar en el año 2020 por tramos de

renta. No se especifica si las rentas proceden únicamente del sustentador

principal o bien son rentas del conjunto de miembros del hogar. 

5.- Se aplican mal los conocimientos aprendidos y además ni el mensaje escrito

ni el gráfico es claro. 

Ejemplo:



“Como son bienes neutros, a pesar de que haya habido una crisis social y

economica en 2020, el gasto medio por persona en estos productos se mantiene

estable, es más se aprecia una ligera subida”.

Se debe especificar que los quintiles se han calculado en función de la renta de la

persona encuestada. Los alimentos y bebidas no alcohólicas son bienes normales

(no neutros) ya que su demanda aumenta cuando sube la renta, si bien el

aumento de su demanda es menor que lo que incrementa la renta. Tampoco se ha

tenido en cuenta la evolución de los precios en el tiempo. 

Se llevó a cabo otra tarea sobre pobreza en noviembre a partir de la Encuesta de

condiciones de vida del INE y los resultados fueron similares.

EXPERIMENTO 2

Después de recordar en clase la importancia de acudir a fuentes de información

oficiales y la utilidad de acudir a blogs económicos en los que aparecen estudios

avalados por economistas del mundo académico o institucional, se les pide que

escriban sobre un tema económico actual, citando las fuentes bibliográficas

utilizadas. 

Resultados: 

Esta tarea es llevada a cabo por 12 estudiantes de segundo curso del Grado de

Economía en clase de Microeconomía I (primer semestre) en noviembre de 2021.

Invierten en torno a una hora de clase en la redacción del tema económico. Sólo

uno de los trabajos acompaña su redacción con un gráfico y otro con una tabla

en donde no se cita debajo de la tabla la fuente estadística de la que proceden los

datos de la tabla. Además, el título no es suficientemente informativo. Si usan los

blogs suelen replicar lo que pone en el blog, sin hacer un análisis crítico de lo que

aparecen en el blog.

En cuanto a la bibliografía, si bien algunos estudiantes acuden a fuentes oficiales

(Banco Mundial, INE, BOE), se constatan los siguientes errores:

·      La mayoría de los estudiantes cita como fuente noticias de medios de

comunicación

·      A veces se citan estudios en el texto que luego no aparecen en las referencias

(o de forma incompleta) y a veces aparecen referencias que no son citadas en el

texto.

·      Se usan fuentes no oficiales de información (webs de empresas privadas) sin

comprobar su fiabilidad. 

EXPERIMIENTO 3:



Esta tarea fue hecha por 66 estudiantes de segundo curso del Grado de

Economía y del Grado en Administración y dirección de empresas  que cursan la

asignatura Macroeconomía  II y tuvo lugar en marzo del 2022. Parte asistieron a

la conferencia presencialmente y otra parte online. El ejercicio era el

siguiente: elaborar un titular y una breve entradilla de entre 3 a 5 líneas de la

conferencia titulada La respuesta de la Unión Europea a la crisis del COVID-19

impartida por Carlos Martínez Mongay, director General Adjunto en la Dirección

General de Asuntos Económicos y Financieros en la Comisión Europea hasta

2019. Se valorará positivamente respetar la extensión mínima y máxima. Se

cerrará la entrega de la tarea a los 30 minutos de finalizar la conferencia salvo

casos debidamente justificados. El resultado de esta experiencia es que un

porcentaje elevado de estudiantes no siguieron las instrucciones, otros no fueron

creativos en cuanto al titular, a veces la información trasmitida era vaga y en

muchas ocasiones se hacía sólo referencia a la primera parte de la conferencia.

EXPERIMENTO 4

Dirigido a los estudiantes de segundo curso del Grado en Periodismo de la

asignatura Fundamentos de Economía (primer semestre), se les ofrece elegir entre

dos entradas de un blog económico relacionadas con los conocimientos

explicados y se les pide reconvertir lo expuesto en ese blog en una noticia

económica dirigida a un público no especializado de unas 10 líneas, si bien se les

da flexibilidad en la longitud de la misma. Se realiza esta tarea en los últimos

30-40 minutos de clase. Se lleva a cabo en el mes de noviembre. Participan en

torno a 50 estudiantes en cada tarea y trabajan en grupos de 4 personas. En

general, se expresan de forma aceptable, si bien se detectan de forma mayoritaria

los siguientes errores: 

1.    Si no entienden lo expuesto por el economista, pocas veces lo preguntan a la

profesora. Se inclinan por no hacer referencia a lo que no entienden, dar una

interpretación errónea o escribirlo de forma idéntica al economista sin indicar

que es una cita

Ejemplo: “Con la implementación de la reforma en 2011, la cantidad de personas

con altos ingresos disminuyó en las regiones que aumentaron impuestos y

aumentó en las que los bajaron. La elasticidad del stock es de aproximadamente

0,85”.  

No explican que es una cita y el público en general no entenderá qué significa que

la elasticidad del stock es 0,85. 

2.    Si en el blog se hace referencia a un estudio académico no saben cómo

citarlo correctamente. (Duda: ¿la forma de citar correctamente un estudio en el

mundo académico es la misma que en una noticia periodística?)

3.    Tienen problemas a la hora de leer y expresar datos económicos de forma

correcta.



Ejemplo: “Por ejemplo, hay una diferencia de tipo impositivo de 0.75% entre

Madrid y Cataluña. Dicho dato ha incrementado la posibilidad de trasladarse a

Madrid en 2.25%”  

En el blog citan lo siguiente: Por poner un ejemplo, esto supone que el incremento

de 0,75 puntos porcentuales en el diferencial del tipo impositivo promedio entre

Madrid y Cataluña en 2013 incrementó la probabilidad de mudarse a Madrid en

2,25 puntos porcentuales

 4.    No ilustran sus noticias con un gráfico o con una tabla de datos sencilla, a

pesar de que se les insiste en la conveniencia de que se habitúen a estas

herramientas.

5.    A pesar de la insistencia de que tienen que citar siempre la fuente estadística

de la que extraen los datos, se les sigue olvidando

Este tipo de tarea se repitió haciendo uso de los contenidos que ofrece la Unión

Europea acerca de la inflación dirigidos a un público general (https://www.euro-

area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?

lang=en). En general, se entendió mejor estos contenidos que aquellos que

proceden de entradas de blogs de economistas 

EXPERIMENTO 5

En cada tema de la asignatura Fundamentos en Economía se explican distintas

fuentes estadísticas oficiales en las que buscar datos sobre los contenidos

expuestos. En consecuencia, se les pide elaborar un gráfico a partir de los datos

recabados en estas fuentes y redactar un mensaje económico (esta tarea es

similar al experimento 1 realizado con los estudiantes de Economía). Este tipo de

tarea se ha ejecutado 5 veces en clase a lo largo del semestre desde septiembre

hasta diciembre porque se detecta dificultad entre los estudiantes del Grado en

Periodismo en bajar datos económicos y elaborar distintos tipos de gráficos.

EXPERIMENTO 6:

Se les pidió la elaboración de un podcast y se les propuso elegir entre estos tres

temas (asociados al tema de política fiscal explicado en clase): 

Cómo afrontar la deuda pública actual

Cómo afrontar las pensiones futuras 

Cómo afrontar el gasto en sanidad 

Se les dejó las dos últimas semanas de diciembre y las dos primeras de enero

para la elaboración de los Podcast. La impresión de este último experimento, a

diferencia de los anteriores, fue satisfactoria, si bien matizar que hubo algún

https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en
https://www.euro-area-statistics.org/digital-publication/statistics-insights-inflation/index.html?lang=en


concepto económico que se había explicado en clase y que se expuso de forma

errónea y les cuesta citar la fuente estadística cuando hacen referencia a los

datos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

9. Conclusiones del proyecto

Conclusiones: lecciones aprendidas, impacto.

 En este proyecto se concluye que los estudiantes presentan similitudes y

diferencias a la hora de comunicar información económica:

-          Los estudiantes de Economía se expresan de forma escrita mucho peor

que los estudiantes de Periodismo.

-          Los estudiantes de Periodismo tienen mayores dificultades en bajar los

datos, construir gráficos y/o tablas y leer los gráficos y/o tablas de forma

correcta que los estudiantes de Economía

-          Todos tienen dificultades en que haya una coherencia entre el lenguaje

gráfico y el mensaje escrito.

-          El título de los gráficos utilizados suele ser poco informativo.

-          No aplican de forma correcta conceptos económicos que se les ha

explicado previamente. Los conocen, pero no los aplican correctamente.



A la vista de los problemas detectados, se han elaborado un compendio

de buenas prácticas que recogen consejos fáciles de implementar. 

El nivel de eficacia del proyecto es satisfactorio, pero mejorable. Tal y como se ha

mencionado previamente, desarrollar una actividad colaborativa interdisciplinar

incrementará de forma previsible la capacidad de comunicación entre los

estudiantes implicados. 

El nivel de eficiencia del proyecto es elevado, ya que los recursos empleados han

sido escasos en relación a los resultados obtenidos. 

10. Continuidad y Expansión

Transferibilidad (que sirva como modelo para otros contextos),

Sostenibilidad (que pueda mantenerse por sí mismo), Difusión realizada .

Tal y como se ha mencionado anteriormente, este proyecto es transferible a

múltiples ramas de conocimiento. Es sostenible dado que los profesores

implicados lo van a prolongar en el tiempo en el día a día de su labor como

docentes. 

La difusión realizada alcanza a los estudiantes que han participado en el curso

2021-2022, a los estudiantes del curso que viene ya que se repartirán unas

carpetas que dan soporte a una infografía con varios consejos prácticos sobre

comunicar información económica y a los estudiantes que pinchen el enlace en el

que se ha colgado dicha infografía. Adicionalmente, se está elaborando un trabajo

que será enviado a una revista académica de carácter internacional a fin de

difundir esta experiencia, pero se considera que la actividad de mentoría

señalada anteriormente y que se llevará a cabo en el primer semestre del curso

académico 2022-2023 puede aportar evidencias más innovadoras al trabajo

iniciado este curso, lo que puede incrementar las posibilidades de éxito de la

publicación de esta experiencia a nivel internacional.  

11. Resultados del proyecto indicando si son acordes con los

objetivos planteados en la propuesta y cómo se han comprobado

Método de evaluación, Resultados.

La evaluación de cada actividad desarrollada en los diversos talleres ha sido

llevada a cabo mediante rúbricas. 



Los resultados obtenidos han sido los esperables, si bien el grado de concreción

obtenido con las distintas actividades ha sido lo suficiente para detectar

similitudes y diferencias entre los Grados implicados, y en consecuencia, diseñar

buenas prácticas a medida de cada Grado.  En cuanto a los problemas que

comparten los estudiantes de ambos Grados se encuentra la falta de coherencia

entre el lenguaje escrito y gráfico, los títulos de los gráficos no son

suficientemente informativos y no aplican conceptos económicos que sí conocen

pero fallan en su puesta en marcha. En cuanto a los problemas que atañen

específicamente a los estudiantes de cada Grado, los estudiantes del Grado en

Economía tienen un nivel de expresión escrita no aceptable, mientras que los

estudiantes del Grado de Periodismo presentan dificultades a la hora de ilustrar

su información económica con tablas y/o gráficos acordes al mensaje que desean

trasmitir. Adicionalmente y como resultado no esperable, la actividad de llevar a

cabo podcasts ha conducido a comunicaciones de información económica con un

elevado nivel de calidad, lo que lleva a intuir que si bien hay dificultades en los

formatos tradicionales de expresión, estas dificultades disminuyen en formatos

más actuales. Estos formatos, muy presentes en el mundo profesional, también

deberían tener un protagonismo en la defensa de trabajos y prácticas de toda la

Universidad de Zaragoza. 

A partir de este diagnóstico se han elaborado una serie de buenas prácticas que

se han materializado en una guía de escritura de un texto económico y en la

modificación de los materiales empleados por los docentes del proyecto en la

impartición de sus asignaturas a fin de subsanar los problemas detectados. La

realización de talleres y el uso de podcasts serán herramientas cuya aplicación se

reiterará y ampliará en el curso 2022-2023, dada la mejora en el aprendizaje

experimentada en el curso 2021-2022. 
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