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RESUMEN

Este articulo analiza el grado de innovacidn del emprendimiento en entornos rurales. A
priori, podria parecer evidente que el grado de innovacion influye de manera negativa
en el entorno rural, debido a una serie de factores que en este entorno son mas
complejos que en el urbano. Los resultados empiricos obtenidos en este estudio,
utilizando datos GEM, revelan que el grado de innovacién en el entorno rural no presenta
la significatividad necesaria para que tenga influencia. Por lo tanto, de cara a futuros
estudios seria interesante poder analizar qué factores resultan significativos para el

grado de innovacion.

ABSTRACT

This article analyzes the degree of innovation of entrepreneurship in rural environments.
A priori, it might seem evident that the degree of innovation has a negative influence in
rural environments, due to a series of factors that are theoretically more complexin rural
environments than in urban environments. The empirical results obtained in this study,
using GEM data, reveal that the degree of innovation in the rural environment is not
significant enough to have an influence. Therefore, for future studies it would be

interesting to analyze which factors are significant for the degree of innovation.
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INTRODUCCION

La innovacion y el cambio tecnolégico se sefialan como factores claves del crecimiento
econdmico de los paises, como queda demostrado en varios trabajos empiricos en el
ambito de la empresa, del sector o de la economia en su conjunto (Griliches Z, 1986;
Mansfield E, 1988; Lichtenberg F, 1992). En estos trabajos de investigacion se analiza la
relacion entre la innovacién y el crecimiento econdmico, utilizando como medida para
la innovacidn el gasto en I+D, el numero de patentes o el nimero de innovaciones.
Cameron (1998) afirmaba que existia un consenso en la literatura en cuanto a que la
innovacion tiene un efecto significativo sobre la productividad de la empresa, de la
industria y del pais, estableciéndola como parte fundamental del crecimiento econémico

del pais y su devenir.

Sin embargo, no todo tipo de emprendimiento genera el mismo crecimiento econémico
(Baumol, 1990; Wennekers y Thurik, 1999; Baumol y Strom, 2007), a pesar de ello, se
encuentran estudios que apoyan que el emprendimiento ligado a la innovacidn, lo cual
conlleva un impacto significativo en el crecimiento econédmico (Wong et al., 2005). Por
ello, este tipo de emprendimiento es denominado como “emprendimiento innovador”,

y los factores que lo determinan han sido objeto de estudio en los ultimos afnos.

Por un lado, se ha estudiado qué existen una serie de factores psicoldgicos, como el
miedo al fracaso o la tolerancia al riesgo, y otros de capital humano, como la educacién
y la experiencia previa del emprendedor, propiciando que pueda llegar a ser mas o

menos innovador (Fuentelsaz y Montero, 2015).

Cabe destacar que en esta investigacién ha sido primordial tener presente los dmbitos
tanto rurales y urbanos y cémo afectaria sobre ellos el grado de innovacion del
emprendimiento, dicha opinidn la presentan varios autores que hablan de manera
individualizada tanto del emprendimiento rural y del grado de innovacién, por lo que he
considerado que puede ser interesante realizar un estudio para ver la influencia que
tiene el grado de innovacidn en el emprendimiento rural debido a que ambos términos

de manera independiente son muy importantes para el desarrollo econémico en Espafia.



Por lo tanto, es una oportunidad de rellenar el GAP que existe hoy en dia en la literatura

debido a que apenas se cuenta con estudios previos en Espafia.

Por otro lado, si que he encontrado en la literatura estudios como el de Autio et al.,
(2014); Welter (2011); Zahra et al., (2014) han profundizado acerca de la importancia del
grado de innovacién (producto, proceso, tecnologia) a la hora de emprender, generando
oportunidades para el emprendedor y poder entrar a un mercado de manera firme

gracias a esa innovacion diferencial respecto a la competencia.

En este sentido, ahondando alin mas en este aspecto se determind que la influencia del
entorno geografico en el que se desenvuelve la actividad emprendedora es clave para la
deteccién de nuevas oportunidades de negocio (Gaddefors y Anderson, 2017). Estos
factores geograficos van desde la proximidad a centros urbanos (Mueller et al., 2008), a
universidades (Audretsch y Feldman, 2004) y a otras empresas (Audretsch y Keilbach,
2004) conllevando a que la ubicacién es un factor importante para iniciar la actividad

emprendedora.

Continuando con la linea argumentativa, se encuentran presente estudios (Smallbone et
al., 2002) que ratifican que las empresas que operan en un contexto rural presentan
ciertas desventajas, puesto que estas sociedades se encuentran mas alejadas de
mercados clave, lo cual dificulta su vinculacion a redes de apoyo estructurales dada la

baja densidad comercial del entorno.

A pesar de las dificultades que presenta el contexto rural, me resulta destacable el papel
que desempenan las mujeres en el emprendimiento rural y cudl es el grado de
innovacién que desempefian en su proceso de emprendimiento, dado que hay que
considerar con el paso de los afios el cambio positivo de las mujeres en el ambito laboral,
seria interesante ver si gracias a la innovacion ha aumentado la cuota de mujeres
emprendedoras en un contexto tan complicado histéricamente para las mujeres como

es el dmbito rural (Camberos, 2017).

Como se ha mencionado anteriormente, las mujeres han sufrido un proceso de
modernizacion en el cual la mujer se ha empoderado en lo social, adquiriendo una mayor
participacién en el espacio rural, confirmando el vinculo principal con el

emprendimiento en economias locales y rurales (Balcdzar, 1998). Destacable el estudio



publicado por Santander, Ferndndez y Yafez (2016) en el que se muestra como el
empoderamiento y el emprendimiento de las mujeres son fundamentales para mejorar
los niveles de pobreza y fortalecer un ambiente que promueve la actividad

emprendedora y dindmica que aporta al crecimiento econémico rural de un pais.

El ambito de la investigacion esta cefiido a Espafia, donde el contexto rural presenta un
gran impacto en la economia del pais y a nivel mas local en la economia de muchas
familias que dependen del ambito rural. A lo largo de todo el trabajo voy a nombrar en
repetidas ocasiones dmbito rural, por lo tanto, es importante definir que consideramos
“ambito rural”. Para ello, me he guiado por la definicion que utiliza el informe GEM
Espafia 2021-22, considerando “dmbitos rurales” a aquellos municipios con una

poblacién inferior a 5.000 habitantes.

La investigacién tiene por objetivos analizar la influencia del contexto rural sobre el grado
de innovacion del emprendimiento y estudiar qué grado de influencia tendria el
emprendimiento femenino en un entorno rural. Con ello, se pretende contribuir a la
literatura existente realizando un analisis empirico sobre la relacion del grado de
innovacion y su influencia en el contexto rural, asi como si variara esta relacién si se
tratara de mujeres emprendedoras. Tomar todo el estudio como base de futuras
investigaciones para poder realizar valoraciones mas profundas y con mayores datos con

los que partir en préximas investigaciones.

MARCO TEORICO

La innovacion juega un papel fundamental en el desarrollo econémico de las naciones
(Baumol, 2002), siendo una fuente principal de ventajas competitivas que ayudan a la

supervivencia del emprendimiento (Martins et al., 2015).

Cuando la literatura distingue entre tipos de emprendimiento lo hace utilizando una
amplia variedad de términos: innovadores o imitadores (Schumpeter, 1934),

emprendedor productivo o improductivo (Baumol, 1990), orientado a actividades de



alto crecimiento o no (Estrin et al., 2013), emprendedor formal o informal (Dau y Cuervo-
Cazurra, 2014) y emprendedor por oportunidad frente a emprendedor por necesidad
(Reynolds et al., 2005). Sin embargo, a pesar de las numerosas clasificaciones existentes,
la investigacion realizada coincide en que las nuevas iniciativas empresariales tienen
consecuencias muy distintas desde el punto de vista del desarrollo y del crecimiento

economico en funcién del tipo de emprendimiento (Minniti, 2008; Shane, 2009).

Focalizando la atencién en el comportamiento de los emprendedores mas innovadores,
se puede innovar de diversas formas: del producto en el mercado, innovaciones
tecnolégicas en el proceso productivo o innovaciones en el modelo organizacional

(Aldrich, 1999; Cliff et al., 2006).

Para que sean mas factibles todas estas maneras diferentes de innovacién, seran
fundamentales las ayudas que reciban las empresas para poder implantarlas. Dada esta
situacién, algunos autores sostienen que las instituciones deberian apoyar el
emprendimiento innovador, buscando su supervivencia y no en el apoyo de nuevos
emprendedores indiferentemente de si son innovadores o imitadores (Shane, 2009;

Mason y Brown, 2013).

Una vez mencionados los tipos de emprendimiento y las diferentes formas del
emprendimiento innovador, el siguiente paso es centrarse en aquellas caracteristicas
que favorecen a dicho emprendimiento innovador, a pesar de que la literatura no tiene
un consenso claro en cuanto a las caracteristicas que lo componen (McMullen et al.,
2007; Koppl, 2008), dado que el proceso de emprendimiento se opera a dos niveles:

micro y macro (Davidsson y Wicklund, 2001).

Por lo tanto, es mas apropiado distinguir estas caracteristicas de manera individual en
funcidn de cada uno de los niveles macro o micro. Respecto al nivel macro, una de las
caracteristicas mds estudiadas es el papel de las instituciones, pudiendo favorecer a la
innovacién en el emprendimiento con politicas de apoyo (Mason y Brown, 2013), con el
fin de que los emprendedores puedan tener una serie de recursos complementados por
las instituciones y reducir las posibles limitaciones de los emprendedores (De Clercq et

al., 2014).



Por otro lado, la literatura muestra que las caracteristicas correspondientes a los
aspectos micro del emprendimiento se han focalizado en cémo son las caracteristicas
individuales de los emprendedores innovadores, desarrollando un perfil del
emprendedor innovador. Para definir el perfil de emprendedor innovador,
existen factores psicolégicos y caracteristicas que explican por qué unos emprendedores
innovan mas que otros, estas caracteristicas que identifican a los emprendedores mas
innovadores son: el menor miedo al fracaso y/o una mayor tolerancia al riesgo que los

emprendedores imitadores (Fuentelsaz y Montero, 2015).

Los emprendedores mas innovadores hacen actividades mas arriesgadas y menos

contrastadas, buscando oportunidades de mercado (Koellinger, 2008).

A la hora de indagar en la literatura se pude observar que la mayoria de los articulos
hacen hincapié en entornos céntricos y urbanos. Aunque otra linea de investigacién
propone que la innovacion debiera de aplicarse a entornos mas rurales (Peet y Hartwick,
1999), a pesar de contar con la escasez de informacién sobre la innovacién aplicada en
ambitos rurales, por lo tanto, es uno de los GAP que se puede encontrar en la literatura

y que ha motivado la investigacion.

Las zonas rurales concentraban a comienzos del siglo XX, la mayoria de los habitantes a
nivel mundial (Galpin et al., 1918), sin embargo, la industrializacién en ciertos territorios
propicié la migracién poblacional hacia las grandes ciudades (Farley, 1937) motivadas
por las oportunidades que generaban tales como el desarrollo educativo de los hijos, la
posibilidad de encontrar trabajos mejor remunerados, la busqueda de mayor estabilidad
y certidumbre econdmica, o la facilidad y mejor propensidn para iniciar negocios en un
ambiente urbano, frente a un escenario de ruralidad incierta (De Jong & Fawcett, 1981;
Mazumdar, 1987); trayendo consigo el despoblamiento de areas rurales (Frederick &

Long, 1989; Watkins, 1907).

Siguiendo el planteamiento del parrafo anterior, la industrializacion de las ciudades trajo
consigo el progreso econdmico; mientras las areas rurales se estancaban y se aislaban

en su papel de ser proveedores de materias primas con poco o ningun valor agregado



(Harris, 1969; Tauger, 2010). Este proceso cambiante propicié que las condiciones del
mercado variaran continuamente, por lo que los empresarios rurales tuvieron que
asumir nuevos roles en el proceso de creacidon de empresas, apostando Ultimamente por
las actividades propias del sector terciario tomando un mayor peso, a su vez, que las del
sector primario. Ademas de adaptarse a todos los cambios que se producen en el
entorno y sostenerlos en el tiempo, lo cual se convierte en un desafio constante, ante
una ruralidad la cual es menos competitiva comparada a los entornos urbanos (Harpa &

Moica, 2014).

Para este estudio es importante destacar la innovacién en las areas rurales, debido a ello,
cabe resaltar la opinidon de autores como es el caso de Myrdal en el afio 1957 que
expuso la teoria centro-rural, basdandose en que las regiones rurales tienen la
oportunidad de localizar actividades econédmicas de ventaja comparativa en una red de
pequeiias y medianas empresas innovadoras, ademas, de estar apoyadas por la lealtad
espacial entre los agentes econdmicos y sociales de cada dmbito territorial (Pallarés-

Barbera et al., 2004).

Por su parte, Peet y Hartwick (1999) constatan que los modelos de desarrollo cada vez
se alejan mas del simple crecimiento de las magnitudes econdmicas y priorizan
especialmente la innovacion en dareas rurales, buscando oportunidades de mercado en

los pequefios emprendimientos basados en las actividades que aporten valor afiadido.

El emprendimiento se ha convertido en el motor de desarrollo econdémico en las areas
rurales (Lordkipanidze, Brezet y Backman, 2005) en parte, gracias al papel que
desempeiian las nuevas innovaciones aplicadas tanto a nivel estructural, de proceso y
tecnoldgico. La implantacion de estas innovaciones ha supuesto reforzar a dichas
empresas y diferenciarlas de esta manera con sus competidoras, por lo tanto, debido a
esa innovacion se busca promover el espiritu emprendedor, la cooperacién, la
comercializacion y el desarrollo de una imagen de marca (Garrod et al., 2006, Oliver y

Jenkins, 2003 en Andersson et al., 2009).

Si hablamos de la innovacidn en un contexto de emprendimiento rural, se debe tener en
cuenta las politicas de desarrollo rural que han apoyado la innovacion en el
emprendimiento como una herramienta para solventar las debilidades del mercado de

trabajo rural. Ademas de incentivar el autoempleo, lo cual ha permitido generar nuevos



puestos de trabajo. Por lo tanto, se ha contribuido a impulsar la participacién laboral,
ademas de suponer, un incremento en la participacion de las mujeres en el medio rural
y a mejorar su calidad de vida personal, independencia, satisfaccién del trabajo y

expectativas de beneficio personal (Lordkipanidze et al., 2005).

Bartolomé (2018) definio el emprendimiento femenino como la evolucion de la mujer
en el ambito laboral dentro de una sociedad, sumado a su participacién en la creacién
de empresas dentro de las cuales se enfrentan a retos financieros, familiares, culturales

y sociales.

Para conocer mas detalladamente la situacién que se encuentra una emprendedora a la
hora de iniciar un negocio en un entorno rural, es importante conocer una serie de
particularidades que presenta el propio entorno. Como, por ejemplo: el tamafio
poblacional, un entorno limitado (no permite crecer facilmente) y falta de recursos, la
cual genera que la dificultad del emprendimiento femenino en entornos rurales sea

superior a entornos urbanos.

Ademas, histéricamente tampoco ha sido sencillo emprender en entornos rurales por
parte de las mujeres, debido a la fuerte orientacidn de la ideologia rural (influyendo de
manera muy estricta sobre el rol de las mujeres) que sigue arraigada en muchas regiones
mas atrasadas culturalmente, en las cuales las mujeres siguen teniendo un papel

secundario con respecto a los hombres (Little, 1987).

Estas barreras comentadas en el parrafo anterior puedan explicar los motivos por los que
las mujeres en zonas rurales han tenido una menor iniciativa a la hora de innovar en sus
emprendimientos en dmbitos rurales que sus homadlogos masculinos (Braithwaite, 1994;
Wiskerke et al., 2003). Sin embargo, hoy en dia, no se puede plantear un desarrollo rural
sin mujeres debido a que son claves para favorecer el empuje econdmico de los
territorios rurales, gracias a la aparicién de emprendedoras que han decidido cambiar el
rol que tenian las mujeres en el &mbito rural y apostar por la innovacidn de sus empresas

en este entorno (Garcia, 2004; Sampedro y Camarero, 2007).



Debido al incremento de la participacién de las mujeres en entornos rurales, los ultimos
estudios que se han realizado en la literatura han sido abordados desde una perspectiva
mas innovadora, en la que el género es tratado partiendo de un proceso de
modernizacion en la innovacién que ha permitido el empoderamiento de la mujer en lo
econdmico y en lo social, adquiriendo una mayor participacion en el espacio rural

(Balcazar, 1998).

Al haber progresado en la modernizacién de la cultura en ambitos rurales, dejando atras
pensamientos e ideologias impropias del siglo en el que vivimos, se ensalza el papel
adquirido por las mujeres, consiguiendo reducir la desigualdad con respecto a los
hombres en el dmbito rural, adquiriendo la posibilidad de acceder a sectores de
distribucién y produccién, aportando asi cada vez mds ingresos al sector econdmico
formando parte imprescindible en su desarrollo (Manzanera y Lizarraga, 2013; Palacios,

2010).

HIPOTESIS

La presencia de las nuevas tecnologias en las empresas ha crecido de forma significativa,
siendo capaces de provocar modificaciones en los procesos de produccién y a nivel
organizativo. Esta linea de pensamiento sobre la innovacién en las empresas ha sido
abordada por autores como Cox (2008), Harris y Chrispeels (2006), Nachmias, Mioduser
y Forkosh-Baruch (2008).

Es importante, recalcar que la innovacion no abarca Unicamente a la mejora tecnoldgica,
innovar es también la introduccién de ideas, mejorar el enfoque en cuanto a la
organizacion se refiere, desarrollar mejoras en productos y servicios, novedosos
procesos productivos, nuevas practicas de trabajo (Adair, 1992). Continuando con esta
linea de pensamiento de Adair, podemos establecer que la innovacion, es la
implementacion de la idea nueva y util. De esta manera, se busca lograr cambios en el
sistema, con el propdsito de mejorar y perfeccionar algun aspecto de su estructura,

contenido o funcionamiento.

La innovacidén en los entornos rurales también ha ido incorporando nuevas tecnologias,

conscientes de la importancia y oportunidades que éstas pueden ofrecer, contribuyendo



de esta manera al desarrollo local pudiendo impulsar empresas distantes
geograficamente para permitirles desarrollarse y potenciar sus procesos, adquiriendo asi

una mayor eficiencia (Del Moral y Villalustre, 2011).

La innovacion, como he mencionado con anterioridad, es también el desempefio
organizacional, el cual esta ligado al comportamiento de los factores externos e internos
de las empresas, es, por ende, que en un entorno tan complejo como es el rural, los
nuevos enfoques en el ambito organizativo de las empresas nacientes son mas dificiles

a la hora de implantarlos (Tidd, 2001).

Ademas, coincide con la opinién expresada por otros autores como Damanpour y Evan
(1984), los cuales sustentan que los cambios y la incertidumbre del entorno estimulan
cambios e innovaciones en la estrategia y la estructura organizacional, aunque los
resultados y la eficacia que generen estos nuevos modelos organizacionales estaran

directamente relacionados por el contexto en el que se implantan.

Por lo previamente mencionado, las nuevas tecnologias en el contexto rural generan
ciertas complicaciones para la creacion de empresas, debido a que en las areas rurales
resulta dificil acceder a financiaciones publicas y privadas que puedan cubrir los costes
de dichas innovaciones a nivel organizativo o tecnolégico (proceso, productos o servicio),
inclusive, se dispone de menor radio de redes de contacto al pertenecer a un entorno

tan complejo (Fuller-Love et al., 2006).

Por lo tanto, siguiendo con linea de pensamiento de Fuller-Love (2006) no es tan sencillo
introducir esos nuevos desarrollos en la innovacién en las empresas nacientes por los
componentes mencionados con anterioridad, y es por ello, que en varias ubicaciones
rurales no se pueden llevar a cabo la implementacidon de estas tecnologias en las
empresas. En este sentido, podemos afirmar que la dificultad del emprendimiento

innovador es mayor en el contexto rural.
Por este motivo, se propone la siguiente hipdtesis:

H1: El contexto rural influye negativamente en el grado de innovacion del

emprendimiento.



El reconocimiento e insercion de las mujeres rurales en el dmbito laboral ha sido desde
los afios 80 uno de los principales objetos de estudio, tanto en Espafia como a nivel
internacional. Dichos estudios han revelado que la inclusién econdmica de las mujeres
en el mundo rural ha estado siempre negada por las estructuras patriarcales y las
condiciones de una economia exclusivamente agrarias (Barthez, 1982; Lagrave, 1983;

Whatmore, 1991; Little, 1990; Shortall, 1999).

El medio rural ha supuesto tradicionalmente una discriminacidon sociocultural y
econdmica para las mujeres, generando complejos procesos de masculinizaciéon
(Camarero y Sampedro, 2009). Sin embargo, la tendencia de las investigaciones
realizadas en los ultimos tiempos plantea un nuevo enfoque, en el cual las mujeres
adquieren un nuevo rol en el marco de la reestructuracion econédmica del mundo rural

(Marsden, Lowe y Whatmore, 1990).

Dada la nueva linea investigativa, las mujeres han obtenido un mayor protagonismo y
peso en la toma de decisiones en el contexto rural, siendo artifices principales de la
reestructuracion rural y del surgimiento de nuevos mercados de trabajo (Marsden, Lowe

y Whatmore, 1990).

Todo este aumento del protagonismo de las mujeres en el dmbito rural ha supuesto el
incremento del emprendimiento femenino en este entorno, por lo tanto, los negocios
mas comunes puestos en marcha por mujeres rurales en Espafia se identifican con
iniciativas de pequefia escala, bajo el prisma de la Economia Social y Solidaria (ESS),
concentradas en el sector terciario: turismo, artesania, cuidados, producciéon de

alimentos y agroturismo (Alario y Morales, 2016; Esteban, Pérez y Gargallo, 2018).

Por lo tanto, las mujeres en ambitos rurales tienen una mayor representacién en el
sector servicios, dicho sector es el que mas cambios ha sufrido a nivel de innovacion en

los ultimos afios, teniendo un crecimiento exponencial (Anthopolou, 2010).

Durante las ultimas décadas se ha percibido como las mujeres emprendedoras en
entornos rurales han logrado avanzar logrando la igualdad de género desde la
innovacién. Tal y como expresan algunos trabajos como los de Paredes, Castillo y
Saavedra (2019) : la mujer emprendedora posee capacidades que influyen en su

emprendimiento como la experiencia laboral, gusto por las actividades y menor miedo
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al fracaso, ademas de emprender a partir de diferentes necesidades socioecondmicas

como apoyar el ingreso familiar y mejorar su nivel de vida.

Para que las emprendedoras rurales estén en la disposicion de aprovechar las
oportunidades que puedan surgir en el mercado laboral a la hora de innovar es necesario
que dispongan de diversos conocimientos y fuentes de informacidn, de cultura, saberes
y costumbres. Todo lo mencionado anteriormente unido con la creatividad, genera el
surgimiento de la innovacién impositiva, de ideas novedosas acerca de las diferentes

areas, productos y aspectos del negocio (Paredes, Castillo y Saavedra, 2019).

Por lo tanto, las emprendedoras que han apostado por la innovacidn han contribuido al
impacto econdmico de las dreas rurales espafiolas, mejorando las condiciones sociales y
econdmicas del entorno rural, y generando progreso para si mismas, para sus familias, y
para sus organizaciones, produciendo una influencia positiva y necesaria en el ambito

rural (Diaz y Echevarria, 2016).

Se propone la siguiente hipdtesis:

H2: El emprendimiento femenino modera la influencia del grado de innovacion en el

contexto rural.

METODOLOGIA

El andlisis empirico de este trabajo se realiza a partir de unas bases de datos, en total
son cuatro y cada una de ellas representa los afios 2015,2016, 2017 y 2018, dichas bases
fueron obtenidas de los datos resultantes de las encuestas del Global Entrepreneurship

Monitor. La muestra final del estudio sera de 4806 individuos.

El Global Entrepreneurship Monitor (GEM) es un proyecto a nivel mundial que trata de
analizar el emprendimiento, las actitudes y las aspiraciones de los individuos. Mediante
las encuestas que realiza genera datos para obtener los indicadores que describen el
proceso emprendedor y con ellos elaborar informes anuales, con el fin de que un mayor

numero de publico tenga disponible informacién acerca de la actividad emprendedora.


http://scielo.iics.una.py/scielo.php?pid=S2076-054X2021000100069&script=sci_arttext#B44
http://scielo.iics.una.py/scielo.php?pid=S2076-054X2021000100069&script=sci_arttext#B14

En la edicion de 2021 el informe GEM aporta informacién sobre la actividad
emprendedora observada en 51 paises participantes. Los informes que se elaboran
desde el Observatorio del Emprendimiento (Red GEM Espafia) se sustentan sobre un
marco tedrico de andlisis del fendmeno emprendedor que se ha venido perfeccionando
en los afios recientes en el seno del Consorcio GEM. En Espaia, se realiza desde el afio
2000, ayudando a determinar cudl es el perfil del emprendedor y los factores que
caracterizan el entorno, siendo muy util debido a que permite conocer la relacidon que
existe entre la actividad de creacién empresarial y el crecimiento econémico. (Global

Entrepreneurship Monitor, 2021)

En este estudio se ha tomado como variable dependiente el grado de innovacion en el
emprendimiento, dicha variable se medird creando una variable dummy adquiriendo
valor 1 si el encuestado respondid a la pregunta de si incorpora nuevas innovaciones
(tecnoldgica, producto, proceso), tomard valor O si por el contrario no dispone de

innovaciones.

Respecto a las variables independientes, este estudio se centra en dos variables
independientes, la primera, denominada contexto rural y la segunda, como variable

moderadora, el emprendimiento femenino.

Respecto al contexto rural, lo mediremos en funcion de una variable dummy que

adquiere valor 1 si el emprendedor se encuentra en un entorno rural y 0 si no.

He tomado como referencia los estudios realizados por los autores Arenius y Minniti
(2005), para establecer la variable género, guidndonos con la medicién de esta variable

que realiza el GEM, adquiriendo un valor de 1 cuando sea mujer y 0 cuando sea hombre.

En referencia a las variables de control, basdandonos en estudios previos como Fuentelsaz
et al. (2018), se incide en que la influencia de la variable edad en la innovacién no est3
clara. Propiciando variaciones en funcion de la juventud del emprendedor y su tolerancia
al riesgo. Se utilizara en este estudio la variable edad del GEM. Por lo tanto, se medira a
los encuestados mediante intervalos de edad que se conforman desde los 18-24 afos,

25-34 afios, 35 a 44 anos, 45 a 54 afios hasta los 55 a 64 anos.

Respecto a los ingresos familiares, los emprendedores necesitan capital tanto para iniciar

su actividad emprendedora como a la hora de innovar en el proceso o producto, por lo



tanto, unos altos ingresos familiares facilitan esa capacidad a la hora de emprender y
hacer frente a las innovaciones (Fuentelsaz y Montero, 2015). Para este estudio, se opté
por la variable ingresos del GEM, dividiéndose los ingresos en 3 grupos dependiendo del
ingreso del encuestado respecto al emprendimiento medio del pais (Espafia), tomando

valor 1 el tercio mas pobre, valor 2 el tercio intermedio y valor 3 el tercio mas rico.

Para finalizar, en referencia a la red de contactos, utilizaremos la variable red de
contactos del GEM. La variable adquirird valor 1 en caso de que posean contactos que

hayan iniciado una actividad emprendedora en el ultimo afno y 0 en caso contrario.

RESULTADQOS

A continuacioén, voy a realizar un analisis descriptivo extraido de las bases de datos que

se ha utilizado a lo largo del trabajo.

2015 2016 2017 2018
Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres Mujeres Hombres
Rural 15,31% 14,32% 15,14% 14,40% 14,49% 12,05% 14,70% 11,92%
Urbano 84,69% 85,68% 84,36% 85,60% 85,51% 87,95% 85,30% 88,08%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Tabla 1: emprendedores por dreas. Elaboracion propia.

La tabla 1 nos indica el porcentaje de representacion de los emprendedores en dareas rurales y

urbanas, a lo largo de los diferentes anos de la muestra.

Como se puede observar, la tendencia se ha mantenido a lo largo de los cuatro afios,
representando las dreas rurales entorno al 15% de los emprendedores, pero cabe destacar que
dentro de ese 15% predomina mayor porcentaje de representacién de las mujeres respecto a los
hombres, es resaltable este dato porque como hemos visto anteriromente en la literatura, los

entornos rurales siemrpe han estado predominados por el hombre.

En el afio 2018 el 14,70% de las mujeres emprendedores pertenecen al ambito rural, mientras
que el 11,92% emprendedores son masculinos formando parte del entorno rural, en vista de los
datos obtenidos en la tabla, se puede observar una tendencia continuista de pérdida de peso de
los hombres en el entorno rural, debido a que a lo largo de los cuatro afios de la muestra han ido

perdido porcentaje de representacién de manera progresiva.



NIVEL TECNOLOGICO EN LAS EMPRESAS EN ESPANA
2015 2016 2017 2018
Rural Urbano Rural Urbano Rural Lrbano Rural Urbano
Ultima tecnalogia 4 G 3,88 2,76 4 83 545 5.5 4,09 .38
Tecnologia nusva TG 8,505 1,38 1211 .Ed 10,565 1562 153,23
Tecnologia obsoleta o769 47,53 g5, 56 3,07 G787 53,905 52,290 73,900
TOTAL 100,003 | 100,00 ] 100,002] 100,005 ] 100,002 100,003 ] 100,003 ] 100,005

Tabla 2:Nivel tecnoldgico de las empresas en Espafia. Elaboracidn propia.

La tabla 2 plasma el grado de innovacion tecnoldgica que presentan las empresas en entornos

rurales y urbanos.

A pesar de los aumentos a la hora de la utilizacién de nuevas tecnologias o las ultimas
disponibles, la amplia mayoria de empresas no disponen de tecnologia novedosa porque los
porcentajes siguen siendo superiores al 82% en el ambito rural mientras que, en urbano, si que

es cierto que son algo inferiores y en 2018 se consiguid bajar esta cifra hasta el 79%.

La ultima tecnologia disponible en entornos rurales presenta porcentajes muy similares a lo largo
de los cuatro afios. Mientras que el entorno urbano ha seguido una progresion positiva en cuanto
al grado de utilizacién de dicha tecnologia, partiendo en 2016 en un 3,98% y en 2018 llegando

al 6,88%.

Respecto a la tecnologia nueva, cabe destacar especificamente el afio 2017, debido a que los
porcentajes son muy dispares en los campos urbano y rural, estando dicha tecnologia
representada en el entorno rural por un 6,64% mientras que en el entorno urbano supera el

10,50% de representacion.



| HIVEL TECNOLOGICO DE LAS EMPRESAS DE MUJERES EMPRENDEDORAS EN ESPARAA |

Ultima v novedasa tecnologia d. 395 o, 27 5045 d 455 4 37 dq 534 B.01 d 925
Tecrologia nueva 8,757 T.rEw 12,23 10,735 3405 3.25% 12,02 a2
Tecrologia no novedosa 55,535 &5, 015 [ Gd. 525 32,25 55,255 51,37 53,665
TOTAL 100,00:<) 100,00%2] 100,002 100,002 ] 100,002 100,0022] 100,005 ] 100,002

Tabla 3: NIVEL TECNOLOGICO DE LAS EMPRESAS DE MUJERES EMPRENDEDORAS EN ESPANA. Elaboracion propia.

De la tabla 3, me voy a centrar en resaltar que en el aino 2016 y 2018, las mujeres emprendedoras
en Espafa estan por encima de la media espafiola (tabla 2) a la hora de utilizar Ultima tecnologia
en sus emprendimientos, sobre todo en el afio 2018 superan en un 150% el porcentaje de la
media espaiola, es decir presentan un nivel tecnoldgico superior las mujeres emprendedoras en

Espana que los hombres en dichos afios.

Conocimientos y capacidades para iniciar un negocio

] 43,71% 43,11% 44 29% 43,76% 46,55% 41,33% 47,77% 45,72%
MO 53,43% 54,24% 51,37% 52,23% 49,90% 55,67% 49,24% 51,44%
NO respong 2.B6% 2.65% 4.34% 4.01% 3,54% 3.01% 2,993 2.84%
TOTAL 100,003%]  100,00% 100,003%] 100,00%] 100.00%| 100.00%| 100.00%]  100.00%

Tabla 4. CONOCIMIENTOSY CAPACIDADES PARA INICIAR UN NEGOCIO. Elaboracion propia.

Del recorrido por la literatura que aborda el emprendimiento de la mujer (especialmente en
areas rurales), se concluye que, junto a la dimensiéon de género, resulta especialmente
interesante abordarlo desde una perspectiva competencial, ya que ambas guardan una estrecha
relacion. De hecho, las competencias “blandas” (Cobo, 2012) aparecen asociadas a las
cualificaciones y conocimientos tacitos, una asociacion se hace respecto a las habilidades de la
mujer (paciencia, minuciosidad o relacion, entre otras). Por el contrario, las competencias
“duras” se asocian a los conocimientos, capacidades y destrezas objetivas, relacionadas con el
modelo de comportamiento masculino. A diferencia de las competencias “duras”, las “blandas”

son dificiles de identificar y, mucho mds, de medir.

Por todo ello, es interesante identificar cual es la importancia de las skills y conocimientos de las
mujeres a la hora de emprender, para ello, he decidido realizar la tabla 4 para saber la media en
Espafia en estas capacidades y la tabla 5 se centrara especificamente en los concocimientos y
habilidades de las mujeres para el emprendimiento y asi poder ver si existen diferencias con la

tabla 4.



En la tabla 4, es indicativo que en el &mbito urbano a lo largo de los cuatro afios de la muestra
ha mantenido porcentajes constantes alrededor del 44% de los emprendedores creian que si
estaban capacitados para emprender. Los emprendedores en ambitos rurales han mantenido

un crecimiento constante a la hora de aumentar la representacién desde 2015 (43,71%) a 2018

(47,77%).
Conocimientos y capacidades de las mujeres para iniciar un negocio
Sl 39,69% 38,61% 432 BB% 40,82% 42 23% 38,40% 44 0B% 39,553%
NO 57,44% 58,69% 52,59% 55,08% 54, 34% 58,48% 53,03% 57,94%
NO responde 2,87% 2, 70% 4.52% 4 10% 3,43% 3,12% 2,89% 2,53%
TOTAL 100, 003 1000, 03| 100, 00 %) 1000, 00 %) 100, O3 100, 0% 1000, 3 1000, 03

Tabla 5. Conocimientos y capacidades de las mujeres para iniciar un negocio. Elaboracion propia.

Centrandonos especificamente en las mujeres emprendedoras en Espafia y sus capacidades,
sumadas a sus conocimientos a la hora de emprender, lo que nos muestra la tabla 5, lo que se
busca con esta tabla es obtener los datos de las mujeres exclusivamente para poder comprobar
que poseen una seguridad mayor y capacidades a la hora de emprender que los hombres en

Espafia (tabla 4).

Se puede observar en la tabla 5 como en el afio 2017 el 42, 23% de las mujeres en un ambito
rural frente al 38,40% de las mujeres en entornos urbanos, se ven capacitadas para iniciar un

negocio y emprender con una serie de conocimientos.

Por su parte, en 2018 aun se incentiva mucho mas la diferencia del ambito rural y urbano, con el
44% las emprendedoras rurales dispuestas y capacitadas para emprender, mientras que en el

entorno urbano se encuentran capacitadas el 39,53% de las emprendedoras.

MODELOS

A continuacién, pasaremos al analisis econométrico que nos ayudara a testar las hipdtesis y
poder determinar su grado de cumplimiento, para ello he realizado un estudio de las variables
mediante el modelo de los Minimos Cuadrados Ordinarios y asi poder conocer cual es la
significatividad de las variables, midiendo la relacién del grado de innovacién con las variables

de control, formando el modelo 1: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL

El modelo 2 lo conformaran el grado de innovacidn, las variables de control y el ambito rural.

Modelo 2: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + AMBITO ACTIVIDAD



El modelo 3 incluye la relacién del grado de innovacion con las variables de control y la hipdtesis

ficticia creada fruto de la correlacién de las mujeres en el dmbito rural.
Modelo 3: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + AMBITO ACTIVIDAD + MUJER/RURAL

Todos los modelos presentan siempre una confianza del 95% y evitando la multicolinealidad.

INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL

Modelo 1: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL
F(3,4802) 10,564
Coeficiente |Desv. Tipica Valor p

Variable Dependiente

Innovacion 0,154 0,019 4,36E-15 ***
Variables de Control

Edad -0,012 0,004 0,003 ***

Ingresos Anuales -0,015 0,006 0,018 **

Redes de contacto 0,038 0,009 4 50E-05 ***
*** p-valor< 0,01 / ** p-valor< 0,05 / *p-valor< 0,1

El modelo 1 muestra el efecto directo de las variables de control sobre la innovacién, por lo tanto,
en referencia a la variable edad podemos observar que presenta un coeficiente negativo (-
0,0123006), contando con un p-valor del 0,0038 lo que nos indica que cuanto mas jévenes son

los emprendedores mayor grado de innovacién muestran.

La variable ingresos presenta una relacion significativa (0,0188 de p-valor) negativa (-0,0154972),
indicdndonos que a menor nivel de ingresos es mas significativa la relacion del grado de

innovacién con el emprendimiento.

Por ultimo, las redes de contacto presentan un coeficiente positivo (0,0384973), mostrandonos
gue conforme se disponga de una red de contactos mds amplia el impacto del grado de
innovacién en el emprendimiento serd mayor. Con un p-valor 0,000045 se muestra la

significatividad en la interaccién de las redes de contacto con la innovacién.



INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + AMBITO ACTIVIDAD

Modelo 2: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + RURAL

F(4,4802) 8,114

*** nvalor< 0,01 / ** p-valor< 0,05 [ *p-valor< 0,1

Coeficiente |Desv. Tipica Valor p

Variable Dependiente

Innovacion 0,156 0,019 3,12E-15 ***
Variables de Control

Edad -0,012 0,004 0,003 ***

Ingresos Anuales -0,015 0,006 0,016 **

Redes de contacto 0,038 0,009 4,95E-05 ***
Variable Rural -0,011 0,012 0,382

Las variables edad e ingresos anuales siguen teniendo un impacto negativo significativo con

coeficientes y p-valor muy similares al primer modelo, mientras que la variable redes de contacto

sigue la linea del modelo previo con una significatividad positiva.

En cuanto a la variable rural, nos indica el coeficiente negativo (-0,0107232) que la relacidn del

grado de innovacion en areas rurales es negativa y no significativa al contar con un p-valor de

0,3823.

En vistas de los resultados obtenidos no se cumple la hipdtesis 1, por lo tanto, el ambito rural no

influye en el grado de innovacién del emprendimiento.




INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + AMBITO ACTIVIDAD + MUJER/RURAL

Modelo 3: INNOVACION + VARIABLES DE CONTROL + RURAL*MUJER
Fl4,4802) 8311
Coeficiente [Desv. Tipica Valor p

Variable Dependiente

Innovacion 0,157 0,019 2,08E-15 ***
Variables de Control

Edad -0,012 0,004 0,004 ***

Ingresos Anuales -0,016 0,006 0,014 **

Redes de contacto 0,038 0,009 5,42E-05 ***
Variable Rural*Mujer -0,021 0,017 0,213
*** n-valor< 0,01 / ** p-valor< 0,05 / *p-valor< 0,1

La variable ficticia creada a raiz de la multiplicacion de la variable sexo y la variable rural, para
medir el impacto de las mujeres en las dreas rurales seria la Unica variable con una relacién no

significativa (p-valor de 0,2132) y negativa (-0,0211297) del modelo.

Las variables edad e ingresos anuales siguen teniendo un impacto negativo significativo con
coeficientes y p-valor muy similares al primer modelo, mientras que la variable redes de contacto

sigue la linea del modelo previo con una significatividad positiva.

En vista de los resultados obtenidos la hipétesis 2 no se cumple, por lo tanto, el emprendimiento

femenino no modera la influencia del grado de innovacion en el contexto rural.



CONCLUSIONES Y LIMITACIONES

Como bien se ha visto en los modelos extraidos, la primera hipétesis no se cumpliria, por lo tanto,
podemos establecer que el grado de innovacién a la hora de emprender no tiene influencia en
el contexto rural, esto es debido a que en el dmbito rural son otros factores los que toman mas
peso y adquieren una mayor significatividad como podrian ser las subvenciones publicas,
aportaciones de capital privadas, el menor nivel de competencia en comparacion con el ambito

urbano.

Por otro lado, la segunda hipdtesis, tampoco se cumpliria debido a que tampoco llegan a ser
significativos, aun asi, con los resultados adquiridos se obtiene un coeficiente negativo superior
por parte de las mujeres rurales que el obtenido en el ambito rural del modelo 2, significando,
que las mujeres rurales presentan una mayor influencia negativa en el grado de innovacion en el
contexto rural sin llegar a ser significativa. La posible explicacidn de los resultados obtenidos en
la hipétesis 2, dado que las mujeres rurales a la hora de emprender se ven influidas por otros
factores que igual adquieren una mayor importancia como son los planes de los gobiernos a la
hora de la incorporacion de la mujer al mundo laboral en el contexto rural o si las mujeres se ven

obligadas a emprender por necesidad o por oportunidad.

Respecto a la variable “ambito de actividad” (rural o urbano), no presentaba muestras de
significatividad, por lo tanto, no influye en el grado de innovacién del emprendimiento. Es
interesante profundizar en esta variable y el por qué no ha resultado ser significativa en el
modelo y cuales son los factores que si que podrian resultar significativos relacionados con la
variable. Un estudio realizado por Leidy K. Garcia Diaz y Juan Carlos Diaz Casero (2018), identificd
como factores clave en el emprendimiento rural: el acceso a la infraestructura fisica, el apoyo a
la mujer emprendedora, la educacion, el interés y habilidades por la innovacién, los programas
gubernamentales, la percepcion de oportunidades y el apoyo al crecimiento fueron las Unicas

condiciones que al parecer favorecieron las tasas de actividad emprendedora en el entorno rural.

Respecto a la condicidon educacidn y formacidn, hace referencia a la medida en la que los
sistemas educativos y de formacion incorporan herramientas para formar en creacién, gestiény
direccidon de nuevas empresas, suele ser comun que los habitantes de las areas rurales tengan
menores niveles educativos que los habitantes del entorno urbano, probablemente relacionado

con la menor oferta educativa.

Las habilidades y el interés por la innovacion es un factor poco valorado en el estudio de Leidy
K. Garcia Diaz y Juan Carlos Diaz Casero (2018), en el cual revelan la necesidad de generar

estrategias para que la poblacidn adquiera o mejore las habilidades para iniciar nuevos negocios;



de igual forma, se puede inferir que, a nivel rural, la poblacién cree tener menos habilidades
para iniciar un negocio que la poblacién urbana, lo cual podria relacionarse con la menor oferta
educativa que hay en estas dreas, la menor disponibilidad de experiencia en diferentes sectores

productivos, y, de relacionamiento con emprendedores.

Otro de los factores que influyen en el emprendimiento a nivel rural y urbano fue el apoyo
financiero; este, se refiere a la disponibilidad de recursos financieros, capital y deuda, para las
empresas nuevas y en crecimiento (Pyme), incluyendo subvenciones y subsidios (GEM
Consortium, 2016; Hernandez y Diaz, 2005). El estudio establece que en los entornos rurales en
Espana estd muy presente la falta de capital propio, acceso a financiacién de entidades
financieras, de inversores privados o de capital riesgo para impulsar nuevas iniciativas

empresariales y la baja salida a la bolsa.

En cambio, fue valorada de manera muy positiva la valoracion que ofrecieron los expertos sobre
el desarrollo y acceso con el que contaban los emprendedores en las infraestructuras fisicas
(carreteras, telecomunicaciones, etc.) era adecuado, servicios basicos (gas, agua, electricidad,
etc.) y sistemas de comunicacidn (teléfono, internet, etc.). Los emprendedores podian acceder a
estos servicios e infraestructuras en poco tiempo y afrontar los costos que suponian. Aunque se
puede presuponer que emprender en el entorno rural puede llegar a suponer mayores
dificultades por causa del aislamiento o por tener menor infraestructura que el entorno urbano,

los resultados del estudio han mostrado todo lo contrario.

Respecto a la variable AMBITO ACTIVIDAD*MUJER/RURAL, resulto no ser significativa y por lo
tanto no presentaba ningun efecto en la moderacion del grado de innovacién en el contexto
rural, se debe seguir ahondando en esta variable, debido a que es un factor que si que afecta al
emprendimiento en entornos rurales pero no al grado de innovaciéon (como ha quedado
demostrado en los resultados de las hipdtesis), por lo tanto, podemos destacar de esta variable

que si seria significativa en otras circunstancias en un emprendimiento rural.

La percepcidn que existe en cuanto a las habilidades y capacidades que posee la mujer para
emprender y las medidas de apoyo para su fomento (politicas, servicios sociales, normas
sociales, etc.) (Hernandez y Diaz, 2005). Junto con las valoraciones obtenidas en el estudio de K.
Garcia Diaz y Juan Carlos Diaz Casero (2018) describen que existio una situacion favorable para
qgue la mujer emprendiera, ademas, sefalan que las mujeres tenian habilidades y capacidades
para crear nuevas empresas, y, se habian impulsado diversos programas y medidas de apoyo en

las CCAA de Espafia.



Por su parte, las variables de control son todas significativas a pesar de que los ingresos y la edad,
presentaban un impacto negativo, es decir cuanto mayor fuera la edad y los ingresos un menor
impacto tenia el grado de innovacion, esto nos indica como bien se ha expresado en la literatura,
la necesidad de algunos jovenes a la hora de innovar para poder emprender, seria interesante
estudias como futuras lineas si en caso de ser emprendimiento por oportunidad en el ambito
rural se obtendrian otros resultados. De otra manera, las redes de contacto si que presentan una
relacion positiva con el grado de innovacidn, es por ello por lo que las zonas rurales, esto podria
verse reflejado en la relacién negativa que presenta el contexto rural con el grado de innovacién,

debido a que también se disponen de menos medios y contactos.

Cabe recalcar que es importante seguir investigando acerca de este tema, dado que con el
tiempo se recopilaran mas datos y puede que con mayor tamafio muestral y la tendencia de
cambios e inclusidn de la mujer en los ultimos afios, asi como el impacto del COVID podrian

modificar los resultados obtenidos.

El tema de investigacidn ha supuesto una gran motivacidn e incentivos para realizar este estudio,
debido a la importancia que tiene el emprendimiento en Espafia tanto rural como urbano. En
referencia a esta linea de investigacion, apenas hay estudios previos en Espafia que reflejen dicha
relacion directa entre el emprendimiento rural y la innovacidn. A pesar de encontrarme con una
serie de limitaciones como son: base de datos incompleta en diversas variables puede ser
interesante usarlo como punto de partida para futuras investigaciones que sean
complementadas con un apartado empirico realizado a partir de una base de datos mas
completa y densa, debido a que considero que las dos principales limitaciones de este proyecto
son la propia base de datos y falta de literatura previa, porque a pesar de haber encontrado
articulos que hablan de aspectos relacionados con el objetivo de la investigacion, la informacién
que se dispone en estos articulos es muy superficial y poco relacionada con el tema a tratar, por
lo que me ha resultado bastante complicado poder hilvanar la informacién y relacionarla

especificamente con el tema abordado en este documento.

Como futuras lineas de investigacion seria interesante seguir ahondando en el contexto rural y
determinar cudles son realmente los factores potencialmente significativos para el
emprendimiento rural, los cuales he mencionado y explicado anteriormente en este apartado,
por lo tanto, resultaria muy interesante poder comprobarlo y a su vez realizar una comparacion

con el ambito urbano para ver las diferencias que podrian llegar a generarse.



Para finalizar, seria importante que futuros estudios se focalizaran en la variable dependiente de
este trabajo (el grado de innovacion) y poder profundizar mas en ella y asi poder establecer
nuevas hipdtesis relacionadas con la innovacién, de esta manera conoceriamos mas la influencia

que tiene en otros aspectos del emprendimiento.
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