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Resumen/Abstract 

El presente Trabajo de Fin de Grado se enfoca en el posicionamiento en motores de 

búsqueda y su aplicación en la página web del restaurante mejor valorado en Tripadvisor 

de Zaragoza. En primer lugar, se presentan los conceptos necesarios para comprender el 

tema, abarcando qué son los buscadores web y qué es el posicionamiento web (SEO), 

explicando sus diferentes tipos (SEO on page, off page y técnico), así como las técnicas 

y estrategias para mejorar en estos. También se detalla qué es el SEM y su 

funcionamiento. 

Posteriormente, se realiza un análisis detallado de la página web de MiniGolf Zaragoza 

mediante el uso de le herramienta Ubersuggest para evaluar su posicionamiento actual e 

identificar aspectos a mejorar. En base a estos datos, se proponen recomendaciones para 

abordar los problemas identificados y mejorar su posicionamiento web. 

 

This End of Degree essay focuses on search engine optimization and its application on 

the website of the top rated restaurant in Zaragoza on TripAdvisor. Firstly, the necessary 

concepts are presented to understand the topic, including what web search engines are 

and what SEO is, explaining its different types (on page SEO, off page SEO and technical 

SEO), as well as techniques and strategies to improve them. It also details what SEM is 

and how it works. 

Subsequently, a detailed analysis of the MiniGolf Zaragoza website is carried out using 

Ubersuggest tool to evaluate its current positioning and identify areas for improvement. 

Based on this data, recommendations are proposed to address the identified problems and 

improve its website positioning.  
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CAPÍTULO 1: INTRODUCCIÓN 

En estas últimas décadas, Internet ha sido una revolución que ha facilitado el acceso a la 

información de todo tipo. Si surge algún tipo de duda sobre algún tema, lo primero que 

se suele hacer es buscarla a través de Google, el buscador más famoso y utilizado de todos 

los existentes (Castro, 2021), y esto ha sido incrementado en los últimos años por el hecho 

de que todo el mundo posee teléfonos móviles inteligentes por los que se puede acceder 

de forma más rápida a Internet.  

Teniendo en cuenta lo anterior, fueron muchos los negocios físicos que dieron el salto a 

Internet, para que los usuarios los puedan encontrar fácilmente mediante su página web, 

donde podían encontrar más información sobre ellos. Los que se dedicaban a la venta de 

bienes incluyeron la compra de forma online, mientras que los del sector de servicios 

incluyeron reservas, y también se registraron en Google Maps, ya que esta es la 

herramienta más utilizada en lo referido a búsqueda de ubicaciones, posteriormente 

aparecieron los negocios únicamente online. 

 

Las páginas web son fundamentales en el sector de hostelería y restauración, ya que es el 

lugar donde más información se puede encontrar sobre el lugar buscado, concretando en 

los restaurantes, se observa que enseñan la carta de la que disponen, algunos muestran 

sus precios, detallan sus ingredientes y/o hablan de su historia. También pueden ofrecer 

la opción de hacer un pedido o de reservar mesa, la mayoría suele apostar por un enfoque 

visual mediante fotos de sus platos o de sus establecimientos, ya que lo que más llama la 

atención a todas las personas son las imágenes. 

Un dato a tener en cuenta sobre las páginas web es el lugar en el que aparecen en el 

buscador utilizado, la primera página del buscador es prácticamente el único que se tiene 

en cuenta, incluso son los primeros puestos los más visitados, es por ello que el 

posicionamiento web es fundamental porque trata la presencia en Internet y se puede 

hacer una gran diferencia, si se hace bien se podrá alcanzar el éxito, pero si se hace mal 

será la pérdida de una gran oportunidad. 

 

Debido a la gran cantidad de opciones a elegir entre todos los negocios, se crearon varias 

páginas web que engloban varios sectores y que contengan las opiniones de los propios 
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clientes para saber si merece la pena o no. Tripadvisor es una página estadounidense que 

brinda recomendaciones y opiniones de viajeros sobre hoteles, restaurantes, atracciones 

turísticas, vuelos y cruceros. Fue fundado en el año 2000, cuenta con más de 860 millones 

de opiniones y comentarios de sus usuarios, además dispone de 28 idiomas, es por ello 

por lo que es la plataforma más grande y popular del mundo en su sector (Acerca de 

Tripadvisor, s.f.). Su éxito también se refleja en su aplicación para móviles donde se 

puede verificar a través de Google Play que cuenta con más de 100 millones de descargas, 

todo lo mencionado ha hecho posible que esta plataforma sea considerada como un 

referente en su sector, incluso ha recibido reconocimientos a lo largo de los años por su 

contribución, de los cuales destacan:  

- Premio Webby. Tripadvisor ganó este premio en el año 2006, y estuvo nominado 

en el año 2014. Estos premios reconocen a las mejores páginas web, aplicaciones 

móviles, anuncios, entre otras categorías online. 

- Selección de nuestros expertos y Selección Editorial. Este es un reconocimiento 

que otorga la Google Play y la App Store para destacar las aplicaciones más 

relevantes, esta distinción se hace visible al entrar a la app de Tripadvisor en 

dichas plataformas y a fecha de este trabajo se mantiene dicho reconocimiento. 

Además, esta plataforma otorga anualmente los premios Travelers’ Choice, que 

reconocen a los mejores hoteles, restaurantes, entre otros en base a los comentarios de sus 

usuarios (Travelers' Choice 2023, s.f.).  

La importancia de Tripadvisor para los restaurantes reside en que les da la oportunidad 

de alcanzar una audiencia global de amantes de la comida, personas que no sepan dónde 

comer ya sean viajeros o residentes locales. A través de la plataforma, los restaurantes 

pueden publicar información sobre su menú, horarios, precios y fotos para atraer nuevos 

clientes. Además, los usuarios de esta plataforma pueden dejar sus comentarios y 

opiniones sobre su experiencia en los mismos, acompañado de una puntuación en 

estrellas, lo que les permite recibir retroalimentación y así mejorar su oferta. 

 

Es por todo lo comentado anteriormente que Tripadvisor ha sido elegido para llevar a 

cabo este trabajo. Concretamente se hará uso de un recurso que ofrece, se trata de una 

lista de los mejores restaurantes según la ciudad seleccionada, en este caso Zaragoza, con 

el fin de decidir al mejor restaurante para analizar su página web. 
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1.1. Objetivos  

1.1.1. Objetivo general 

Mediante los análisis, se busca saber cómo está posicionada la página web del restaurante 

de Zaragoza con mejor puntuación en Tripadvisor. 

1.1.2. Objetivos específicos 

- Instruir en los conocimientos técnicos y teóricos sobre posicionamiento web. 

- Enseñar a utilizar herramientas específicas para el posicionamiento web. 

- Analizar la eficacia de la estrategia de optimización para motores de búsqueda 

(SEO) de la página del restaurante seleccionado. 

- Proporcionar recomendaciones para mejorar su visibilidad online. 

- Descubrir si existe una relación entre su posición en Tripadvisor y su 

posicionamiento web. 

- Investigar las diferencias SEO de sus competidores 

 

1.2. Trascendencia 

Este trabajo busca realizar el análisis de una página web de un restaurante de Zaragoza, 

concretamente el de mayor clasificación de Zaragoza en Tripadvisor, es de gran interés 

empresarial para todas las entidades que tengan una página web y además quieran mejorar 

su posicionamiento para llegar a ser más conocidos y así tener más clientes/usuarios, 

incluyendo al negocio seleccionado y a su competencia.  

También puede ser de utilidad a quienes estén interesados en el tema del SEO y su 

funcionamiento, ya que primero se explicarán todos los conceptos necesarios sobre el 

tema de forma sencilla y clara para posteriormente comprender su utilidad. En la práctica 

se explicará en detalle cómo llevar a cabo un análisis empleando una plataforma 

adecuada, accesible y fácil de entender para todas las personas interesadas. Además, se 

enseñará cómo interpretar la información proporcionada para poder utilizarla en las 

mejoras hacia el posicionamiento.  

Por lo tanto, todo el contenido expuesto en este trabajo podrá ser de gran provecho debido 

a la importancia del SEO en la actualidad, ya que el mercado online está en continuo 

crecimiento y cabe la posibilidad de que haya empresas que ofrezcan los mejores bienes, 

servicios o contenidos, pero si no consiguen aparecer en las primeras entradas de los 

buscadores será como si no existieran, (Rodriguez, s.f.). 
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1.3. Contenidos del trabajo 

La elaboración de este trabajo consta de cuatro capítulos, empezando por la Introducción, 

en la que se realiza la presentación del tema a tratar junto a sus objetivos generales y 

específicos. Además, se desarrolla la Trascendencia del trabajo, donde se detalla las 

aplicaciones y utilidad de este trabajo.   

El siguiente capítulo es el Desarrollo, está dividido en dos apartados, el marco teórico y 

el práctico, en el primero se encuentran las explicaciones sobre qué son los motores de 

búsqueda, el posicionamiento web junto a los diferentes tipos de SEO y sus estrategias, 

la estrategia SEM y por último la plataforma utilizada para el análisis indicando porqué 

ha sido elegida. El marco práctico está compuesto por el análisis y las propuestas para la 

página web escogida, explicando paso por paso como ejecutar la herramienta 

mencionada, haciendo énfasis en la interpretación de toda la información y cómo usarla 

para mejorar y solucionar todos los problemas. 

El tercer capítulo es el de Conclusiones, en donde se rescatan las reflexiones de este 

trabajo, relacionándolos con los objetivos, incidiendo en su utilidad y explicando las 

limitaciones encontradas. 

 Por último, se encuentra el capítulo de Bibliografía donde está la lista de fuentes de 

información empleadas para este proyecto. 

 

CAPÍTULO 2: DESARROLLO 

2.1. Marco teórico 

En este apartado se explican los conceptos necesarios para entender todos los factores que 

influyen en el desarrollo del proyecto. 

2.1.1. Motores de búsqueda 

También conocidos como buscadores web o buscadores en línea, son herramientas 

fundamentales para encontrar información en Internet, están automatizados para que 

coloquen enlaces relacionados a lo buscado en base a ciertas características, las cuales 

determinarán la posición en la que aparecerá el enlace. Estos sistemas cada día son más 

acertados en ofrecerte la información que buscas, es por ello por lo que es inmensa la 

cantidad de gente que los utiliza. 
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Los motores de búsqueda más populares son: Google, Bing, Yahoo!, Yandex, Baidu y 

DuckDuckGo, entre otros, siendo el primero el más utilizado hasta la fecha de realización 

de este trabajo, ya que según Statcounter (servicio web de medición de tráfico web), este 

tiene más del 92% del mercado (Search Engine Market Share Worldwide, 2023) y se 

estima que son más de 5.000 millones de búsquedas diarias a través de Google. Como se 

puede observar en el gráfico 1, la diferencia entre Google y el resto es considerable. 

 

Gráfico 1. Cuota de mercado de motores de búsqueda a nivel mundial 

Fuente: Statcounter (2023) 

 

Respecto a su uso por país y según los datos de Statcounter, como se ve en el gráfico 2, 

Google se mantiene como líder en todos los países excepto Rusia y China. 

 

Gráfico 2. Cuota de mercado de motores de búsqueda a nivel mundial por país 

Fuente: Statcounter (2023) 
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2.1.2. Estrategia SEO (posicionamiento web) 

El posicionamiento web se refiere a la posición que ocupa una página web en los 

resultados de los motores de búsqueda (también llamado SERP, Search Engine Results 

Page) cuando se busca el tema relacionado a dicho sitio web, aunque también es conocido 

como SEO (Search Engine Optimization) lo que se traduce como Optimización para 

Motores de Búsqueda, por ende, la estrategia SEO trata del conjunto de técnicas que 

sirven para mejorar el posicionamiento web, es decir, lograr una posición más alta en los 

motores de búsqueda. 

Existen 3 tipos de SEO (Morral Quintana, 2018): 

• SEO Off Page: hace referencia a las técnicas que se aplican fuera de la página 

web, son factores complejos de controlar que afectan al SEO, se encuentran la 

creación de enlaces externos (backlinks) que apuntan hacia la página web con 

posición a mejorar y el uso de otros sitios web para que promocionen su contenido. 

• SEO On Page: se trata de las técnicas aplicadas dentro del sitio web para 

optimizar tanto su contenido como su estructura, con el fin de que los motores de 

búsqueda lo puedan entender mejor y así clasificarlo adecuadamente en los 

resultados de búsqueda, es por ello que son los factores que sí son controlables 

por el responsable de la web como las palabras claves, la calidad del contenido, 

entre otros. 

• SEO Técnico: gira en torno a las técnicas para llevar a cabo una optimización 

técnica de la página web, por ejemplo, la estructura de las URL, la velocidad de 

carga, la seguridad, o la compatibilidad entre distintos dispositivos. 

 

Los aspectos del SEO Off Page que se pueden analizar son: 

- Enlaces externos (backlinks).  

Se les conoce también como enlaces entrantes o inbound links, son los enlaces desde otras 

páginas web que apuntan hacia la web que se está optimizando, también se debe tener en 

cuenta que los motores de búsqueda premian la calidad de estos enlaces con una mejor 

posición. Existen dos tipos principales de enlaces: 
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▪ Do follow: permite a los buscadores web seguir este enlace y acceder al 

sitio web de destino, todos los enlaces son do follow de forma 

predeterminada. 

▪ No follow: indica a los buscadores que no deben seguir el enlace ni dar 

relevancia a la página de destino, aunque el enlace seguirá funcionando no 

ayudará al SEO. Para que un enlace sea de este tipo se tiene que especificar 

en el código HTML del enlace.  

 

- Link building. 

Es el proceso de conseguir los enlaces externos, en concreto que estén marcados como do 

follow. 

En todas las estrategias de Link Building se tienen que seleccionar sitios web con la misma 

temática a la web a posicionar para que los motores de búsqueda no consideren el enlace 

como de baja calidad, además se recomienda que las webs escogidas para poner el 

backlink tengan autoridad, calidad y originalidad. Las estrategias más conocidas son: 

▪ Artículos invitados (guest blogging): trata de publicar un artículo de 

calidad en un blog o sitio web en el cual se pondrá un enlace, el propietario 

tendrá que dar el visto bueno al artículo para su posterior publicación. 

▪ Artículos promocionados (article marketing): esta técnica se parece a la 

anterior, pero en lugar de un artículo de calidad se centra en uno de 

contenido promocional para la página web a posicionar. 

▪ Comentar en blogs y foros: se trata de utilizar los comentarios para 

aportar utilidad para así evitar que el enlace adjunto no sea marcado como 

no follow. 

▪ Directorios: son páginas web especializadas en recopilar información 

sobre otros sitios web, sirven de ayuda a los usuarios a encontrar webs 

relevantes en función a lo que necesiten, esto proporciona enlaces 

externos.  

▪ Enlaces recíprocos (reciprocal links): son el intercambio de enlaces, pero 

parte de dos sitios web, pero son poco eficaces y están muy controlados. 

▪ Redes sociales: en general, los enlaces que proporcionan están marcados 

como no follow por lo que no influyen directamente en el SEO, pero ayuda 

a aumentar el tráfico y a tener más reconocimiento. 
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- Revisar enlaces externos rotos. 

Tener enlaces que ya no llevan a ninguna página afecta negativamente tanto a la página 

que contiene dicho enlace como a la página a la que dirigía.  

 

- Buena reputación online.  

Esto se logra con la creación de contenido original y de calidad, es decir, útil y relevante. 

Además, lo mencionado en el link building, también puede proporcionar una buena 

reputación. 

 

Las características que se tienen en cuenta para la estrategia SEO On Page:  

- Palabras clave (keywords).  

Se trata de las palabras o frases que se eligen para que se relacionen a la página web (se 

fijarán en los metatags) y son referidas al tema de la página para que el motor de búsqueda 

sepa que su contenido contiene la respuesta a la cuestión especificada por las keywords. 

Se debe evitar las que sean muy generales o demasiado específicas. Y se deben tener en 

cuenta: 

▪ Los objetivos del negocio de la página a posicionar. 

▪ Las investigaciones de mercados, estas pueden ser de utilidad para 

conseguir datos sobre las keywords que se emplean para buscar productos 

o servicios relacionados a la página que quiere mejorar en SEO. Al 

estudiar a la competencia también se puede averiguar las palabras clave 

utilizadas por la competencia y las incluidas en las campañas publicitarias. 

Otros factores de relevancia para la fijación de keywords son: 

▪  Pensar como los clientes, ponerse en el lugar de los consumidores que 

quieren comprar un producto o contratar el servicio mediante una 

búsqueda en línea, pensando qué palabras se utilizarían para llegar a su 

objetivo.  

▪ Hacer uso de sugerencias de los buscadores, ver las búsquedas 

relacionadas con herramientas como Google Trends y recopilar datos con 

Google Analytics, entre otras páginas de utilidad. 
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▪ Incluir las keywords adecuadas al enlace en un anchor text (es el texto que 

lleva el link). 

▪ Incluir las keywords en las URL y en las etiquetas de texto alternativo de 

las imágenes. 

▪ Utilizar las keywords en las primeras 200 palabras de la página y en sus 

títulos. 

 

- Metatags 

Son etiquetas HTML que proporcionan información adicional a los motores de búsqueda 

sobre el contenido de la página web. Si se emplea WordPress se necesitarán plugins para 

acceder a ellos. Son los siguientes: 

▪ Títulos. Son llamados también meta title o meta títulos y aparecen tanto 

en las pestañas del navegador como en los resultados de los buscadores 

web como en sitios web externos (Harsel, 2020). Se recomienda que sea 

relacionado al contenido, atractivo, las keywords se deben poner al inicio 

de éste, se recomienda minimizar las palabras sin contenido como los 

conectores (preposiciones, artículos…) y una longitud mínima mayor a 30 

caracteres y máxima de 70 caracteres.  

▪ Descripción. En la meta descripción se debe incluir una explicación que 

no supere los 155 caracteres (120 para móvil), incorporar 2 o 3 palabras 

clave más relevantes y atractivas. 

▪ Dirección URL. Es aconsejable que sea coherente con el título y 

descripción, que sea lo más claro posible sin caracteres extraños ni 

números, que contenga la palabra clave principal y que las palabras estén 

separadas por guiones. 

▪ Headings. Se trata de los encabezados de las páginas web, se sugiere que 

no haya más de 3 o 4, que el primero sea único por página y además 

coincida con el título (Best practices for your article pages, s.f.). 

▪ Metatag keywords. Se refiere a incluir las palabras clave en el código 

HTML. 

▪ Robots meta tag. Los meta robots sirven para que las páginas que se 

decidan del sitio web no aparezcan en resultados, por el motivo que sea, 

como por ejemplo por ser una página de prueba. 
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▪ Rich snippets (fragmentos enriquecidos). Son la sección que aparece en 

los buscadores debajo del título de la página y de la meta descripción, su 

utilidad es dar más información sobre el contenido. Este elemento 

representa gran parte de las respuestas a búsquedas por voz (¿Cómo 

afectan las búsquedas de voz al SEO?, 2022)  

 

Ilustración 1. Metatags en los resultados de búsqueda de Google 

Fuente: elaboración propia a partir de Google 

 

 

Ilustración 2. Rich snippet en los resultados de búsqueda de Google 

Fuente: elaboración propia a partir de Google 

 

Las recomendaciones más importantes para el SEO Técnico: 

- Monitorear periódicamente la presencia de la página en los SERP. 

Es importante y necesario debido a que la posición en los resultados de búsqueda puede 

variar por muchos factores, ya sea por el aumento de la competencia online que ocupe los 

primeros puestos o por malas prácticas en el SEO que hagan bajar su posición. Existen 

varias plataformas que se pueden ejecutar, tanto de pago como gratis, aunque las gratuitas 

seguramente contengan limitaciones. 

 

- Reducir el tiempo de carga a 2 o 3 segundos (Mendoza Castro, Velocidad de carga 

web: Qué es, errores a evitar y mejores herramientas para medirla, 2023), para 

ello se puede:  
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▪ Emplear archivos comprimidos, imágenes ligeras y solo plugins 

imprescindibles. 

▪ Usar servidores CDN (red de servidores en diferentes ubicaciones 

geográficas) ya que estos tienen como objetivo ejecutar el más cercano 

geográficamente para mejorar la velocidad y rendimiento del sitio web. 

▪ Revisar redirecciones 301. Las redirecciones 301 son una forma de 

redireccionamiento permanente de una URL a otra, es utilizada cuando se 

quiere redirigir de la URL de una página antigua a una nueva o para que la 

página web buscada como http no aparezca como inexistente y se redirija 

al https. Un mal uso de estas redirecciones como el tener demasiadas puede 

llevar a una ralentización de carga. 

 

- Revisar y eliminar enlaces rotos.  

Estos son enlaces que ya no funcionan porque conducen a páginas que no existen, esto 

perjudica al SEO por eso se debe eliminar. Además, da una sensación de dejadez. 

 

La importancia de estos elementos citados reside en la visibilidad que obtiene un sitio 

web al aparecer en los primeros puestos de los motores de búsqueda, esto quiere decir 

que una gran cantidad de personas puede llegar a conocer tu web gracias a tener una 

posición alta, lo cual para una empresa se puede convertir en beneficios. 

 

2.1.3. Estrategia SEM 

Se trata de las estrategias de Search Engine Marketing (Marketing de Motores de 

búsqueda), se refiere a las técnicas utilizadas para para mejorar la visibilidad y relevancia 

del sitio web en los resultados de los buscadores, ya sea con recursos de pago u orgánicos 

(SEO) (Lyons, 2022). Por lo tanto, generalmente se asocia el SEM a la publicidad pagada 

en los buscadores, dejando todo lo referido a lo orgánico en el SEO. 

Existe el pago por clic (PPC) o coste por clic (CPC), en este modelo publicitario los 

anunciantes pagan una tarifa cada vez que un usuario hace clic en el anuncio de la página, 

estos aparecen si se busca algo relacionado a lo anunciado (en base a las palabras clave) 

y se muestran en la parte superior de los resultados de búsqueda junto a los resultados 

orgánicos.  
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Es el anunciante quien puja por las keywords que desea, marcando el máximo a pagar por 

cada clic y esto junto a la calidad del anuncio servirá para decidir en qué posición 

colocarlo, esto se realiza mediante las herramientas de anuncios de cada buscador como 

Google Ads o Microsoft Advertising. 

Como se puede ver en la imagen, también se resalta que son anuncios con la etiqueta 

“Ad” que aparece a la izquierda de la URL. 

 

Ilustración 3. Resultados de búsqueda pagados en Google 

Fuente: Google 

 

2.1.4. Herramientas para mejorar el posicionamiento web  

Se ha elegido Ubersuggest porque es más intuitiva y tiene una gran variedad de opciones 

interesantes, además ha sido creada por Neil Patel, un experto sobre el SEO de gran 

reputación. Esta plataforma tiene muchas funcionalidades gratuitas, pero está restringido 

a 1 búsqueda diaria sin hacer uso de una cuenta, si se decide crear una cuenta o registrarse 

con Google se puede acceder a 3 búsquedas diarias gratuitas. Además, ciertas opciones 

están reservadas para entrar con una cuenta.  

También hay que tener en cuenta que los buscadores están en constante actualización y 

pueden cambiar la forma de utilizar el SEO y el SEM, por ende, se debe estar atento a los 

cambios. 

 

2.2. Análisis y propuestas para el posicionamiento web 

Como se ha comentado previamente, para este apartado se ha hecho uso de Tripadvisor, 

concretamente su lista de “Los restaurantes más populares en Zaragoza”, donde se 

encuentran los restaurantes ordenados por la clasificación más alta dentro de esta 

plataforma, se ha elegido el que a la fecha de realización de este trabajo aparece el 

primero: El Restaurante Minigolf Zaragoza https://minigolfzaragoza.es/. 

Para empezar con el análisis, se tiene que entrar a Ubersuggest Dashboard para poder 

seleccionar la primera opción de análisis. 
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Ilustración 4. Ubersuggest dashboard en Google 

Fuente: Google 

 

2.2.1. Auditoría del sitio web 

Se hace clic en “Auditoría del sitio” que aparece en el menú de la izquierda de 

Ubersuggest. Una vez en esa sección se escribe la URL donde indica, tiene que aparecer 

al lado “Dominio” y se presiona “Buscar”, este proceso puede tardar aproximadamente 

10 minutos. 

Cabe destacar que este rastreo se podrá hacer solo una vez gratuitamente, si se quiere 

rastrear de nuevo para comprobar cambios se tendrá que pagar ya que esta plataforma 

puede detectar auditorías repetidas por parte de un mismo usuario, por lo que mostrará la 

primera realizada y no una nueva. 

 

Ilustración 5. Ubersuggest auditoría del sitio 

Fuente: Ubersuggest 
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Como se puede observar en la ilustración 6, Ubersuggest proporciona lo siguientes datos: 

▪ Puntuación de SEO on page. Esta puntuación representa una combinación de la 

proporción entre los problemas encontrados y el número de verificaciones 

ejecutadas por la auditoría. Le da una puntuación de 78 de 100 lo cual está muy 

bien. 

▪ Tráfico orgánico mensual. Son las visitas que recibe el sitio web considerando las 

palabras clave orgánicas, obtiene 925, lo cual son buenos datos. 

▪ Palabras orgánicas. Son la cantidad de keywords para las que este dominio se 

posiciona en las búsquedas orgánicas. Se puede notar que son poca cantidad las 

que tiene el restaurante estudiado. 

▪ Backlinks. Únicamente tiene 2, es demasiado poco. 

Hay 2 páginas que componen el sitio web que tienen problemas, una está marcada como 

restringida y la otra como bloqueada, además se ha encontrado 21 problemas de SEO. 

 

Ilustración 6. Auditoría del sitio MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Bajando la página se ve que también da información sobre la velocidad del sitio en 

ordenadores y se encuentra en buenos tiempos. 
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Ilustración 7. Velocidad del sitio web en ordenadores MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

La velocidad en dispositivos móviles también se encuentra en buenos datos, pero se debe 

prestar atención al tiempo de carga. 

 

Ilustración 8. Velocidad del sitio web en dispositivos móviles MiniGolf Zaragoza en 

Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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- Páginas encontradas 

Lo primero que se tiene que hacer es revisar y confirmar que todas las páginas que 

aparecen son las que se quieren, es decir, verificar que no exista ninguna que debería estar 

eliminada. 

Para ello se puede hacer clic en “páginas encontradas” desde “auditoría”, donde aparece 

la lista de todas las páginas del sitio web, con su meta título e incluye los problemas de 

rastreo que puedan tener.  

 

Ilustración 9. Páginas de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Ilustración 10. Páginas de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Al revisar cada uno de los enlaces se ve que hay unas páginas que deberían ser borradas, 

empezando por “http://minigolfzaragoza.es/hola-mundo/”, como se puede notar al entrar 

en la página, es una entrada se crea por defecto en WordPress, esta página no añade 

ningún tipo de contenido así que debe de ser borrada. 

 

Ilustración 11. Página “¡Hola, mundo! “de MiniGolf Zaragoza 

Fuente: MiniGolf Zaragoza 
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Continuando la revisión, se encuentra una que no contiene ninguna información y se trata 

de “https://minigolfzaragoza.es/awl_filter_gallery/galeria/”, se puede deducir por el 

nombre de la URL que esta página era un intento de la galería de fotos, pero no fue 

terminada y fue sustituida por otra, por eso se debe eliminar. 

 

Ilustración 12. Página de Minigolf Zaragoza sin información 

Fuente: MiniGolf Zaragoza 

 

Como se observa hay 2 páginas con distintas categorías, la primera es un pop up por lo 

que se ve en su URL y está redirigido a la página principal porque es donde aparece.  

La bloqueada es debido a que está marcado como no follow, al entrar se ve que es la 

misma página comentada anteriormente “Hola mundo”, esto quiere decir que se trata del 

comentario que está dentro de esa página, se deduce porque en la URL está escrito 

“replytocom” que hace referencia a comentarios. Sería correcto que esté marcado como 

no follow, pero como se ha comentado antes, esta página debe ser eliminada porque no 

contiene información. 

 

Ilustración 13. Páginas de MiniGolf Zaragoza con problemas 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Los últimos 3 enlaces llevan a páginas exactamente iguales, donde no contienen ninguna 

información, y deberían de ser removidas. 

 

Ilustración 14. Páginas sin contenido de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

 

Ilustración 15. Página sin información relevante de MiniGolf Zaragoza 

Fuente: MiniGolf Zaragoza 

 

- Puntuación de SEO on page 

En la parte superior de “auditoría del sitio” al hacer clic en “puntuación de SEO on page” 

redirige a una página donde desglosa los “problemas de SEO encontrados” vistos en la 

auditoría. Son 21 los problemas y la mayoría se relaciona con los metatags, en concreto 

meta títulos duplicados y muy cortos, páginas sin meta descripción, una página marcada 

como no follow y otra con una URL mal hecha. También aparece “¿Qué es esto y cómo 

solucionarlo?”, al clicar encima explicará qué significa el problema y propondrá una 

solución, ambas informaciones se han explicado en el apartado del marco teórico de este 

trabajo. 

Hay que ir a “ver detalles” de cada problema para tener más información de qué páginas 

tienen los problemas marcados. 
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Ilustración 16. Problemas SEO de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Empezando por las 2 páginas con meta título duplicado, se indica qué páginas son y 

aparecen la página galería con la otra galería que no fue utilizada, como se indicó 

previamente debería eliminarse la que está sin usar y así este problema desaparecería. 

 

Ilustración 17. Meta títulos duplicados de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Continuando con la página impedida para aparecer en los resultados se observa que es la 

que ya se comentó en la sección anterior. 

 

Ilustración 18. Página marcada no follow de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

El siguiente problema que se presenta son las 13 páginas sin meta descripción, 

Ubersuggest sólo deja ver las 5 primeras de forma gratuita. Como se ha mencionado antes, 

en las descripciones deben estar 2 o 3 keywords, por consiguiente, la propuesta de meta 

descripción estará más adelante en el apartado de “ideas palabras clave”.  

 

Ilustración 19. Páginas sin meta descripción de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

El siguiente problema son las páginas con un meta título demasiado corto, pero en este 

caso se puede dejar así ya que las páginas marcadas son de contacto, galería y eventos, 

estos 3 se suelen buscar junto al nombre del restaurante concreto, es por ello por lo que 

será reconocido rápidamente por los buscadores y aparecerán estas páginas en los 

primeros resultados sin necesidad de un meta título más largo. 
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Ilustración 20. Páginas con meta título corto de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Por último, la página mal formateada es de la galería que no se utilizó y debería borrarse. 

 

Ilustración 21. Página con URL mal formateada de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

En esta misma página se puede ir a recomendaciones y se ve que está aprobada, por lo 

tanto, solo se tiene que solucionar los problemas anteriores. 

 

Ilustración 22. Recomendaciones SEO de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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- Tráfico orgánico mensual  

Volviendo a la página de “auditoría del sitio” y tras hacer clic en “tráfico orgánico 

mensual” se redirige a otra página que amplía esta información, sólo está disponible 

gratuitamente los últimos meses.  

Se puede observar que tiene 68 keywords orgánicas, tiene 925 visitas al mes, las que 

obtiene la página web, tiene un 1 de 100 en domain authority (se trata de un puntaje 

creado para determinar las probabilidades que tiene un sitio web para posicionarse en los 

resultados de búsqueda), cuanto más alto, mayor es la capacidad del sitio web de 

posicionarse en los primeros resultados, por ende, tiene un puntaje muy bajo. Para 

aumentarlo se debe incrementar la cantidad de backlinks como la calidad de estos.   

Y, por último, tiene 2 backlinks. 

 

Ilustración 23. Análisis de tráfico de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Debajo se muestra el ranking de las palabras clave en forma de gráfico de las posiciones 

en las que se encuentra posicionada por keyword. Para saber cuáles son se tiene que ir a 

“palabras clave orgánicas” desde “auditoría”  donde es posible ordenar por posición en la 

que se coloca la web según dichas palabras clave. 
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Ilustración 24. Ranking de las palabras clave de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Posteriormente aparecen las páginas con más visitas en Google y sus backlinks, esto 

significa que son las páginas a las que más entran las personas mediante palabras clave, 

es por ello por lo que la más visitada es la página principal seguido del horario y por 

último la carta, mientras que el resto no tienen visitas ya que seguramente entren a ese 

contenido desde la propia página principal y no utilizando keywords.  

Clicando en “ver todas las páginas que llevan tráfico a este dominio” redirigirá a “Páginas 

más visitadas”. 

 

Ilustración 25. Páginas principales de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Ilustración 26. Todas las páginas de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

Volviendo a la página anterior “tráfico orgánico mensual” y bajando más, aparecen más 

palabras clave, es mejor ir a la página “palabras clave orgánicas” citada anteriormente, 

para tener la información más completa.  

 

Ilustración 27. Palabras clave de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Al darle clic a “Domain Authority” en la parte superior de esta página, redirige a 

“Backlinks”. Se observa que sus datos son muy pocos, siendo 2 backlinks que además 

están marcados como no follow.  

 

Ilustración 28 Backlinks de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest. 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

En la parte inferior, se consigue saber de dónde provienen los 2 backlinks, y si se quita la 

selección “un link por dominio” que aparece a la derecha de la tabla aparecerán todos los 

enlaces externos y no solo uno por dominio. En este caso las páginas de origen que 

contienen el enlace de la página principal de MiniGolf Zaragoza es de la empresa que se 

encarga de la página de este restaurante, es por ello por lo que se ha marcado como no 

follow ya que no tiene relación al tema de restaurantes. 

 

Ilustración 29. Backlinks de MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Una gran recomendación para obtener más enlaces externos es seguir las estrategias de 

link building, en este caso es más adecuado el guest blogging y el article marketing, para 

el primero se tendrá que contactar a blogs o sitios web especializados en restaurantes para 

que publiquen de forma gratuita un artículo sobre MiniGolf Zaragoza e incluya su enlace, 

mientras que en el segundo se hace lo mismo, pero pagando.  

También ayudaría más actividad en las redes sociales y así conozcan este restaurante, de 

esta forma es probable que lo busquen y así aumente su tráfico en los buscadores web, 

incluso puede llamar la atención de alguna página sobre restaurantes y decida colocar su 

enlace por decisión propia.  

 

- Palabras clave orgánicas  

Volviendo a la auditoría, al hacer clic en “palabras clave orgánicas” redirige a la sección 

“palabras clave [tráfico]” donde aparece una lista de palabras clave con datos importantes, 

aparece el volumen de personas que las busca en un mes, la posición en la que aparece el 

restaurante en Google usando esas keywords, las visitas que son la cantidad de gente al 

mes que entra al enlace mediante esas palabras clave en Google y por último la dificultad 

SEO que cuanto mayor sea el número más difícil es de posicionar en esas palabras clave.  

También es posible filtrar por país en la parte superior donde aparecen las banderas de 

varios países, pero en este caso no contiene palabras clave en otros países y no importa 

que no lo tengan porque este restaurante solo está en España.  

En esta sección es que se puede ordenar por la posición en la que aparece la página web 

indicada a la izquierda debajo de la palabra clave utilizada, como es lógico el nombre del 

restaurante junto a variaciones de esta son keywords en la que está mejor posicionada. 
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Ilustración 30. Palabras clave por posición SEO de Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

2.2.2. Ideas palabras clave  

En el menú de la izquierda se clica en “ideas de palabra clave” y en el menú superior tiene 

que estar seleccionado “buscar por sitio web” para que esta plataforma de 

recomendaciones de keywords, además muestra el volumen, el CPC (Coste Por Clic), la 

dificultad de pago (se refiere a la competencia que hay de los que quieren pagar) y la 

dificultad SEO.  

Se puede hacer uso de la opción que aparece a la derecha de la página “potencial ranking 

en la página 1” y añadir el dominio para que haga un filtro y solo contemple la dificultad 

de SEO desde 0 a 56. 

Es factible hacer dos listas, ordenadas por dificultad SEO y por mayor volumen, para 

posicionarse en las que aparezcan, obviando las que no tengan relación con el restaurante. 

Los resultados que aparecen con la palabra “zaragoza” se pueden emplear para los títulos 

de las páginas o como anchor text o para SEM, pero para una meta descripción no es 

óptimo, así pues, es mejor filtrar en la parte superior y excluir la palabra “zaragoza”.  
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Ilustración 31. Ideas de palabra clave por menor dificultad SEO para Minigolf Zaragoza en 

Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

 

Ilustración 32. Ideas de palabra clave por volumen para Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Las palabras clave filtradas 

 

Ilustración 33.Ideas de palabra clave filtradas para Minigolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

A continuación, se presentan algunas propuestas de meta descripción para las páginas que 

menciona Ubersuggest con las palabras clave más adecuadas de las que recomendadas 

por el mismo, recordando también que no supere los 155 caracteres: 

➢ https://minigolfzaragoza.es/. “Descubre una combinación única en toda Zaragoza, 

la gastronomía se une al entretenimiento de nuestro minigolf. ¡Haz tu reserva 

ahora!" 

➢ https://minigolfzaragoza.es/carta-minigolf/. “Prueba una amplia selección de 

platos en nuestro restaurante mini golf, desde entrantes hasta postres. Visítanos y 

deléitate con nuestros sabores únicos.” 

➢ https://minigolfzaragoza.es/contacto/. “Ponte en contacto para realizar tu reserva 

o para aclarar todas tus dudas. Ten a tu disposición el mini golf para eventos, 

desde cumpleaños a comuniones.” 

➢ https://minigolfzaragoza.es/menu-eventos/. “Elige el menú que más se adecúe a ti 

y a tus invitados, hasta 8 menús distintos. Y recuerda, también está disponible el 

minigolf. 
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2.2.3. Análisis de palabras clave 

En el menú de la izquierda se selecciona “Investigación de palabra clave” y debajo de 

este aparece “Análisis”, en esta sección se pueden probar distintas keywords que sean 

interesantes y que puedan relacionarse al sitio web a posicionar. Escribiéndolas en esta 

sección se logra ver más información sobre ellas y comprobar si interesa intentar un 

posicionamiento con ellas.  

Para este caso concreto se puede probar “restaurante zaragoza” para saber cuánto 

volumen de búsquedas recibe, qué tan difícil es posicionarse en él orgánicamente o si 

sería mejor pagar por ello (CPC). Se contempla que tiene mucha dificultad SEO por la 

gran cantidad de competencia orgánica, pero es poca la competencia que paga, por lo que 

una recomendación es pagar para posicionarse en esta keyword ya que además tiene un 

gran volumen de búsquedas. 

 

Ilustración 34. Análisis de las palabras clave "restaurante zaragoza" en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

2.2.4. Sitios web similares 

En el menú de la izquierda se selecciona “Sitios web similares” para saber los 

competidores directos. Se muestran las 5 páginas de forma gratuita que Ubersuggest 

detecta como parecidos a MiniGolf Zaragoza. Se puede tomar esta información para 

examinarlos y saber más sobre cómo se posicionan. 
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Ilustración 35. Sitios web similares a MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

En la parte inferior se muestra una tabla con más datos interesantes sobre ellos, como 

palabras clave en común y diferentes, si se hace clic en “ver todo” aparecerá una lista 

con todos ellos. 

 

Ilustración 36. Sitios web similares a MiniGolf Zaragoza en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

2.2.5. Redactor IA 

En el menú de la izquierda en “Labs”, al hacer clic en “Redactor IA” se ve hay nuevas 

funciones que aún están en fase beta, como lo es el Redactor IA, que puede servir para 

crear una nueva página en base a varias palabras clave que se escriban o puede optimizar 

una página existente enfocándose en las palabras clave escritas. 

También puede redactar metatags, reescribir párrafos, entre otros, pero no se hará uso de 

esta herramienta en este proyecto debido a que es una beta. Aunque esta opción tiene un 

gran potencial y es posible que tenga un gran impacto cuando esté disponible su versión 

final. 
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2.2.6. Competidores 

Para examinar a la competencia se puede hacer un análisis como el que se ha hecho 

previamente, pero utilizando la URL del competidor en concreto, concretamente usando 

la auditoría, las palabras claves en las que se posiciona y los backlinks. De esta forma es 

posible tener una idea de cómo se posicionan y así poder tener nuevas ideas para aplicarlo 

en MiniGolf Zaragoza. 

Usando los competidores que aparecen en Tripadvisor, tanto el segundo lugar (La Bodega 

de Chema) como el tercero (Mazmorra by Macera).  

Como se ve, ambos superan a MiniGolf Zaragoza en tráfico orgánico mensual, palabras 

clave orgánicas y backlinks. Aunque no lo supera en “puntuación SEO on page”, es decir, 

los problemas que tienen son de gran peso. Pero esto no quiere decir que tengan poco 

tráfico ya que como se contempla, la gran cantidad de palabras clave orgánicas consigue 

que su tráfico sea alto, además cuentan con gran cantidad de backlinks que seguramente 

aumenten más el tráfico, aunque no se refleje en estos datos. 

 

Ilustración 37. Auditoría de La Bodega de Chema en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

 

Ilustración 38. Auditoría de la Mazmorra by Macera en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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Al entrar a ver sus palabras clave orgánicas, se logra observar que la mayoría son 

variaciones de su nombre, ocurre lo mismo con MiniGolf Zaragoza, pero este último tiene 

menos visitas, lo cual significa que es menos conocido.  

Mientras que las páginas que contienen sus backlinks son principalmente blogs 

especializados en restaurantes o páginas de noticias con una sección de gastronomía. Por 

ende, MiniGolf Zaragoza podría hablar con algunos de ellos para que incluyan su enlace 

en concreto puede contactar con Cadena Ser, El Heraldo, El País, Elle y el ayuntamiento 

de Zaragoza. Y a ser posible solicitarles que lo marquen como do follow y que utilicen 

alguna palabra clave como anchor text, por ejemplo “restaurante expo zaragoza”.  

A continuación, están los backlink de los competidores: 

 

Ilustración 39. Backlinks de La Bodega de Chema en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 

 

 

 

Ilustración 40. Backlinks de Mazmorra by Macera en Ubersuggest 

Fuente: elaboración propia a partir de Ubersuggest 
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CAPÍTULO 3: CONCLUSIONES 

El posicionamiento web es una estrategia fundamental para que un sitio web logre una 

presencia relevante y visible en los resultados de los motores de búsqueda. El SEO y el 

SEM son dos enfoques complementarios que en conjunto pueden maximizar los 

resultados, por lo tanto, es factible afirmar que monitorear periódicamente la presencia 

de la página en los resultados de búsqueda es fundamental. 

En específico, en el sitio web MiniGolf Zaragoza se puede destacar la importancia del 

uso de una plataforma de análisis del posicionamiento, ya que, a través este, se ha podido 

encontrar algunas carencias en su posicionamiento web. Se han encontrado páginas web 

que deberían ser eliminadas y falta de ciertos metatags. Solucionar los problemas con las 

propuestas mencionadas en este proyecto llevará a cabo un mejor lugar en el ranking de 

los buscadores. 

Cabe recordar que este restaurante al ser el mejor valorado en Tripadvisor, y al 

compararlo con su competencia se puede concluir que no hay una relación directa entre 

su posición en Tripadvisor y su posicionamiento web, ya que los restaurantes situados en 

segundo y tercer lugar reciben más visitas en sus páginas por su buena posición y el uso 

de muchas palabras clave, pero aun así ninguno está en el puesto número 1.  

En este trabajo se recoge información sobre el posicionamiento en los resultados de los 

buscadores, tanto desde la parte teórica como la práctica, mostrando cómo entender e 

interpretar los datos de Ubersuggest para realizar propuestas de mejoras. Esto puede ser 

de gran importancia para cualquier empresa que quiera mejorar su relevancia en línea y 

así conseguir un mejor posicionamiento y la posibilidad de atraer a más clientes. Este 

conocimiento también sirve de ayuda a quienes quieran formarse en el tema 

posicionamiento web. 

Las principales limitaciones encontradas se encuentran en las herramientas de análisis, ya 

que la utilización de manera gratuita conlleva a tener restricciones en su uso.  
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