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RESUMEN

El proyecto consiste en el disefo de la imagen corporativa, para el grupo
de investigacion GEDiX (Group of Engineering of Design and Innovation
for X) y su posterior desarrollo reflejado en un manual corporativo.

En la fase inicial se llevarad a cabo un estudio que resultard fundamental
para la creacion de unaimagen corporativa que se adapte a las necesidades
del grupo y refleje el mensaje que éste quiere transmitir.

Ademas, se estudiara en profundidad a la competencia, sus imagotipos y
los valores que transmiten con ellos.

Se hard un analisis exhaustivo de los elementos de los logotipos de
la competencia, se compararan entre ellos y se sacaran una serie de
conclusiones que nos serviran para el posterior desarrollo de la imagen
corporativa de GEDiX.

En la segunda fase, se estableceran una serie de especificaciones que debe
cumplir el imagotipo a disenar y se presentaran 3 alternativas principales
que pueden constar de variaciones.

En la tercera fase, una vez seleccionado el concepto, se llevard a cabo
el desarrollo del mismo a fin de adaptarlo a la imagen que se pretende
transmitir.

Ademas, se estableceran unas normas de aplicacion del imagotipo que se
recogeran en el Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.

Una vez definido completamente el imagotipo, en la fase 4, se procedera al
diseno y desarrollo de las diferentes aplicaciones, tanto de papeleria como
de merchandising. También se disenaran aplicaciones que tengan un
valor divulgativo sobre las actividades del grupo; en concreto se disefiaran
catalogo, folleto, poster y stand ferial.

Por ultimo, se llevard a cabo el disefio y desarrollo de un sitio web
autogestionable que incluird, entre otras cosas, ficha personal de cada
investigador, tablén de anuncios, proyectos en desarrollo, articulos de
investigacion, museo virtual del area de expresion grafica, etc. bajo criterios
de accesibilidad. Su contenido se recogera en el Anexo 04. Sitio web y su
guia de uso en el Anexo 03: Manual de uso del sitio web
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OBJETIVOS
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Los objetivos del proyecto son:

Llevar a cabo una fase de documentacién lo suficientemente amplia y
exhaustiva como para que nos permita sacar una serie de conclusiones
que nos ayuden a realizar posteriormente el disefio de la imagen
corporativa y del sitio web.

Crear una serie de conceptos que representen de la forma mas concreta
posible los valores que el grupo pretende transmitir.

Disefnar y desarrollar unaimagen corporativa para GEDiX que se adapte
alasnecesidades del grupoy que sea capazde transmitir la personalidad
y valores del mismo, asi como de representar su metodologia de trabajo.

Disenar las aplicaciones de papeleria y merchandising necesarias para
que GEDiX pueda llevar a cabo su actividad investigadora sin perder su
identidad corporativa. El disefio de las aplicaciones reforzard la imagen
del grupo en diferentes situaciones de trabajo.

Disefnar las aplicaciones de comunicacién que tengan un caracter
divulgativo y que sean llamativas. Estas permitiran al grupo darse a
conocer y promover su actividad investigadora.

Disefnar y desarrollar un sitio web en el que GEDiX pueda mostrar las
actividades e investigaciones que lleva a cabo.

El sitio web serd autogestionable y de facil uso para todos los usuarios.
Ademas tendra que cumplir criterios de accesbilidad para todos
los usuarios y requisitos de adaptabilidad a diferentes dispositivos
(Responsive Design).
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1.01. EL GRUPO

GEDiX (Group of Engineering of Design and Innovation for X) es un grupo de
investigacion en el campo de la Ingenieria de Disefio y la Innovacion para X.

La actividad de investigacion del grupo se centra en la aplicacion y desarrollo de
técnicas y metodologias de disefio enfocadas a la optimizacion de productos y
procesos desde su concepcion inicial.

El grupo de investigacion surge a partir del trabajo individual de varios profesores
que desarrollan su labor docente en la Escuela de Ingenieria y Arquitectura de
la Universidad de Zaragoza, y que se encuentran adscritos al Departamento de
Ingenieria de Disefio y Fabricacion.

1.02. LINEAS DE INVESTIGACION

Desarrolla su actividad de forma organizada a través de 4 lineas de investigacion
fundamentales:

- Diseino de servicios
Para garantizar un correcto funcionamiento y operacién en el punto de
utilizacion.
Incluye el diseio mecdanico, fluidodindmico, estructural, eléctrico y
electrénico, mantenimiento, funcionalidad, etc.

« Diseno para el entorno
Para realizar una adecuada adaptacién al usuario y al medio en que se
integra.
Incluye la interaccién usuario-producto, ergonomia, reciclado y eco disefo...

- Diseno para la fabricacion

Para facilitar el desarrollo de producto, asegurando la viabilidad técnica 'y
econémica de los procesos productivos.

Incluye la seleccion de materiales y procesos de fabricacion, andlisis de
ensamblajes, montaje y desmontaje, andlisis de costes, almacenaje y cadena
de distribucion, embalaje, etc.

- Diseno asistido, modelado, simulacion 3D y animacidon

Para el desarrollo y aplicacién de herramientas graficas de disefio.

Ver Fase 01. Investigacion y documentacién del Anexo 01: Creacién de Imagen Corporativa y Disefio

de sitio web.
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1. DOCUMENTACION

1.03. PALABRAS CLAVE

« Diseno

Disefar es una tarea compleja, dindmica e intrincada. Es la integracion
de requisitos técnicos, sociales y econdmicos, necesidades bioldgicas,
ergonomia con efectos psicolégicos y materiales, forma, color, volumen y
espacio, todo ello pensado e interrelacionado con el medio ambiente que
rodea a la humanidad.

« Producto

Un producto es cualquier cosa que se puede ofrecer a un mercado para
satisfacer un deseo o una necesidad.

- Metodologia

La metodologia hace referencia al conjunto de procedimientos racionales
utilizados paraalcanzar unagama de objetivos que rigen en unainvestigacion
cientifica, una exposicion doctrinal o tareas que requieran habilidades,
conocimientos o cuidados especificos. Alternativamente puede definirse la
metodologia como el estudio o eleccién de un método pertinente para un
determinado objetivo.

« Optimizacién
Buscar la mejor manera de realizar una actividad. Mejora, crecimiento,
innovacién, ascenso...

- Interdisciplinaridad

Es un término que expresa la cualidad de ser interdisciplinario. Un campo
interdisciplinario es un campo de estudio que cruza los limites tradicionales
entre varias disciplinas académicas o entre varias escuelas de pensamiento,
por el surgimiento de nuevas necesidades o la eleccién de nuevas profesiones.

« Innovacion

La palabra innovacion puede designar, en igual medida, a los productos como
también al proceso de su fabricacién o a su distribucién.

La innovacién en cuanto a la singularidad de artefactos, productos, métodos o
servicios hasta ahora desconocidos y sin precedentes hasta el momento.

Ver Fase 01. Investigacion y documentacién del Anexo 01: Creacién de Imagen Corporativa y Disefio

de sitio web.
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2. CONCEPTOS DE IMAGEN CORPORATIVA
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2.01. CONCLUSIONES ACERCA DEL GRUPO

Del estudio de la actividad investigadora de GEDiX se han obtenido una
serie de conclusiones que se convertiran en pautas a seguir para la creacion
de laimagen corporativa.

El grupo realiza su actividad basandose en estudios de todos los
posibles aspectos que influyen en el desarrollo del producto.

Siguen el desarrollo del producto a lo largo de todo su ciclo de vida.
Estudia aspectos tan variados como la tecnologia, materiales, medio
ambiente, embalaje, usuarios, disefo, funcionalidad, produccién,
seguridad....

Se centra en el macroarea de la tecnologia y realiza sus actividades
dentro del Departamento de Ingenieria de Disefio y Fabricacién de la

Universidad de Zaragoza.

Se estructura en 4 lineas de actuacion que se interrelacionan entre si
para mejorar la calidad de los productos.

Palabras clave: Diseno, Interdisciplinar, producto, optimizacién y
metodologia.

“Estudia todas las fases y aspectos de los productos para optimizarlos”

“Combinacion de estudios y conocimientos para crear mejores
productos”.

2.02.CONCLUSIONES DEL ANALISIS DE LA COMPETENCIA

De los logotipos analizados de grupos e institutos de investigacién de
diferentes disciplinas y diferentes universidades, asi como de estudios
de diseno de todo el panorama nacional, se han extraido las siguientes
conclusiones:

Se dividen a partes iguales entre imagotipos, logotipos y logosimbolos.

La mayoria de los estudios de disefo se representan mediante un

MEMORIA DE PROYECTO



2. CONCEPTOS DE IMAGEN CORPORATIVA

logotipo, aunque hay también algunos que optan por el imagotipo.

+ Los institutos de investigacion, sin embargo, utilizan en su mayoria
logosimbolos o logotipos con fondo.

+ Los grupos de investigacion utilizan mayoritariamente imagotipos
aunque destaca algun logosimbolo o logotipo simple.

En cuanto al nombre:

+ Los estudios de disefio tienen nombres simples y siempre enfocados
al diseno. (Por lo general, contienen las palabras estudio y disefio en su
nombre).

« Los institutos y grupos de investigacion por lo general estan formados
por siglas (como es el caso de GEDiX).

Si nos fijamos en la tipografia:

+ Practicamente todos los estudios de disefio tienen tipografia sin serifa
y recta y, generalmente, utilizan letras minusculas.

« En cuanto a los institutos de investigacién, no existen patrones fijos
(con serifa, sin serfia, manuscrita, recta...).

« Los grupos de investigacion utilizan tipografias rectas por lo general,
aunque dependen del ambito en el que desarrollen sus investigaciones.

Atendiendo al simbolo:

« La mayoria de los estudios de disefo carecen de simbolo y utilizan el
nombre, la tipografia y el color para transmitir su personalidad.

« Sin embargo, los institutos y grupos de investigacion de investigacion
tienen simbolos grandes, que tienen gran importancia en la imagen
corporativa. En muchas ocasiones incluso el simbolo es el fondo o se
trata de un logosimbolo.

El color también es un punto fundamental para analizar:

+ Los colores mas representativos de los estudios de disefo son el negro
y el gris, aunque en la mayoria de los casos, se combinan con un color
suplementario (verde, morado, amarillo...)

« En los institutos de investigacion predomina sobre todo el color azul
que, por lo general, se asocia con el ambito cientifico y tecnoldgico.

+ Los colores mas predominantes en los grupos dedicados al sector de la
tecnologia son los azules y los grises.

En los logotipos que se utilizan colores mas calidos se orientan mas al
sector de las humanidades y las letras.

MEMORIA DE PROYECTO
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2. CONCEPTOS DE IMAGEN CORPORATIVA
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2.03. ALTERNATIVAS DE IMAGOTIPO

€ GEDiX " GEDIX
GEDIX

Ver Fase 02. Propuestas de conceptos
Anexo 01: Creacién de Imagen Corporativa y Disefio de sitio web.

2.04. ALTERNATIVA ELEGIDA

D€ GEDiX

El concepto elegido es el primero, aunque finalmente se opta por una
tipografia con mayor peso, en forma de bloque, pero que necesita de
algunas modificaciones para adaptarse completamente a la personalidad
y los valores de GEDiX.

El primero de los cambios que se realizara es un cambio en la tipografia, en
concreto en la letra “i” ya que se considera que el punto de la“i” no encaja
con el resto del logotipo, éste se transformara en un rectangulo para seguir
la linea del resto de la tipografia.

GEDIiX

MEMORIA DE PROYECTO



3. DESARROLLO DEL CONCEPTO

3.01. ANALISIS IMAGOTIPO
TIPO MARCARIO

El conjunto de imagotipo serd el identificador principal de GEDiX y la
imagen grafica con la que siempre se identificara.

Es un imagotipo claro, con una tipografia de muy clara lectura. Tiene muy
buena legibilidad en todos los tamanos, y se puede jugar perfectamente
con los dos elementos que lo componen colocdndolos en difernetes
formas, lo cual da mucho dinamismo.

El simbolo y el logotipo van muy integrados pues el logotipo utiliza en la
letra i el mismo color que el simbolo.

NOMBRE

El nombre estda compuesto por las siglas del grupo GEDiX (Group of
Engineering of Design and Innovation for X).
Al tratarse dessiglas, se ha optado por utilizar letras mayusculas, a excepcion
de la letra “i" que aparece en minusculas por su significado (innovacion)
que se relaciona con las siglas [+D+i en las que la “innovacion” aparece
representada mediante una“i” minuscula.

La letra i se representa en otro color para destacarla sobre el resto, ya que
se considera que lainnovacion es uno de los puntos mas fuertes de la labor
de GEDiX.

Aunque en el imgotipo principal no aparecera, existira un texto de apoyo

que explique el significado de las siglas. Sera un recurso utilizado en
aplicaciones en las que deba ir el nombre completo (sobres, cartas...)

Group of Engineering of Design and Innovation for X

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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3. DESARROLLO DEL CONCEPTO
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ANALISIS IMAGOTIPO
TIPOGRAFIA

La tipografia utilizada en el nombre principal serd “Montserrat Bold”. Se
ha escogido esta tipografia por su claridad y limpieza y porque transmite
profesionalidad.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqgrstuvwxyz
0123456789 ,./¢?i!

GEDIiX

El simbolo serd el encargado de transmitir la combinacién de disciplinas
que da como resultado productos y procesos de mayor calidad.

El grupo se estructura en 4 bloques, cada uno de ellos dedicado a cada una
delaslineas de actuacién, que se representan mediante formas geométricas
(paralelogramos).

Los paralelogramos unen sus lados de manera estratégica para crear una
especie de planos que se cortan y dan sensacién de volumen; este aspecto
se relaciona con la ingenieria, una de las pautas principales que sigue el

grupo.

SimBOLO

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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3. DESARROLLO DEL CONCEPTO

ANALISIS IMAGOTIPO
ESTILO

La tipografia, asi como la composicion y los colores elegidos para laimagen
corporativa consiguen dotarla de un estilo moderno e innovador.

COMPOSICION

Se trata de una composicién simple. El simbolo se encuentra situado a la
izquierda y el nombre del grupo a la derecha centrados horizontalmente.

COLORES

Laidentidad corporativade GEDiX quedararepresentada porlos tres colores
corporativos empleados en su imagotipo, mostrados a continuacién.

Los pantones anaranjados se identifican con temas de disefio e innovacion
mientras que el gris oscuro hace hincapié en temas mas ingenieriles y da
sensacion de mas profesionalidad.

Es muy importante que se utilicen correctamente los colores en sus
diferentes versiones, siendo preferible usar la Pantone siempre que sea
posible.

Mas informacién acerca de los colores en Anexo 01: Manual de Imagen
Corporativa; 1.03.04. Colores corporativos.

PANTONE 1595 C PANTONE 1675 C PANTONE Cool Gray 11 C
CMYK CO M59Y100 K5 CMKY CO M67 Y100 K28 CMYK COM2YO0 K68
RGB R209 G91 B5 RGB R165 G63 B15 RGB R82 G80 B82
Web #D15B05 Web #AS53FOF Web #525052

Utilizado en parte del Utilizado en parte del simbolo. Utilizado en el texto “GEDiX”
simbolo y en la letra “i” del a excepcion de la letra “i".
texto.

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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3. DESARROLLO DEL CONCEPTO
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3.02.CONSTRUCCION

Sirviéndonos de una reticula, podemos definir unas cuadriculas (x) que
representa una unidad dento del plano y el nUmero de veces que dicha
unidad estd presente en las partes que componen la imagen.

El imagotipo de GEDiX se asienta sobre una cuadricula de dimensiones 44x
de ancho por 8x de alto.

16x 2X 26x

3.03.AREA DE RESPETO

Establecemos un area a su alrededor para asegurar la correcta legibilidad
y dignidad del imagotipo. Este area debera aparecer siempre vacia con
las proporciones que se muestran a continuacion (salvo en aplicaciones
concretas en las que no pueda aplicarse por motivos razonados).

Fijaremos un area de respeto de 48x de ancho por 12x de alto. Este area
anade un margen de 2x a cada lado.

\ \ 12x

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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3. DESARROLLO DEL CONCEPTO

3.04. TAMANO MINIMO DE APLICACION

Para garantizar la correcta legibilidad del imagotipo se establece un
tamano minimo.
Este imagotipo, no podra utilizarse con menos de 30 mm de anchura.

Offset Serigrafia Soporte digital
€ GEDiX ?(GEDiX GEDiX
25 mm |
30 mm 30 mm

3.05. VERSION VERTICAL

Para los casos en los que sea muy complicada la reproduccién del logotipo
en version horizontal, se propone esta otra representacién, en formato
vertical.

Para crear una imagen compacta, el simbolo y el logotipo irdn alineados
verticalmente con una separacién horizontal entre ellos igual a la mitad de
la altura del texto.

La anchura del simbolo estara relacionada con la distancia entre el extremo
izquierdo de la letra E'y el extremo derecho de la .

X/2

X

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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3. DESARROLLO DEL CONCEPTO
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3.06. IDENTIFICADOR AUXILIAR

Se haideado también un identificador auxiliar a fin de representar el grupo
de manera menos formal y mas flexible que su imagotipo.

Es una repeticion del simbolo (parte del imagotipo principal) presentado
unicamente mediante su contorno y creando una sensacion de cubos en
3 dimensiones.

Ensurepresentacion se ha utilizado un lenguaje muy técnico para transmitir
rasgos propios de GEDiX: estd compuesto por lineas finas de contorno
presentando con detalle una estructura 3D que se asocia con planos y con
el dibujo técnico.

Se ha utilizado el color gris corporativo (Pantone Cool Gray 11C) que
representa mejor los valores técnicos que se pretenden.

El simbolo estd formado por una repeticién del simbolo del imagotipo
original creando una reticula formada por paralelogramos.

En la figura inferior se muestra el simbolo trazado sobre una reticula que
lo geometriza definiendo sus proporciones generales. Cada paralelogramo
mide 1x2 unidades y condiciona el resto del conjunto.

Siempre que este simbolo se utilice debera respetar las medidas de los
paralelogramos, que son 10x5 mm.

Sise desea reproducir en un tamano diferente se deberdn agregary eliminar
paralelogramos hasta ajustarlo al tamafo idéneo.

6Xx

2x

42x

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4. APLICACIONES

4.01. PAPELERIA

4.01.01. PAPEL CARTA CON MEMBRETE

El papel carta tendra un tamarno DIN A4 (210x297 mm).
Llevara el imagotipo de GEDiX en el margen superior izquierdo y los datos
del grupo en el margen superior izquierdo.

En el margen inferior aparecerd el identificador auxiliar en color gris
corporativo a 30 mm de altura.

Se presentardn las artes finales y una plantilla de Word para su edicion.
um

SeEDVR

D€ GEDiX A

DN

N AR AL A AL
D SIS SIS SIS S
NV rsaVrsaVrswVsrsnVssaVssaVssaVssaVssaVssn

4.01.02. PAPEL A4

El papel A4 tendra un tamano DIN A4 (210x297 mm).
Llevara el imagotipo de GEDiX en el margen superior izquierdo .
Se presentardn las artes finales y una plantilla de Word para su edicion.

wmo. -

\

»< GEDIX

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4. APLICACIONES

4.01.03. SOBRE AMERICANO

El sobre americano llevara el imagotipo de GEDiX junto con los datos a la
izquierda del sobre.

En la parte superior del sobre aparece el identificador auxiliar en color gris
corporativo.

La solapa del sobre serd en PANTONE 1675 Cy llevara encima el identificador
auxiliar.

QRO RO IA AR AACIACY

D€ GEDiX

4.01.04. TARJETA DE VISITA
La tarjeta de visita tendra unas dimensiones de 86x54 mm.
En la parte delantera aparecera el imagotipo de GEDiX y los datos del grupo

en castellano e inglés tal como aparecen en la imagen.

La partetraseraseraen PANTONE 1675 Cencombinacién conelidentificador
auxiliar. En el centro aparecera el imagotipo en color blanco.

| \

»><€ GEDiX

Ramon Miralbés Buil Edificio Torres Quevedo
Maria de Luna n° 3
50015 Zaragoza (Spain)

434976761907

. +34976 762 620

www.gedix.com

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4. APLICACIONES

4.01.05. CARPETA DOCUMENTOS CON/SIN SOLAPA

La carpeta de documentos tendra unas medidas de 230x320 mm plegada.
Como color base tendra el PANTONE 1675 C.En la parte delantera aparecera
ademasel identificador principal en color PANTONE 1595 C.

En el centro de la parte delantera llevara el imagotipo en color blanco,
centrado vertical y horizontalmente.

En la parte trasera llevara los datos en la parte inferior en color blanco y
tipografia Myriad Pro.

>€ GEDiX

X
[a]
w
O

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4. APLICACIONES

4.01.06. CARATULA CD

Del CD se han disefado portada, interior, CD y contraportada.
El CD y la contraportada tienen como color de fondo PANTONE 1675C y
la portada y el interior tienen fondo blanco para permitir la escritura del

contenido del CD.

Portada

Interior

D€ GEDiX

SN L7 LN

SO SAEANANINNINNI NN
NN INN NN NN NN NN
"""""""
NAVAANRVSARVIA VARV ARVTAR

Contraportada

4.01.07. SOBRE A4

El sobre en tamano A4 conserva el disefio del sobre americano.

Combina el identificador auxiliar en sus dos versiones, con la parte principal
en blanco y la solapa en PANTONE 1675C.

En la parte principal lleva los datos del grupo junto con el logotipo.

Las dimensiones del sobre son 230x320 mm (con la solapa plegada).

NN
2
.’

SO C ol

Vs

eSS S NS
SRR ILECRL

pay

N
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pus
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VoesVoe
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VoanVriaVaint

5>
O
Voan$

2

Vg
Lol

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4. APLICACIONES

4.01.08. TARJETON

El tarjetdn conserva las pautas de disefo de la tarjeta de visita adaptandolas
a sus dimensiones (210x100 mm).

Contiene todos los datos del grupo ya que se servird como instrumento de
presentacion.

La parte trasera es sobre fondo de color y presenta en logotipo en color
blanco.

>4€ GEDiX

4.01.09. FAX

El formato de papel fax sera A4 y en él aparecen todos los datos
fundamentales en cualquier envio de fax.
El disefo se presenta en blanco y negro para que asi lo exige su funcion.

Se presenta en una plantilla de Word para ser cumplimentada.

mmmmmm

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4.01.10. PLANTILLAS POWER POINT

Se han disenado las plantillas para la presentaciéon de proyectos. De este
modo, se disefa una portada, diferentes reticulas para disposicién de los
elementos y una contraportada.

En los ejemplos se pueden apreciar los resultados de un proyecto
presentado sobre dichas plantillas.
Se presenta en una plantilla de Power Point.

Portada

ering of Design and Innovation for X

Portadilla

»€ GEDiX

D€ GEDiX

Nombre del proyecto

Nombre del proyecto
Datos del proyecto

D€ GEDiX
Disefio para la fabricacion

, Facilitar e | desarrollo dep roducto,
Ret|cu|a asegurando| a viabilidad t écnicay
econémicad e los  procesos
productivos.

€ GEDiX
|

TR a de distribucion

)
- Embalaje.

S>€ GEDiX
; Wi rrog wmnncw CEE)
Disefiod e coche eléctricoc on m ayor
(R
| Y

reducir os darios en los ocupantes.

Contraportada

N

»€ GEDiX

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4.01.11. DOSSIER PROYECTOS

Se propone la siguiente maquetacion para la redaccién de dossier para
proyecto.

En la portada aparece el logotipo centrado, el nombre del proyecto y el
identificador auxiliar en el margen inferior.

Las paginas carecen de elementos de disefio para dar protagonismo al
contenido. Se relacionan con la imagen del grupo gracias al disefio del
titulo, en los colores corporativos.

La contraportada tiene fondo de colo PANTONE 1675Cy en ella aparecen el
logotipo y los datos del grupo.

Portada Pagina Contraportada

1.01.APARTADO

>4€ GEDiX

Nombre del proyecto

»€ GEDiX

4.01.12. IDENTIFICADOR CARPETA

Se ha disefado un identificador lateral para archivadores de anillas.
Se ha respetado el formato que suele presentar esta aplicacion y se ha
colocado el imagotipo del grupo centrado en la parte principal.

Se propone la idea de elegir archivadores con las tapas lo mas parecido
posible a los colores corporativos para respetar la imagen del grupo.

D€ GEDIX

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa.
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4.02. MERCHANDISING

4.02.01. BOLIGRAFO

= >Ccenix N
=55 |

5.02.02. LAPICERO

WM@ oS € GEDIX |

5.02.03. BLOCK DE NOTAS

5.02.04. MEMORIA USB

| D€ GEDIX i

; :“j[
\ A

:\J; "__ i-__f,
) PECEDIX I =

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa
Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefo de siito web
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4. APLICACIONES

5.02.05. CAMISETA

[N\\

\

) »€ GEDiX .i'

B R
SO eE e ey ey
2O O S0 Th SR e

Eoc s~ &
ey ey

IO A e TS T
] I R
S O B e
PSR O KU RCRE, RS S
St !"‘!?!‘!?’ grOmand,

5.02.06. POLO

i |
\ |
\ D€ GEDIX | \
1 !

™

S
ST
R oeE

A

o G S
e e e A E e e ez ez S

T g B e e s

i ey B e

G R RIS R

5.02.07. BOLSA DE PLASTICO CON ASAS

"t |

D€ GEDiX

AR NN SR

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa

Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefo de siito web
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26

4.03. CATALOGO

El catdlogo tratard de mostrar qué es GEDiX, desde una descripcién general
del grupo hasta los proyectos que han desarrollado o estan desarrollando.

En las primeras pdaginas describe qué es GEDiX y cudles son sus objetivos.
También explica en qué consiste la metodologia del Design for X que es la
que sigue GEDiX en todos sus proyectos.

Ademds, describe como se organiza y donde realiza su actividad.

Mas adelante, se adentra en las lineas de investigacién que desarrolla
GEDiXy los proyectos que se llevan a cabo dentro de cada una de ellas.

- »€ GEDix

GROUP OF ENGINEERING OF DESIGN
AND INNOVATION FOR X

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa
Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefo de siito web
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4.04. FOLLETO

Un folleto es un texto impreso reducido de hojas, que sirve como
instrumento divulgativo o publicitario.

El folleto que GEDiX utilizara para dar a conocer su labor se presentara en
forma de triptico.

En él se explicara a grandes rasgos cual es su actividad y valores.
Se describiran las lineas de investigacion que desarolla y los proyectos que
realiza en cada una de ellas.

En el folleto la informacién ofrecida es mucho mas concisa puesto que se
pretende que la informacion llegue mas rapidamente.

Se evitan, en la medida de lo posible, los largos textos, sin dejar de describir
ningun aspecto.

% eLcruro
.

LINEAS DE
INVESTIGACION

Inchye ol diseno mechnic
Ruisodininc prirg

o
¥_electutnico, mantsnimiento,
fndonatad.etc.

A T —

P rilesrun. sdspricn
Moieya mediocn e e ntngr:

Bt s inancity
e Siped
b o ey

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa
Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefo de siito web
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4. APLICACIONES

4.05. POSTER

Un poster es una ldmina de papel, cartén u otro material que se imprime
con algun tipo de mensaje visual (texto, imagenes y todo tipo de recursos
graficos) que sirve de anuncio para difundir una informacion.

Puesto quelos carteles han de llamar la atencion, se han utilizado imagenes
que apoyan al texto.
Se han resaltado los titulos para darles mayor importancia.

El tamano del texto estd pensado para que sea facilmente legiblea 1,20 m.

e
D€ GEDiX -
EL GRUPO
(TN s o e lovves Hgackin en of come de B Ingereri g Disetio ko Jooowsoido oora X
:;mﬂ&ln#ﬂnﬂw-mhm' heackeny camnche da shordca
Comurcl dacl an b ital du luEscuals e Inganberiny PR
Zarsgars.

LIMEAS DE INVESTIGACION

W Do de sar wdos W Dhefiopara laTabrcackin

Fars quramiizr un comacts fardonemiac y Fus faclter sl damrala de producis,
apamscian an sl punin de ulmden .—Eunh In vishildsd #crics y smondnicn
duhnprasce
ichrm o dimfo  rescinks,  flido-
dinsbmics, miuchaal, shicio y dacranke, Ircheys b salwccin du matarisha y procssan da
mﬁnmin:mdud s Fabricacitn, srdliils de sruan| ™
¥ dumn wrdlil o costes, akescaae

caclar o ditribuctén, an bl st

& Do 2Etido, medetada, dmuledon 30y
animaddin

Thara per ot o deanala y splicadan de
- meiﬂmmo hanwmiaria grifican da dimfo,

ok i
'fdr-chmql.uthgl

Irckips | imdwscddn  uneroppdcts,

argaremis, madads yace dsic, aix.

Ver Anexo 02: Manual de Imagen Corporativa
Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefo de siito web
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4.06. STAND

Se ha optado por disefar un stand pequefio y didfano, de tal modo que se
muestren paneles informativos con la informacién sobre el grupo.

Constara de un mostrador sobre el que se dispondran folletos y catdlogos y
que servira para atender a colaboradores.

Al fondo, dispuestos tal como muestra el dibujo, habra 4 paneles, cada uno
de ellos describiendo las actividades llevadas a cabo dentro de cada linea
de investigacion.

Los paneles forman un conjunto de columnas, independientes entre si,
con las caras impresas mostrando la informacion. Esto permite que puedan
ser colocados en diferentes posiciones de tal forma que crea un espacio
dinamico y en cambio constante.

PANELES INFORMATIVOS

simukacign

Disefio de servicios
Disefio para la fabricacién
Dr'sleﬁo asistido, modelado,

animacién 3p y

»€ GEDiX

A

MOSTRADOR

abricacion
_de sexuc oS

)

b

Disei~ e servicios

Disefio para el entorno

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y disefio de siito web
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5. SITIO WEB

El sitio web que se ha disefiado para GEDiX ha sido disefado con ayuda del
Sistema gestor de Contenidos Web (CMS) WordPress.

Contiene toda la informacién referente al grupo organizada en un menu
principal y varios submenus, uno en cada una las de las pestafnas del menu
principal.

Todos los contenidos estan disponibles en Espaiol e Inglés y la forma de
edicién se ha establecido dentro de una misma pdagina para facilitar la
gestion del espacio.

El sitio web ha sido desarrollado cumpliendo todos los criterios de
accesibilidad y de Disefio Responsivo o adaptativo.

El sitio web se encuentra recogido en el Anexo 04. Sitio web.

Todas las instrucciones a seguir, tanto para la navegacion a través del sitio
web, como de la gestién del mismo, se encuentran recogidas en el Anexo
03: Manual de uso del sitio web.
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5. SITIO WEB

5.01. PAGINAS

El menu principal se muestra en horizontal, en la parte superior de la
pagina, debajo del imagotipo y algunos datos generales del grupo.
Seenmarcaen unrectangulo del color web #A53F0F y las pestafias cambian
de color al pasar el cursor por encima.

Cuando nos encontramos en una de las paginas, la pestafa a la que
pertenece aparecera en un color mas claro en el menu principal lo que
facilita la navegacion a través del sitio web

H Group of Engineering of Design ~ )
x G E Dlx and Innovation for X Espaiol | English
m

En él aparecen las siguientes pestanas:

 Inicio
El inicio nos permite volver a la pagina principal independientemente
de donde estemos en ese momento de la navegacion. Tiene la misma

funcién que el imagotipo, ya que haciendo click sobre él también
podremos retornar a la pantalla principal de inicio.

/ 3¢ GEDiX x

€ - @ fi [ localhost/wordpress/

GEDX &1 @ + Nuew Editar pigina Hola, admin [ll  Q [

= Group of Engineering of Design _
" GEDIX Siitmmtmiox Espariol | English

= Group of Enginesring

y v A
of Destan and i ‘ .
e =
i v g . S
v S
Mgas de

Presentacion  investigacién tacto
Q@- q-
& A(.

oy T
O ) =
€&

Puhlicaclolﬁ Museo \grtual Proyectos

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Disefno de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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5. SITIO WEB

Presentacion

La pestafa de Presentacién recoge la informacion fundamental de
GEDiX, desde cual es su actividad hasta cuales son sus intalaciones, su
organizacion o sus objetivos.

Para tener una estructura mas organizada, se divide en un submenu
compuesto por:

« Elgrupo

+ Objetivos

« Miembros

+ Instalaciones

€ - € fi [ localhosywordpress/?page_id=25 @+ M =

GEDiX 21 @  + Nuew Editar pagina Hola, admin [ll  Q

= Group of Engineering of Design -
x GEDlx and Innovation for X Espafiol | English
mm Hiresses mstmEEn mm

- HGupo Presentacién

i

= Objetivos .
5 Descubre quienes somos, cusles son nuestros objetivos y dénde

realizamos nuestra actividad investigadora
W Miembros

= Instalaciones

Instalaciones

k/7page_id=27 k/?page_id=30

Group of Engineering of Deslgn Espariol | English A Group of Engineering of Design .
R GEDIX  SainotEngineeing o besia EpatlEngan

- HGnpo El grupo = Harpo Objetivos
SEIED GEDIX (Group of Enginsering of Design and Innovation for
de investigadon en ¢l Gmpo de & Ingenie

- Mierbos

= instalaciones

para X

La actividad de investigacion del grupo se centra en la aplicacion y
desarrollo de técnicas y metodologias de diseno enfocadas a &

Espanl | English PDE GEDIX  Sgirotnsineeing ofoesion Espanol | English

- Hmpo Miembros - tiGup Instalaciones

= Objetios

Miralbés Bull, Ramén. Investigador g
responsable
- embros {
PN — - P i

e a Universidad de Zaragoza

El grupo GEDIX desar

Berardino Callejero Corao

de la Universidad d Zaragoza

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)

Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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5. SITIO WEB

- Lineas de investigacion

La pestana de Lineas de investigacion recoge la actividad fundamental
del grupo. Esta dividida en un submenu en el cual aparecen las 4 lineas
que sigue el grupo.

- Disefio de servicios

- Disefio para el entorno

- Disefo para la fabricacién

- Disefo asistido, modelado, simulacién 3D y animacién

Haciendo click en cualquiera de ellas se puede obtener informacion
mas detallada de los aspectos en los que se centra cada una y ver un

resumen de los proyectos que se realizan dentro de cada una de ellas.

€ - C A [ localhost/wordpress/?page id=13

®  + Nuew Editar pagina Hola, admin [l|  Q =

H Group of Engineering of Design _
’( GEDlx and Innovation for X Espariol | English
SRS mt=—" = mm

= Disefio de semvicios Lineas de investigacién

i

La actividad investigadora se agrupa en uatro lineas basicas de actuacion
Cada una de estas lineas induye diversas facetas de estudio e
investigacion. Del trabajo conjunto y simulténeo de las mismas se
pretende obtener disefios con mas calidad desde su concepcion inicial.

= -
==
>
2 i
Ssmmarhg M)

ring of Design

D€ GEDIX &ty Syt A D€ GEDIX  Ssictmimsseonion —
[ e o i i e |

= Do de serveios Diseiio asistido, modelado, simulacién
— y animacién

w Desarralo de un

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)7
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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e Proyectos
En esta pestafa se recoge la informacién acerca de cada uno de los

proyectos que realiza el grupo, divididos de igual manera que las
lineas de investigacién

- Disefio de servicios

+ Disefio para el entorno

« Disefio para la fabricacion

- Disefio asistido, modelado, simulaciéon 3D y animacién

Cada una de las pestanas del submenu nos lleva a una pagina en la
que vemos informaciéon mas detallada de cada proyecto segun la
linea de investigacion en la que se desarrolle.

| > Proyectos | GEDIX x Y it pigina < GEDIX — \ x (=l
€ & C # D localhost/wordpress/Zpage_id=15 B E =

Hola, admin [ll Q [

GEDX 1 @  + Nuew  Editar pagina

= Group of Engineering of Design .
)( G E Dlx and Innovation for X Espafiol| English

St = mm

Proyectos

Los proyectos que realiza el grupo GEDIX se organizan en 4lineas de

investigacion diferentes

D GEDIX st oosisn spatal g

D GEDIX Suintmisoouim spatal gl

Disefio de servicios

DE GEDIiX  Sigineipineeing ofoesion sl ngleh DE GEDiX  Siginet ipineeing of oesion Espatol Englth

—

S mm

Diseiio para la fabricacién

Disefio asistido, modelado, simulacién
y animacién

&l - i blo de m

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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5. SITIO WEB

« Publicaciones
Esta pestana recoge las diferentes publicaciones que realiza GEDiX en
diferentes medios y también las que se hacen acerca del grupo.
Se divide en diferentes secciones:
+ Libros
+ Revistas
« Congresos
Es una seccidon que estara en constante actualizacion para que los
visitantes puedan estar al dia de las noticias del grupo.
Enlapantalla principal de esta seccién aparece unaimagenrelacionada
con cada opcion del submenu. Haciendo click en ella también nos
dirige a las subpaginas.

/ »¢ Publicaciones jGEDi  x {( Pginas « GEDIX—Ward? x

& > @ f [ localhost/wordpress/Zpage_id=21

- Group of Engineering of Design _
D GEDIX Sanmmmy e enge
mm ST m——— mm
- Libros Publicaciones
- Fevisias

En este apartado se recogen publicaciones sobre el grupo de investigacion

GEDIX en diferentes medios de comunicacién.
= Congresos

- Libros Libros A Group of Engineering of Design .
o GEDIX Sainaainsese oo Espaniol| English
- e -
Thul
S— mw —_—_—

Revistas

= Nombre revista:

« Reportaje
Fecha

aiag P - Normbre revista
DE GEDIX  Sstntiasiseissofveson EsparolEnlsh
+ Reportae
« Facha
Proyectes | Publicaciones Contacto
= Nombrerevista
+ Reportaje
« Fecha
Congresos
= Evento: v
- o
. Lugr
« Fecha
h\ congresos
= Evento:
. Lugr
Fecha
- Evento
Lugar
Fecha

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Disefno de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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36

e Museo virtual
Esta pestafa servira de expositor para una serie de piezas que estan
relacionadas con el Departamento de Ingenieria y Fabricacion de la

Universidad de Zaragoza. A través de esta seccién se lograra darles
visibilidad.

enieria - Buscar - % ¥ [ Resultados de s Busqued: %

Editar pagina Hola, admin [lf Q [

H Group of Engineering of Design .
’( GED!X and Innovation for X Espanol | English
MM Ep=teneenee = mm

- wuseo virual | Museo virtual

=@

« Contacto
Esta pestafia muestra los datos de contacto del grupo GEDiX.

/[0 Contacto| GEDIX 3 -
€ - C A [ localhost/wordpress/Zpage_id=23

GEDIX 1 @ 4 Nuevo  Editar pagina Hola, admin [lf Q [

H Group of Engineering of Design .
)( G E Dlx and Innovation for X Espafiol |English
mm " e = mm

- Contacto Contacto

I

GEDIX. Group of Engineering and Innovation for X

Area de Expresion Grifia

o=
Dpto. Ingenieria y Fabricacién /

Edificio Torres Quevedo

Maria de Lunan®3

50015 Zaragoza (Spain)

t. 434976 761 907
F. 434 976 762 620

infoagedix com 'l
www.gedix.com

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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5. SITIO WEB

5.02. ACCESIBILIDAD DEL SITIO WEB

La accesibilidad en un sitio Web consiste en garantizar el acceso a la
informaciéon y a los servicios de sus paginas sin limitacién ni restriccion
alguna por razén de discapacidad de cualquier caracter o condicionantes
técnicos, debiendo tener en cuenta que muchas personas que acceden
a la informaciéon incluida en paginas Web lo hacen desde diferentes
dispositivos y contextos.

El sitio web que se ha disefiado para GEDiX ha sido disefrado con ayuda del
Sistema gestor de Contenidos Web (CMS) WordPress.

Este CMS tiene criterios de accesibilidad predeterminados que nos ayudan
a cumplir las especificaciones de los usuarios con limitaciones.

A continuacién se enumeran las pautas que se han seguido en el desarrollo
del sitio web y que hacen de él un lugar accesible.

Diseino general de la pagina y sitio web

« Estructurar bien las paginas, mediante titulos y subtitulos (etiquetas
H1, H2, H3...), manteniendo una presentacion clara y consistente a lo
largo de todo el sitio web.

La plantilla WordPress por defecto ya pone los titulos mediante codigo
PHP. Las funciones de wordpress y la plantilla ya jerarquizan por simismas
las paginas.

« Utilizar html estandar aprobado por el W3C evitando texto deslizante
o parpadeante que sélo son interpretadas correctamente por un
navegador.

En la pdgina no existe ningun elemento creado con Javascript que pueda
afectar a la accesibilidad del sitio.

« Incluir una nota sobre accesibilidad del sitio web para concienciar a los
usuarios y promover su uso en otros sitios web.

El sitio web incluye una nota al pie de la pdgina en el que se senala que se
estd visitando una pdgina accesible.

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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« Especificar en cada pdagina una direccién de email para comentarios y
la fecha de ultima actualizacion.
Al no ser una pdgina tipo blog, no es necesario que cumpla esta
recomendacion puesto que se trata de una pagina estatica que no admite
comentarios. No tiene posts, tiene contenido estdtico.
« Proporcionar alternativas o evitar las paginas con marcos pues no son
accesibles para algunos navegadores.
En la pdgina no hay marcos

Presentacion del texto

« Presentar un tamano suficientemente grande de fuentes en pantalla
para mejorar la legibilidad.

El tamano de los textos se considera suficientemente grande para ser
leido sin dificultad por todos los tipos de usuarios.

« Evitar el uso de tablas para formatear texto en pantalla porque esto
confunde a veces a los programas lectores de pantalla.

En la pdgina no hay tablas, todo el contenido serd texto plano.

« Proporcionar texto significativo en los enlaces. Evitar el enlace que
dice Unicamente “pincha aqui”, ya que algunos navegadores de acceso
alternativo tienen la opcion de listar unicamente los enlaces de la
pagina para acelerar la navegacion.

Aunque en un principio la pdgina no tiene ningtin enlace de texto, si en
algiin momento hubiera que incluir alguno, se debe tener en cuenta esta
recomendacion.

« Diferenciar claramente los enlaces consecutivos en la misma linea
mediante un caracter de separacién como“|".
Sélo existen dos enlaces consecutivos en la parte de seleccion del idioma
y se considera que estdn separados el suficiente espacio como para que
no exista confusion.

« Mantener la forma habitual de presentar los enlaces subrayados y no
utilizar subrayado en texto que no sea enlace, para no confundir al
usuario.

No existen en la pdgina enlaces de este tipo pero, si en algiin momento se
decidieran ahadir, habria que tener en cuenta la recomendacion.

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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Caracteristicas graficas

« Proporcionar siempre un breve texto alternativo (ALT tag) o
descripciones textuales mas amplias (enlace D o atributo LONGDESC)
de las imagenes empleadas.

Todas las imdgenes incluidas en la pdgina tienen asignado unn titulo y
un Texto alternativo para que puedan ser interpretadas por los lectores
de pdginas.

« Utilizar fondos simples, preferiblemente planos y con suficiente
contraste.

La pdgina tiene fondo plano en color blanco para crear un mayor
contraste con los elementos que existen sobre él.

- Disefar los botones y enlaces grandes para facilitar su seleccién con el
raton.

Los botones del menu principal y del menu desplegable se considera que
tienen un tamano suficientemente grande como para no inducir a error .
Sélo en el caso del submenu lateral se podria considerar que los enlaces
sean un poco pequenos pero, para ello existe el menu desplegable y el
menu en forma de imdgenes.

Respecto a la longitud de las descripciones textuales de las imagenes hay
una cierta polémica entre los expertos. Si son demasiado breves pueden
dejar al usuario con una comprension incompleta de la pagina, mientras
que si son demasiado largas pueden sobrecargar el texto de la paginay
dificultar la navegacion.

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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5.03. DISENO RESPONSIVO

El disefio web responsivo o adaptable (eninglés, Responsive Web Design) es
una técnica de disefio y desarrollo web que mediante el uso de estructuras
e imagenes fluidas en la hoja de estilo CSS, consigue adaptar el sitio web al
entorno del usuario.

El disefio Responsivo permite al usuario acceder a un sitio web desde
diferentes medios como dispositivos mobiles, tablets, pantallas wide y
diferentes resoluciones en los ordenadores. Partiendo de la base de que
todo disefio web debe estar centrado en la experiencia del usuario al
momento de acceder a un sitio web, el disefio responsivo se ha convertido
en una funcionalidad de uso obligatorio en cualquier sitio web.

El principal concepto en el que se apoya el Disefio Responsivo es en
abandonar los anchos fijos de la pagina web. Estos deberan ser fluidos, es
decir, reflejados en térmicos de proporciones.

De esta manera cuando veamos nuestra web a través de la pequena
pantalla de un mévil todos los elementos de la web se haran mas pequenos
guardando la proporcién entre ellos.

El sitio web de GEDiX sigue los criterios de anchos fluidos proporcionales,
en lugar de colocarlos mediante pixeles.

La plantilla con la que se ha trabajado en WordPress ofrece grandes atributos
al Disefio Responsivo del sitio web pero no responde para pantallas de
pequena resolucion. Por ello, para estos casos se ha aplicado un plugin que
permite la redistribucién de la pagina.

Por esta razén, cuando se vea la pagina a través de un smartphone o una
tablet, la distribucion de los elementos cambiara su orden.

Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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Ver Anexo 01. Creacién de Imagen corporativa y Diserio de sitio web (Fase 05)
Anexo 03. Manual de uso de sitio web
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Tras la realizacion del proyecto se han obtenido una serie de conclusiones
que enumero a continuacion.

La principal caracteristica de este proyecto frente al resto de proyectos
realizados anteriormente es que se trata de un trabajo individual.

El hecho de que el proyecto se haya realizado de forma individual ha
supuesto algunas ventajas, aunque también ha ocasionado algunos
problemas.

Como ventajas, frente a trabajar en grupo, he encontrado la organizacion y
planificacién, ya que he tenido la posibilidad de adaptar las horas de trabajo
a mi conveniencia.

Como desventaja, destaco la fase de creatividad ya que siempre la habhia
realizado en grupo. El hecho de realizarla de forma individual me ha
supuesto mas esfuerzo del que esperaba.

También en el desarrollo he encontrado tareas que no se adaptaban tanto
a mis gustos y habilidades y que igualmente he tenido que desarrollar
satisfactoriamente. Trabajando en grupo, las tareas se reparten y quiza se
hubieran solventado mas facil y rapidamente.

Personalmente, creo que hay que adaptarse a los modos de trabajo, tanto
de forma invidual como grupal. Aunque me encuentro mas cémoda
trabajando en grupo, esta experiencia me ha servido para aprender mas
acerca de todos los puntos que aborda un proyecto, desde la planificacion,
hasta nuevas disciplinas como el disefio grafico o el disefio y desarrollo de
sitios web.

Otra de las caracteristicas principales del proyecto es que se desarrolla para
un cliente real.

Era una experiencia nueva a la que me enfrentaba con mucho entusiasmo,
aunque en todo momento he sido consciente de la responsabilidad que
suponia.

El cliente al que se dirige el proyecto es un cliente que pertenece a la
Universidad por lo que considero que era una muy forma de empezar.

La relaciéon con el cliente, sobre todo durante la primera fase, fue muy
estrecha ya que se necesitaba recopilar toda la informacién necesaria

42 MEMORIA DE PROYECTO



6. CONCLUSIONES

para conocer al grupo, su forma de trabajo, sus valores y como deseaba
transmitir..
Durante todo el proyecto se ha tenido contacto con el grupo, tanto por
correo electrénico como con pequefas reuniones para valorar el proceso
de trabajo.

Las principales dificultades que he encontrado durante la realizacion del
trabajo han sido los que se mencionan a continuacion.

La fase de creatividad, sobre todo al principio, supuso mds esfuerzo del que
esperaba y esto fue debido al trabajo de forma individual.

Ademds he encontrado dificultad a la hora del disefio y desarrollo de la
papeleria ya que, aunque contaba con los conocimientos suficientes acerca
del disefio grafico, nunca habia realizado un proyecto de este tipo.

Finalmente, otra dificultad fue el desarrollo del sitio web. En muy pocas
ocasiones habia trabajado con cédigo de programacién pero con ayuda de
cursos y tutoriales se han conseguido los resultados esperados.

En general, valoro el proyecto de forma muy positiva ya que me ha
permitido aprender muchas cosas acerca de diferentes disciplinas, a
aprender a organizarme y a trabajar de forma individual y, sobre todo,
valoro positivamente la experiencia de trabajar en un proyecto real.
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