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ANEXO 1. EVOLUCIÓN DE LA NATALIDAD EN ESPAÑA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3 
 

ANEXO 2. ORGANIGRAMA DE IMAGINARIUM 
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ANEXO 3. ACUERDOS DE COLABORACIÓN DE IMAGINARIUM 

 

 

 

 

 

COMPAÑÍA ACUERDO 

Telefónica Desarrollo y comercialización de productos de telefonía para 

niños. 

Nestlé Desarrollo de una línea de helados. 

Danone Desarrollo de productos  “mi primer Danone”. 

Iberia Desarrollo de línea de entretenimiento infantil en vuelo. 

Barceló Viajes Comercialización de los productos de Imaginarium Travel 

Lines S.L. 

Antena 3 Realización de campañas solidarias en Navidad. 
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ANEXO 4. ESPERANZA DE VIDA EN ESPAÑA. 
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ANEXO 5. NORMATIVA EUROPEA DE LOS PARQUES INFANTILES. 
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ANEXO 6.  DECRETO DE LA JUNTA DE ANDALUCIA  
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ANEXO 7. DECRETO DE LA XUNTA DE GALICIA 
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ANEXO 8. DERECHOS DE LOS NIÑOS 
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ANEXO 9. PLANO DEL LOCAL 
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ANEXO 10. EJEMPLO DE PARQUE INFANTIL DE PLANETA MAGIC 
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ANEXO 11. ENCUESTA  

Señale con una cruz según corresponda 

I. EDAD 

 18-25 AÑOS □ 

 26-35 AÑOS □ 

 MAYOR DE 36 AÑOS □ 

 

II. SEXO 

 HOMBRE □ 

 MUJER □ 

 

III. HIJOS 

 SI □ 

 NO □ 

 

 

IV. EDAD 

 4-8 □ 

 9-12 □ 

 

V. LUGAR RESIDENCIA 

 CAPITAL □ 

 ALREDEDORES □ 

 ZONA RURAL MAS DE 10 KM.□ 

 

VI. SITUACIÓN LABORAL 

 TRABAJO □ 

 PARADO □ 

 

VII. PAREJA 

 SI □ 

 NO □ 

 

a. TRABAJO 

 SI □ 

 NO 

 

 

 

 

VIII. ¿EXISTE EN SU ZONA ALGUN RESTAURANTE ORIENTADO A LOS NIÑOS? 

¿CUAL? 

 

 

 

IX. Señale con una “X” en función de la frecuencia y el motivo de uso de los siguientes 

servicios: 

  F   R    E  C  U  E  N C   I   A M     O     T      I V     O 

Señale con una “X” Nunca Alta Media Baja Trabajo Vacaciones Ocasional 

Canguro        
Familia        
Ludoteca        
P.Infantil        
Granja escuela        
Campamento        
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X. Valore de 1 a 5 las siguientes modalidades de ocio infantil 

VALORE DE 1-5 Seguridad Calidad Servicios Precio Ubicación 

Juego en la calle      

Familiares       

Ludoteca       

Parque Infantil      

Granja escuela      

Campamento      

 

XI. Valore de 1 a 5 según la importancia que tienen para usted las siguientes características de 

un centro de ocio infantil: 

VALORE DE 1-5   

 Proximidad     

Seguridad     

Calidad Docentes     

Precio       

Calidad Infraestructuras   

Formación Niños     

Diversión Niños     

Servicios on-line     

Calidad Comida     

Atención Personalizada   

Práctica Idiomas     

 

XII. Valore de 1 a 5 las prioridades educacionales relacionadas con los centros de ocio infantil: 

VALORE DE 1-5   

Actividades Deportivas  

Relaciones Sociales   

Actividades Formativas  

Idiomas    

Nuevas Tecnologías   

Convivencia   

Música    

Valores    
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INFORME SOBRE LOS RESULTADOS DE ENCUESTA A PADRES 

DE NIÑOS EN EDAD ESCOLAR 

 

 

 

 

 Perfil y características de la unidad familiar. 

 

 

I.  La mayoría de los encuestados, el 53,16%, tiene más de 36 años, siendo el 

intervalo de 26-35 años el segundo en orden de importancia con un 40,52%.  

 
 

 

 

 

II. En cuanto a la condición del sexo, podemos apreciar que un 68,11% son mujeres. 

Por lo general, son las madres las que acompañan a sus hijos al colegio. 

 

 

6,32% 

40,52% 53,16% 

Edad Padres 

18-25 años

26-35 años

Más de 36 años

31,89% 

68,11% 

Sexo  

Hombre

Mujer
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III. El 100% de los encuestados tiene descendencia, ya que nos hemos centrado en 

realizar el estudio a padres que llevan o recogen a sus hijos del colegio. 

 

 

 

 

IV.  El intervalo de las edades de los niños que predomina es la de Educación 

Primaria. Esto puede deberse a que a ciertas edades los niños realizan el trayecto 

al colegio sin la compañía de los padres, sobre todo si tienen su residencia cerca 

del centro escolar. 

 

 

 

V. En relación al lugar de residencia, el 83,62% de las personas que han respondido, 

es decir 291 personas, residen en Huesca capital y solamente un 2,58% lo hacen 

en poblaciones a más de 10 km de distancia. 

 

 

58,05% 

41,95% 

Edad Niños 

4-8 años

9-12 años

83,62% 

13,79% 
2,59% 
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Alrededores
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VI.  La situación laboral de los encuestados es mayoritariamente activa, con un 

porcentaje de 77,87%. 

 

VII. El 96,26% tiene pareja, es decir, 335 personas. De estas, el 80,89% tiene trabajo. 

 

 

 

 Valoración de las alternativas de ocio 

 

VIII. Conocimiento y opinión sobre algún restaurante orientado a niños en la ciudad. 

      Respecto a la pregunta de si conocen algún restaurante orientado a los niños, 

sorprende la respuesta de 84 personas que dicen no conocer ninguno. El más 

conocido por los encuestados es el Burger King con un 44,83%. 

 

 

IX. Servicios de ocio infantil y cuidado de los niños: Frecuencia y motivos de uso. 

 

Una gran parte manifiesta que son los familiares los que se hacer cargo de sus 

hijos cuando ellos no pueden. De los servicios de ocio infantil destaca el uso 

principalmente de los parques infantiles y los campamentos.  

 

En cuanto al motivo de uso, cuando se produce por trabajo, principalmente se 

elige a familiares y campamentos, estos últimos sobre todo en vacaciones 

escolares. También se desprende de sus comentarios que eligen los parques 

infantiles para celebrar cumpleaños o pasar la tarde. 
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X. Características de los servicios, valoración y preferencias del consumidor. 

En este apartado se pide la valoración de las modalidades de ocio infantil según 

unas variables. Cabe destacar que un importante número de encuestados no han 

utilizado nunca servicios como ludotecas o granjas escuela. 

 

 
 

Si analizamos las variables por separado: 

 Seguridad. La mayor parte de los encuestados opinan que lo más seguro 

es que los niños estén con familiares o ludotecas (buena consideración 

para las personas que conocen este servicio), mientras que sorprende la 

inseguridad que les provocan los parques infantiles. La explicación que 

nos dan es que no existe ningún tipo de control en los espacios ofrecidos, 

tanto por Burger King, como por Mc Donals. Existe cierto nivel de 
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preocupación por parte de los padres, ya que muchos cuentan situaciones 

de amenazas y robos por parte de niños más mayores que se cuelan en 

las instalaciones con total impunidad. De hecho, varios de los 

encuestados nos transmiten que ya casi no usan este tipo de servicios. 

Algunos encuestados con hijos más mayores recuerdan antiguos parques 

infantiles de la ciudad como Territorio Mapache o ChikiPark, en los que 

los niños se divertían pero siempre bajo el control del personal. 

 

 Calidad. Los padres siguen confiando en la familia como alternativa de 

más calidad para los momentos de ocio de sus hijos. Los encuestados que 

han utilizado las ludotecas las valoran mucho más que a las demás 

alternativas, ya que pueden ofrecer otro tipo de formación. 

 Servicios. Sigue clara la preferencia de los encuestados  hacia la familia. 

Algunos de ellos manifiestan que los servicios que te ofrecen los 

familiares no lo hacen las demás alternativas, como es el traslado de los 

niños, comidas, actividades lúdicas, aunque también opinan que muchas 

veces los familiares, sobre todo abuelos, pueden llegar a “malcriar” en 

cierta manera a sus hijos. 

 

 Precio. En este apartado hay más igualdad entre dos alternativas como 

son los familiares y el juego en la calle, ya que las dos son gratis. 

 

 

 Ubicación. Los familiares siguen ocupando la mejor valoración, ya que 

según explicaciones, la mayoría de las ocasiones ellos son los que se 

trasladan para estar con los niños. 

 

 

 

XI. Importancia percibida en la preferencia de los factores propuestos. 

En este apartado solicitamos la valoración de diversas características que pueden 

ofrecer los centros de ocio infantil. Solicitamos que puntúen de 1 a 5 según su 

importancia. La variable más valorada es la seguridad con un 4,83 de media, 

seguida por la diversión de los pequeños con un 4,79 y la calidad de los docentes 

con un 4,69. También obtienen una nota bastante alta  la calidad de las 

infraestructuras y la calidad de la comida, con un 4,63 y 4,62 respectivamente. 

Las dos menos valoradas son los servicios online 3,10 y la práctica de idiomas 

3,07. La explicación es porque los niños ya realizan actividades extraescolares 

aprendiendo idiomas y no los quieren saturar, entienden estos momentos como de 

diversión. 
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XII. Importancia percibida en las prioridades educacionales 

En el último apartado nos interesamos por las prioridades educacionales que 

tienen los encuestados relacionadas con los centros de ocio infantil. Nos interesa 

esta valoración para saber en qué debemos basar nuestros servicios. Está claro que 

lo que prefieren los padres es que los pequeños jueguen y se relacionen con otras 

personas (4,9), aprendan convivencia con otros niños (4,79) y se les transmitan 

valores (4,69). Como en el apartado anterior, las puntuaciones reflejan como lo 

menos prioritario las actividades que consideran que las pueden realizar como 

extraescolares, enfocando el uso de los parques infantiles como espacios de 

diversión. 

 

 

 

 

 

4,83 4,79 4,69 4,63 4,62 4,45 4,34 4,31 4,21 

3,1 3,07 

0

1

2

3

4

5

6

Valoración Características 

Puntuación

4,9 4,79 4,69 
4,34 4,17 

3,59 3,52 3,27 

0

1

2

3

4

5

6

Prioridades Educacionales 

Puntuación



 

20 
 

ANEXO 12. INVITACIÓN DE CUMPLEAÑOS PERSONALIZADA 
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ANEXO 13. PUBLICIDAD DE APERTURA 
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