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Diseño y desarrollo de la estrategia de comunicación de 
los grados impartidos en la EINA para futuros estudiantes y 
estudiantes erasmus.

RESUMEN

Este trabajo viene motivado por una colaboración con COGITIAR, organización que 

ha ofrecido financiar una exposición en la Escuela de Ingeniería y Arquitectura de 

la Universidad de Zaragoza para promover los grados de ingeniería ofertados en el 

centro. Junto con el trabajo de creación de esta exposición, se ha visto necesaria una 

actualización y renovación de los materiales de promoción de la escuela para crear un 

sistema gráfico común y reconocible. Estos elementos van a ser útiles para introducir la 

escuela a los futuros estudiantes, establecer relaciones con otros centros y dar a conocer 

los grados ofertados en el propio entorno universitario. 

Siguiendo la metodología del proceso de diseño, el proyecto parte de una investigación 

y un análisis del material existente en nuestra escuela y de la imagen gráfica de la EINA, 

y de un estudio de los materiales existentes en otras universidades. De estos análisis 

se han obtenido una serie de conclusiones que han servido de base para enumerar los 

requisitos de diseño que los materiales debían cumplir. Swe han diseñado tres soportes 

de promoción: carteles para colocar en uno de los pasillos del campus, folletos de 

promoción e imágenes para publicar en la cuenta de Instagram de la escuela. 

El proyecto culmina con la creación de diferentes materiales gráficos que promueven los 

grados ofertados en la EINA, respetando la identidad visual de la escuela y mejorando su 

comunicación con futuros estudiantes y entidades externas.
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OBJETIVO

El objetivo de este proyecto es actualizar el material gráfico existente y diseñar y 

desarrollar nuevo material para la comunicación de la EINA con los futuros estudiantes 

de grado y con empresas o instituciones externas para establecer nuevas relaciones 

siguiendo un lenguaje gráfico común y relacionado con la escuela.

ALCANCE

De este proyecto se van a obtener tres elementos de promoción diferentes con 

un sistema gráfico común. En primer lugar, el diseño y la producción de carteles 

informativos bilingües sobre los grados ofertados en la EINA, que se pondrán en uno de 

los pasillos del Edificio Torres Quevedo para la promoción de la escuela a los futuros y 

la divulgación de los grados impartidos en la propia comunidad universitaria. Siguiendo 

la finalidad y la estética de los paneles, otro resultado es el diseño y producción de una 

serie de folletos promocionales de los grados de la EINA, actualizando ya existentes. 

Finalmente, también se van a obtener como resultado del proyecto unos posts para la 

promoción online de la escuela.

 

TRABAJO EN EL QUE SE APOYA

Debido a la escasez de material, tanto físico como digital, para la promoción de los 

grados de la EINA, el material sobre el que se ha trabajado han sido unos folletos 

diseñados por el Consejo de Estudiantes de la escuela y la información que se da de 

cada uno de los grados en sus respectivas páginas web. 

Para el desarrollo del proyecto es necesaria la colaboración de diferentes personas como 

los coordinadores de los grados, personal del centro y representantes de los estudiantes. 
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CONTEXTO

Este proyecto nace motivado de dos cuestiones. La primera es la colaboración de la 

escuela con COGITIAR, el Colegio de Graduados en Ingeniería e Ingenieros Técnicos 

Industriales de Aragón, que ha ofrecido financiar una exposición de los grados ofertados 

en la EINA. Por otro lado, dado que se iba a realizar esta exposición, también se ha 

visto necesaria una actualización y renovación de los folletos de los grados y la creación 

de unas imágenes para uso digital para crear un material gráfico común en diferentes 

soportes y en los que la escuela sea reconocida. 

PLANIFICACIÓN

La realización de este trabajo va a seguir la metodología de diseño que divide el 

proyecto en diferentes fases, empezando por una investigación sobre diferentes 

materiales gráficos existentes en otras universidades, así como un estudio del material 

de promoción existente en la escuela. De esta fase se van a obtener una serie de 

conclusiones que servirán de base para la siguiente fase, la definición de conceptos. 

Después de elegir los conceptos a desarrollar, se diseñará y adaptarán cada uno de los 

materiales y se validarán por los coordinadores de cada uno de los grados para asegurar 

que la información que presentan es clara y correcta. 

Para la creación de los diferentes materiales se va a hacer uso de programas de diseño 

vectorial de Adobe: Illustrator, InDesign y Photoshop. 

En la siguiente página se puede ver un cronograma con la distribución de las fases del 

proyecto entre febrero y julio de 2024. 
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CONTENIDO DEL DOCUMENTO

Este documento recoge el trabajo realizado en diferentes apartados. En primero de ellos, 

se explica el proceso de investigación y análisis realizado al inicio del proyecto y las 

conclusiones sacadas de esta primera fase. En el segundo apartado, se puede encontrar 

el listado de especificaciones de diseño sacadas de estas conclusiones. El proceso de 

diseño y el resultado final de los carteles, de los folletos y de los posts se presentan en el 

tercer, cuarto y quinto apartado respectivamente. 

Además, para consultar los resultados finales del proyecto, existen tres anexos, uno para 

cada uno de los soportes diseñados. 



01 Investigación previa y 
análisis
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ANÁLISIS DE LA IMAGEN DE LA EINA

Uno de los primeros elementos que he estudiado y analizado ha sido la imagen gráfica 

de la EINA para conocer qué valores se debían ver representados y cómo hacer que la 

escuela sea reconocible en los diferentes soportes.

En el imagotipo de la escuela (figura 1) 

aparecen los principales elementos 

característicos, los colores azul y amarillo,

 y la tipografía corporativa, Myriad Pro. 

Según el manual de imagen corporativa de la EINA, estos colores representan la calidad 

y profesionalidad de la escuela. Además, los tres cubos colocados en perspectiva en el 

síbolo reflejan la técnica, el progreso.  

De este análisis podemos concluir que, tanto el uso de los colores corporativos como el 

uso de la tipografía corporativa, me van a ayudar a diseñar materiales que se relacionen 

con nuestra escuela. También es importante incluir el imagotipo en todos ellos. 

A parte de esto, también se deben aplicar formas y elementos con ángulos rectos en 

composiciones dinámicas para integrar las composiciones en el sistema gráfico de la 

escuela y transmitir técnica y calidad a la vez que dinamismo, crecimiento y progreso.

Los elementos corporativos son: 

COLORES						      TIPOGRAFÍA

Figura 1: Imagotipo de la EINA

C  100
M  60
Y   0
K   18

C  7
M  36
Y   100
K   0

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
0123456789
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FOCUS GROUP

Durante esta fase de investigación he organizado un focus group en el colegio La Salle 

Franciscanas Gran Vía con alumnos de 2º de bachillerato de la rama tecnológica. Esta 

actividad me ha ayudado a conocer de primera mano qué información es más útil y 

relevante para los futuros estudiantes a la hora de tomar la decisión sobre qué estudios 

cursar. 

El grupo con el que he trabajado estaba formado por 16 estudiantes, de los cuales 14 

querían seguir sus estudios en el ámbito de la ingeniería. Aunque la mayoría de ellos 

sabían que querían seguir por la rama tecnológica, no sabían muy bien qué diferencias 

había entre una titulación y otra, por lo que iban a tomar la decisión final teniendo en 

cuenta las notas de corte de otros años. La mayoría de los estudiantes querían estudiar 

Ingeniería de Tecnologías Industriales ya que la consideran la carrera más amplia. 

Además, el profesor del grupo ha opinado que muchas de las veces la información que 

se les da a los estudiantes es demasiado técnica y no entienden bien la información que 

se pretende transmitir.  

Para el diseño de los materiales es preciso utilizar información más cercana y explicativa. 

Además, también puede ser interesante incluir fotos representativas de cada uno de los 

grados y que ejemplifique actividades que se desarrollen durante los estudios. 

Otra de las preguntas que he realizado y que me ha servido para el diseño de los posts 

ha sido cuáles eran las redes sociales que más usaban y en cuáles suelen encontrar 

información sobre estudios de grado. La mayoría han respondido que las que más 

utilizan son TikTok, Instagram y X, y que en la que más variedad de información había 

era en Instagram, por lo que es en la que me voy a centrar. 
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RECOPILACIÓN DE INFORMACIÓN Y DE MATERIAL GRÁFICO

El siguiente paso ha sido recopilar la información sobre los grados que hay en la 

EINA.Para ello he consultado la página web de la escuela y los trípticos de promoción 

existentes hechos por el Consejo de Estudiantes de la EINA. Aunque el número de 

grados ofertados en la EINA son 12, tan solo existen 9 folletos promocionales (figura 2), 

no existe folleto ni para los dobles grados ni para el Grado en Ingeniería Biomédica. 

Podemos ver que a cada uno de 

los grados tiene asignado un color 

representativo que permite reconocer 

y diferenciar cada titulación de manera 

rápida. Para el desarrollo del proyecto 

voy a usar colores similares. 

Los colores de cada grado van a ser los siguientes:

Figura 2: Conjunto de folletos de los grados de la EINA

C  1
M  98
Y   32
K   2

C  10
M  64
Y   2
K   0

C  43
M  64
Y   54
K   62

C  0
M  65
Y   91
K   0

C  0
M  0
Y   0
K   50

C  2
M  12
Y   90
K   0

C  51
M  51
Y   26
K   81

C  33
M  2
Y   7
K   0

Grado en
Estudios en Arquitectura

Grado en
Ingeniería de Diseño Industrial
y Desarrollo de Producto

Grado en
Ingeniería de
Tecnologías Industriales

Grado en
Ingeniería Mecánica

Grado en
Ingeniería Electrónica y 
Automática

Grado en
Ingeniería Eléctrica

Grado en
Ingeniería de Tecnologías 
de Telecomunicación

Grado en
Ingeniería Informática

C  63
M  2
Y   91
K   1

Grado en
Ingeniería Química
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Para el Grado en Ingeniería Biomédica he decidido utilizar un tono rojizo ya que no hay 

ningún grado representado con estos tonos y, además, es un color que se relaciona con 

el cuerpo humano. En el caso de los dobles grados, he decidido utilizar un color similar al 

del grado que complementan, pero en un tono más oscuro. 

Todos los trípticos siguen la misma estructura (figura 3, figura 4), tienen un color 

predominante (el del grado), imágenes de stock relacionadas con la titulación, elementos 

gráficos orgánicos y curvos con los colores corporativos y diferentes bloques de texto. 

Además, en todos los folletos está presente el imagotipo de la escuela. 

C  1
M  98
Y   93
K   3

C  65
M  10
Y   12
K   1

C  74
M  40
Y   85
K   38

Grado en
Ingeniería Biomédica

Programa Conjunto de 
Matemáticas - 
Ingeniería Informática

Doble Grado Consecutivo de 
Química con Ingeniería Química

Figura 3: Tríptico Arquitectura desplegado

Figura 4: Tríptico Diseño desplegado
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El uso de la misma retícula en cada uno de los folletos, de los mismos elementos 

gráficos y de los colores corporativos hace que sigan una línea estética común, aunque 

las formas redondeadas no concuerdan mucho con la imagen de la escuela. Además, 

las imágenes sirven para mostrar lo que se hace en cada grado, pero algunas de ellas 

resultan confusas por ser demasiado abstractas. Sería interesante que las imágenes 

fueran hechas en la escuela con estudiantes o profesores para dar una sensación de 

cercanía a los futuros estudiantes. 

 A la hora de diseñar los soportes hay que tener en cuenta que todos deben tener la 

misma importancia y se tienen que poder diferenciar rápidamente. 

El listado de grados ofertados es el siguiente:

Grado en Estudios en Arquitectura

Grado en Ingeniería Biomédica  

Grado en Ingeniería de Tecnologías Industriales

Grado en Ingeniería de Tecnologías de Telecomunicación

Grado en Ingeniería Eléctrica

Grado en Ingeniería Electrónica y Automática

Grado en Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Grado en Ingeniería Informática

Grado en Ingeniería Mecánica

Grado en Ingeniería Química

Doble Grado Consecutivo de Química e Ingeniería Química

Programa conjunto en Matemáticas - Ingeniería Informática
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ESTUDIO DE CARTELES PROMOCIONALES EN OTROS CENTROS

Como uno de los objetivos del proyecto es crear una serie de carteles de los grados 

de la escuela, he investigado sobre universidades con algún elemento parecido en sus 

facultades. En el Instituto Tecnológico de Massachusetts de Boston, en la Facultad de 

Humanidades, Artes y Ciencias Sociales, existe un pasillo en el que hay dispuestos una 

serie de paneles informativos sobre los grados que se ofertan en el centro (figura 5). 

Se trata de una exposición llamada “Great Ideas Exhibit” relizada en 2011 por el 150 

aniversario de la facultad. En su página web aseguran que se trata de un espacio para 

llamar la atención tanto de sus estudiantes como de visitantes al centro. 

Figura 5: Great Ideas Exhibit
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En las figuras 6, 7, 8 y 9 podemos ver algunos ejemplos de los paneles. En cada uno de 

los carteles se presenta un grado diferente, pero vistos en conjunto siguen una misma 

línea estética. Además, todos siguen la misma retícula y utilizan los mismos colores, los 

corporativos de la escuela.

Para el diseño de nuestros materiales es interesante ver como en esta instalación el 

centro da una sensación de cercanía a los visitantes y estudiantes con frases dichas por 

profesores y alumnos y con imágenes tomadas en sus espacios. Además, también es 

interesante poner una dirección web para facilitar el acceso a más información para las 

personas interesadas. 

Figura 6: Cartel 1 MIT Figura 7: Cartel 2 MIT Figura 8: Cartel 3 MIT Figura 8: Cartel 4 MIT
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ESTUDIO DE FOLLETOS PROMOCIONALES DE OTROS CENTROS

He analizado folletos de promoción, tanto de la Universidad San Jorge de Zaragoza 

(figura 9 y figura 10) como de la Universidad Europea de Madrid (figura 11 y figura 12). 

Aunque son folletos de promoción de los centros de manera global, hay elementos 

interesantes que pueden servir para el diseño de los nuevos materiales de la escuela.

La principal diferencia de estos folletos con respecto a los trípticos de la EINA es que 

son más anchos, por lo que se puede incluir más información sin que el soporte quede 

sobresaturado. Además, la lectura resulta más cómoda y menos confusa. 

Figura 9: Folleto de promoción
de la Universidad Europea 
(exterior)

Figura 11: Folleto de promoción
de la Universidad San Jorge 
(exterior)

Figura 12: Folleto de promoción de la Universidad San Jorge (interior)

Figura 10: Folleto de promoción de la Universidad Europea (interior)
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Por otro lado, también es interesante el uso de imágenes con personas, que hacen que 

parezcan centros más cercanos y con vida propia. Llama la atención el gran tamaño de 

las imágenes y la importancia de cada uno de los textos, ya que los que acompañan a 

las imágenes son mucho más grandes y llaman más la atención por el uso de fondos de 

resalte. 

Ambos centros ofertan grados técnicos y los elementos gráficos auxiliares que utilizan 

son rectos con aristas muy vivas. 
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ESTUDIO DE LAS PRESTACIONES DE INSTAGRAM

Para la creación de los posts he estudiado la estructura de las publicaciones de la red 

social de Instagram. Creo que por ser la más utilizada por los jóvenes y en la que más 

variedad de información hay, es la más adecuada para dar a conocer la oferta de grados.  

En cuanto a su estructura, cada perfil tiene una página general en la que se ven todas 

las publicaciones en orden cronológico (figura 13). Además, dentro de cada publicación, 

pueden incluirse varias fotografías del mismo tamaño (cuadrado) que se ven deslizando 

el dedo por la pantalla (figura 14) y tienen la posibilidad de añadir un pie de foto. 

Es importante tener en cuenta que la forma de consumo en las redes sociales es mucho 

más rápida que en la del material físico, por lo que es mejor que las imágenes no estén 

cargadas de información y que la escuela sea fácilmente reconocible. 

Figura 13: Perfil de Instagram Figura 14: Publicación de Instagram



02 Especificaciones de 
diseño
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ESPECIFICACIONES GENERALES

Las especificaciones generales son aquellas que se tienen que cumplir en todos los 

elementos a diseñar.

Para que la estética de los materiales sea coherente con la imagen de la escuela, 

utilizar los colores y la tipografía corporativa.

Utilizar imágenes representativas de los grados hechas en la escuela.

Mantener los colores asignados a los diferentes grados.

Tiene que aparecer el imagotipo de la escuela en todos los soportes.

Los elementos gráficos auxiliares deben ser acordes a la imagen y los valores.

La información que se de sobre cada grado tiene que ser coherente con la que hay en 

la página web y debe ser la misma en todos los materiales.

La información debe ser lo más cercana y comprensible posible.

ESPECIFICACIONES DE DISEÑO DE LOS CARTELES

Los requisitos que tienen que cumplir todos los carteles son las siguientes:

Deben ir directamente colgados de la pared.

Tiene que haber un cartel para cada uno de los grados.

Todos los carteles tienen que tener la misma retícula base de manera que ninguno 

llame más la atención que el resto, pero pueden tener ligeras modificaciones para 

adaptarlos a cada uno de los grados. 

Incluir la traducción a inglés de todos los textos. 

El contenido de cada cartel debe ser: título del grado, imagen representativa, texto 

explicativo, testimonio de un estudiante y código QR con enlace directo a la página 

web de cada una de las titulaciones.
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ESPECIFICACIONES DE DISEÑO DE LOS FOLLETOS

Muchas de las especificaciones de diseño de los carteles que se repiten en este listado 

ya que, para mantener el estilo, hay elementos que van a compartir. 

Las especificaciones de diseño de los folletos son:

Utilizar un formato de díptico para facilitar la lectura.

Todos los folletos tienen que tener la misma retícula base de manera que ninguno 

llame más la atención que el resto, pero pueden tener ligeras modificaciones para 

adaptarlos a cada uno de los grados. 

El contenido de cada díptico debe ser: título del grado, imagen representativa, texto 

explicativo, información sobre el acceso y las salidas profesionales, testimonio de 

uno de sus estudiantes y código QR con enlace directo a la página web de cada 

una de las titulaciones. Además, en caso de haberlos, se nombrarán los sellos y 

acreditaciones. 

ESPECIFICACIONES DE DISEÑO DE LOS POSTS

Al igual que en el listado anterior, en este caso también hay requisitos que se repiten. 

Los requisitos para el diseño de los posts son:

Tiene que haber un post para cada uno de los grados.

Todas las publicaciones tienen que tener la misma retícula base de manera que 

ninguno llame más la atención que el resto.

No poner bloques de texto muy extensos y, en caso de haberlos, asegurar que se 

pueden leer correctamente.



03 Diseño y producción de 
los carteles
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ESTUDIO DEL ESPACIO

Los carteles se van a colocar en uno de los 

pasillos de la segunda planta del edificio 

Torres Quevedo (figura 15), delante de las 

máquinas expendedoras. 

Se ha elegido esta localización por ser un pasillo muy transitado. Además, gracias a la 

financiación de COGITIAR, el pasillo se ha pintado de gris para que la aplicación de los 

carteles quede uniforme y elegante. 

Las medidas de la pared se pueden ver en la figura 16.

He tenido que tener en cuenta las medidas disponibles para la disposición de los carteles 

para asegurar que el formato de estos encajaba. 

Figura 15:Pasillo Torres Quevedo

Figura 16: Medidas pasillo
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PROPUESTAS DE CARTELES Y DISPOSICIONES

He creado diferentes conceptos de cartel, tanto en formato horizontal como en formato 

vertical. 

En las figuras 17 a 21 se presentan las propuestas horizontales.

Figura 17: Concepto 1 horizontal Figura 18: Concepto 2 horizontal

Figura 19: Concepto 3 horizontal Figura 20: Concepto 4 horizontal

Figura 21: Concepto 5 horizontal
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La composición de todos los carteles horizontales sería como la que podemos ver en la 

figura 21, de manera que cada grado se compondría de un sistema de tres elementos 

que se puede organizar de distintas maneras. Las disposiciones planteadas son las de 

las figuras 22 (ordenada) y la de la figura 23 (dinámica). 

He planteado dos posibles disposiciones en el espacio: la primera (figura 22) se trata de 

una disposición ordenada, mientras que la segunda (figura 23) es un planteamiento más 

orgánico y dinámico. Dado que cada uno de los sistemas se compone de tres carteles 

de diferentes tamaños, podrían disponerse de diferentes maneras para darle ritmo a la 

composición.

Las propuestas verticales son las de las figuras 24 a 26.

Figura 22: Distribución horizontal 1 Figura 23: Distribución horizontal 2

Figura 24: Concepto 1 vertica Figura 25: Concepto 2 vertical Figura 26: Concepto 3 vertical
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Figura 26: Concepto 3 vertical

Para esta propuesta he vuelto a plantear dos disposiciones distintas, de nuevo, una más 

ordenada (figura 27) y otra más desordenada y dinámica (figura 28). 

Para elegir el concepto a desarrollar he tenido en cuenta dos factores: asegurar que 

ninguno de los carteles llame más la atención que el resto, y que la producción sea fácil 

y no conlleve un gasto demasiado elevado, ni de tiempo ni dinero ni material. Para que 

la producción sea fácil, la mejor opción es que cada grado esté representado en un solo 

panel, por lo que me he decantado por las opciones verticales. De estas opciones, la que 

mejor cumple con los requisitos es la de la figura 24 ya que incluye todos los elementos 

necesarios y, además, es la que mejor diferencia el grado por la combinación del color 

identificador y la imagen. También es la combinación más dinámica y equilibrada de las 

propuestas. 

En cuanto a la disposición, para que ningún panel esté por encima del resto, se ha 

elegido la de la figura 27. 

Para facilitar la producción y asegurar que caben en una única pared del pasillo 

destinado a este fin, los carteles van a tener unas dimensiones de 70 x 100 cm (medida 

común en este tipo de soportes). 

Figura 27: Distribución vertical 1

Figura 28: Distribución vertical 2
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CREACIÓN DE LOS CARTELES

Después de elegir el diseño y el formato de los carteles, el siguiente paso ha sido 

adaptarlo a cada uno de los grados de la escuela, para lo cual he creado una serie de 

retículas base (figura 29 a 32) con elementos comunes y pequeñas variaciones para 

darle movimiento y dinamismo a la exposición, a la vez que continuidad. 

Figura 31: Retícula 3 Figura 32: Retícula 4

Figura 29: Retícula 1 Figura 30: Retícula 2
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Para cada uno de los grados he propuesto una imagen de referencia para recrear en la 

escuela. Una vez aceptadas por los coordinadores de los grados, las he realizado con 

ayuda de personal del centro. Las imágenes propuestas y las definitivas se pueden ver a 

continuación.

Grado en Estudios en Arquitectura

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería Biomédica  

Propuesta						      Definitiva

Figura 33: Propuesta Arquitectura Figura 34: Definitiva Arquitectura

Figura 35: Propuesta Biomedicina

Figura 36: Definitiva Biomedicina
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Grado en Ingeniería de Tecnologías Industriales

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería de Tecnologías de Telecomunicación

Propuesta						      Definitiva

Figura 37: Propuesta Industriales

Figura 38: Definitiva Industriales

Figura 39: Propuesta Teleco

Figura 40: Definitiva Teleco
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Grado en Ingeniería Eléctrica

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería Electrónica y Automática

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de Producto

Propuesta						      Definitiva

Figura 41: Propuesta Eléctrica

Figura 43: Propuesta Electrónica

Figura 45: Propuesta Diseño

Figura 42: Definitiva Eléctrica

Figura 44: Definitiva Electrónica

Figura 46: Definitiva Diseño
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Grado en Ingeniería Informática

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería Mecánica

Propuesta						      Definitiva

Grado en Ingeniería Química

Propuesta						      Definitiva

Figura 47: Propuesta Informática

Figura 49: Propuesta Mecánica

Figura 51: Propuesta Química

Figura 48: Definitiva Informática

Figura 50: Definitiva Mecánica

Figura 52: Definitiva Química
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Doble Grado Consecutivo de Química e Ingeniería Química

Propuesta						      Definitiva

Programa conjunto en Matemáticas - Ingeniería Informática

Propuesta						      Definitiva

Figura 53: Propuesta Doble Química

Figura 55: Propuesta Doble Mates-Informática

Figura 54: Definitiva Doble Química

Figura 56: Definitiva Doble Mates-Informática
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Las composiciones finales de los carteles se presentan en las siguientes páginas. Para 

verlos con más detalle, consultar el Anexo 01: Carteles para impresión.

Figura 57: Cartel Arquitectura

Figura 59: Cartel Industriales

Figura 58: Cartel Biomedicina

Figura 60: Cartel Teleco
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Figura 61: Cartel Eléctrica

Figura 63: Cartel Diseño

Figura 62: Cartel Electrónica

Figura 64: Cartel Informática
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Figura 65: Cartel Mecánica

Figura 67: Cartel Doble Química

Figura 66: Cartel Química

Figura 68: Cartel Doble Mates - Informática
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Para diferenciar los carteles de los dobles grados (figura 67 y figura 68) he añadido una 

doble barra subrayadora, una del color del doble grado y otra del color de la titulación 

que se imparte en la EINA. Esta doble barra nos permite diferenciarlos con facilidad del 

resto de grados y relacionarlos con su grado de ingeniería correspondiente. 

Además, todos los carteles tienen un fondo gris al 10% para evitar que con el paso del 

tiempo se amarilleen y para que queden uniformes en sintonía con la pared. 

En cuanto al material de producción, los carteles van impresos en paneles de PVC de 

las medidas indicadas (70x100 cm) de 3 mm de espesor. 
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TÍTULO DE LA EXPOSICIÓN

Como bien se ha comentado en la introducción de este documento, la exposición ha 

sido financiada por el Colegio de Ingenieros, de manera que su imagotipo tenía que 

estar presente de algún modo. Además, la institución ha decidido que este debía ir 

acompañado del título de la exposición: “Tu colegio profesional”. 

Se han presentado diferentes propuestas, y la elegida finalmente ha sido la de la figura 

71. Se ha tomado esta decisión ya que es la opción que más equilibrado tiene el peso 

del título de la exposición y el nombre del Colegio de Ingenieros, respetando su símbolo 

y cohesionando las tres partes. 

En cuanto a su colocación en el espacio, se va a ubicar encima del primer cartel de 

la exposición, a modo de introducción, por lo que tiene que medir 700 mm de ancho. 

Este elemento va a constar de diferentes partes, tanto el anagrama como el símbolo se 

va a hacer en PVC espumado de 10 mm. de grosor. Por otro lado, el texto “Tu colegio 

profesional” se va a fabricar en metacrilato de 5 mm. de grosor.  

Figura 69: Propuesta título 1

Figura 70: Propuesta título 2

Figura 71: Propuesta título 3
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RESULTADO FINAL 

Finalmente, teniendo el diseño de los carteles definitivo, el diseño del vinilo y el espacio 

en el que se iban a disponer, he creado un fotomontaje (figura 72) y un planteamiento en 

2D (figura 74) para ver cómo quedaría el espacio.

Para definir la altura a la que hay que colocar los carteles, he utilizado las medidas de 

los percentiles 5 de mujer y 95 de hombre para que el texto principal de cada grado se 

encontrara dentro del campo de visión de ambos, lo que supone que los carteles se 

tienen que colocar a 90 cm del suelo (figura 73). Además, la distancia entre los paneles 

es de 5 cm, exceptuando la distancia entre los paneles centrales entre los que se sitúa la 

alarma de incendios, que distan 20 cm. 

Figura 72: Fotomontaje Figura 73: Estudio ergonómico

Figura 74: Planteamiento pared
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Se ha pedido el presupuesto que conllevaría toda la producción e instalación, tanto de 

los carteles como del vinilo, a la empresa Manifacturas MEDRANO, de Zaragoza. El 

precio de la fabricación y la colocación del vinilo es de unos 587€ y el de los carteles es 

de 792€, lo que sumaría un gasto total de 1379€. 



04 Diseño y producción de 
los folletos
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DISEÑO DE LA PORTADA

El primer elemento que he diseñado ha sido la portada. Es la parte que antes se va 

a ver, y, por lo tanto, la más importante a la hora de llamar la atención del lector. Las 

propuestas presentadas han sido las de las figuras 75 y 76.

En ambas portadas el elemento principal es la imagen representativa del grado, que va 

acompañada del título y la barra del color asignado al grado. Además, para que el lector 

sepa dónde se oferta el grado, también presentan el imagotipo del centro y sus colores 

corporativos en los fondos de resalte y elementos gráficos. 

De estas dos propuestas, la que mejor funcionaba por ser más limpia y por presentar 

el grado de manera más clara, es la de la figura 76, aunque la barra fucsia destaca 

demasiado. 

Figura 75: Propuesta 1 portada Figura 76: Propuesta 2 portada
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Partiendo de esta idea, he planteado dos portadas (figura 77, figura 78 y figura 79) 

variando los tamaños de los diferentes elementos para equilibrar la composición. 

En la portada de la figura 77 la banda de 

color pierde importancia, pero las letras 

blancas del título hacen que la composición 

siga desequilibrada. Finalmente he decidido 

que la portada definitiva sea la de la figura 

78 ya que es la composición que mejor 

funciona. Aun así, la portada definitiva ha 

sido una versión de esta última (figura 79). 

He eliminado el espacio blanco entre las 

palabras “Grado en” y el fondo azul para 

conseguir mayor cohesión entre las partes.

Figura 78: Propuesta 4 portadaFigura 77: Propuesta 3 portada

Figura 79: Propuesta 5 portada
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Figura 80: Propuesta 1 contraportada

DISEÑO DE LA CONTRAPORTADA

La contraportada parece no tener tanta importancia como la portada, pero hay que tener 

en cuenta que se va a visualizar muchas veces, algunas de ellas incluso de manera 

inconsciente. Es por esto que tiene que ser clara, sencilla y coherente con la portada.  

En esta parte del díptico tienen que aparecer indiscutiblemente los datos de contacto, ya 

que, por convención social, los datos de contacto siempre aparecen aquí. Los datos de 

contacto que he colocado han sido los de los trípticos, incluyendo el código QR con la 

dirección de la dirección del grado. 

Por otro lado, también va a aparecer un mosaico con fotos de la escuela (como el 

utilizado en los carteles con las imágenes de los estudiantes) y un sello identificador de 

la EINA para que el espacio donde se estudia el grado sea reconocible. 

En la primera propuesta de contraportada 

(figura 80), para que siguiera la línea estética 

de la portada, he utilizado el color del grado 

en los títulos de los apartados y una banda, 

en este caso azul. Además, siguiendo el 

esquema de los trípticos actuales, he colocado 

la información referente a “Certificados y 

sellos de calidad” en la parte superior. Para 

que la contraportada fuera más dinámica y 

tenga información más clara, he decidido 

eliminar este último elemento en las siguientes 

propuestas. 
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En las siguientes propuestas (figura 81, figura 82 y figura 83) he seguido el mismo 

esquema, pero he cambiado el tamaño del fondo azul y la composición del mosaico. 

Por un lado, en la contraportada de la figura 

81 podemos ver que la composición de 

las imágenes es más dinámica y contrasta 

con el fondo de resalte rectangular. En las 

otras dos propuestas, la composición es 

mucho más esquemática y tiene menos 

movimiento. Para que la composición 

no sea aburrida, he decidido continuar 

trabajando con la contraportada de la figura 

81.

Figura 81: Propuesta 2 contraportada Figura 82: Propuesta 3 contraportada

Figura 83: Propuesta 4 contraportada
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DISEÑO FINAL DE LA PORTADA Y LA CONTRAPORTADA

Dado que la portada y la contraportada se van a imprimir en la misma cara del 

papel antes de ser transformado en díptico, debía haber cierta continuidad entre sus 

elementos. Es por esto que, a la hora de diseñar los dos elementos juntos, he hecho que 

el fondo de resalte azul presente en ambos sea un único rectángulo. Además de darle 

continuidad al exterior del folleto esto asegura que, en caso de errores de impresión, el 

plegado del folleto no produzca desfases en las formas.

En la figura 84 podemos ver el resultado final del exterior del díptico.  

Figura 84: Propuesta final exterior
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DISEÑO DEL INTERIOR DEL DÍPTICO

Como los lectores de los folletos son, principalmente, personas interesadas en el grado 

que se presenta, en el interior he colocado información de interés, además del testimonio 

del alumno. 

La primera propuesta ha sido la de la figura 85 He utilizado el color del grado para los 

títulos y he incorporado elementos auxiliares con los colores corporativos. 

Esta composición es poco dinámica y aburrida, aunque para las siguientes propuestas 

he decidido mantener el mosaico de la frase del estudiante y el color del grado. 

Figura 85: Propuesta 1 interior
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Una vez reorganizada la información, he pasado a la propuesta de la figura 86. He 

reubicado el apartado de “Certificados y sellos de calidad” que había quitado de la 

contraportada. 

En esta composición la información está más organizada y los elementos amarillos y 

azules le dan dinamismo y continuidad. Sin embargo, puede resultar un poco caótica. 

Finalmente, he añadido la información sobre los créditos del grado y he reducido el 

número de cuadrados de colores para que no quede tan saturado, pero siga siendo una 

composición dinámica. La propuesta final es la de la figura 87.

Figura 86: Propuesta 2 interior
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Figura 87: Propuesta final interior
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RESULTADO FINAL

Finalmente, he creado y adaptado los folletos del resto de grados. En las siguientes 

páginas se pueden ver los folletos finales de cada uno de los grados. Para verlos con 

más detalle se pueden consultar en el Anexo 02: Folletos para impresión.

Figura 88: Folleto Arquitectura

Figura 89: Folleto Biomedicina

Figura 90: Folleto Industriales
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Figura 91: Folleto Teleco

Figura 92: Folleto Eléctrica

Figura 93: Folleto Electrónica
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Figura 94: Folleto Diseño

Figura 95: Folleto Informática

Figura 96: Folleto Mecánica
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En aquellos grados que carecen de certificados o sellos de calidad (figura 88, figura 89, 

figura 91, figura 92, figura 93 y figura 95) he sustituido el espacio dedicado a este fin con 

una frase relacionada con el grado. 

Finalmente hay 10 dípticos distintos, aunque se oferten 12 grados. Esto se debe a que, 

dando por hecho que solo los interesados en los grados de Ingeniería Informática e 

Ingeniería Química les llamarán la atención los dobles grados, estos se han incluido en 

sus respectivas titulaciones (figura 95 y figura 97). 

En cuanto a la producción, los folletos se deben imprimir en papel satinado de 100g. He 

elegido este material ya que le da al folleto un aspecto de profesionalidad y calidad y lo 

diferencia de los trípticos actuales, impresos en folios convencionales. Además, este es 

el material que se utiliza generalmente en este tipo de soportes. 

Finalmente, he acudido a la Copistería Aula 4, en Zaragoza, para consultar el 

presupuesto que sería necesario para la producción de 1000 unidades de cada uno de 

los folletos, es decir, la impresión de 10000 unidades de folletos. La producción de cada 

tirada costaría 125€ y sería en el papel satinado de 100g, por lo que la producción de 

todos los folletos ascendería a 1250€. 

Figura 97: Folleto Química



05 Diseño y producción de 
los posts
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DISEÑO DE LOS POSTS

Al igual que en los procesos de diseño de los otros dos elementos, para el diseño de los 

posts he planteado diferentes composiciones (figuras 98 a 101). Propongo que en cada 

publicación haya dos imágenes, una de presentación del grado y otra con el testimonio 

del estudiante. 

En las cuatro opciones se mantienen 

los elementos estéticos de los 

carteles y los folletos, pero he elegido 

desarrollar la combinación de la 

figura 100 ya que es la que genera 

más continuidad en el post, la más 

dinámica y la que más importancia 

le da a la imagen representativa del 

grado. 

Figura 98: Concepto 1 post

Figura 99: Concepto 2 post

Figura 100: Concepto 3 post
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RESULTADO FINAL

En las figuras 102 a 113 se pueden ver los x finales de cada uno de los grados. Para 

verlos con más claridad, se pueden consultar en el Anexo 03: Imágenes para publicar.

Figura 102: Publicación Arquitectura

Figura 103: Publicación Biomedicina

Figura 104: Publicación Industriales
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Figura 106: Publicación Eléctrica

Figura 107: Publicación Electrónica

Figura 105: Publicación Telecomunicaciones
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Figura 108: Publicación Diseño

Figura 109: Publicación Informática

Figura 110: Publicación Mecánica
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Figura 111: Publicación Química

Figura 112: Publicación Doble Química

Figura 113: Publicación Doble Mates - Informática
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Para promocionar los grados de la EINA en redes sociales, la estrategia con estas 

publicaciones sería subirlas una a una con el texto de explicación de cada grado en 

el pie de foto. De esta manera se puede tener una visión general de los grados de 

la escuela en la página principal, y, al entrar a la publicación que más le interese al 

estudiante, este puede conocer más a fondo el grado. Además, en el pie de foto de cada 

uno, también se puede añadir información de contacto de la escuela. 

En las figuras 114 y 115 se puede ver un ejemplo de cómo quedarían estos posts.

Figura 114: Ejemplo perfil de Instagram Figura 115: Ejemplo publicación



06 Conclusiones del 
proyecto
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Los resultados obtenidos de este proyecto han sido el diseño, maquetación y prepara-

ción de artes finales de carteles, folletos e imágenes para promocionar la oferta de gra-

dos de la EINA a los futuros estudiantes. 

Considero que se han alcanzado todos los objetivos del proyecto presentados en el 

primer apartado de este documento ya que, no solo he desarrollado los diseños de los 

diferentes elementos, sino que también he proporcionado los materiales necesarios 

para hacer uso de estos. Además, también he creado un lenguaje gráfico común entre 

todos los elementos y acorde con la escuela y sus valores, lo que creo que le da un valor 

añadido al proyecto. 

En cuanto a las posibilidades de continuación del proyecto, por un lado, se podría 

ampliar la exposición de carteles con la oferta de másteres de la escuela y, en 

consecuencia, con la creación de folletos e imágenes para cada uno de ellos, 

siguiendo siempre el lenguaje gráfico creado. Otro camino de continuación es la 

traducción al inglés de los folletos y las imágenes para llegar a los posibles estudiantes 

internacionales. Finalmente, centrándonos más en los soportes digitales, otra posibilidad 

de ampliación sería rediseñar las páginas de inicio de cada uno de los grados y 

másteres para que sean más atractivas y claras. Estas páginas podrían seguir la línea 

comunicativa de los soportes diseñados en este proyecto.  

A pesar de haber trabajado de manera individual todo el tiempo, el principall problema 

que he encontrado durante el desarrollo del proyecto han sido los tiempos de espera 

a la hora de recibir la confirmación de los textos y las imágenes de cada uno de los 

coordinadores de los grados, ya que hasta que no he tenido su aprobación final, no he 

podido seguir con el proyecto. Sin embargo, he conseguido tener respuesta de todos 

ellos a tiempo para poder desarrollar el trabajo sin problema. Otro de los problemas que 

he tenido a la hora de diseñar los elementos ha sido el adaptarlos a las circunstancias 
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de cada grado (larguras del texto, información a contar, imágenes, etc.).  Para hacer 

frente a este problema la mejor solución ha sido utilizar retículas que pudieran variar 

sin que se perdiera la conexión entre sus partes y sin que cambiara denotativamente la 

visualización entre el panel de un grado y otro. 

Personalmente, creo que este proyecto me ha aportado tanto a nivel profesional como 

a nivel personal. Por un lado, el desarrollo de este trabajo me ha permitido conocer más 

a fondo todos los grados que se ofertan en la escuela donde he estudiado estos cuatro 

años, y he aprendido a sintetizar y explicar información de manera sencilla para los 

futuros estudiantes. Por otro lado, he tenido contacto con diferentes personas del centro 

que me han ayudado en la realización del proyecto, por lo que estoy muy agradecida. El 

hecho de trabajar bajo las directrices de una organización como COGITIAR me ha hecho 

tener que adaptar mis diseños no solo a mis gustos, sino a los de la organización, y a 

tener que ser crítica en algunos casos para tomar las decisiones que mejor expresaban 

aquello que se pedía. Por último, poder ver materializados los diferentes diseños hace 

que me sienta satisfecha y orgullosa de mi trabajo. 
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