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1. Resumen y palabras clave
Los concursos son uno de los principales captadores de audiencia de television
desde sus inicios en la primera mitad del siglo XX. La irrupcidn de las cadenas
privadas y de las primeras televisiones autondémicas en los afios 90 dio lugar a
una lucha por este tipo de formatos, convirtiéendolos en una estrategia
competitiva. EI Grand Prix del Verano, Pasapalabra y Saber y ganar son
concursos que tienen cabida en todas las cadenas de televisidn generalistas. No
obstante, también han aparecido otros nuevos formatos como los reality game,
que también se pueden encontrar en los nuevos servicios de streaming.
Plataformas que nacieron con la pretensiéon de ser distintas a la television lineal,

pero que siguen la misma dinamica.

Palabras clave: concurso, televisidn lineal, audiencia, reality game y servicios

de streaming
ABSTRACT

Television contests have been one of the main television audience capturers
since their appearance in the first half of the 20th century. The irruption of private
channels and the first regional televisions in the 90s led into a fight for this type
of format, turning them into a competitive strategy. The Grand Prix del Verano,
Pasapalabra and Saber y ganar are contests that have a place in all generalist
television channels. However, other new formats have also appeared, such as
reality games, which can also be found in the new streaming services. Platforms
that were born with the claim of being different from linear television, but follow

the same dynamics.

Key words: television contests, linear television, audience, reality game and

streaming services



2. Introduccion

a) Justificacion del tema
Los concursos de television, desde el inicio de las emisiones en la primera mitad
del siglo XX, son uno de los principales formatos captadores de audiencia. Los
espacios informativos de las cadenas generalistas de television conforman su
columna vertebral y su prestigio se mide en funcidn de la credibilidad que aportan
al espectador. Son espacios muy sensibles en las parrillas de programacion, pero
apenas suponen un 20% en cada 24h de emision. Por lo tanto, por mucha
audiencia que cosechen, los canales generalistas tradicionales, deben ofrecer
muchas horas de programacion no informativa. En término de audiencia, su
objetivo es doble: mantener y mejorar los datos de los informativos y procurarles

antes de su emisién un buen colchdén de espectadores a la actualidad.

Para conseguir este proposito, los concursos son una de las opciones
imprescindibles. No hay cadena generalista que no disponga de ellos. Son
grandes captadores de espectadores porque entretienen y en muchas ocasiones

poseen la capacidad de hacer que el espectador participe desde su casa.

La vuelta de programas que han tenido éxito como El Grand Prix presentado por
Ramoén Garcia en RTVE, la emision ininterrumpida de Saber y ganar presentada
por Jordi Hurtado desde hace 26 afnos, también en RTVE, y la lucha que hubo
entre Antena 3 y Telecinco por Pasapalabra, ahora presentado por Roberto Leal

en Antena 3, denota el gran éxito de algunos programas y su importancia.

Incluso plataformas de servicios de streaming sucumben a buenos concursos.
Nacieron para distinguirse de las emisiones lineales a base de atesorar audiencia
a través del video on demand de ficcion internacional. Sin embargo, muchas de

ellas han incorporado juegos y concursos que atraen a nuevos publicos.

Esta investigacion de final de grado profundiza en tres formatos de concurso,
diferentes entre si, que emite cualquier television generalista en Espaia. Através
de su analisis y estudio, plateamos una serie de preguntas e hipotesis que
trataremos de responder.



b) Objetivos

o Investigar la evolucion de los concursos desde el inicio de la television
hasta la actualidad en cadenas nacionales publicas y privadas.

o Analizar cual es la contribucidn de los concursos para tener una mayor
audiencia en la cadena.

o Analizar cémo han influido las nuevas tecnologias en el formato de los
concursos mas alla de la emision lineal.

o Comparar concursos de diferente indole y analizar sus audiencias.

o Examinar las caracteristicas de los presentadores de concursos y como
influyen en la audiencia.

o Analizar como se reparten los concursos en las franjas horarias.

c) Hipotesis

o La existencia de los concursos es util para conseguir una mayor
audiencia.

o La aparicién de las tecnologias ha influido en el formato de los nuevos
concursos televisivos.

o Los concursos que tienen algun aspecto de reality tienen mayor audiencia
y se emiten en prime time.

o La personalidad del presentador influye en la audiencia de los concursos.

3. Metodologia
Para poder llevar a cabo los objetivos de este trabajo, se ha dividido el mismo en
cuatro partes. Por un lado, la historia del concurso en Espaia que comienza con
los inicios de la television. Este apartado esta dividido en tres periodos y recoge

los concursos mas destacados de cada uno de ellos.

A continuacion, se presentan los acuerdos de fusion que hubo entre diferentes
cadenas y que dieron lugar a Atresmedia y a Mediaset como cadenas lideres en
Espanfa, explicando la importancia que le ha dado cada cadena a los concursos

y la lucha que han tenido por ellos.

Posteriormente, se analiza el impacto de los nuevos servicios de streaming en la
television lineal y se termina por explicar las estrategias que utilizan las cadenas
de televisién para que sus concursos tengan éxito: franja horaria, prime time y

duracion; premio; interaccion con el publico; presentador y famosos.



A continuacion, se ha realizado un analisis cualitativo de los concursos mas
exitosos de la television espafola cuya emision se sigue realizando o comienza
en verano de 2023. Por ello, se ha analizado Pasapalabra, emitido en Antena 3
de lunes a viernes a las 20h y presentado por Roberto Leal;, Saber y ganar,
emitido en RTVE de lunes a domingo de 15.45h-16.30h y presentado por Jordi
Hurtado; y El Gran Prix del Verano, emitido en RTVE los lunes de 22.35- 00.20h

y presentado por Ramon Garcia.

El motivo por el que cada concurso se emite en un horario distinto es su diferente

formato. Esto hace que su analisis sea interesante.

Para llevar a cabo este analisis, se han visualizado cuatro programas de cada
concurso emitidos durante el mes de agosto y se ha investigado su historia. Para
Saber y ganar, se han visualizado los programas del 5 y 6 de agosto, que
corresponden a la edicion de fin de semana, y los programas del 7 y 8 de agosto
que corresponden a la edicidn de entresemana. Para Pasapalabra, se han
analizado los programas del 7 al 10 de agosto. Por ultimo, para El Grand Prix del
Verano, se han analizado los 4 programas emitidos el 7, 14, 22 y 28 de agosto.
El programa del 22 de agosto es el unico programa emitido un martes en vez de
un lunes, debido a que se cancel6 su emision con motivo de la celebracion del
Mundial femenino 2023.

Una vez vistos y analizados los programas, se ha llevado a cabo una
comparativa entre los distintos concursos teniendo en cuenta una serie de items:
el formato del programa, presentador y copresentador, platd, elementos

identificativos, pruebas, premios, horarios y audiencia.

El presente trabajo busca ofrecer la importancia de los concursos en la

programacion de las parrillas de television.

4. Marco tedrico
4.1 Historia de la televisién y del concurso

a) De 1952- 1975
La historia de la produccion televisiva de programas comenzoé el 28 de octubre
de 1956, habiendo llevado a cabo previamente una serie de emisiones

experimentales, las cuales podemos considerar los antecedentes de este



fendmeno. A pesar de que las primeras experiencias de television datan en la
década de los treinta, no es hasta 1949 cuando comienzan con reconocimiento
oficial (Guerrero, 2010).

La primera transmision experimental se realizd en 1949, a cargo de la Radio
Nacional Espafiola (RNE). Consistia en un plano del trafico de la Gran Via en
Madrid que se emitidé exclusivamente en un numero limitado de televisores
localizados en Madrid. En este momento, no existia una planificacion de la
programacion, sino meras demostraciones aisladas lideradas por Luis Guijarro,
director técnico de radiodifusion y general de Infanteria de Marina (Guerrero,
2010).

La televisién se consideraba un invento técnico novedoso con imagenes. Sus
primeras pruebas se pusieron en marcha por interés exclusivo de Guijarro, con
un equipo minimo no profesional, sin apenas apoyo estatal y realizadas desde
un chalé del Paseo de la Habana. El equipamiento técnico del que disponian se
reducia al Teledam, recibido en 1950. En 1951, el equipo se completd con una
segunda camara -un Telecine-, y una mesa de mezcla de sefales de imagenes.
Ademas, se acondicion6 un nuevo platdé mas amplio que se utilizé hasta 1955
(Guerrero, 2010; Moreno-Diaz, 2014).

Este nuevo equipamiento permitié un aumento de la complejidad y creatividad
de la television que se enriquecid con la participacion de artistas conocidos
procedentes de la musica y del humor dotando a la television de estas
caracteristicas que provenian de la radio. Asimismo, empezaron a tener
colaboraciones con marcas comerciales y los programas consiguieron mayor
duracion y valor. Por ello, podemos decir que la radio influyé notablemente en la
creacion de los primeros formatos dentro del género televisivo (Gordillo, 2010;
Guerrero, 2010).

En 1956, la inauguracion de TVE termindé con la etapa de la television
experimental caracterizada por la poca profesionalidad. El gobierno de la
dictadura de Francisco Franco aprobé un decreto, publicado en febrero de 1956,
que ordenaba a la Direccion General de Radiodifusion que organizara el servicio
de television. Es en este momento cuando la television pasa de ser considerada

un servicio técnico a ser considerada un nuevo medio de entretenimiento. En



este afno, la duracion de los programas emitidos oscilaba entre una hora en su
etapa inicial y tres y cuatro horas en fechas cercanas a la apertura y pasé de

emitirse una vez a la semana a dos por semana (Guerrero, 2010).

Por ello, se distinguieron dos equipos en las instalaciones de Television Espafiola
del Paseo de la Habana. Por un lado, los técnicos, grupo liderado por el ingeniero
en telecomunicaciones Joaquin Sanchez Cordovés vy, por otro lado, el de los
programadores liderado por Alfonso Pefa, primer responsable de produccion.
Ambos procedian de la radio publica y se necesitaba su colaboracidén para

conseguir que la television saliese adelante (Guerrero, 2010).

José Luis Colina aposto por la television espectacular y de entretenimiento para
conseguir la mayor audiencia posible. Asi es como encontraron en el espectaculo
una gran oportunidad para aumentar su popularidad. Los programas eran de bajo
coste y su objetivo principal era entretener al publico. La programacién
experimental recurria a numeros musicales interpretados por grandes figuras de
la musica. Estas figuras musicales actuaban en la television gratuitamente a
cambio de aparecer en RNE donde los artistas se daban a conocer (Guerrero,
2010; Moreno-Diaz, 2014).

“La carta de ajuste” es considerada de las primeras
‘imagenes televisivas” que consiguid mucha
popularidad, a pesar de ser una simple imagen sobre
la que sonaban canciones que la gente podia escoger

llamando. A veces, la musica incluso se trataba de un

i

pitido que obligaba a bajar el volumen. Esta imagen

se mantuvo en La 1 hasta 1995 y en La 2 hasta 2001,
cuando las emisiones de ambas cadenas pasaron a Imagen de “La carta de
ajuste”. Fuente: Xataka, 2020

ser de 24 horas. Hasta que no fue asi, este plano era

lo que se veia cuando no se emitian programas. Tenia como titulo: Sintonice con
musica y le hacia competencia un programa que combinaba actuaciones en
directo con entrevistas cuyo titulo era Dialogos con la musica. En este momento,
no habia continuidad en cuanto a la emision y el término “programa” era

entendido como emisién diaria (Guerrero, 2010).



El unico platoé del que disponia TVE era insuficiente para soportar la carga de
produccion que implicaba la programacion diaria de contenidos en directo. Por
ello, Television Espafiola optdé por un modelo comercial basado en la publicidad
como fuente principal de ingresos. En este caso, los patrocinadores eran los
propios fabricantes de televisores y patrocinaban sus programas de variedad
como el magacin La hora Philips o el musical Aeropuerto Telefunken (Guerrero,
2010).

En los inicios, los espacios de entretenimiento eran los preferidos por los
espectadores, debido a que estaban alejados de las entrevistas politicas e
informativos marcados por el régimen dictatorial del momento. Asi el
entretenimiento y especialmente los concursos se convirtieron en una forma de
invertir el tiempo libre: el juego y el caracter familiar estimulaban al espectador
(Moreno-Diaz, 2014).

El concurso fue evolucionando hasta adquirir un caracter mas autébnomo y con
mayor protagonismo, debido a los nuevos contenidos y a las mejoras del
lenguaje audiovisual derivadas de la evolucion de las tecnologias. Fue TVE quien
se alzo6 primero como medio principal en la difusion del entretenimiento. De esta
forma, nacio el concurso: de caracter popular que se ha ido transformando hasta
la actualidad (Moreno-Diaz, 2014).

Para el concurso y para la television en general, fue fundamental la adaptacién
de la mecanica de los juegos de éxito, sobre todo los de preguntas y respuestas.
De este modo, la television heredd el publico de la radio a medida que se
asentaban las bases del lenguaje audiovisual. Asi, el concurso cobré mayor
protagonismo debido a las dos caracteristicas que mas llamaban la atencion de

la audiencia: la competicidn y la suerte.

Telemimica fue el primer concurso que realmente adapté su mecanica a la
television. Estaba presentado por Angel Echenique y consistia en un juego de
preguntas que debian contestarse a través de gestos. Sin embargo, el primer
concurso auténomo fue El Enigma (1958) que consistia en un juego de preguntas
donde habia que resolver un misterio policiaco propuesto por el productor de la
cadena, Alfonso Lapefa. Este programa pasé desapercibido por la falta de

criterios claros y definidos para su organizacién (Moreno-Diaz, 2014).



Junto con la aparicion de los concursos surgieron los talent show como Hacia la
Fama (1958) o Caras Nuevas (1958) (Gordillo, 2010; Moreno-Diaz, 2014).

Los talent show sirven para que el concursante demuestre su talento artistico
compitiendo por un premio. En estos formatos, el publico puede participar
eligiendo al ganador. En el caso de Hacia la Fama y Caras Nuevas, los
programas tenian un aplausometro que media la intensidad de los aplausos para
asi saber el ganador. Este tipo de innovaciones influyé en los programas futuros.
Un ejemplo muy popular es Operacion Triunfo (TVE) (Gordillo, 2010; Moreno-
Diaz, 2014).

Por aquel entonces, los concursos tenian muchos fallos debido a la falta de
profesionalizacion de los sistemas de produccion de TVE. Asi, surgié la figura del

productor (Moreno-Diaz, 2014).

Para los productores, los programas eran una apuesta segura por el bajo
presupuesto que se necesitaba, la puesta en escena y la escasez de recursos
técnicos y humanos. Ademas, se inspiraban en los programas estadounidenses.
Los Estados Unidos eran los pioneros de la exportacion mundial de formatos de
entretenimiento. Las adaptaciones que se hicieron de esos programas en
Espafa se pudieron llevar a cabo debido a los patrocinadores: Marconi, Philips,
Telefunken, Avecrem, Nescafé... quienes enviaban equipos de produccion

extranjeros a Espafia (Moreno-Diaz, 2014).

Con el tiempo, la mayoria de las producciones respondian generalmente a los
tres tipos basicos de concurso: el quiz show -basado en el conocimiento-, el
chance show -basado en la habilidad- y los psicolégicos -basados en el azar-.
Ademas, nos encontramos otros juegos como los juegos de palabras, juegos en
grupo, adivinanzas... A pesar de las variaciones, los concursos siempre han
presentado una serie de elementos parecidos provenientes de los programas
estadounidenses. Esos elementos fueron complementados por una puesta en
escena atractiva y una ubicacién en la franja horaria nocturna (prime time) donde
se convertian en los programas estrella dominando la television (Moreno-Diaz,
2014).

10



En 1959, TVE descentralizé su produccion de los estudios de Paseo de la
Habana en Madrid e inauguro los estudios Miramar en Barcelona centrados en

la produccién de entretenimiento (Moreno-Diaz, 2014).

En este momento, la parrilla aumenté el numero de horas, se empezo a
popularizar la figura del concursante, que podia incluso aparecer en sucesivas
emisiones. Se instaur6 también la conocida llamada telefénica que
proporcionaba suspense al juego y la figura del presentador cobré mas

importancia (Moreno-Diaz, 2014).

Un ejemplo es Ayer noticia, hoy dinero (1960), con Mario Beut. Se trataba de un
juego de preguntas y respuestas sobre noticias y acontecimientos publicados en
la prensa mundial, que se convirtid en uno de los concursos mas llamativos de

la década de los sesenta (Moreno-Diaz, 2014).

Asi, los concursos televisivos en Espana adquirieron entidad propia como
formato distinguiéndose de espacios similares que se incluian dentro de otros
programas. Ambos se complementaron y el publico entendié la diferencia entre
el contenido de variedades, como Carrussel (1960) y los concursos como Si o
no (1962) (Moreno-Diaz, 2014).

Para 1963, se habia aumentado el nimero de emisiones televisivas a 75 horas
semanales de emision, 8 de ellas para concursos. Asi, en 1964, se inauguran los
estudios de Prado del Rey en Madrid con el platd mas grande de Europa, en
aquel entonces. Un nuevo espacio que permitid mejorar el desarrollo de los
programas. Esta novedad supuso un antes y un después en la
espectacularizacion de los concursos gracias a las mejoras tecnoldgicas y

logisticas de las rutinas de produccién (Moreno-Diaz, 2014).

El primer gran concurso realizado en este platé fue La union hace la fuerza
(1964) donde intelectuales y deportistas debian complementarse en diferentes
pruebas representando a una provincia espafiola. La realizacion en interiores y

exteriores generd una mayor sensacion de espectaculo (Moreno-Diaz, 2014).

En 1965, se estrend Cesta y Puntos de la mano de Daniel Vindel. Un concurso
juvenil muy parecido al que él mismo hacia en la radio. Estaba basado en un

partido de baloncesto en el que competian dos grupos de estudiantes de
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diferentes centros educativos respondiendo a las preguntas que un tribunal daba
0 no como correctas. Los patrocinadores aportaban regalos y financiaban el

programa (Moreno-Diaz, 2014).

Un afo después, en 1966, nacio UFH, la segunda cadena en Espafna. Esta
cadena ofrecia espacios mas alternativos y culturales. Su oferta estaba basada
en lo dramatico y ademas tenia en cuenta los programas que el publico queria
ver. Un ejemplo es El Juego de la Oca (1966), presentado por Joaquin Soler.
Estaba basado en el juego de mesa donde los concursantes debian de superar

las pruebas que habia en las casillas del tablero (Moreno-Diaz, 2014).

TVE siguié produciendo concursos basados en los formatos anteriores que
habian tenido éxito y, sobre todo, diferenciando entre las producciones prime
time y los que se ubicaban en franjas menos atractivas. La cadena sabia que
para conseguir el éxito tenia que seguir emitiendo los programas espectaculares
en esta franja. Asi fue como nacié el programa Un millon para el mejor en 1968
(Moreno-Diaz, 2014).

Durante la década de los 70, la television se convirtio en un bien indispensable
en los hogares de la clase media y programas como Un dos tres...responda otra
vez llegaron a ser un auténtico fenomeno de masas. Este concurso estaba
basado en la union de tres juegos: preguntas, habilidad y psicoldgico, y su
estructura estaba dividida en una ronda de preguntas, la eliminatoria y la
subasta. Estaba presentado por Kiko Ledgard y le acompafiaban un grupo de
secretarias que se convirtieron en los iconos del programa. Con el tiempo se

convirtié en el programa de referencia de los anos 80 (Moreno-Diaz, 2014).

b) De 1990 - 2000
En la década de 1990-2000 se produjeron muchos cambios en la televisidén en
Espana, fundamentalmente por la llegada de las televisiones autondmicas y
privadas y, con ellas, el fin del monopolio de la television publica (Moreno-Diaz y
Medina, 2017).

Como la television europea era un servicio publico, se habia establecido que la
television iba a tener la funcién de informar, formar y entretener. No obstante, el

entretenimiento se fue consolidando en la television como medio de lucha para
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conseguir audiencia. Asi, en los afos 80 se produjo un aumento de los

programas de entretenimiento en TVE (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

La aparicion de las televisiones autondmicas en la década de los 80-90 gracias
a la Ley del Tercer Canal de 1983, que permitia a las comunidades autbnomas
tener su propia cadena, trajo consigo la fragmentacion de la audiencia. Con el
paso de los afios, esta ley integré once cadenas: Canal Sur, Telemadrid, ETB,
TV3, TVG, TV Canaria, IB3, CMM TV, Aragén TV, TPA7 y 7RM. Ademas, la
aparicion en 1988 de la Ley de Television Privada supuso también una gran
competencia para TVE con la aparicion de Antena 3, Telecinco y Canal+
(Gallego, Oliva y Cejudo, 2022; Moreno-Diaz y Medina, 2017).

Las televisiones privadas supusieron una auténtica revoluciéon en la oferta
programatica de la television en Espafa. Eran los tiempos de la neotelevision,
que promovia una oferta plural y la relacién con el espectador a través de la
oferta, en la que la audiencia se convierte en una pieza clave ya que marca las
diferencias y las posibilidades de captar ingresos (Gallego, Oliva y Cejudo,
2022).

En los afios 90, los programas de concursos se convirtieron en los formatos mas
utilizados por las cadenas de television para competir por la audiencia. Podemos
decir que los dos elementos que definieron a los programas de esta década son

la espectacularidad y la erotizacion (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

En esta época los concursos ocupaban los primeros puestos en el ranking de
audiencias en parte porque su horario de emision coincidia con el prime time,
momento en el que congrega la mayor parte de la audiencia. Durante esta
década, se contabilizaron un total de 81 programas de concursos: el 35,8%
fueron formatos emitidos por TVE (La 1), el 9,8% en el segundo canal publico
(La 2), el 24,6% en Antena 3 y el 29,6% en Telecinco (Moreno-Diaz y Medina,
2017).

Generalmente, los programas de television estan catalogados segun el género,
subgénero y formato. No obstante, la renovacién de la programacion televisiva y
la hibridacién han provocado que el género se haya convertido en macrogénero.
Siendo el macrogénero quien define los aspectos mas generales que

caracterizan a los programas que tienen relacién entre si. Hay diferentes
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macrogéneros: el entretenimiento, la ficcion y la informacion. Dentro del
macrogénero del entretenimiento esta el subgénero del concurso que agrupa 4
tipos de concursos: el game show, talent show, dating show y quiz show.
(Moreno-Diaz y Medina, 2017).

El game show se caracteriza por su contenido espectacular y todas las
variedades dentro del juego, como El Gran Prix. El talent show esta definido por
dinamicas donde los concursantes deben demostrar su talento sobre diferentes
disciplinas y pruebas basadas exclusivamente en la demostracién de habilidad
fisica como, por ejemplo, E/ Desafio (2021). Tanto el game show como el talent
show estan concebidos como los abanderados de la espectacularidad. El dating
show responde a programas basados en la seduccién, citas, erotismo y, en
definitiva, a las relaciones personales entre los concursantes. Un ejemplo de esto
seria First Dates. Finalmente, el quiz show hace referencia a los espacios de
preguntas y respuestas y pruebas similares de corte clasico cuyas mecanicas no
estan basadas en la espectacularidad o variedades, al menos, en su origen,
como Pasapalabra y Saber y ganar. Este tipo de concursos se mantienen en la
actualidad con la hibridacién de otras modalidades de concursos (Gordillo, 2010;
Moreno-Diaz y Medina, 2017).

La espectacularizacion, que es como se define a los concursos, es un fendmeno
significativo que ha contribuido a que el concurso se haya convertido en un
programa auténomo. Este aumento de este fendmeno se debe a la evolucién de
la tecnologia y del lenguaje audiovisual. De esta forma, el concurso recibio
protagonismo comercial al tiempo que las cadenas comprobaban como la falta
entretenimiento podia provocar la pérdida de audiencia y la disminucion de
publicidad. Asi TVE empez06 a incluir concursos como E/l Precio Justo o 3x4 en

su programacion (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

En los 90, las cadenas privadas apostaron inicialmente por el concurso como
abanderado de la produccion propia frente a la produccién ajena. Asi se
arriesgaron con el entretenimiento, sobre todo, con los game shows. Una
eleccion que gozé de gran popularidad al mezclar juego con espectaculo junto

con una audiencia participativa (Moreno-Diaz y Medina, 2017).
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El game show mejor acogido fue: Un, dos, tres... responda otra vez (1972), que
fue perfeccionandose desde sus inicios hasta convertirse en un espectaculo. De
hecho, incluyeron partes del juego que solo se encontraban en la subasta a lo
largo del programa para aumentar la sensacion de espectaculo (Moreno-Diaz y
Medina, 2017).

Ofertar grandes regalos era algo indispensable para competir entre los canales.
De hecho, programas como E/ Gordo, emitido en Antena 3 en 1990, que estaba
basado en El Bingo, cambié su nombre a El Supergordo, debido a la mejora de
los premios. La mayoria de premios se podian permitir debido a los

patrocinadores y marcas comerciales (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

Esta época estaba basada en la competitividad y en el desarrollo de proyectos
con costes inferiores que favorecian la produccién propia a la ajena. La mayoria
de estas productoras optaron por adaptar formatos de éxito internacionales
reproduciendo asi las estructuras de contenido de los originales. Por ello, EI
Precio Justo tuvo que ajustarse a las pautas de la productora creadora para que

la marca fuese reconocida internacionalmente (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

Otro de los juegos mas famosos fueron La Ruleta de la Fortuna emitido en
Antena 3. Es uno de los formatos mas clasicos de la television que consiste en
adivinar un panel cuyos aciertos son multiplicados por la cifra obtenida en la
ruleta. En 1993, paso a formar parte de Telecinco, después de que le quitara los

derechos a Antena 3 (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

Otro juego era el Gran Juego de la Oca basado en la version italiana: Il Grande
Gioco Dell’'Oca de 1993 emitido primero en Antena 3 y luego en Telecinco. Este
concurso se trataba de un gran tablero donde los concursantes paraban en
casillas que escondian pruebas de habilidad. Este programa arrasé en audiencia
y se convirti6 en uno de los formatos con mayor produccion (Moreno-Diaz y
Medina, 2017).

Los talent show cosecharon una gran audiencia y llegaron a convertir a los
participantes en personajes del concurso. Entre los mas destacables estan Liuvia
de Estrellas, emitido por Antena 3 en 1995; El Trampolin, emitido en Telecinco
en 1994; y Bravo, bravisimo, emitido en Telecinco en 1994 (Moreno-Diaz y
Medina, 2017).
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En estos casos, el publico tenia un papel importante ya que el publico decidia el
ganador de los concursos. Un claro ejemplo de esto es Trato Hecho (Antena 3,
1999), donde los concursantes eran elegidos por los asistentes. De esta forma,
la participacion del publico se volvi6 mas importante. Ademas, este tipo de
concursos estaban caracterizados por el humor, la parodia y el sarcasmo. Otro
factor relevante es que contaban con personajes famosos, incluso conocidos a
nivel internacional. Casi la totalidad de estos concursos eran ubicados en el
prime time convirtiéndose esta en una estrategia comercial (Moreno-Diaz y
Medina, 2017).

Las cadenas empezaron a apostar por otros concursos bajo la denominacién de
quiz show. Estos programas consistian en la adaptacion televisiva de juegos
clasicos como crucigramas, adivinanzas, frases misteriosas, preguntas o
respuestas. Algunos ejemplos son: Cifras y letras (1991), Saber y Ganar (La 1,
1997), y ¢Quién quiere ser millonario?” (1999). Este ultimo siendo el mas
destacado por los indices de audiencia y rentabilidad (Moreno-Diaz y Medina,
2017).

El concurso sirvidé para transformar los clasicos concursos de quiz show en
espectaculo, pero sin perder la esencia dramatica del juego de preguntas y
respuestas la cual se fortalecid6 gracias al presentador, la narrativa de la
realizacion y, en especial, por la escenografia, iluminaciéon y musicalidad, que
aumentaba la tension entre respuesta y respuesta (Moreno-Diaz y Medina,
2017).

Con el paso del tiempo, para aumentar la espectacularizacion, empezaron a
utilizar el erotismo como ingrediente fundamental de los concursos. Esto sucedio
especialmente en Telecinco donde se crearon los dating shows. Esta tipologia
estaba basada en juegos de seduccion, la compatibilidad y las citas. Uno de los
pioneros es Su Media Naranja, emitido en Telecinco en 1990: una adaptacion del
programa americano The Newlywed Game de la ABC. Este programa consistia
en que tres parejas contaran sus intimidades con ironia (Moreno-Diaz y Medina,
2017).

El concurso que mas destacd por su erotismo es jAy... qué calor!, emitido en

Telecinco en 1990. El concurso tenia el propdsito de que los participantes
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realizaran striptease, especialmente la mujer. Esto se aprecia en el elenco de

azafatas que se presentabas semidesnudas (Moreno-Diaz y Medina, 2017).

Asi es como la primera etapa de los 90 es recordada por su caracter sexual y
sensual. La puesta en marcha de formatos basados en citas y juegos de
seduccion hizo que se empezara a comercializar la intimidad de los concursantes
(Moreno-Diaz y Medina, 2017).

De esta forma, se concibieron dos tipos de concursos: los espectaculares, con
mayor produccion; y el resto, con menores medios. Esto ultimos son los quiz
shows, los cuales estaban basados en la personalidad del presentador con una
narrativa sencilla y eficaz y cuyo éxito se mantiene en la actualidad (Moreno-
Diaz y Medina, 2017).

Programas con mayor audiencia (1990-2000)

£.333.000 6.045 000 5521000 4 8736000
La1 El Semaforo Parodia Macional Trato hecho
Primijuego La ~ Antena3 Antena 3
1992 994 1996 1998
1993 1995 1997 1999
Un, dos, tres Genio y figura Liuvia de estrellas Furor
La1l Antena 3 Antena 3 Antena 3
8.953.000 5282000 5186.000 4727000

Fuente: La Vanguardia (2017). Elaboracion propia.

c) Desde los 2000 — actualidad
La década de los 2000 comenzo6 con un aspecto importante en la historia de la
television: la implantacion del TDT (Television Digital Terrestre) en Espafa. La
promocion del TDT se debe al desarrollo de la tecnologia de la television de
pantallas planas, la panificacion técnica y secuencial y las ayudas autonémicas,

entre otras cosas (Gallego, Oliva y Cejudo, 2022).

No obstante, no fue hasta el afo 2005 cuando se aprob6 la Ley de Medidas
Urgentes para el impulso de la Television Digital Terrestre que liberalizaba la
television por cable. Esta ley se impulsé por la desaparicion en 2003 de la

plataforma Quiero TDT y elimind la restriccion de que hubiese unicamente tres

17



televisiones privadas. Este mismo afo se impulso la TDT gratuita y se produjo
un fenbmeno importante, la aparicion de dos cadenas mas: La Sexta y Cuatro
(Gallego, Oliva y Cejudo, 2022).

El déficit presupuestario de TVE, junto con los cambios que habian realizado las
televisiones privadas sobre su plantilla, supusieron para TVE una dificil situacion
de competencia que tuvieron que paliar con el uso de la publicidad. No obstante,
el hecho de que RTVE pudiese usar la publicidad y al mismo tiempo recibir dinero
del Estado, supuso una desventaja para las cadenas privadas (Guerrero, 2010;
RTVE, 2009).

De esta forma, se decidio, en virtud de la Ley 8/2009, de 28 de agosto, de
financiacion de la Corporacién de Radio y Television Espafiola, la supresion de
publicidad en TVE. Esta ley, aprobada en 2009 y llevada a cabo en 2010,
provocaba que solo se emitiese en esta cadena autopromociones, comunicacion
institucional, campafas electorales y campafas divulgativas de caracter social,
sin cobrar por ellas. Para que TVE pueda subsistir, la cadena recibe una
financiacion del 3% de los ingresos brutos de las televisiones privadas estatales
en abierto, un 1,5% de los operadores de pago y un 0,9% de las empresas de
telecomunicaciones, todo proveniente del Estado. De esta forma, la tarta
publicitaria queda dividida entre Atresmedia y Mediaset que se reparten el 88%
de la facturacion publicitaria y un 54% de la cuota televisiva, ademas de la parte
residual que se quedan las televisiones autonémicas (Guerrero, 2010; RTVE,
2009).

En marzo del 2010, se aprobé la Ley General de Comunicacion Audiovisual que
flexibilizaba las medidas anti concentracion de empresas privadas lo que
promovia la produccién y edicidén propia de informativos en la television publica
y favorecia las fusiones, como la de Telecinco y Cuatro en 2009 y Antena 3 y la
Sexta en 2011. De esta forma, tanto cadenas como productoras tuvieron que
renovar sus modelos de negocio para poder afrontar un entorno cada vez mas

fragmentado (Gallego, Oliva y Cejudo, 2022; Guerrero, 2010).

Podemos decir que en la actualidad la television espafiola se caracteriza por la

existencia varias ofertas: tanto canales publicos, como privados y un a multitud
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de regionales y locales. Algo que se repite en toda Europa (Gallego, Oliva y
Cejudo, 2022).

Durante este periodo surgieron programas muy novedosos, como por ejemplo
Operacion Triunfo. Este talent show musical, creado en 2001, consiste en formar
a un grupo de jovenes en una academia musical que semanalmente demostraran
sus dotes sobre el escenario en una gala en directo y se enfrentan a
nominaciones para abandonar la academia. El concurso emitié once temporadas
desde 2001 hasta 2020, se ha emitido en Telecinco y La 1 y ha contado con
diferentes presentadores: Carlos Lozano (2001-2004), Jesus Vazquez (2005-
2009), Pilar Rubio (2011) y Roberto Leal (2017-2020) (Wikipedia, 2023).

Otro talent show muy sonado es La Voz, programa que se lleva emitiendo desde
2012 y que cuenta con una version infantil: La Voz Kids. Este programa,
presentado por Eva Gonzalez, consiste en que tres coaches (cantantes famosos)
escogen a los concursantes que quieren en su equipo y que lucharan por el
premio final. Semanalmente, los concursantes cantan una cancién que han

preparado con sus coaches enfrentandose a las eliminaciones.

Otro concurso muy sonado es Master Chef emitido en RTVE desde 2013 y
también presentado por Eva Gonzalez. Un concurso gastronémico que busca al
mejor cocinero amateur de Espafa que recibiria el titulo de MasterChef Espania,
si resulta ganador. Los concursantes hacen pruebas por equipos, individuales y

de eliminacion hasta que solo queda un concursante.

Programas con mayor audiencia (2000-2017)

E T P = e A A AR Py A833.000 g EE

000 G000 S0 deszboo o 335 2.000

Operacién Triunfo Operacion Triunfo  QOperacién Triunfo Operacién Triunfo Pasapalabra
Lal Lal Telecinco _ Telecinco Telecinco
2000 2002 2004 2006 2008
2001 2003 2005 2007 2009
Audacia Operacién Triunfo U, dos, tres... jA  Operacién Triunfo Operacién Triunfo
La1 Lal leer esta vez! Telecinco Pruebas de seleccidn.

5.023.000 12 873,000 Lal . Telecinco

G6.803.000 4.282.000

Fuente: La Vanguardia (2017). Elaboracién propia.
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3554000 5.524.000 4,944 000 3004

Pasapalabra Masterchef La Voz Kids: final LaVozKids a ciegas

Telecinco Lal Telecinco i
2010 2017 2014 2016 Telecinco
201 2013 2015 2017 .
iMés que baile! LaVoz La "u"oz_Kids Masterchef
Telecinco Telecinco Telecinco Lal

3.573.000C 6.030.000 5.574.000

o 3.785.000

Fuente: La Vanguardia (2017). Elaboracion propia.

4.2 Los acuerdos de fusion que dan lugar a Atresmedia y Mediaset
Television Esparfiola tuvo el monopolio televisivo de Espafia hasta 1983, con la
aparicion de la Ley del Tercer Canal, que permitia a las comunidades autbnomas
tener su propia cadena; y en 1988 con la Ley de Television Privada que supuso
la aparicion de Antena 3, Telecinco y Canal+ (Gallego, Oliva y Cejudo, 2022;
Moreno-Diaz y Medina, 2017).

En sus inicios, Antena 3 y Telecinco optaron por llevar a cabo el mismo modelo
que la television publica: la produccion propia interna. No obstante, los altos
costes de produccion para cubrir 24 horas de emisiones obligaron a estas
cadenas privadas a explorar otras formas de produccion, como la produccién
independiente, abriéndole las puertas a productoras internacionales, como son

Edemol, Gestmusic, Zappelin y Globlamedia, y a sus concursos (Guerrero 2010).

Desde ese momento, la produccidn y la relacion establecida entre la cadena y la
productora distingue las siguientes modalidades: produccién propia -originada
total o parcialmente por la cadena- y produccion ajena: consiste en la compra de
los derechos de antena o emisiéon de un programa ya producido y en cuya
realizacién la cadena no invierte. Dentro de la produccion propia podemos
distinguir la propia interna: hecha con medios econémicos, técnicos, humanos y
materiales de la propia cadena; y la propia externa: la cadena se asocia a una

productora externa y delega en ella la produccién del contenido (Guerrero 2010).
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Un eStUdiO elaborado Top 10 de las productoras con mas presencia en la television espaniola

Haorss emitidan Horss emmitidas  Dif* % horas

por GECA (2022) afirma — doap X Mrposcens T T e
1 5246 TA ar 4481 1
que las productoras con  :  Contubernc | e 2
. 3 Ly iniconn 1683 52 17 3.468 .
mas presencia en la . ne o -
Eaﬁm 2307 32 1% 2601 18

television espafola son PP

Lra2 25 ] 1430

Mediapro, que ha

8 dlg tal 1641 23 ] 1416

. -1 m" 1.556 22 s 2005
roducido rogramas :

p p g 10 m 1422 20 4 1273

como Al‘répame Si . Fuente: GECA 2022, Elaboracién propia.
puedes, El Golazo y El Chiringuito de Jugones; Contubernio; Unicorn Content;

Molinos de Papel; Globomedia; y La Fabrica de la tele.

A pesar de la apariciéon de nuevas formas de producir, seguia habiendo costes
de produccion altos que suponian un problema econdémico para las cadenas.
Ademas, la aparicion de nuevos canales tras la aprobacion del Plan Técnico
Nacional de Televisién Digital Terrestre aumentd la fragmentacion de la
audiencia, y con ello, la necesidad de competir por la audiencia (Barlovento

Comunicacion, 2012; Guerrero 2010; Sotelo, Sierra y Cabezuelo, 2020).

La aparicion de Cuatro y la Sexta supuso una nueva fragmentacion de la
audiencia y una pérdida de espectadores para Antena 3 y Telecinco. Sin
embargo, la crisis mundial de 2007/ 2008 no facilito el desarrollo de estos nuevos
canales que comenzaron a acumular pérdidas econémicas en el momento en el
que debian desarrollarse. Esto propicid que Antena 3 y Telecinco, afectados
también por la crisis econdmica, pero con mayor musculo financiero, estudiasen
todas las estrategias posibles para volver a dominar el mercado audiovisual
(Barlovento Comunicacion, 2012; Guerrero 2010; Sotelo, Sierra y Cabezuelo,
2020).

La estrategia consistid en realizar fusiones de la mano de Ley General de
Comunicacion Audiovisual de 2010, que establecia las reglas. Asi, de las
fusiones de Telecinco y Cuatro, en 2009, surgié Mediaset Espafia, una de las
mayores operadoras de televisidbn en nuestro pais por cuota de audiencia. El
grupo controlaba un total de diez canales en TDT: Telecinco, Cuatro, LaSiete,
Factoria de Ficcion, Boing, Divinity, Energy, Nueve, Telecinco HD y Cuatro HD.

De la fusién Antena 3 y La Sexta, en 2011, surgié Atresmedia quien también
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controla Neox, Nova y Mega (Barlovento Comunicacion, 2012; Guerrero 2010;

Sotelo, Sierra y Cabezuelo, 2020).

Apesar de que la estrategia de ambas cadenas era la misma, existen diferencias:
Mediaset si que reformulé Cuatro, mientras que Atresmedia no reformulé La
Sexta. De esta forma, ambas cadenas tenian ademas canales de diversos tipos.
Por ejemplo, Nova y Divinity eran de caracter “femenino”, mientras que Mega y
Energy de caracter masculino (Barlovento Comunicacion, 2012; Gordillo, 2010;
Guerrero 2010; Sotelo, Sierra y Cabezuelo, 2020).

Todos estos movimientos empresariales y el hecho de que TVE, desde 2009, no
emitiese publicidad, favorecieron la creacion de un duopolio en el sector de la
television en el que, entre ambas cadenas, se reparten el 88% de la facturacion
publicitaria y un 54% de la cuota televisiva (Barlovento Comunicacion, 2012;
Gordillo, 2010; Guerrero 2010; Sotelo, Sierra y Cabezuelo, 2020).

En relacion con la audiencia, desde 1990 a 2004, Telecinco supero en audiencia
a nivel general a Antena 3 durante once temporadas, mientras que Antena 3 ha
superado a Telecinco durante seis. Telecinco alcanzé su pico mas alto en 2004
con un 21,4% de la audiencia, mientras que Antena 3 alcanzo6 su pico mas alto
en 1995, con un 25% de la audiencia. En la actualidad, por segundo afo
consecutivo, Antena 3 ha superado en audiencia a Telecinco, que atraviesa un
momento de crisis de contenidos y que ha cambiado recientemente también a
sus responsables. Algunas de las medidas tomadas han sido, por ejemplo, el fin
de Salvame, programa que se ha estado emitiendo durante 15 anos (Sotelo,
Sierra y Cabezuelo, 2020; Vertele, 2023).

En términos de audiencia, los concursos son una de las opciones mas
imprescindibles para captarla y mantenerla, debido al entretenimiento que
generan. De ahi que ambas cadenas hayan luchado por los concursos que mas
audiencia generaban para incluirlos en su parrilla de programacion (Barlovento

Comunicacion, 2012; Guerrero 2010; Sotelo, Sierra y Cabezuelo, 2020).

Un ejemplo paradigmatico de la dura batalla que se libra con los concursos en
estos tramos de la parrilla, lo encontramos al analizar la trayectoria de
Pasapalabra, uno de los concursos mas populares en nuestro pais. El formato

original, The alphabet game, se estrend sin mucho éxito en la BBC a mediados
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de los 90. Ahos mas tarde, inicid su carrera internacional, que resulté metedrica
en ltalia y Espafna, donde lo emitio Antena 3 en el afio 2000, de la mano de la
presentadora Silvia Jato. Un programa que tiene mucho atractivo debido a que
el publico puede participar desde casa y se puede ver a famosos poniéndose a
prueba (Wikipedia, 2023).

Afos mas tarde, en 2007, Telecinco consiguié los derechos para emitir el
concurso. El presentador fue Cristian Galvez y llegd a conseguir, justo antes del
comienzo de los informativos de Telecinco, a mas de dos millones y medio de
espectadores. Durante muchos afos cosechd audiencias de récord en el canal,
aunque durante las ultimas temporadas, los dirigentes de Telecinco eran
conscientes de que podian perder el formato en cualquier momento (Wikipedia,
2023).

ITV Studios, productora que tenia los derechos de explotacién de Pasapalabra,
denuncié a Mediaset por impago de los royalties por emitir el concurso. Los
tribunales dieron la razén a la productora internacional /ITV Studios y se firmo la
sentencia a finales de 2019. En 2020, en plena pandemia y sin publico, Antena
3 recuperd la emisidon del concurso, presentado en esta ocasién por Roberto
Leal. La aspiracion de la cadena era repetir estrategia y elevar la audiencia del
noticiario de Vicente Vallés que en ese momento estaba liderado por Telecinco
con Pedro Piqueras. En este periodo, Antena 3 también mantuvo otros dos
concursos vespertinos, “Ahora caigo” y “jBoom! “y para favorecerlo, puso punto
y final al serial “El secreto de Puente Viejo”, tras una audiencia envidiable durante
9 afios y 2.300 capitulos (Wikipedia, 2023).

Es normal que ambas cadenas se pelearan con él, ya que el 16 de marzo de
este afo, el bote de 2.272.000 euros que gand Rafa Castafo frente a Orestes,
tras completar el rosco, pulverizé casi todos los récords, con unas audiencias
propias de otras épocas y que hoy solo alcanzan algunas citas deportivas. Fue
la emision del programa con mejor cuota y coseché una audiencia de 37’4 % y
4.5 millones de espectadores. Antena 3, llevo a cabo una espectacular campana
de expectacion y decidié emitir ese dia Pasapalabra en prime time, entre las
23.05h y las 00.08h (Vertele, 2023).

Las consecuencias fueron las siguientes, segun Vertele (2023):
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« Mejor cuota de la historia de Pasapalabra

o Bote mas visto de la historia de Pasapalabra

o Emision no deportiva mas vista del afio

e Mejor dato diario de Antena 3 (19.1%) desde el 26 mayo de 2018 (final de
Champions Real Madrid-Liverpool)

o Contribuye al récord de temporada de El Hormiguero en espectadores
(3.522.000) y a la tercera mejor cuota de su historia (23.5%)

e Aportacion de Pasapalabra a Antena 3 sobre el resto de la programacion:
82%

e Pico maximo de cuota: 43.8% (23:31h)

e Pico maximo de espectadores: 5.022.000 (23:31h)

Ese mismo dia, el tradicional competidor de Antena 3, Telecinco, sufrié un duro
varapalo. Uno de sus programas estrella, Supervivientes, firmé minimo histérico
de cuota (14%) y espectadores (1.387.000) para una gala principal (Vertele,
2023).

4.3 Los nuevos servicios de streaming

Los nuevos servicios de streaming nacieron en 2007 con la pretension de ser
una alternativa a las emisiones televisivas lineales. La finalidad era permitir ver
series y peliculas a cambio de una cuota mensual. Algunos de estos nuevos
modelos de negocio mas famosos son Netflix, HBO, Amazon Prime, Disney+,

Hulu y Movistar+ (Ojer y Capapé, 2012).

Con el tiempo, estas nuevas plataformas empezaron a emitir reality games. Un
formato que se lleva emitiendo en la televisiéon lineal desde el afno 2000. De
hecho, algunas plataformas, como Amazon, han incluso incluido publicidad. De
esta forma, lo que surgié como algo novedoso, se parece cada vez mas a la

television tradicional (Ojer y Capapé, 2012).

El hecho de que el contenido sea muy parecido al de los canales de la televisidon
TDT y que incluso contenidos que se han emitido en la televisidn lineal pasen a
ser emitidos en estas plataformas provoca una disminucién del consumo
televisivo tradicional. Segun Barlovento (2022), el afio pasado el consumo de los

canales TDT ponderaba una media de 190 minutos por persona y dia. Esto
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supone un descenso del 11% respecto al tiempo registrado en 2021 de 214

minutos por persona y dia.

Un ejemplo de programa que ha terminado por emitirse en estos nuevos
servicios de streaming es Operacion Triunfo. Este programa, que se emitié en
RTVE en horario de prime time de 2001 a 2003 y de 2017 a 2020; y en Telecinco
de 2005 a 2011, y que dejo -en RTVE- en 2017 una audiencia media de 2,5
millones de espectadores, en 2018 de 1,9 millones y en 2020 de 1,6 millones
sera ahora emitido en Amazon robandole la audiencia a la cadena publica
(Wikipedia, 2023).

El éxito de estos concursos, que hace que las cadenas y los servicios de
streaming luchen por ellos, es su formato de reality game. Un formato muy
utilizado en television para los horarios de prime time y que surge de la
hibridacién de contenidos. En este caso, del reality show y del game show
(Guerrero, 2010).

La cadena que introdujo este tipo de contenidos a las parrillas de television
espanolas fue Telecinco con Gran Hermano en el aio 2000. En este concurso,
diez concursantes permanecian encerrados durante noventa dias en una casa,
controlada por camaras, en la que tenia que desarrollar diferentes pruebas. Tras
un proceso de nominaciones y expulsiones, el ultimo en salir de la casa se

proclamaba ganador y recibia 120.202 euros (Guerrero, 2010).

Este tipo de programas tienen la clave de su éxito en que incorporan elementos
como la ficcidn, creando una historia que es narrada por los concursantes que

participan (Guerrero, 2010).

En el caso de Gran Hermano, toda la parrilla giraba en torno al programa. De
esta forma, Telecinco aumento el éxito de la cadena, ya que la primera ediciéon
se saldé con una audiencia de un 49,3% de share y 8.356.000 espectadores
(Guerrero, 2010).

El éxito de estos programas ha hecho que Netflix haya incluido en sus parrillas
reality games de mucho éxito. Un ejemplo es Jugando con Fuego (Too hot too
hadle). Este dating show, que también tiene aspectos de reality, se lleva

emitiendo desde 2020 y cuenta con versiones de todos los paises que, por
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supuesto, son emitidas en Netflix. Este concurso agrupa a los solteros “mas
salidos” y les prohibe mantener todo tipo de contacto sexual a cambio de 200.000
euros. Las reglas las pone Lana, el cono que les vigila. De hecho, es Lana quien
establece la cantidad de dinero que se resta del bote por cada infraccion

cometida por los concursantes.

4.4 Estrategias de las cadenas de television

a) Franja horaria, prime time y duracion
Las cadenas siempre han buscado estrategias para seducir al espectador y
aumentar su audiencia. Para entender como han conseguido el éxito, hay que

saber coOmo es su programacion.

En la televisidon existen diferentes franjas de programacion televisiva (Manuales,
2023):

e Banda despertador: 7:30h a 9h. En ella se emiten programas informativos
e infantiles.

e Banda matinal: 9h -13h. En ella se suelen emitir programas de tertulias o

telenovelas, ya que las personas que ven la televisidon a estas horas son
personas jubiladas o desempleadas.

e Banda “access” a informativos o sobremesa: 13 a 15h. Recoge los

concursos, series y magazines.
e Banda tarde: 18 a 20h. Se suelen emitir series, talk shows...

e Banda “access” prime time: 20h a 21h. Recoge concursos, magazines y

series de ficcion.

e Banda prime time: 22 a 24h. Es el momento en el que mas publico se

concentra en la television. El perfil de audiencia suele ser familiar. Se
emiten los informativos, concursos de gran calibre, series, peliculas...

e Banda latenight. 24h a 2:30h. Suelen emitirse programas transgresores,

informativos, culturales o dedicados a publicos minoritarios.

e Banda madrugada: 2:30-7:30h. Suelen emitirse reposiciones y programas

de bajo coste para la cadena.

Habitualmente, el prime time se fija después de la emision del telediario, cuando
hay un mayor numero de telespectadores. Precisamente los telediarios son el

motivo por el que el prime time se ha retrasado a lo largo de los afios, ya que
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cada vez se emiten mas tarde y han alargado su duracién. Un claro ejemplo es
RTVE, que en sus inicios comenzaba los telediarios a las 20.30h (TreintayCinco,
2021).

La duracion del programa y su emision en la parrilla de programacion depende
de la finalidad que se le quiera dar al concurso: atraer a mayor numero de
espectadores a los horarios estrella (programas de corta duracién), o ser la

estrella en si (programas de larga duracion) (Manuales, 2023).

Los concursos pueden funcionar como access a informativos, es decir, atraen a
la audiencia y hacen que se mantenga para los informativos, como hace La
Ruleta de la Suerte (Antena 3), que tiene una duracion de 70 minutos, y Reaccion
en cadena (Telecinco) y Pasapalabra (Antena 3) que tienen una duracién de 30-
50 minutos. Asimismo, los concursos pueden funcionar como access a prime
time. En este caso, tiene la misma funcion que en el anterior: atraer y mantener
a la audiencia, pero tienen duracion menor: 50-60 minutos. Por otro lado, hay
programas que tiene un gran formato y que funcionan de prime time, como Tu
Cara me Suena (Antena 3), Master Chef (RTVE), La Voz Sénior (Antena 3), y EI
Grand Prix del Verano (RTVE). Estos programas duran entre 120-180 minutos.
Una excepcion de esta organizacién de la programacion es La 2, cadena que
emite sus concursos en las franjas horarias donde las demas cadenas no emiten
los suyos. Esto es debido a que esta cadena se centra mas en dar servicio

publico y en que el contenido se asemeje a la cadena (Manuales, 2023).

En este verano de 2023, algunos de los programas que se emiten en el access
a informativos son La Ruleta de la Suerte (Antena 3), Pasapalabra (Antena 3) y
Reaccion en Cadena (Telecinco). Y los que se emiten en el horario de prime time
son: El Gran Prix del Verano (RTVE) y Me Resbala (Telecinco).

b) Premio
Los premios sirven para incentivar a la gente a participar y a las audiencias para
que vean el programa. Al principio, los premios que se daban en los concursos
consistian en cosas materiales: un viaje, un coche... y se conseguian dar gracias
al apoyo de los patrocinadores y marcas comerciales (El Confidencial, 2023;
Moreno-Diaz, 2014).
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De hecho, uno de los pioneros en dar premios es Un, dos, tres... responda otra
vez. Este programa daba como premio grandes cantidades de dinero para la
época. De hecho, el mayor premio fue de 1.920.000 de pesetas y el menor de
120.000 pesetas (El Independiente, 2022).

Otro ejemplo es El precio justo, que se convirtiéd en uno de los programas mas
rentables de TVE en 1991 llegando a recaudar en afio y medio de emision 20.000
millones de pesetas. Cifra récord junto a los 42 millones de pesetas que un
concursante gano el mismo ano. Este tipo de premios favorecio la fiebre del
juego televisivo auspiciado por el auge consumista propio del nuevo contexto

econdmico y social de los primeros afios de los noventa (Moreno-Diaz, 2014).

En la actualidad, los premios que se adjudican en los concursos son, en su
mayoria, economicos (95,15%). Otros premios que se pueden encontrar
consisten en formaciones o0 experiencias extraordinarias (5,85%),

especialmente, en los concursos de talento (Gallego, Oliva y Cejudo, 2022).

Segun EI Confidencial (2023), estos son los 10 mayores premios de concursos

de televisién en Espana hasta ahora:

1. Los Lobos: 6.689.700 euros (BOOM).

2. Rafa Castafio: 2.272.000 euros (Pasapalabra)

3. Rockcampers: 2.326.500 euros (BOOM).

4. Eduardo Benito: 2.190.000 euros (Pasapalabra).

5. David Leo: 1.866.000 euros (Pasapalabra).

6. Pablo Diaz: 1.828.000 euros (Pasapalabra).

7. Juan Pedro Gémez: 1.674.000 euros (Pasapalabra).
8. Los Dispersos: 1.546.400 euros (BOOM).

9. Fran Gonzalez: 1.542.000 euros (Pasapalabra).
10.César Garrido: 1.524.000 euros (Pasapalabra).

c) Interaccién con el publico
La mayoria de los concursos contemplan la existencia del publico y en muchos
casos el publico tiene un papel activo. Claros ejemplos de esto son Ahora Caigo,
emitido en Antena 3 desde 2011 hasta 2021, programa en el que el presentador

Arturo Valls hacia participar al publico activamente de forma humoristica
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respondiendo a preguntas; y La Ruleta de la Suerte, programa en el que el

publico participa haciendo la ola (Gallego, Olivan y Cejudo, 2022).

Por otro lado, la interaccion con el publico de casa es escasa, siendo en un
17,95% de las ocasiones por medio del televoto o SMS, mientras que un 82,05%
no interviene. Uno de los concursos que si concibe la participacion del publico
desde casa es 25 Palabras, emitido en Telecinco desde 2022, programa en el
que esporadicamente se hace una prueba en la que un telespectador puede
convertirse en concursante. Otro programa en el que participa el publico desde

casa es en La Voz, a través del televoto (Gallego, Olivan y Cejudo, 2022).

d) Presentador
Un presentador es un conductor que dirige en pantalla transmisiones televisivas.
El papel del presentador es un factor decisivo en el éxito o fracaso de cualquier
programa de television, debido a que, aunque dentro del programa haya otros
elementos importantes, el presentador es la marca del concurso y consigue que

el programa tenga unas caracteristicas u otras (Gallego, Olivan, Cejudo, 2022).

Las cualidades que atribuye Salgado Losada (2010) a un presentador de un
programa de entretenimiento son que sea entusiasta, que hable con claridad,
tranquilo, con experiencia y fama en el terreno de la comunicacion, con una gran
personalidad, profesionalidad, buena voz y presencia. Lo que le diferencia del

presentador de informativos es su estilo y personalidad.

Por otro lado, el presentador de concursos de television tiene que tener todas las
cualidades nombradas anteriormente: naturalidad, expresividad, dinamismo,
fluidez verbal, simpatia, sentido del humor y, sobre todo, motivacién. Uno de los
cometidos principales del presentador es animar a los concursantes, al publico
en platd y a la audiencia que se encuentra en sus casas... Por ello, es importante
que el presentador vele porque no decaiga el ritmo del programa. Es también
importante que el presentador sepa adaptarse en todo momento: generar
alegria, tristeza, tension, y parecer familiar y cercano. Asimismo, el presentador
tiene que saber tomar decisiones, sean o no del agrado de los concursantes, y
ser imparcial: no se puede poner a favor ni en contra de nadie. Otros tedricos
hablan de la necesidad de presentadores con carisma (Gallego, Olivan, Cejudo,
2022).
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El 63% de los programas de concursos son presentados por hombres, siendo
tres los presentadores clave de los concursos en Espafia: Roberto Leal, Carlos
Sobera y Arturo Valls. Otras figuras masculinas destacadas son Juanra Bonet,

Jesus Vazquez e Ihaki Lopez, entre otros (Gallego, Olivan, Cejudo, 2022).

Por otro lado, solo el 37% de los concursos son presentados por mujeres. Los
nombres mas sonados son Lujan Arguelles, Eva Gonzalez, Paula Vazquez,
Nuria Roca y Raquel Sanchez Silva. El rol de la mujer dentro de este pequefio
porcentaje es de presentadora en un 90,17% y, en algunas ocasiones, de
copresentadora (9,83%) junto con un presentador masculino. Un ejemplo de esto
es El Gran Prix. El programa esta presentado por Ramoén Garcia y cuenta con
Michelle Calvé (actriz) y Cristinini (streamer) como copresentadoras (Gallego,
Olivan, Cejudo, 2022).

En la actualidad, los programas presentados por mujeres son La Voz y Master
Chef, ambos de Antena 3, presentados por Eva Gonzalez y El puente de las
mentiras, de RTVE, presentado por Paula Vazquez. Hay que destacar que La
Voz y La Voz Kids son de los pocos concursos en los que la presentadora es
mujer y el copresentador es hombre (Juanra Bonet) (Gallego, Olivan, Cejudo,
2022).

Lo que diferencia a la mujer presentadora del hombre que presenta es la
apariencia. Las mujeres suelen llevar atuendos ajustados y cortos que marquen
su figura, un maquillaje marcado en la noche y basico por el dia, mientras que
los hombres llevan un estilo mas informal pero elegante, es decir, mezclan
elementos formales con accesorios informales, como podrian ser unas
deportivas (Gallego, Olivan, Cejudo, 2022).

e) Famosos
Dentro de los programas de concursos hay diferentes “tipos de concursos” segun
la participacion de los famosos. Por un lado, los programas de famosos:
programas donde concursan famosos como, por ejemplo: Splash, famosos al
agua (Antena 3, 2013); Mask Singer, Adivina quién canta (Antena 3, desde
2020); y Tu Cara Me Suena (Antena 3, desde 2011) y, por otro lado, programas
donde la participacion de los famosos puede ser ayudando al concursante, como

por ejemplo en Pasapalabra o en 25 palabras. Asimismo, podemos encontrar
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famosos que hagan de copresentadores como es el caso de Michelle Calvd y
Cristinini en E/ Grand Prix (Guerrero, 2010).

Un gran éxito de los 90 que demuestra la parte esencial de los famosos es: ;Qué
apostamos?, emitido en La 1 en 1993. Basado en el aleman Wetten dass (1981)
se basaba en la realizacion de pruebas espectaculares o de ingenio donde
famosos invitados apostaban si la prueba iba a ser superada o no (Moreno-Diaz
y Medina, 2017).

De una forma u otra, aunque la participacion sea total o minima, los famosos que
aparecen siguen un perfil: necesitan promocionar su disco, peli o libro o incluso
a ellos mismos porque llevan demasiado tiempo “olvidados”. A veces, incluso son

contratados por el programa para aumentar la audiencia (Martinez, 2011).

5. Analisis de programas
Para este trabajo, se han analizado tres concursos muy diferentes entre si que
se emiten en diferentes franjas horarias. La eleccidén de estos programas se ha
hecho con la finalidad de ver cdmo concursos con diferentes formatos influyen

en las parrillas de programacion de las cadenas televisivas.

Por ello, se ha escogido analizar Pasapalabra, un concurso de preguntas y
respuestas que se emite como access a informativos en Antena 3 y que es
presentado por Roberto Leal. Por otro lado, Saber y ganar, un programa de
preguntas y respuestas que lleva 26 anos emitiéndose de forma ininterrumpida
en RTVE y que es presentado por Jordi Hurtado en La 2., por ultimo, El Grand
Prix, programa que se emitid hace 18 afos, pero que ha vuelto este verano en

La 1 (RTVE) de la mano de Ramén Garcia en horario de prime time.

a) Sabery ganar, TVE
Saber y Ganar es un concurso de television que se emitié por primavera vez en
RTVE el 17 de febrero de 1997. Se trata del programa mas visto de La 2 y es el
programa diario con mas afios de emisién en la historia de la televisién en
Espafa. En 26 afnos de emision, Saber y Ganar ha emitido mas de 7.380
episodios, ha repartido mas de 8 millones y medio de euros y han concursado
mas de 2.679 concursantes (RTVE, 2023; Wikipedia, 2023).
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Este programa, que nacié como sustituto del programa Rompecocos con la
novedad de poder eliminar a los participantes, enfrenta a tres concursantes a
diferentes pruebas de conocimiento cultural y agilidad mental. Los concursantes
deben también sortear las pruebas lanzadas por sus rivales en el platé para no
ser eliminados. Segun las normas del concurso, los marcadores no son
acumulativos, es decir, empiezan cada dia desde cero, y ningun concursante

puede superar los 100 programas (Wikipedia, 2023).

En la actualidad, Saber y Ganar tiene una duracién de 30 minutos y se emite en
La 2 de RTVE de lunes a domingo de 15.45h a 16.30. Antes y después del
programa se suelen emitir documentales. La 2 es una cadena que prima su
posicion de servicio publico antes que la audiencia y que esta centrada en el
conocimiento: en programas, documentales y peliculas que no tienen cabida en
otra television. Este es el motivo por el que la cadena busca emitirlo en horarios
en los que otras cadenas no emiten concursos. Por ello, podemos decir que la
mayoria de las preguntas tienen un nivel medio de dificultad y que el prototipo
de concursante son las personas a las que realmente les interesa el

conocimiento. Asimismo, el concurso se puede ver en RTVE Play gratuitamente.

El programa esta presentado por Jordi Hurtado y cuenta con Elisenda Roca
como copresentadora, quien pone la voz en off, y Pilar Vazquez como azafata.
Otro presentador que ha tenido Saber y ganar ha sido Luis Larrodera, quien
sustituy6 a Jordi Hurtado desde el 9 de mayo de 2016 hasta el 8 de junio de ese

mismo ano.

En relacidn con el papel que ejerce cada uno y su vestimenta, Jordi Hurtado viste
con traje y sus distinguidas gafas rojas. Es un presentador simpatico y cercano
cuyo papel es dirigir el concurso y animar constantemente al publico a jugar
desde casa, ya que el programa no tiene publico. La magia de este concurso es
que la gente puede participar desde casa jugando individualmente. Ademas, el
presentador lanza semanalmente una pregunta al publico de casa que puede

responder a través de un SMS.

Elisenda Roca copresenta dando paso en las pruebas, leyendo las preguntas y
en algunos casos hasta dando explicaciones sobre las respuestas.

Generalmente, no aparece en pantalla a excepcion de los findes de semana
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cuando podemos ver su rostro. Elisenda viste de forma arreglada sin ser
sexualizada como otras copresentadoras. Por otro lado, Pilar Vazquez tiene la
exclusiva funcion de aparecer en la prueba de descubriendo ciudades. Su

vestimenta también es arreglada.

El platd consiste en tres atriles que se situan justo al lado de la mesa del
presentador. El plato tiene tonos azules y rojizos y la luminosidad es la misma en
todos lados. Cabe destacar que rara vez se ve en la pantalla al presentador y a
los concursantes a la vez. De hecho, esta escena solo ocurre cuando empieza

el programa, que es cuando aparecen todos juntos a oscuras en medio del platé.

A lo largo de las pruebas, la camara enfoca la mayor parte del tiempo a quien
esta concursando. De esta forma, no hay tantos cambios de plano y se presta

mas atencién a las preguntas y respuestas.

Los elementos destacables son el tarjetero y el letrero gigante de Saber y ganar,
las gafas rojas a conjunto con los colores que predominan en el programa (rojo
y azul), los pulsadores y los atriles donde juegan los concursantes y que tienen
incorporado el nombre de los participantes. Cabe destacar que en 2020 Saber y
ganar actualizo las pruebas del concurso introduciendo pruebas musicales y

visuales. De esta forma, tuvieron que mejorar los paneles del concurso.

Son destacables también los comodines que pueden usar los jugadores en
algunas de las pruebas de fin de semana. Estos comodines con caritas

sonrientes amarillas.

El programa comienza con la cabecera del programa que consiste en un plano
del platé donde aparecen el presentador y los concursantes bajo una luz tenue

que solo permite ver sus sombras, y una melodia de fondo.

Saber y Ganar cuenta con una edicion diaria y una edicién de fin de semana. El
programa diario consta de varias pruebas, las cuales se han ido renovando con

los anos:

Bateria de sabios: en esta prueba, que se lleva a cabo desde octubre del
2018, los tres concursantes tienen que responder a preguntas durante
tres minutos sin parar. Cada vez que un concursante falla, se cambia el

turno. Asi todos los concursantes pueden participar.
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Previamente esta prueba consistia responder durante 60 segundos a una
bateria de preguntas relacionadas con ese tema. Con cada pregunta, el
concursante recibia dos opciones. Esta prueba fue retirada, sin previo
aviso, el 14 de octubre de 2015 en la emision diaria del juego y fue
sustituida por Nombre Oculto. No obstante, a finales de ese mismo mes,
el 27 de octubre, esta prueba volvid, hasta que volvidé a ser cambiada en
2018 por la actual.

Descartando: En esta prueba se presenta una obra de cualquier tipo y el
concursante debe descubrir el autor entre las cuatro opciones de
respuesta. La mecanica consiste en ir descartando hasta que quede el
correcto. Si se resuelve correctamente, el concursante ganara 100 euros
0 5 puntos en la edicion del fin de semana, sino se pierden 50 euros o 3
puntos.

Las preguntas calientes: Cada concursante escoge uno de los diez temas

que propone el concurso y se lo envia a su contrincante. Si el contrincante
falla la pregunta, pasa de rebote al otro concursante. A partir de la
segunda pregunta, el concursante que contestd acertadamente a la
anterior, decide a quien va la pregunta que se formula. Por cada acierto
ganan 100 euros y si fallan pierden 10 euros. En el caso en el que exista
un empate, el concursante que lleve mas programas pasara a la siguiente
fase. En el caso en el que se coincida en eso también, pasara el que mas
dinero acumulado lleve.

Descubriendo ciudades: el presentador muestra las imagenes de la

azafata Pilar Vazquez en diferentes ciudades. La finalidad es que los
concursantes adivinen la ciudad y el monumento que hay detras con la
imagen vy las pistas. El concursante que responde primero es el que ha
respondido primero en las preguntas calientes. Si no responde
correctamente, se pasa turno y se da una pista adicional.

Ultima llamada: esta prueba se estrené en enero de 2010 y consiste en

que los concursantes respondan a seis preguntas relacionadas con un
tema en concreto. Los concursantes cuentan con seis respuestas y deben
responder siguiendo el orden de las puntuaciones obtenidas hasta el
momento en el programa. Si la respuesta que da el concursante es
incorrecta, se le restan 100 € y pasan a formar parte de un bote (que
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comienza en cero). Si acierta la pregunta, suma la cantidad que hubiera
en el bote y este vuelve a cero. En esta prueba se decide qué concursante

ira a cada prueba posteriormente.

El concursante que menos puntos tenga va al reto, el segundo con mas

puntuacion a la calculadora humana, y quien tenga mayor puntuacién a la parte

por el todo.

La calculadora humana: esta prueba, incorporada en 2003, es la mas

temida después del reto. En ella, el concursante se enfrenta a la
resolucion de 7 operaciones aritméticas en 30 segundos. En 2021, esta
prueba incorpord operaciones con numeros indirectos. Si el concursante
la resuelve, conserva los puntos ganados en ese programa, sino pierde
todo.

La parte del todo: esta prueba le permite al concursante de mayor

puntuacion ganar una suma extra de dinero al total acumulado. El
concursante debe descubrir un "todo", relacionado con cada una de las
"partes" dadas a modo de pistas. Para darse la respuesta como valida,
ademas de descubrir el todo, deben describir correctamente como se
relaciona cada una de las partes con ese todo. Todos los concursantes
pueden participar, pero en un orden especifico dependiendo de la
puntuacion obtenida durante el programa. Es decir, si el concursante de
mayor puntuacidon no acierta, se pasa turno. El juego puede durar hasta
que se obtenga la respuesta correcta. El primer premio vale 1.000 euros
y disminuye 100 euros por cada dia que transcurre.

Algunas de las modalidades que se utilizan en esta prueba son:

- Mosaico de imagenes: Se presenta un mosaico de 6 imagenes que

se iran descubriendo por dia. Todas las imagenes son de distinta
indole entre si, pero a su vez todas se relacionan con el todo.

- Pista-lmagen-Musica: Elisenda aporta una frase a modo de pista,

muestra una imagen o un fragmento musical. Sin mas pistas, se
debe descubrir el todo que une los 3 elementos.

- Mosaico de canciones: Se presenta un mosaico de 3 canciones

sobremontadas entre si. En este caso, los concursantes deberan
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descubrir cuales son estas canciones que se escuchan y sus

respectivos intérpretes.
El reto: En los inicios del programa este reto no existia. Esto significa que,
tras las preguntas calientes, habia un eliminado. Esta prueba se incorporé
en 1998 y es una de las pruebas favoritas de la audiencia. La prueba
consiste en adivinar las siete palabras con las definiciones que da
Elisenda en 50 segundos. El concurso le ofrece al concursante las tres
primeras letras de cada palabra. Si acierta, participara en el siguiente

programa.

El formato del fin de semana se emite desde el 15 de octubre de 2011 y es

independiente al diario. En él aparecen seis concursantes que ya han participado

alguna vez en el concurso repartidos en equipos de tres, uno rojo y otro azul. Los

equipos pueden jugar maximo 25 fines de semana.

En el programa del sabado, los concursantes se enfrentan a pruebas como cada

sabio con su tema (bateria de sabios), descartando, descubriendo ciudades...

no obstante, los findes de semana a veces realizan pruebas como:

Deletreo al revés: en esta prueba se enfrentan dos concursantes, quienes

tienen que deletrear palabras de entre 10 y 12 letras comenzando por el
final. Cada concursante tiene que deletrear dos palabras.

No os paséis: el presentador hace tres preguntas cuya respuesta es una

cifra. El objetivo es que el concursante se acerque a la respuesta
respondiendo con una cifra, pero "sin pasarse". Las tres preguntas valen
2 puntos, 3 puntos y 4 puntos, respectivamente.

Encuentre la palabra: los concursantes tienen que adivinar una palabra

de 8 0 9 letras en 60 segundos. Cada 10 segundos aparece una letra. Si
el concursante adivina la palabra, gana 1 punto, excepto que adivine la
palabra antes de la tercera letra. En ese caso, gana dos puntos.

Nombre oculto: En la pantalla aparecen grupos de letras desordenadas

que forman palabras que los concursantes tendran que descubrir. Para

pedir el turno, tienen que pulsar el pulsador.
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En el programa del domingo, los dos equipos continuan el juego. Durante este
programa juegan a cada sabio con su tema, descubriendo ciudades, preguntas

calientes, la ultima llamada.

Cuando se hace el recuento de puntos y la clasificacion de las pruebas finales,
cada equipo recibe un comodin por cada 10 puntos acumulados. Si al equipo
con mayor puntuacion le sobran puntos, los debe ceder al equipo contrario con
la posibilidad de ganar un comodin adicional, si alcanzan la siguiente decena.
Los comodines se pueden utilizar en las dos pruebas finales. EI comodin les

ayuda a responder bien una prueba.

El equipo con mas puntuacion juega a la prueba del “doble gran minuto”: en el
que tienen que acertar 15 palabras en 120 segundos. Cada uno de los dos
primeros concursantes tienen que responder bien a 5 palabras para que el
siguiente pueda seguir jugando. Por cada acierto, ganan 100 euros y si
consiguen acertar todas, consiguen 3.000 euros. Los dos primeros concursantes

se pueden permitir fallar, pero el tercero no.

El equipo con menor puntuacién juega al “doble reto”. En esta prueba deben
responder a 14 palabras en 100 segundos. Si no consiguen responder, se

despiden del programa.

Los mayores premios repartidos en los 25 afios de Saber y ganar se
corresponden a los botes acumulados de la edicidon "Fin de semana”, ya que el
concurso no tiene mas capacidad econdmica. Tan solo en programas especiales,
como los aniversarios, el programa pone en juego mas dinero. Por ejemplo,
Oscar Diaz gan6 mas de 4.500 euros en el especial de su programa 200, tras
superar una triple calculadora y un triple reto. No obstante, cabe destacar que,
si se unen todas estas pequenas cantidades, podemos afirmar que Saber y
ganar ha repartido a lo largo de sus 26 afios de emision mas de 4.700.000 euros

entre todos sus concursantes (Wikipedia, 2023).

En relacion con la audiencia, las curvas diarias de audiencia del mes de agosto
que elabora Barlovento con los datos de KantarMedia, muestran que Saber y
ganar es el programa con mas audiencia de todo el contenido que se emite en
La 2. De hecho, se aprecia como la curva de audiencia asciende poco antes de

que acabe el documental que se emite antes del concurso y como deja, para el

37



siguiente documental, mas audiencia de la que tenia el documental anterior.
También se puede destacar que el concurso mantiene la audiencia durante sus

treinta minutos de emision.

Segun Formula TV (2023), Saber y ganar es el concurso mas visto del afio en
La 2, siendo exclusivamente superado por el Tour de Francia y por la Eurocopa
Sub 21.

Las curvas de audiencia muestran también que este concurso suele tener la
misma o un poco mas de audiencia que otros programas que se emiten
entresemana en el mismo horario, como Todo es Mentira (Cuatro), Zapeando (La
Sexta) y Asi es la Vida (Telecinco). No obstante, en verano, le hacen
competencia la serie Amar es para siempre (Antena 3) y los informativos y el
tiempo de La 1. También le hacen competencia los findes de semana el telediario
de La 1, la pelicula que se emita en Antena 3 y el programa Fiesta del Verano

(Telecinco) (Barlovento y Kantar Media, 2023).

b) Pasapalabra, Antena 3
Pasapalabra es un concurso de television que se emitié por primera vez el 24 de
julio del 2000 en Antena 3. Se trata de un programa basado en The Alphabet
Game que se emite en la actualidad en Antena 3 a las 20h, tiene una duracion
de 60 minutos y esta presentado por Roberto Leal. Es el programa previo a los
informativos y se emite después de Y ahora Sonsoles, un magacin de actualidad.

Pasapalabra ha emitido 24 temporadas y 5.434 episodios.

Asimismo, el programa se puede ver en Afresplayer a través de una subscripcion
gratuita. Cabe recalcar que con este tipo de subscripcidn solo se pueden ver los
ultimos programas. Si se desea ver los anteriores hay que hacer una inscripcion
de pago. Adiferencia de Antena 3, en RTVE no hace falta inscribirse. El programa

ademas tiene en internet un rosco online en el que la gente puede practicar.

La historia de este concurso es larga ya que, aunque este concurso se emitiese
inicialmente en Antena 3 -y en la actualidad también-, Pasapalabra también ha
pertenecido a Mediaset.

Cuando comenzé a emitirse, este programa estaba presentado por Silvia Jato
(2000-2002/2003-2006) quien fue sustituida por Constantino Romero
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temporalmente (2002-2003), por su embarazo. En este momento, Pasapalabra
era el concurso con mayor audiencia. De hecho, en este periodo, se dio el mayor
premio que un concurso habia dado en toda la historia de la television espafola.
No obstante, debido a una bajada en la audiencia, Antena 3 decidio retirar el
concurso de su programacion tras haber emitido 1.282 programas en seis afios
de emision (Wikipedia, 2023).

En 2017, Pasapalabra comenzs a emitirse en Telecinco de lunes a domingo de
20.05h -21.05h liderando la franja de emision a diario. Sin embargo, en julio de
2017, se elimind el programa de la parrilla del fin de semana para ceder su puesto
a Maria Teresa Campos con su programa jQué tiempo mas feliz! (Wikipedia,
2023).

En 2019, tras un largo conflicto por los derechos de emision del concurso contra
ITV Global Entertainment, el tribunal supremo orden6 a Mediaset Espafia cesar
inmediatamente la emision del programa. Asi, Mediaset emiti6 su ultimo
programa y Pasapalabra fue sustituido por El Tiron. Ese mismo ano, Atresmedia
habia llegado a un acuerdo con ITV Studios para la emision del programa a partir
de 2020. De este modo, Pasapalabra regresaria a Antena 3. En esta etapa,
Buendia Estudios produjo un programa propio de la mano de ITV y Boomerang
TV. El concurso conté con Roberto Leal como presentador, quien sigue

presentando el concurso en la actualidad (Wikipedia, 2023).

El 17 de noviembre de 2022, la Audiencia Provincial de Barcelona condené a
Atresmedia a cesar la emision de la prueba final del programa, "El rosco", ya que
el tribunal consideraba que esta prueba vulneraba los derechos de propiedad
intelectual de MC&F y a una indemnizacion por dafios morales por un valor de
50.000 euros. ITV y Atresmedia ganaron en primera instancia, pero MC&F
recurrio y la Audiencia Provincial de Barcelona le dio la razén. Como Atresmedia
e ITV recurrieron esta decisién, mientras el Tribunal Provincial decide la

resolucién, El Rosco se puede seguir emitiendo en Antena 3 (Wikipedia, 2023).

En la actualidad, el bote de Pasapalabra cuenta con 784.000 euros, después de
que Rafa Castano se llevara el bote el 16 de marzo de 2023 ganando 2.272.000
euros. A diferencia de Saber y ganar, en este programa el bote si es acumulativo

hasta que alguien se lo lleva. Esto aumenta la audiencia del programa, ya que
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ha habido concursantes que se han llevado grandes cantidades de dinero (El
Confidencial, 2023).

A diferencia de Saber y ganar, este programa funciona de access a informativos.
Se trata de un programa de gran caché, especialmente debido a su prueba “El
Rosco”, momento que acumula mayor audiencia a lo largo del episodio y que,

por lo tanto, proporciona a los informativos de después una gran audiencia.

En comparacién con Saber y ganar, el nivel de Pasapalabra en cuanto a

conocimiento no es tan alto, al menos a lo largo de las pruebas.

El presentador del concurso, Roberto Leal, viste de forma informal, pero
arreglada. Su vestimenta gira entorno a vaqueros, camiseta con sobrecamisa o
polo y deportivas. Un look bastante diferente al de Jordi Hurtado de Saber y
ganar, quien lleva traje. Su funcién es la de dirigir el concurso en todo momento.
Este programa cuenta desde 2021 con la azafata Cris Alvis. Cris suele vestir con
ropa mas ajustada y tacones y su papel es minimo: presentar a los concursantes.
A diferencia de Pasapalabra, en Saber y ganar, Jordi Hurtado comparte el

espacio con Elisenda Roca y Pilar Vazquez.

La dinamica de este programa es bastante distinta al anterior. En cada programa,
participan dos concursantes que pertenecen a diferentes equipos. Cada equipo
lo forma uno de los concursantes y dos famosos, quienes tienen el papel de
ayudarles a conseguir el mayor tiempo posible que luego utilizaran en la prueba
final el rosco, el cual esta formado por las 25 palabras que se encuentran en el
abecedario. El concursante que mas palabras acierte se lleva 1.200 euros y
vuelve al siguiente programa. El que acierte las 25 palabras se lleva el gran bote
que acumula en cada programa. Si el concursante se lleva el bote, no se lleva

los 1.200 euros acumulados en cada programa ganado.

Cabe destacar que los famosos que acuden a este programa vienen a hacer
promociones 0 a promocionarse a ellos mismos. De hecho, el programa les
proporciona un pequeno espacio al principio del programa para que expliquen
sus promociones. Esta caracteristica también le diferencia de Saber y ganar, ya

que no hay famosos en ese programa.
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El platé consiste en dos mesas que se situan de cara al presentador y un publico
que se situa detras de las mesas. De esta forma, siempre que se enfoca a los
concursantes se ve al publico. En este caso, las diferencias con Saber y ganar
son evidentes, ya que Pasapalabra si que tiene publico y permite realizar mas

planos.

Los colores predominantes del programa son el azul, naranja y rojo, y los
elementos mas destacables son: la mesa redonda -amplia y simple-; el rosco -
sin excesivo decorado- con las letras del abecedario sin taparle la cara al
concursante; y el pulsador. La tipografia tiene un disefo sencillo y la banda
sonora esta acompanada siempre por el aplauso del publico. Cabe destacar que,
en las ediciones de verano, como las que hemos analizado, también aparecen
en los rétulos y cabecera elementos graficos veraniegos como son un pato de
goma, flotadores etc. Esto no sucede con Saber y ganar, ya que este concurso
no tiene cabecera para las pruebas y tampoco adapta sus elementos graficos al

verano.

La iluminacién del concurso cambia segun las pruebas que se realicen. Cuando
se realizan las pruebas previas al rosco, la iluminacién es monétona, pero
cuando se realiza la prueba del rosco, la iluminacion se centra en los
concursantes individualmente. Este cambio de iluminacién da tension al

programa.

El programa comienza con la cabecera del programa que muestra el rosco y
todas las letras cayendo sobre él. En este caso, al ser verano, el programa le
afiade a la cabecera flotadores, patos de goma... Cabe destacar que esta misma
decoracidn aparece en las cabeceras que introducen las pruebas. Esto ultimo
también diferencia a Pasapalabra de Saber y ganar, ya que el anterior programa
introduce las pruebas a través de la voz sin utilizar elementos graficos. Cabe
recalcar que, a pesar de estas adaptaciones de verano, las pruebas del

programa no cambian respecto a las que se hacen durante el afno.

A continuacion, Cris Alvis introduce a los participantes y Roberto Leal empieza a
presentar las pruebas. Las pruebas acumulativas de segundos realizadas desde

septiembre de 2018 son:
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Silla_azul: El jugador que perdié en el rosco en el programa anterior se
enfrenta a un concursante nuevo en una serie de preguntas. La respuesta
a esa pregunta empieza por la letra elegida por el nuevo concursante
entre las dos opciones que da el presentador. El jugador que falle dos
preguntas abandona el concurso y el otro ocupa la silla azul. Esta prueba
no se lleva a cabo si en el anterior programa los dos concursantes
empataron en el rosco y no sirve para acumular segundos.

Una de cuatro: El presentador plantea una pregunta y cuatro opciones de

respuesta. Si el concursante acierta, la respuesta desaparece de la
pantalla y es cambiada por otra en su lugar junto a una nueva pregunta.
Si falla, salta el turno al companiero. Esta prueba dura 90 segundos y por
cada acierto el equipo acumula dos segundos para la prueba final.

La pista musical: En esta prueba se enfrentan directamente los

componentes de los dos equipos en tres turnos. Esta prueba consiste en
adivinar una cancion a partir de las pistas que da el presentador. La pista
es inicialmente unos segundos de la melodia de dicha cancion. El
presentador puede dar hasta 5 pistas mas, como leer un par de versos de
la cancion. Cada vez que el presentador da una pista, los participantes
tienen que apretar el boton y dar su respuesta. EI niumero de segundos
ganados se define segun las pistas que hayan tenido que utilizar para
adivinar el concepto: si se acierta con la primera pista, el equipo que haya
acertado gana 5 segundos, con la segunda, 4 segundos, y asi
sucesivamente hasta la ultima pista.

Sopa de letras: Los dos equipos tienen que descubrir las tres palabras

relacionadas con un tema en comun que se encuentran ocultas en un
panel de 5 letras por lado. Si el quipo pasa o falla 5 veces, el presentador
revela el panel. Si el equipo completa el panel, le dan 5 segundos. Para
esta prueba, los concursantes tienen 90 segundos. Segun 20 minutos
(2023), el 4 de julio de 2023 el programa anadié una nueva norma en esta
prueba: penalizar al equipo si “esta participando un concursante y alguno
de los invitados se adelanta dando una respuesta’.

;. Doénde estan?: Es una prueba de memoria que se desarrolla en un panel

de nueve casillas numeradas a las que les corresponden nueve palabras.
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El participante tiene que recordar qué palabra se esconde detras de cada
numero en el panel que ha visualizado previamente. El equipo que mas
palabras recuerde, se lleva diez segundos. Si empatan, pero no
completan el panel se reparten cinco segundos a cada equipo. Si un
equipo completa el panel, se llevan 20 segundos y si lo completan ambos,
se reparten 10 segundos para cada equipo. Esta prueba la desarrolla

primero el equipo con menos segundos.
EL ROSCO:

Cada concursante debe acertar las 25 palabras del Diccionario de la Lengua
Espafiola en 85 segundos, mas los segundos acumulados en el programa. Las

25 palabras corresponden a las letras del abecedario (sin incluir la K, LL y W).

El presentador lee una definicidon por letra y, con cada definicién, el concursante
tiene que responder. La pista es que la respuesta a la pregunta empieza por la
letra que toca. Siempre comienza el concursante que mas segundos tiene. Si

hay empate, se favorece al equipo naranja.

El concursante va contestando a las definiciones. Cuando necesita hacer una
pausa, dice Pasapalabra y automaticamente se pasa el turno a otro concursante.
Los turnos se intercambian hasta que cada concursante termina el tiempo que
tenia asignado. Si alguno de los concursantes acierta todas las palabras,
consigue el bote acumulado hasta ese programa. De no ser asi, se acumula una
cantidad de 6.000 euros al bote y el concursante que mas palabras haya
acertado gana 1200 euros y vuelve a participar en el siguiente programa. El
concursante que pierde tiene una oportunidad en la silla azul del siguiente
programa. En el caso de que ambos concursantes hayan acertado el mismo
numero de palabras, el ganador es quien menos fallos haya cometido. Si se
empata también a fallos, se reparten los 1200 euros entre ambos concursantes
y vuelven a participar ambos en el siguiente programa. Esto mismo ha ocurrido
en los programas analizados del 8 y 9 de agosto, en el que los concursantes

empataron en el rosco.

En cuanto a la audiencia, el concurso marcé su récord histérico de espectadores
el 25 de febrero de 2021 con 4.844.000 espectadores y el récord histérico de
pantalla se produjo el 16 de marzo de 2023 con un 37,4% (Vertele, 2023).

43



Las curvas de audiencia analizadas del mes de agosto muestran que
Pasapalabra es el concurso mas visto de todo lo programado en la television en
ese horario, incluso por encima de los informativos de La Sexta. Ademas,
apreciamos el mayor pico de la curva durante el rosco. Generalmente, cuando el
rosco termina, y con él, el programa, la curva decrece un poco, pero sigue
dejando a los informativos una gran audiencia. De hecho, Pasapalabra convierte
los informativos de la noche de Antena 3 en los informativos mas vistos
comparado con otras cadenas a la misma hora. Incluso el rosco es el pico de
mayor audiencia de toda la programacion de ese dia en Antena 3 (Barlovento y
Kantar Media, 2023).

Segun Férmula TV (2023), Pasapalabra entra dentro de los programas mas
vistos de 2023 en Antena 3, junto con las noticias, el debate cara a cara y el
hormiguero: el desafio. El programa fue superado en audiencia por La Ruleta de
la Suerte, inicamente, durante las siguientes fechas: el 16 de agosto, ya que se
llevé a cabo la final de la Ruleta de la Suerte; y el 21 y 22 de agosto donde se

decidieron los finalistas.

En cuanto a la publicidad, Pasapalabra cobra alrededor de 9.000 euros sin IVA
por cada spot de 20 segundos. Dentro de las 9 tarifas de publicidad que hay en
Antena 3 -de acuerdo al numero de programas- este programa es el séptimo con
mayor precio en publicidad. La diferencia entre Pasapalabra 'y Saber y ganar en
cuanto a publicidad es abismal, ya que RTVE no emite publicidad (Oblicua
Publicidad, 2023).

Hay que anadir que Pasapalabra ha llevado a cabo también otras ediciones. Esto
le diferencia de Saber y ganar en que el otro programa tiene dos ediciones de
normal: la diaria y la de fin de semana, mientras que este programa solo tiene su

emision diaria y alguna edicion especial:
Prime time: verano 2011

Del 18 de agosto de 2011 hasta el 1 de septiembre de ese mismo afo se
emitieron varios programas especiales de Pasapalabra los jueves a las 22h con
nuevos contenidos y los mejores concursantes que habian pasado por el

programa, pero que no habian llegado a completar El Rosco (Wikipedia, 2023).
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Para diferenciar el programa de la emisién diaria, el programa cont6 con DJ,
bailarines y azafatas. Ademas, se presentaban dos opciones en el concurso, por
un lado, llevarse los 300.000 euros o, por otro, acumular el maximo dinero
posible en las distintas pruebas: la pista, letra a letra, en pocas palabras, ¢,como
se dice?, del tirdn, y el rosco. Esta edicion no se ha llevado a cabo este verano
2023 (Wikipedia, 2023).

c) El Grand Prix del Verano, RTVE
El Grand Prix es uno de los programas mas veteranos de la historia de la
television espafola. Fue creado por la productora Europaproducciones y fue
emitido por primera vez en RTVE en 1995 (Wikipedia, 2023).

Este programa tuvo 15 temporadas y 172 episodios hasta el 24 de julio de 2023,
cuando se ha vuelto a retomar el programa. En la actualidad, se emite los lunes
de 22:35 a 00:45 (130 minutos), en horario de prime time, en RTVE La 1. Antes
del concurso, la cadena emite la serie espafola Cuatro Estrellas y justo después
emite Viaje Al Centro De La Tele. También se puede ver el programa en la

plataforma online RTVE Play siempre que se desee.

A diferencia de los otros dos programas, este es espectacular. El platd, el humor
y las pruebas de gran calibre hacen que se emita el programa en el horario de
mayor audiencia. Cabe destacar que el horario no es la uUnica diferencia, su
formato hace que los tres concursos sean completamente diferentes. Como se
ha comentado previamente, Saber y ganar y Pasapalabra son quizshows,

mientras que E/ Grand Prix es un game show.

El concurso se emite en un platé amplio donde el publico, concursantes, alcaldes
y padrinos se encuentran divididos por equipos. En el lado izquierdo del platd,
se situa una grada con los habitantes del pueblo que va de azul. A la derecha del
platd, se encuentra otra grada con los habitantes del pueblo que va de amarillo.
En medio de ambas gradas, es decir, en medio del platd, se situan los alcaldes
y los padrinos. De esta forma, todos los participantes del concurso, incluido el

publico, se pueden ver en un mismo plano.

El platé estéd decorado con edificios y arboles en tonos tierra, rojo, naranjas...
estos edificios representan a los pueblos. El platé intenta seguir la estética de las

ediciones anteriores, pero adaptado a la actualidad. A diferencia de los otros
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programas, este platd esta mas currado y tiene mas accesorios. Ademas, es el
unico de los tres platdos que permite ver a todos los participantes, publico y
presentadores en un mismo plano. Hay que recalcar que en este programa el

presentador se va moviendo por el platd, no tiene mesa como en los anteriores.
Los colores predominantes son el azul y el amarillo y representan a cada equipo.

En el platé hay mucha luminosidad y no hay cambios de luz como si los hay en

Pasapalabra cuando se llega a la prueba del rosco.

El concurso esta presentado por Ramon Garcia, quien guia el programa de forma
fluida, y copresentado por Michelle Calvé y Cristinini. Michelle tiene como funcién
ser embajadora de los pueblos y Cristinini (streamer) ser comentarista. Otro
personaje es Wilbur, creado por el comico y acrébata Victor Ortiz, quien explicara

el funcionamiento de las pruebas y asegurara las risas.

Los tres presentadores visten de forma informal y veraniega. No obstante, ambas
mujeres suelen ir de corto o ajustado, mientras que el presentador suele vestir

con traje informal. Por otro lado, Wilbur viste con un traje de acrobata.

Este es el programa que mas presentadores y copresentadores tiene de los tres.
De hecho, es el programa que mas mujeres incluye y con funciones mas

importantes, a pesar de que sigan sin realizar la funcion principal.

Este programa comenz6 a emitirse en 1995 bajo el nombre de Cuando calienta
el sol, presentado por Ramon Garcia. En estos programas participaban 4
pueblos de menos de 5.000 habitantes. En 1996, se cambié el nombre al Grand
Prix y también se cambio el modelo de competicidon, ya que pasaron de participar

4 pueblos por programa a 2 (El Grand Prix Verano, 2023; Wikipedia, 2023).

Durante la etapa que el concurso se emitia en RTVE, cada equipo estaba
representado por un color, el amarillo o el azul, y estaba formado por 30
participantes, liderados por el alcalde o alcaldesa y representados por un
padrino/madrina famoso. Algo que se sigue manteniendo en la actualidad.
Ambos pueblos, segun los puntos obtenidos, eran clasificados en una tabla. Asi,
los dos pueblos con mas puntos conseguidos participaban en el programa final
de la edicion. El que mas puntos obtuviese se convertia en el ganador absoluto
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ganando un premio de 6.000.000 de pesetas (El Grand Prix Verano, 2023;
Wikipedia, 2023).

De 1995 hasta 2006, el presentador fue Ramén Garcia y las copresentadoras
iban cambiando. En 2007, cuando Europroducciones vendid el programa a
FORTA, un grupo de televisiones autondémicas, el presentador pasé a ser Bertin
Osborne. Este programa era emitido en Telemadrid, Canal 9, Castilla-La Mancha
TV, IB3y 7 Region de Murcia, Canal Extremadura y Television Castillay Leon (El
Grand Prix Verano, 2023; Wikipedia, 2023).

En 2010, se emitié el Gran Prix Xpress, un refrito de escenas seleccionadas de
las tres ultimas ediciones. El programa estaba locutado por Fernando Costilla y
Paco Bravo. (El Grand Prix Verano, 2023; Wikipedia, 2023).

Tras esta emision, el programa se eliminé de las parrillas de television hasta este
afo 2023, que ha vuelto el concurso con una edicion veraniega de 7 episodios:
cuatro programas eliminatorios, dos semifinales y una final (EI Grand Prix
Verano, 2023; Wikipedia, 2023).

En esta nueva edicidn, siguen participando dos equipos formados por dos
pueblos distintos. En cada equipo siguen participando 30 habitantes del pueblo
participante, liderados por su alcalde/alcaldesa y representados por un
padrino/madrina famoso. Este afio, han contado con Lolita Flores, Goyo
Jiménez, Ana Morgade, Belinda Washington, José Mota y Fernando Romay
como padrinos/madrinas del equipo amarillo y con Miguel Angel Mufioz, Carolina
Iglesias, Xuxo Jones, Arkano, Elena Furiase y Maria Pelae del equipo azul. A
diferencia de Pasapalabra, en este concurso la funcion de los famosos es apoyar

al equipo y participar en un par de pruebas.

En esta nueva edicidn, se siguen las directrices de las anteriores. En cada
programa, sale victorioso el pueblo que tiene mas puntos y entra dentro de la
clasificacion general. Al final de los cuatro programas, los 4 pueblos con mayor
puntuacion disputan las semifinales. Al final, los dos pueblos ganadores se
disputan en la final. Asi, se proclama el campedn absoluto de la edicién que

ganara 30.000 euros.
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En este caso, los pueblos que concursan este afio son: Aguilar de Campoo
(Palencia), Alfacar (Granada), Brion (Corufia), Cervell6 (Barcelona),
Colmenarejo (Madrid), Los Montesinos (Alicante), Tineo (Asturias) y Yepes
(Toledo). Los pueblos que han llegado a la semifinal son: Aguilar del Campoo
(Palencia) vs Tineo (Asturias) y Yepes vs Alfacar; y los pueblos que han llegado

a la final son Alfacar vs Aguilar del Campoo.

Hay que recalcar que el publico son los habitantes de cada pueblo, quienes
animan a los 30 participantes de cada equipo y visten con la camiseta del color
del equipo. Asimismo, al ser un programa de agilidad, el prototipo de concursante

es de una persona deportista.

Cabe destacar que, durante el programa, los pueblos dan a conocer sus comidas
o fiestas tipicas. Incluso, a veces, el concurso deja que alguien del publico dé a
conocer su local. Esta dinamica es diferente a la de Pasapalabra, ya que ese
programa son los famosos los que se dan a conocer, mientras que, en este, se

da a conocer a los pueblos.

Asimismo, ha habido cambios en el concurso. Debido a la legislacion espafiola
sobre el bienestar animal, no se pueden recuperar los concursos donde se
involucren animales. Por ello, ante la ausencia de la vaquilla en las pruebas, se
ha optado por utilizar a la mascota, llamada supervaquilla, como comodin. Este
comodin sirve para dificultar la realizacién de la prueba del equipo contrincante.
Esta es la razén por la que el logo no ha cambiado. A diferencia de El Grand Prix,
en Saber y ganar, estos comodines sirven para conseguir una respuesta

correcta.

A diferencia de las temporadas anteriores, debido a las nuevas tecnologias, las
pruebas son explicadas con la representacion grafica de un videojuego y la voz
en off de Ramoén Garcia. Esta caracteristica lo diferencia de lo otros concursos,

ya que Saber y ganar solo anuncia la prueba y Pasapalabra usa una cabecera.

El programa comienza con un resumen del programa anterior y el logo del
programa. A continuacién, aparece la cabecera del concurso que consiste en un
plano del publico, presentador y copresentadoras bailando y aplaudiendo al son

de la cancién del programa.

48



La cantidad de pruebas que ha realizado este programa a lo largo de su emision
es enorme. Por ello, se van a destacar las pruebas que se emiten en este 2023.

(Las 5 primeras pruebas ya se realizaban en anteriores ediciones):

e Lostroncos locos: los concursantes deben transportar los salmones de un

lado al otro de la piscina atravesando los 7 troncos y sin caerse al agua.
La prueba dura 2.30 minutos por equipo y por cada salmoén se llevan 1
punto.

e La patata caliente: en esta prueba participan los alcaldes y los padrinos a

quienes se les realiza una serie de preguntas cuya respuesta es una cifra.
El presentador les dira “mas o menos” en funcion de la respuesta mientras
sujetan un tenedor con un globo que se va hinchando. El tenedor hay que
pasarlo cada vez que se acierte la pregunta. A quien se le explote, pierde.

o Baloncesto en panales: los concursantes, que van vestidos de bebés

golosos, tienen que atravesar la cinta transportadora con una pelota que
deben encestar en la canasta que se encuentra al final de la cinta. Tienen
2.30 min para realizar cada tanda. Cada bola encestada vale 1 punto, a
excepcion de la pelota roja que vale 2 puntos.

e Los superbolos: esta prueba suele ser la penultima y decisiva. Un jugador

debe, durante 2.30 minutos y con los ojos tapados, derribar mediante una
gran bola sujeta de una cuerda a ocho jugadores del equipo contrario
vestidos de bolo y subidos a una peana. Debera seguir las instrucciones
de su padrino o madrina para situarse en la prueba.

e Diccionario: Aqui el presentador dara tres palabras con sus definiciones y
cada equipo debera responder ante tres palabras diciendo si existe la
palabra o no.

e Escala como puedas: durante 1 minuto y medio dos concursantes de cada

equipo, disfrazados de mariquitas, tendran que escalar la rampa con los
agarradores de la pared. Las mariquitas que no suban dentro del tiempo,
seran eliminadas, mientras que las que hayan llegado arriba volveran a
subir hasta que no queden mariquitas de un equipo. Gana el equipo que
consiga ganar mas rondas. Por cada ronda se consiguen 4 puntos o 2

puntos.
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El perrito piloto: en 1 minuto un concursante de cada equipo, disfrazado

de perrito y con un paracaidas atado a su espalda, debera recorrer la pista
contra el viento de un ventilador gigante. Por el camino deberan recoger
los banderines que se vayan encontrando. Cada banderin vale 1 punto.
El perrito que llegue al final de la pista primero debera de darle al pulsador
que apaga el ventilador para llevarse 3 puntos mas.

Jurassic Prix: en 3 minutos, los concursantes tendran que hacer un

recorrido por el platd con la finalidad de depositar en el nido un huevo que
recogen por el camino. Los concursantes, que van disfrazados de
trogloditas, tienen que ir mas rapido porque pasados 45 segundos de la
prueba, el dinosaurio del equipo contrario ira a por ellos. Si el dinosaurio
les alcanza, antes de llegar al tunel elastico, quedaran descalificados.
Gana el equipo que consiga mas huevos.

Pinguinos matematicos: cuatro concursantes de cada equipo, disfrazados

de pinguinos, deberan correr para tapar la casilla que corresponda el
resultado de una operacion matematica formulada por el presentador. El
pinguino que se equivoque o llegue el ultimo al lugar correspondiente,
queda eliminado. Gana quien tenga en pie a mas pinguinos.

Los ki-monos: en 3 minutos, los concursantes disfrazados de monos,

deberan saltar en una cama elastica y subir a una red que hay sobre ellos,
arrastrarse por la red, coger un platano de los que hay colgando y caer en
una colchoneta con la ayuda de un tronco. Gana el equipo que mas

platano consiga.

Las gaviotas malotas: el equipo que juega (los banistas) tienen como
mision transportar el maximo numero de bocadillos posible. El reto en esta
prueba es mantener el equilibrio sobre el tronco resbaladizo. Cuantos mas
consigan, mas puntos obtendran. El equipo contrario debe evitar que los
bafistas logren su objetivo. La prueba dura 2.30 minutos.

La guarderia: los bebés tienen 1.30 minutos para recuperar todos sus

objetivos. Mientras que los bebés del otro equipo les estorban lanzandoles

caramelos.
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e Abejas alo loco: los concursantes, disfrazados de abejas, deben explotar

todos los globos, hasta llegar al final, donde tendran que explotarlo con el
aguijon trasero.

e Juego de los dragones: los concursantes tienen 2.30 minutos para

recorrer un camino lleno de obstaculos. Primero deberan enganchar unas
anillas con una lanza en la cinta transportadora: mazas, plataformas
giratorias... el concursante que llegue al trono, gana.

e Tiro al pinguipato: vestidos con un disfraz de pinguino o de pato los

concursantes deben de cruzar la cinta esquivando las bolas de demolicion
que les lanzan los concursantes del equipo contrario. Tienen 2.30 minutos
para realizar la prueba.

e Hamsters a la carrera: Durante 3 minutos, dos concursantes de cada

equipo, disfrazados de hamsters, deberan hacer un recorrido hasta meter
gol en la porteria defendida por un dinosaurio.

o Alicia en el pais de las caidillas: durante 2.30 minutos deben por equipos

conseguir cargar el mayor numero de bolas posibles hasta el final del

recorrido.

Existe una prueba extra que consiste en que cada equipo tiene 1 minuto para
realizar el mayor numero de bocadillos posible. El equipo ganador recibira 1.000

euros. Si hay un empate, se reparte el dinero.

Como hemos comentado previamente, se trata de un concurso espectacular que
se emite en el horario de prime time para captar la mayor audiencia. De hecho,
segun El Diario (2023), la vuelta de este programa, tras estar 18 afos sin ningun
tipo de emision, ha conseguido una audiencia de 2.572.000 de espectadores

lineales arrasando con el resto de programas.

Segun las curvas de audiencia analizadas del mes de agosto, E/ Grand Prix es
el programa de mayor audiencia de La 1, superando incluso al telediario, y de
todos los programas emitidos en ese horario en las diferentes cadenas. Su
audiencia es constante a lo largo de los 120 minutos de duracion, a excepcion
del final del programa. Durante este tramo, que es cuando se sabe el ganador,

la audiencia aumenta (Barlovento y Kantar Media, 2023).
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La audiencia maxima del programa fue del dia de su estreno, el 24 de julio, con
una audiencia envidiable de 2.572.000 espectadores y la audiencia minima ha
sido del programa del 28 de agosto con 1.144.000 espectadores (Barlovento y
Kantar Media, 2023).

Este gran éxito no solo se debe al horario en el que se emite, sino a que es un

programa muy familiar que evoca muchos recuerdos y evoca la risa.

Finalmente, cabe destacar que el hecho de que RTVE haya emitido este
programa en verano y en el horario de prime time es una apuesta segura, ya que

en este periodo no se suelen emitir programas nuevos.

6. Cuestionario y resultados
Para responder a las hipotesis de este trabajo, se ha realizado una encuesta a
todos los allegados mayores de edad. En total, se han conseguido 67

respuestas: un 52,2% son de mujeres y un 47,8% de hombres.

Respecto a las edades, un 22,4% tienen entre 18 y 24 anos, un 29,9% entre 25
y 34 afios, un 10,4% entre 35y 44 afios, un 22,4% entre 45 y 54 anos, un 7,5%
entre 55 y 65 afos y un 7,5% + 65 anos.

El cuestionario ha constado de 13 preguntas sin incluir la edad y el género
(Anexo 1).

7. Conclusiones
Una vez vistos los resultados de la encuesta, habiendo investigado a fondo la
historia de los concursos y habiendo analizado tres de ellos, se puede llegar a
una serie de conclusiones teniendo en cuenta las hipotesis planteadas en el

presente trabajo:

o La existencia de los concursos es util para conseguir una mayor

audiencia. Refrendada.

Los concursos llevan existiendo desde los inicios de la television, en un principio,
como mero espacio de entretenimiento que permitia escabullirse de la politica y
la informacion, y después, como estrategia para competir en audiencia. Esto se
debe a las leyes que fomentaron la aparicion de nuevos canales y, con ello, la

fragmentacién de la audiencia.
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Se utiliza este tipo de programas para conseguir una mayor audiencia debido a
que el objetivo de los concursos es doble: mantener y mejorar los datos de los
informativos y procurarles antes de su emision un buen colchdn de espectadores.
Esto lo consiguen mediante la mezcla de juego, competitividad y espectaculo.
Asimismo, hay concursos que aumentan la audiencia de la cadena directamente

porque son concursos espectaculares y se emiten en prime time.

Segun la encuesta realizada, un 32,8% de los encuestados que ven los
concursos antes de los informativos, permanecen en el canal donde se emite el
concurso para ver las noticias, mientras que un 26,9% hace zapping. Ademas,
cuando el espectador quiere ver un concurso que se emite en horario prime time,
aunque estén viendo los informativos en otro canal, cambian de canal para ver
esos concursos (26,9%), e incluso un 19,4% de los encuestados ven los
informativos en el mismo canal donde quieren ver el concurso que se emite
después. Esto significa que muchos concursos arrastran la audiencia para los
informativos e incluso que hay gente que prioriza verlos independientemente del

canal donde vayan a ver las noticias.

o La aparicion de las tecnologias ha influido en el formato de los

nuevos concursos televisivos. Refutada.

La apariciéon en las tecnologias no ha influido en los formatos de los concursos
de televisidon. De hecho, los nuevos servicios de streaming y sus concursos se
parecen cada vez mas a la television lineal. Un claro ejemplo de que se parecen
cada vez mas es Operacion Triunfo, que antes se emitia en RTVE y ahora se va

a emitir en Amazon Prime.

o Los concursos que tienen algun aspecto de reality tienen mayor

audiencia y se emiten en prime time. Refrendada.

Los concursos que tienen algun aspecto de reality suelen implicar una gran
cantidad de inversién econdémica, por ello, se emiten en el horario de prime time,
ya que es el horario que concentra mayor audiencia. Asimismo, las
caracteristicas de estos concursos, es decir, la mezcla del juego con el reality
tiene factores que enganchan al espectador. Por ello, el tipo de concurso en siy

el horario en el que se emiten provocan todavia mas un aumento de la audiencia.
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Ejemplos de reality games que se emiten en horario de prime time en la television
TDT son: Operaciéon Triunfo, que cuando se emitia en RTVE comenzaba a las

22.30h, y Supervivientes (Telecinco) que se emite a las 22h.

No obstante, hay que destacar que estos no son los unicos concursos que se
emiten en el horario de prime time y tienen buena audiencia, ya que los
espectaculares como E/ Grand Prix también. Incluso, los concursos -como
Pasapalabra- que tienen episodios donde pueden conseguir mayor audiencia -

como una super final del rosco- también pueden ser emitidos en este horario.

o La personalidad del presentador influye en la audiencia de los

concursos. Refrendada.

La personalidad de un presentador influye mucho en un concurso y en la
audiencia. Segun Salgado Losada, el presentador de un concurso tiene unas
caracteristicas concretas muy diferentes al presentador de informativos, como

son la naturalidad, expresividad, sentido del humor, fluidez y motivacion.

Asimismo, esta encuesta ha confirmado lo mismo: el 70,8% de los encuestados
han afirmado que la personalidad es lo que mas les influye para que les guste
mas un presentador que otro. Hay que destacar también que un 3,1% piensan
que el fisico también influye y un 10,8% opina que un presentador necesita

ambas cosas, fisico y personalidad, para triunfar.

En conclusion, se puede decir que la importancia de los concursos en las
cadenas de television es clara, ya que genera unos niveles de audiencia
arrasadores para la cadena y para otros programas. Asimismo, crean un espacio
de entretenimiento necesario para la television y su audiencia que, aunque las
plataformas de servicios de streaming quieran arrebatarselo de “forma

novedosa”, lo cierto es que se parecen cada vez mas a la television lineal.
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9. Anexos
9.1 Anexo 1

Género

67 respuestas
@ Hombre
® Mujer
@ Otro

47,8%
Edad

67 respuestas

@ 18-24 afios
@ 25- 34 afos
© 35- 44 afos
@ 45 - 54 afios
@ 55- 65 afios
® +65arios
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1. ¢En qué franjas horarias sueles ver la television?

67 respuestas

7.30h - 6h 6 (9 %)
9h -13h

13h -15h 13 (19,4 %)

15h - 18h 14 (20,9 %)
18h - 20h

20h-21h 15 (22,4 %)

21h-22h 35 (52,2 %)

22h - 24h 31 (46,3 %)

2. ¢Qué contenidos sueles ver?

67 respuestas

Informativos 43 (64,2 %)

Concursos 30 (44,8 %)

Debates / tertulias 10 (14,9 %)

Realitys 19 (28,4 %)

Entrevistas 12 (17,9 %)

0 10 20 30 40 50

3. ¢Sueles ver concursos antes o después de los informativos?

67 respuestas

Veo los concursos que se emiten

0,
ANTES de los informativos 25 (37,3 %)

Veo los concursos que se emiten

0
DESPUES de los informativos 12(17.9 %)

Veo los concursos que se emiten
después del informativo nocturno
(a partir de las 22h)

11 (16.4 %)

No veo concursos 27 (40,3 %)

0 10 20 30
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4, Cuando ves un concurso que se emite ANTES de los informativos ;cambias de canal para ver los

informativos en otro lado?
67 respuestas

@ Si, veo el concurso en un canal y el
informativo en otro canal (hago zapping/
cambiar de canal)

@ No, continuo en el mismo canal

© No veo concursos

@ No veo informativos

5. Si tienes interés en un concurso que se emite a partir de las 22h en un canal, ;ves los

informativos previos en ese mismo canal?
67 respuestas

@ Veo los informativos en un canal y el
concurso en otro canal (hago zapping/
cambiar de canal)

@ Veo los informativos en el mismo canal
donde se emite el concurso

@ No veo concursos

@ No veo informativos, asi que veo

19.4% 26.9% directamente el concurso

6. ¢ Alguna vez has encendido la television para ver exclusivamente un concurso?
67 respuestas

@ Si, a menudo
@ Alguna vez
@ Nunca

20,9%
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7. ¢Cudles de estos concursos te gustan mas? Marca maximo 3

67 respuestas

10 (14.9 %)

Operacion Triunfo
First Dates
Pasapalabra
14 (20,9 %)
15 (22,4 %)
17 (25,4 %)

Saber y Ganar
El Grand Prix
Méaster Chef

Tu Cara me Suena 9 (13,4 %)

12 (17.9 %)
14 (20,9 %)
14 (20,9 %)
0 5 10 15 20

Supervivientes
La Ruleta de la Suerte
La Voz

21 (31,3 %)
23 (34,3 %)

25

8. De los siguientes programas, ;cudl verias?
67 respuestas

@ Pasapalabra

@ Saber y Ganar

@ El Gran Prix

@ Ninguno de los tres

9. ¢Qué te influye para ver un programa u otro?

67 respuestas

Presentador 13 (19,4 %)

Como se ve audiovisualmente

Famosos que aparecen 9 (13,4 %)
Que lo vean los demas |0 (0 %)
Premio 2(3 %)
Interaccion con el publico 3 (4,5 %)

Las pruebas

55 (82,1 %)
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10. Marca el presentador que mas te guste. Marca maximo 2
67 respuestas

Roberto Leal
Jorge Fernandez
Jordi Hurtado

14 (20,9 %)

7 (10,4 %)

11 (16,4 %)

Carlos Sobera 24 (35,8 %)

Eva Gonzalez 13 (19,4 %)

Ramén Garcia 15 (22,4 %)

Arturo Valls 20 (29,9 %)

Juanra Bonet
Silvia Jato

Ninguno

11. ¢ Por qué te gusta mas un presentador que otro?
67 respuestas

@ Fisico
@ Personalidad
@ Ambos
@ Ns/Nc

12. ¢{Ves concursos en otras plataformas?

67 respuestas

® si
® No
@ A veces

20,9%
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13. ;Consideras que para que un concurso tenga mas audiencia, tiene que tener algin aspecto de
reality?
67 respuestas

@ Si, los concursos con algun aspecto de
reality gustan mas

@ No, la gente a la que le gustan los
concursos los vera sin tener en cuenta
el aspecto de reality

@ Ns/Nc
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