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2. Introduccion

Las plataformas digitales que son utilizadas por los nuevos medios de comunicacion
han experimentado un auge estratosférico durante el siglo XXI, dando lugar a un
cambio radical en la manera de crear y difundir contenido, ya no solamente en el
periodismo deportivo, sino en el mundo de la comunicacion en general. Esto se resume
en que cualquier persona con acceso a Internet puede crear contenido y difundirlo a
través de esta plataforma, cuya universalidad es Unica en el ambito de la comunicacion.
Sin embargo, para poder afianzarse dentro de las redes es necesario enganchar a
aquellos que haran que el medio se haga fuerte. ;CoOmo? EIl objetivo principal del
trabajo es responder a esta pregunta, estudiando el caso de la consolidacion del canal La
Media Inglesa dentro del periodismo deportivo en Esparfia, y especificamente dentro del
contenido sobre futbol inglés, un mercado muy concreto que les ha llevado al éxito.

A través de este trabajo de fin de grado se estudia la evolucion y el desarrollo de uno de
los canales de YouTube sobre periodismo deportivo en Espafia que mas ha crecido
durante los ultimos afios: La Media Inglesa. El método de trabajo consiste en llevar a
cabo el analisis de un total de quince videos emitidos por el canal, desde el mes de
febrero de 2019 hasta junio de 2022, cuando alcanzan los 300.000 suscriptores y se
estabilizan dentro de la plataforma YouTube. El objetivo es demostrar que La Media
Inglesa ha conseguido alcanzar una estabilidad y tranquilidad econdmica que se debe al
apoyo de su comunidad, que sostiene el proyecto a través de sus visitas y de su
fidelidad, lo que ha permitido al canal enfocar la creacion del contenido en base a las
directrices que los propios miembros de la comunidad consideran adecuado. Es decir,
trataremos de establecer un nexo de union entre el concepto de engagement y el
crecimiento del canal, demostrando que la fidelizaciébn de sus seguidores y la
consolidacion del canal como medio de comunicacion van de la mano, gracias a su
crecimiento y su expansion tanto en lo econémico como en sus estadisticas de visitas,

suscriptores, etc.

El presente trabajo también tiene como objetivo establecer los pardmetros que han
llevado a La Media Inglesa a convertirse en el canal referencia sobre futbol inglés
dentro de la comunidad hispanohablante, a través del analisis de diferentes videos de
importancia del canal, a partir de los cuales poder demostrar como, siguiendo una serie

de estrategias empresariales y comunicativas, su crecimiento y su fuerza como empresa
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ha aumentado de forma exponencial durante los Gltimos afios. Para ello, se han
seleccionado un total de quince videos que seran objeto de andlisis, y que comprenden
el periodo que abarca de febrero de 2019 a junio de 2022.

3. Justificacion y diseiio de la investigacion

3.1 Justificacion

El tema elegido toma como protagonista a La Media Inglesa, canal de YouTube que
alcanzé los 300.000 suscriptores en junio de 2022 y que se especializa en contenido
periodistico deportivo, especialmente sobre futbol britanico. Se considera que tiene una
relevancia suficiente como para ser objeto de estudio debido a que se desarrolla en torno
a la novedosa era digital, que ha abierto un nuevo mundo al periodismo, obligado a
reinventarse de forma constante para conectar con el puablico y dar cobertura al ir y
venir de noticias e informaciones constantes que circulan por la red. Esto ha generado
que las plataformas y redes sociales se hayan convertido en el mejor escaparate de los
medios para interactuar con los usuarios en el proceso comunicativo actual, de cara a
ver como uno de sus objetivos principales forjar diferentes alianzas de compromiso y

fidelidad hacia sus contenidos informativos por parte de sus consumidores.

Es decir, en este Trabajo de Fin de Grado se estudia la evolucion y el desarrollo de uno
de los canales de YouTube sobre periodismo deportivo en Espafia que méas ha crecido

durante los altimos tres afios: La Media Inglesa.

3.2 Objetivos

El objetivo principal del trabajo es tratar de relacionar el concepto de engagement con el
crecimiento del canal, de manera que encontremos el nexo de union entre la fidelizacion
de sus seguidores y la consolidacion de éste como medio de comunicacion, gracias a su
crecimiento y su expansién a niveles numéricos en lo econdmico y en lo estadistico. Es

decir, en base a un analisis de diferentes métodos cuantitativos y cualitativos, el ensayo



se enfoca en analizar como el canal, a través de generar una comunidad fiel, ha
conseguido una estabilidad econdmica que le ha permitido ampliar el personal, mejorar
la calidad de los videos, ampliar la cobertura informativa. En definitiva, convertirse en
un medio de comunicacién solido, con las ideas claras y con expectativas de futuro

prometedoras.

3.3 Metodologia

3.3.1 Fundamentos metodologicos

El proceso de trabajo consiste en analizar un total de quince videos del canal, que
abarcan un marco temporal de tres afios y cuatro meses. EI méas antiguo de ellos fue
publicado en febrero de 2019 y el més reciente en junio de 2022. Estos quince videos
han sido elegidos de entre los mas de novecientos treinta que el canal ha publicado
durante este marco temporal por su importancia en cuanto nimeros, destacando mas que
los videos no seleccionados en lo que a la interaccion con el espectador se refiere. Es
decir, un total de algo més de tres afios completos en los que poder analizar la evolucion
del canal en profundidad, dando a conocer qué ha cambiado y como se ha ido
transformando el medio con el paso del tiempo hasta haber llegado a lo que son a dia de

hoy.

Han sido varios los motivos que nos han llevado a tomar esta eleccion concreta de

videos y secciones dentro del canal:

El primero de ellos es que para poder llevar a cabo un analisis profundo de la evolucion
del canal hay que establecer una comparacion entre las diferentes maneras de dar
contenido que ofrece este medio. Podemos encontrar un abanico muy amplio de
diferentes tipos de contenido, abarcando desde videos de caracter serio y objetivo en los
que se tratan los temas con el mayor rigor posible, pasando por secciones mas enfocadas
al entretenimiento informativo, de un toque mas laxo y ameno pero que igualmente
aporta dosis de informacion. Encontramos incluso secciones que se dedican a generar
entretenimiento comico en base a la tematica que rodea al canal, que es el futbol inglés,
a través de un contenido mas divertido, quedando en un segundo plano el elemento

informativo como tal. En definitiva, la seleccion de los quince videos que hemos



recopilado agrupa publicaciones muy heterogéneas entre si, que permiten apreciar como
La Media Inglesa ha sabido moverse en diferentes terrenos periodisticos e informativos.
Con ello, ha conseguido adaptarse a su audiencia y al desarrollo y expansion de los
creadores de contenido en la plataforma YouTube durante estos afios en los que ha
crecido y se ha fortalecido de forma exponencial.

El segundo motivo ha sido que todas estas secciones se llevan desarrollando un tiempo
prolongado en el canal, lo que permite poder seleccionar videos de una misma seccién
que fueron publicados en todos los diferentes afios a analizar en este trabajo. Existen
otras secciones dentro del canal que también tienen importancia, pero no cuentan con un
antigliedad suficiente como para ser objeto de andlisis dentro del proyecto, por lo que
las cinco categorias elegidas consideramos que son las adecuadas para desarrollar

correctamente este analisis.

El tercer y altimo motivo de seleccion del contenido con el que trabajar es el de la
aparicion de los diferentes componentes del equipo en todos los videos analizados. En
ellos, aparecen un total de siete integrantes diferentes a lo largo de los quince videos
(Mlie Oleart, Javier Torres, Andoni De La Torre, Nacho Gonzélez, Andrea Orlandi, Juan
Corellano y Marcos Reina). Esto nos ha permitido poder apreciar qué aporta cada uno
de ellos de forma individual al canal y a sus propios compafieros de redaccién, con el
objetivo de hacer sus secciones Unicas y diferentes al resto. Asimismo, el aumento y
especializacion del personal con el paso de los afios nos permite apreciar el crecimiento

y evolucion del medio.

Por tanto, el método de trabajo que se ha seguido es el de analizar, por un lado,
elementos cuantitativos que nos permitan apreciar el crecimiento y la evolucién del
canal con nimeros reales (n° de suscriptores, visitas al canal, etc.), como también por
otro lado elementos cualitativos (mejora de infraestructuras, contratacion de personal
especializado, acceso a entrevistados cada vez mas importantes, mejora en la edicion y
el disefio grafico de los videos, etc.). Con esto, se busca explicar el por qué los nameros
crecen durante estos tres afios y permiten al canal autoabastecerse a través de un proceso
de engagement con su audiencia que le ha llevado a alcanzar la estabilidad econémica
con la que cuenta a dia de hoy. En definitiva, este analisis nos permite apreciar como la

combinacién de diversos factores, como son la informacion de calidad, el humor



informativo o la afeccion desarrollada por su comunidad que lleva afios disfrutando de

un contenido que les aporta algo méas que simple informacién periodistica.

3.3.2 Aplicacion en la investigacion

El proceso a seguir dentro del analisis queda dividido en dos partes:

1) El andlisis cuantitativo, que sigue un orden cronolégico que nos permite ver la
evolucion en numeros del canal durante este periodo de tres afios, tomando datos
abundantes y cercanos entre si de un total de doscientos catorce videos. Primeramente,
el nimero de suscriptores del canal en cada uno de los quince momentos de publicacién
de cada video escogido como protagonista, y también la media de visitas mensuales que
tiene el canal desde febrero de 2019 hasta junio de 2022, esta vez tomando como
muestra los doscientos catorce videos mencionados anteriormente. Ademas, también se
estudia y analiza el nUmero de comentarios de todos los videos, incluidos los quince
considerados seleccionados en nuestra muestra. Esto hace que no entremos en la
subdivision de las cinco categorias anteriormente mencionadas, ya que este analisis se
centra unicamente en cifras y datos numericos, y no en el contenido de los videos

tomados como tal.

2) El analisis cualitativo, en el que si se establece la subdivision en cinco categorias de
los quince videos, con la intencion de analizar el contenido de cada una de ellas y ver en
qué se diferencian unas de otras, independientemente del orden cronoldgico de estos
quince videos (aunque si se sigue un orden cronoldgico dentro de los tres videos que

conforman cada diferente subcategoria).

Los quince videos protagonistas son los siguientes:



Tabla 1: Muestra de videos seleccionados.

TITULO FECHA APARTADO
Kepa VS Sarri ¢ Quién tiene el poder en el Chelsea?” 25/02/2019 Actualidad
Los Angeles de Javi #1: Gazza o como desperdiciar el talento 13/04/2019 Los Angeles de Javi
Focas, gambas, zorros... los motes del futbol inglés, edicidn animales 25/05/2019 Historias sobre futbol inglés
Andlisis tactico: Sheffield United, donde nada es lo que parece 21/11/2019 Andlisis tactico
Media hora con Andrea Orlandi: “Swansealona”, Brighton y el desastre de Blackpool 29/02/2020 Entrevistas
¢Tiene sentido el fichaje de Bale por el Newcastle? 15/05/2020 Actualidad
Los Angeles de Javi #26: Samuel Eto’o y la belleza de la vejez 25/07/2020 Los Angeles de Javi
Por qué el Leyton Orient es tu nuevo equipo favorito 14/10/2020 Historias sobre futbol inglés
La Escuela Britanica contemporanea | Los 5 estilos tacticos de la Premier League 20/03/2021 Andlisis tactico
Entrevista exclusiva con Tammy Abraham: "iMe encantaria ser actor tras retirarme!" 15/05/2021 Entrevistas
Jack Grealish, fichaje histérico del Man. City: asi jugard 05/08/2021 Actualidad
Los Angeles de Javi #42: Terry y parecerse a los padres 15/01/2022 Los Angeles de Javi
Entrevista exclusiva con Héctor Bellerin: del Arsenal al Betis 22/03/2022 Entrevistas
El club de futbol ecoldgico que esta haciendo historia 08/05/2022 Historias sobre futbol inglés
Las 4 revoluciones tacticas que cambiaron la Premier League 29/06/2022 Andlisis tactico

Fuente: Elaboracion propia.

Dentro de estos quince videos, podemos diferenciar un total de cinco subcategorias que

seran tenidas en cuenta para el analisis cualitativo:

e Actualidad: La seccion de actualidad analiza noticias de relevancia dentro
del futbol inglés que han sucedido de forma reciente. Es un contenido
puramente informativo, que trata de dar a conocer la noticia seleccionada

de forma objetiva y neutral.

e Los Angeles de Javi: Esta seccion esté dirigida por uno de los integrantes

del equipo, Javier Torres (de ahi el nombre de la seccion), en el que se
toma como elemento principal de cada video un ex futbolista que haya
jugado en la Premier League, analizando tanto su trayectoria profesional
como jugador como su vida extradeportiva durante su estancia en el Reino
Unido. De forma contraria al apartado de actualidad, esta seccion se
caracteriza por constantes dosis de humor y por un caracter completamente
desenfadado, en el que se habla mas de las excentricidades de los
protagonistas fuera del terreno de juego que de informacion deportiva y

objetiva como tal.

e Historias del futbol inglés: La tematica central de esta seccién se enfoca

en dar a conocer historias curiosas y poco frecuentes de clubs ingleses de



categorias inferiores (desde la Championship hasta ligas no profesionales).
Tematica centrada en la historia y la informacion detallada de elementos

poco conocidos.

e Analisis tactico: Una de las secciones mas seguidas y alabadas por los

seguidores. En ella, se escoge un protagonista (club, estilo de juego,
jugador, etc.) y se analiza de forma minuciosa y exhaustiva aspectos
relacionados con el estilo de juego del mismo, con ejemplos vy
explicaciones detalladas que ayuden a la audiencia a comprender la

explicacion.

e Entrevistas: La quinta y Gltima seccidn es en la que se puede profundizar
mejor a la hora de ver la evolucion del canal. Formato clasico de
preguntas-respuestas en las que el protagonista del video es preguntado
por temas de actualidad, deportivos, relacionados con su trayectoria
profesional, etc. En ellas, se prioriza la informacién objetiva y la
privacidad del protagonista, centrando el contenido en temas deportivos y
que le sean comodos al entrevistado, con la intencion de que sea una

charla “amistosa” entre las dos partes.

4., Marco teorico. Estado de la cuestion

4.1 YouTubeYy el periodismo deportivo en Espafia

El periodismo deportivo difundido a través de la plataforma digital YouTube ha
experimentado durante los ultimos afios un crecimiento exponencial que ha dado a
conocer a una gran cantidad de comunicadores que han sabido buscarse su propio
hueco dentro del mundo de la comunicacién deportiva en Espafia. Un buen

ejemplo de ello es nuestro objeto de estudio, La Media Inglesa.

Cristo Yeray Donate Diaz, en su Trabajo de Fin de Grado “Periodismo deportivo

en YouTube, una nueva realidad: Miguel Quintana y La Media Inglesa” (Donate



Diaz, 2019) habla sobre como han sabido asentarse dos de los canales de
periodismo deportivo mas importantes en nuestro pais a dia de hoy, siendo uno de
ellos La Media Inglesa. Para ello, hace referencia en numerosas ocasiones al
articulo “Periodismo emprendedor: el periodismo deportivo en Espafa”, obra de
José Luis Manfredi Sanchez, José Luis Rojas Torrijos y José Maria Herranz de la
Casa (Manfredi Sanchez, Torrijos Rojas, & Herranz de la Casa, 2015), asi como
otro articulo del segundo de estos tres autores, esta vez en solitario, titulado
“Periodismo deportivo. Nuevas tendencias y perspectivas de futuro”. (Torrijos,
2014). En ambos articulos, los autores desarrollan diversas teorias acerca de los
aspectos comunicativos que caracterizan y que diferencian esta nueva manera de

comunicar del periodismo deportivo y su relacién con YouTube.

Estas hablan sobre el emprendimiento y la capacidad del periodista o del medio de
crear una marca personal que quede lejos de las grandes empresas y que se
muestra mucho mas cercana al espectador, potenciando su contenido a través de
los soportes digitales y de Internet: “El periodismo emprendedor es definido como
el conjunto de iniciativas lideradas por periodistas para la creacion de nuevos
medios promovidos por ellos mismos. Estan alejados del modelo industrial cuyo
accionariado corresponde a grandes grupos de comunicacion o a empresas ajenas
al sector. Se caracterizan por la primacia del ambito digital (contenidos,
aplicaciones) en detrimento de la estructura analdgica (papel). Por ultimo, se
emplea intensamente la marca personal del periodista como motor de la
promocion a través de las redes sociales” (Manfredi Sanchez, Torrijos Rojas, &
Herranz de la Casa, 2015). Esta teoria queda plasmada a la perfeccion con La
Media Inglesa, que se ha alejado de los medios tradicionales y ha optado por la
creaciébn en soportes digitales (principalmente en YouTube, aunque se
promocionan a través de sus redes sociales) de un contenido Unico y que les
diferencie del resto de comunicadores, a través de una tematica original (fatbol
inglés) y que no suele tener sitio en los grandes medios tradicionales: “Todos los
proyectos surgidos en la red comparten un denominador comun: la busqueda de la
diferenciacion y la reclamacion de un espacio propio y original para teméticas y
protagonistas que no siempre tienen cabida en los medios de comunicacion
tradicionales” (Torrijos, 2014). Asimismo, se hace referencia también a la

incertidumbre de si estos proyectos seran capaces de sobrevivir por si solos



gracias a sus audiencias, aunque se establece que los canales enfocados al deporte
cuentan con el punto a favor de tocar mas de cerca el apartado emocional y de
poder generar un sentimiento de pertenencia a una comunidad en el interior del
espectador: “Esta por determinar la viabilidad de los proyectos que han nacido al
calor de la moda y cudles de ellos seran sostenibles por las audiencias y los
ingresos a medio plazo” (Manfredi Sanchez, Torrijos Rojas, & Herranz de la
Casa, 2015), “si bien es cierto que el periodismo especializado en deportes cuenta
con una gran ventaja a la hora de tratar con el publico: contribuye a intensificar
esa sensacion de pertenencia a una comunidad (como podria ser YouTube) y de
complicidad y proximidad con sus conciudadanos, a los que involucra en la
celebracion de los logros de los deportistas y equipos nacionales en competiciones
sobre las que informa” (Torrijos, 2014). De nuevo, La Media Inglesa cumple con
los principios de esta teoria, de forma que en sus inicios no contaba con una
solidez suficiente como para saber si su supervivencia estaba garantizada, pero a
través del factor emocional y de sentimiento de pertenencia que genera el deporte,
en este caso concreto el futbol, ha conseguido fidelizar a un publico objetivo que

ha hecho que esa incertidumbre desaparezca.

Mas alla del TFG de Donate, no encontramos analisis detallados del canal, méas
alla de algunas entrevistas a sus componentes. Algunas de ellas son Fuera Caretas
con llie Oleart: "Perdi una relacion valiosa por La Media Inglesa y no me
arrepiento”, en la que Oleart analiza los duros inicios del proyecto, como éste le
gener6 pérdidas personales y econdmicas en un principio pero como a través de la
insistencia ha sabido salir a flote. Otra de ellas es a Nacho Gonzalez, titulada
Entrevista a Nacho Gonzalez de La Media Inglesa: YouTube, crear contenido en
Internet y DAZN, en la que Gonzalez habla de sus inicios en el periodismo tras
acabar la carrera, la oportunidad que le dio Oleart y como ha crecido como

periodista con el paso de los afios.

Por su parte, encontramos diferentes trabajos que hablan sobre los medios de
comunicacion y las estrategias de engagement que éstos utilizan para fidelizar a
sus seguidores. El concepto de engagement puede definirse como el nivel de
compromiso que tienen los consumidores y usuarios con una marca, el cual va

mas alla de la compra y/o consumo de sus productos o servicios. Entre otras
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cosas, engloba interaccion constante, confianza e, incluso, empatizar con los

valores, percepciones y mensajes de la misma.

Esto, aplicado al periodismo, supone un cambio trascendental en la manera de
crear el contenido, ya que el nuevo entorno digital permite que el espectador sea
mas protagonista que antes, puesto que su reaccion frente al contenido que
consume queda reflejada en datos que se conocen como la social inteligencia, que
se define como la ciencia que analiza la informacion recabada de las redes

sociales para mejorar la gestion de marketing de una marca o producto.

Por tanto, encontramos diferentes estudios que hablan sobre La Media Inglesa, el
periodismo deportivo, YouTube y las estrategias de engagement que utiliza
actualmente el periodismo en la creacion de contenido digital y su posterior
difusion en las redes sociales. Aquellos que hablan sobre nuestro canal
protagonista, hablan del desarrollo del periodismo deportivo en Espafia a traves de
las plataformas digitales y analizan el canal de forma general, tratando de explicar
los motivos que han llevado a los nuevos periodistas a moverse hacia YouTube y
las redes digitales para tratar de innovar y de hacerse un hueco dentro de la
comunicacion. Por otro lado, vemos otros trabajos que hablan sobre el

engagement y sus diferentes estrategias de fidelizacion del consumidor.

Sin embargo, y a diferencia de los proyectos mencionados, el objetivo de este
trabajo consiste en desarrollar un andlisis que permita realizar una comparativa
con la que, en base a un analisis homogéneo de elementos cuantitativos como el
namero de visitas, comentarios, suscriptores o miembros del canal con elementos
cualitativos como el lenguaje utilizado, la objetividad informativa, las estrategias
de engagement con la audiencia, las tematicas o la edicion y montaje de las piezas
se pueda apreciar la evolucién que el canal ha experimentado desde sus inicios
hasta la actualidad. Por tanto, encontramos diferentes analisis y proyectos en los
que sus investigadores analizan de forma general el proyecto y su estructura, asi
como la vida periodistica de sus componentes y como se ven dentro del propio
proyecto, pero ninguno de ellos analiza videos concretos que permitan apreciar
cémo ha evolucionado el canal con el paso de los afios, en qué ha mejorado, qué

diferencia profesionalmente al canal a dia de hoy respecto a sus inicios, etc., lo
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que permite finalmente establecer la diferenciacion de este trabajo con el resto de
los proyectos que han tocado este tema con anterioridad.

4.2 El concepto engagement

El engagement es otro de los conceptos que resultan trascendentales en este anélisis. Es
una herramienta que puede definirse como ‘“una nueva filosofia, un nuevo marketing
que escucha al consumidor por encima de todo, centrado en las necesidades, anhelos y
deseos de este” (Marti & Mufioz, 2008).

Debe ser un elemento prioritario, que se utilice “para conocer las emociones y medirlas.
Transmitir los contenidos de la forma mas cautivadora posible y enganchar. Ya no basta
con la variable cuantitativa, ahora necesitamos conocer las reacciones, por qué se
producen y qué debemos hacer para fidelizar gracias a la informacion util que hemos

obtenido de nuestros usuarios” (Zurita Andion, 2018).

El engagement, tal y como lo define la web (Humart, 2018) mide el nivel de
compromiso que tienen los consumidores y usuarios con una marca, el cual va mas alla
de la compra y/o consumo de sus productos o servicios. Entre otras cosas, engloba la
interaccidén constante, la confianza en la marca y la capacidad del espectador de

empatizar con los valores, percepciones y mensajes de la misma.

Esto, aplicado al periodismo, supone un cambio trascendental en la manera de crear el
contenido, ya que el nuevo entorno digital permite que el espectador sea mas
protagonista que antes, puesto que su reaccion frente al contenido que consume queda
reflejada en datos que se conocen como la social inteligencia, que se define como la
ciencia que analiza la informacion recabada de las redes sociales para mejorar la

gestion de marketing de una marca o producto.

Con la llegada del engagement al mundo periodistico, se ha pasado a nueva era en la
comunicacién. Se ha creado una nueva estructura, en la que “el nuevo modelo de
comunicacion esta basado en compartir y conversar, con un flujo, por lo tanto,
bidireccional. Supone la superacion del modelo tradicional de comunicacién de masas,

basado en la emision unidireccional. En este nuevo modelo se dan cambios en todos los
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elementos del esquema de la comunicacion, pero el mas significativo es el del rol del
usuario, ahora interactivo y bautizado como prosumidor, porque ejerce simultdneamente

de coproductor, distribuidor y consumidor” (Torres, 2017).

4.3 El periodista multifuncional

El gran cambio que ha vivido el periodismo y la comunicacidn en las décadas anteriores
ha generado también un cambio en la preparacion y el desarrollo académico del
comunicador. Esto se debe a que los avances digitales y el desarrollo de plataformas de
contenido a través de Internet generan que la informacién pase a ser multitransmitida,
en un proceso de participacion reciproco de la informacion, puesto que “la informacion
ya no circula como antes, en unidades precisas, controladas, bien corregidas y
calibradas. Ya no se presenta solo en sus formas cerradas tradicionales: cables de
agencias, diarios impresos, noticieros de radio, telediarios... Convertida en algo
inmaterial, ahora toma la forma de un fluido que circula en segmentos abiertos por la
Red casi a la velocidad de la luz... Las redes sociales y la Web 2.0 permiten a los “web-
actores” completar cada noticia afiadiendo un matiz, un comentario, una cita, una foto o
un video, en lo que podria llamarse un trabajo de inteligencia colectiva o de “alquimia
de las multitudes” (Ramonet, 2011)

Es decir, los medios tradicionales han dado un paso adelante en cuanto a innovacion, de
forma que los consumidores del producto pasan a ser una parte activa en la creacion de
contenido informativo. Por tanto, “esta realidad puede verse mas que nunca en los
canales que han abierto los periddicos en YouTube, en los que no solamente distribuyen
sus videos, sino que también aspiran a ser plataformas de co-creacion en que se espera
que el lector aporte comentarios y recomendaciones, y también produccion de
contenido. Se trata de la nueva ola de la integracién y la convergencia en el ecosistema

de medios.” (Diaz Lucena, Alvarez Monzoncillo, & Mora de la Torre, 2022)

A todo ello hay que sumar que, a medida que el periodismo ha ido creciendo de la mano
del desarrollo digital, el periodista también ha tenido que adaptarse a estos nuevos
tiempos, de forma que hoy en dia “los profesionales de la informacion han de poseer
competencias adicionales en otras labores como programacién, fotoperiodismo,

videoedicion o infografia” (Torrijos, 2014)
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También habla sobre ello la obra Emprendimiento e Innovacion en periodismo
(Manfredi Sanchez J. , 2015) haciendo alusion a que “ya no solo tiene que ser un buen
redactor, locutor de radio o presentador de television, ahora también debe saber redactar
contenidos para las RRSS, ser editor de su propia web y mantener constantemente

contacto con su red de lectores”.

En este proceso de constante innovacion, ha tenido lugar un crecimiento del
entretenimiento informativo. Es decir, ahora ya no vale solamente con informar, sino
que hay que entretener al consumidor mientras se le informa, puesto que “el contenido
que podemos encontrarnos dentro del periodismo deportivo es muy variado, hay
cronicas, entrevistas, reportajes pero no solo es informacion, también hay una parte de
entretenimiento. Por esta razon, algunas empresas relacionadas con el deporte han
potenciado herramientas interactivas y juegos como un método para llamar la atencion

de los usuarios” (Torrijos, 2014)

De todo ello se ha hecho eco el canal objeto de este andlisis, cuyos integrantes han
pasado por todos los procesos que ha experimentado el periodismo en general y el
periodismo deportivo en particular en Espafia durante los ultimos afios. Crisis
economica y laboral en el sector, reinvencion, emprendimiento, diferenciacion de su
producto frente a los demas y co-participacion del consumidor en la creacion del

contenido.

4.4 La responsabilidad periodistica en el deporte

El mundo del deporte es uno de los sectores de la sociedad que mas emociones,
sentimientos e intensidad despierta en el ser humano. Esto, aplicado al mundo
periodistico, ha generado que el periodismo deportivo tenga cada vez un peso mayor
dentro de los medios tradicionales y de las nuevas formas de comunicar que se estan
desarrollando digitalmente, puesto que “el impacto econdmico del periodismo deportivo
para los medios de comunicacién puede ser incluso uno de los soportes de cualquier
empresa periodistica” (Salmeron Galvan, 2018). Es decir, se destaca su aporte
econdémico para los medios de comunicacién, ya que “las secciones deportivas son
las que les generan mayores ganancias, especialmente en eventos como los Juegos

Olimpicos o los Mundiales de futbol” (Gonzélez Macias, 2016).
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Es decir, el periodismo pasa a ser un actor mas dentro del desarrollo deportivo entre la
sociedad, y desempefia un papel igual de importante que otras instituciones. Esto se
debe a que “el deporte no sélo es entretenimiento, es una faceta social del ser humano
que fomenta la competitividad, la alta preparacion y la mentalidad del triunfo; virtudes
fundamentales dentro de una sociedad que pretenda encabezar el ritmo global. En este
momento, su practica no sélo se define a través de las instituciones educativas o en el
entorno familiar. Ahora, los medios de comunicacion también juegan un papel relevante
en su difusion, mediante la exposicion de figuras deportivas e instituciones afiliadas,

que influyen en la vida de dicha sociedad” (Molina Vizcarra, 2009).

En resumidas cuentas, el mundo del periodismo deportivo y los profesionales que en él
quedan englobados pasan a tener una responsabilidad social que anteriormente no
contaba con el peso con el que cuenta ahora, quedando a la misma altura de importancia
la informacion deportiva que se transmite como la manera en que ésta es transmitida:
“Queda clara la relacion entre medios de comunicacion masivos y deporte profesional.
Se entiende el crecimiento exponencial de su consumo y pone en evidencia la necesidad
de contar con profesionales de la comunicacion que se percaten del inmenso plano en el
que trabajan, en la importancia de su opinidn como creadores de contenidos sociales y
en la necesidad de su mediacion con las nacientes formas de expresion creadas a través
de Internet.” (Molina Vizcarra, 2009).

5. Investigacion y resultados

5.1 Analisis cuantitativo

Dentro del analisis numérico de las cifras que el canal ha generado durante este periodo
de tiempo, los datos tomados se centran en la media mensual de visitas que tiene el
canal en el mes de publicacién de cada uno de los quince videos. Han sido tomados
como muestra un total de doscientos catorce videos para hacer el célculo, y la media de
visitas resultante ha sido sacada por mi mismo a través de la media aritmética del
namero de visitas de cada uno de los videos de ese mes. También se muestra otra tabla

con el namero de suscriptores que tiene el canal en el momento de publicacion de cada
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uno de los videos, que son datos tomados a través de (SocialBlade) plataforma de
analiticas basada en la nube que estd disefiada para ayudar a las empresas a buscar
nuevos creadores de contenido y realizar un seguimiento de la clasificacion y
participacion de las publicaciones en diversas redes sociales, como YouTube, Facebook,

Instagram, Twitter y mas, el nimero especifico de visitas que tiene cada uno de los
quince videos que han sido tomados como objeto de estudio.

De forma grafica, la evolucién de los nimeros en este periodo de tiempo queda
reflejada de la siguiente manera:

Cuadro 1: Media de visitas mensuales

MEDIA DE VISITAS MENSUALES
160000 -
140000 -
120000 -
100000 -
80000 -
60000 -
40000 -
20000 A
0 T T T T T T T T T T T T
2292228888888 RA 38R F S
2859585885885 88588358 %85

Fuente: Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)
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Cuadro 2: n° de suscriptores en el momento de publicacién de cada video

N2 DE SUSCRIPTORES EN EL MOMENTO DE
PUBLICACION DE CADA VIDEO

350000 -

300000

250000 A

200000
150000 -

100000 -
50000 -

0

jun.-19 |

feb.-19
abr.-19
ago.-19 |
oct.-19 |
dic.-19
feb.-20

jun.-20 |

ago.-20 |
dic.-20 |

oct.-20 |
feb.-21
jun.-21 |

abr.-20 |
abr.-21
ago.-21 |
oct.-21 |

dic.-21 |
feb.-22 |
abr.-22 |
jun.-22 |

Fuente: Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)

Por otro lado, también se ha estudiado el nimero de comentarios que tiene cada

uno de los videos de estas secciones, de cara a conocer cual de todos ellos ha
generado una mayor viralidad.

(Cada una de las barras de los siguientes cinco cuadros se corresponde con cada uno los
videos seleccionados para hacer la muestra):
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Cuadro 3: n° de comentarios en los videos seleccionados de la seccién actualidad

600 -

500 -

400

B N2 de comentarios videos

300

seccion actualidad

200

100

Fuente:

Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)

Cuadro 4: n° de comentarios de los videos seleccionados de la seccion “Los

Angeles de Javi”

800 -

700

600

500

B N2 de comentarios videos "Los

400

Angeles de Javi"

300

200

100

Fuente:

Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)
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Cuadro 5: n° de comentarios de los videos seleccionados de la seccion analisis

tactico

250

200

150

100

50

= N2 de comentarios videos
seccion analisis tactico

AN NN NSRS SN NSNS SRS

Fuente: Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)

Cuadro 6: n° de comentarios de los videos seleccionados de la seccion historias

sobre el futbol inglés

800

700

600

500

400

300

200

100

B N2 de comentarios videos

seccion historias sobre futbol
inglés

Fuente: Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)
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Cuadro n°® 7: n° de comentarios de los videos seleccionados de la seccidn

entrevistas

700 -

600 -

500 A

400 - . ,
B N2 de comentarios videos

seccion entrevistas

300 A

200 A

100 A

Fuente: Elaboracion propia con datos de (SocialBlade)

5.2 Analisis cualitativo

De forma opuesta al analisis cuantitativo, que muestra datos numéricos en base a un
estudio que toma como muestra Unicamente cifras, las cuales permiten una comparacion
basada en numeros a lo largo del paso del tiempo dentro del canal, desde el 2019 hasta
la actualidad, el anélisis cualitativo llevado a cabo se centra en elementos estéticos,
periodisticos- informativos y editoriales, que permiten apreciar qué diferencias se
pueden encontrar entre unos videos y otros en cuanto al contenido de los mismos y su

evolucidn de calidad con el paso del tiempo.

Es decir, para llevar a cabo este analisis he establecido una division de los quince videos
en cinco categorias diferentes, que abarcan diferentes tipos de contenido, conformando
las cinco categorias un amplio abanico, que va desde videos de un caracter objetivo e
informativo (como pueden ser los analisis tacticos o los videos de actualidad) hasta
videos con objetivos mas enfocados al entretenimiento y el humor (como la seccién de

Los Angeles de Javi o las historias sobre el futbol inglés).
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5.2.1 Actualidad

A esta categoria pertenecen un total de tres de los videos de la lista, y en ella los videos
basan su contenido en ampliar la informacién de alguna noticia de actualidad que se
considere de relevancia para el mundo del futbol inglés. Se caracterizan por su
informacién contrastada y objetiva.

El primero de los videos es el que recibe el titulo de “KEPA VS SARRI: ;QUIEN
TIENE EL PODER EN EL CHELSEA?”, publicado el 25 de febrero de 2019. En este
video, el tema a tratar es la mas que polémica decision del guardameta vasco del
Chelsea FC, Kepa Arrizabalaga, de no abandonar el campo cuando su entrenador decide
cambiarlo, con la intencion de ser él el guardameta que defienda la meta londinense en
la tanda de penaltis que estaba a punto de tener lugar. Lo primero a destacar es que ya
en aquel entonces el canal contaba con patrocinadores que ayudaban a la financiacion
del canal, como es la aplicacion futbolera de OneFootball, que aparece en el segundo
0:36, cuando el integrante y director del medio, llie Oleart, anuncia esta noticia como
“la noticia OneFootball de la semana” o a lo largo del video, en forma de noticia que se
va deslizando hacia abajo dentro de un mévil introducido con edicion y que simula estar

leyendo la noticia en esta aplicacion.

Imagen 1: llie Oleart hablando a cdmara durante el video

| ‘ . "
Patrocinado por

e Onefootball

y

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa
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Es interesante también destacar la presencia de una sola persona en pantalla, el ya
mencionado llie Oleart, que aparece en un plano medio en el que apenas existe
movimiento, més alld del natural que se produce cuando Oleart gesticula y explica los
hechos acontecidos. Por su parte, las explicaciones llevadas a cabo por Oleart son
alternadas con fotografias del partido e iméagenes relacionadas con el Chelsea (como la
de su duefio Rbman Abramovich cuando se habla de él). Cabe destacar un ultimo
aspecto en cuanto a la edicién, y es que el sonido es aceptable pero se escucha cierto eco
cuando Oleart habla, al no existir dos canales diferentes (video y audio) en edicion, sino

solamente uno que engloba tanto la imagen como el sonido.

Imagen 2: Jugadores del Chelsea FC celebrando un titulo. Imagen colocada en el video

por parte del canal

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

El video termina con la recomendacién de Oleart sobre qué videos puedes consumir si
quieres seguir disfrutando del contenido del canal (con enlaces directos a ellos) y con
la cortinilla final que muestra el logo del medio sobre un fondo blanco mientras se

narra un gol en inglés.

El segundo de los videos de esta categoria, titulado “;TIENE SENTIDO EL FICHAJE
DE BALE POR EL NEWCASTLE?” es publicado el 15 de mayo de 2020, quince
meses después de la publicacion del primero de los videos que conforman esta

categoria. En él, se analiza la posible llegada del futbolista del Real Madrid, Gareth
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Bale, al conjunto inglés del Newcastle, tras las noticias surgidas en la prensa inglesa

sobre esta informacion.

El primer detalle que vemos diferente es la introduccion, de unos diez segundos de
duracién y con un jingle musical que activa al espectador y le avisa del comienzo del
video. Este elemento en el primero de los videos no existia, de manera que el video

comenzaba con Oleart directamente hablando a camara.

Imagen 3: Logo de La Media Inglesa aparece en pantalla durante el video

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Tras ello, es destacable la doble pantalla que se encuentra el espectador, con Ilie Oleart
a la izquierda y Nacho Gonzélez a la derecha, en diferentes ubicaciones fisicas.
Asimismo, destaca también la cuestionable calidad de imagen que ofrece la pantalla que
nos muestra a Nacho Gonzalez, que parece estar grabandose con su teléfono movil,
mientras que Oleart se ve de forma mas nitida y se escucha con mayor calidad. Todo
ello tiene un motivo de peso y una explicacion: la COVID-19. En mayo de 2020,
Espafia se encontraba en confinamiento domiciliar y las personas no podian salir de sus
casas sin un motivo de fuerza mayor. Esto provoc6 que La Media Inglesa y sus
integrantes tuvieran que adaptarse a las circunstancias, tratando de ofrecer contenido a

sus espectadores con aquellos recursos que pudieran permitirselo, de forma que Oleart,
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duefio y fundador de la empresa, acudia a diario a la redaccion mientras que el resto de
integrantes trabajaba desde casa.

Imagen 4: llie Oleart (izquierda) y Nacho Gonzélez (derecha) a pantalla dividida
durante el desarrollo del video

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Al igual que ocurre en el primero de los videos, la aparicion de Oleart y Gonzalez (esta
vez en primer plano) explicando de forma detallada el posible fichaje de Gareth Bale
por el Newcastle es intercalada con iméagenes relacionadas con el propio club o el
jugador (imagen del estadio del Newcastle, imagenes de Bale jugando con Gales y el
Real Madrid, etc.). Y, al igual que ocurre en el primer video, éste también termina con
la recomendacion de los integrantes de qué videos puedes seguir viendo si quieres
disfrutar de mas contenido del canal y con la cortinilla final que muestra el logo del

medio sobre un fondo blanco mientras se narra un gol en inglés.

El 5 de agosto de 2021 es publicado el tercero de los videos de la lista que queda
enmarcado dentro de la categoria de actualidad: “JACK GREALISH, FICHAJE
HISTORICO DEL MAN. CITY: ASI JUGARA”. La tematica de este video gira en
torno al atacante inglés Jack Grealish y su por entonces reciente fichaje por el
Manchester City, convirtiéndose en el fichaje mas caro de toda la historia de la Premier
League (117.000.000 de €).
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En lo que al video como tal se refiere, encontramos de nuevo una variacion en la
manera de comenzar el video, en la que el inicio deja ver un plano medio de Juan
Corellano y Nacho Gonzalez, en el que Gonzalez resume brevemente la tematica del
video vy, tras ello, se da paso a la introduccion musical, que es exactamente la misma

que en segundo de los videos.

Imagen 5: Juan Corellano (izquierda) y Nacho Gonzalez (derecha) durante el desarrollo
del video

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Tras ello, cabe destacar que la puesta en escena nos deja ver como ambos informadores
se encuentran en dos sofas chester sobre un césped artificial y con elementos
decorativos varios que estan relacionados con el futbol e Inglaterra (camisetas del
Manchester City, balon, porteria, etc.). Asimismo, vemos como la manera de
proporcionar la informacion sigue el mismo patron grafico que los videos anteriores,
intercalandose imagenes relacionadas con el video (Grealish jugando, el que va a ser su

entrenador Josep Guardiola o imagenes del equipo mancuniano celebrando un gol).

Ademas de estos dos elementos, vemos como el plano medio de Corellano y Gonzalez
no es el unico utilizado durante el video, de forma que también se utilizan primeros
planos de Gonzalez (de forma individual) cuando le toca hablar o dar informacion de
importancia, otorgandole un papel mas protagonista dentro del analisis. Y en lo que al

audio se refiere, se puede apreciar claramente como existe una diferencia entre el canal
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de imagen y el del audio, de manera que los dos periodistas utilizan micr6fonos de
corbata para que el sonido de su voz sea captado de forma nitida y se coloque junto al
video en la posterior edicion del mismo. El video termina como terminan los anteriores,
con recomendaciones del personal sobre qué se puede seguir viendo si quieres disfrutar
de més contenido del canal (con enlaces directos a los mismos) y la despedida con el
logo del medio sobre blanco y la narracion en inglés de un gol.

Imagen 6: Despedida final del video en la que aparecen diferentes enlaces a otros videos
del canal.

LA GUERR#“S! ICIOSA ENTRE Videos legendarios.del canal
vy »

PREMIER oy
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<0 o A
’Q‘
o

SILENCIOSA'

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

5.2.2 Los Angeles de Javi

La segunda de las categorias también consta de tres videos en el total de los quince
seleccionados, y recibe el titulo de Los Angeles de Javi, y en ella la estructura a seguir
es siempre la misma: llie Oleart y Javier Torres aparecen en el set de grabacion,
sentados ambos en dos sofas chester, mientras generan el contenido en base a una charla
amistosa entre ambos sobre la carrera futbolistica y los escandalos extradeportivos que
ha vivido algun jugador profesional que haya jugado en la Premier League. Los videos
de esta categoria estan marcados por constantes dosis de humor y de desenfado, en los

que se prima el entretenimiento sobre la informacion como tal. Ademas, todos ellos
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terminan con alguna moraleja o consejo sobre la vida (de ahi el titulo de cada uno de
ellos).

El primero de los tres videos seleccionados es publicado el 13 de abril de 2019, bajo el
titulo de “LOS ANGELES DE JAVI #1: GAZZA O COMO DESPERDICIAR EL

TALENTO”. En ¢l, se habla sobre la vida del primer protagonista de esta seccion Paul
Gascoigne, leyenda del Manchester United. Lo primero que se puede apreciar es que
para introducir el video, se opta por dar a conocer brevemente la tematica del mismo (es
Oleart esta vez quien se encarga de ello) para posteriormente dar paso a la introduccion
musical con la que iniciar el video como tal. Esta introduccion es diferente a la utilizada
por el canal en el resto de videos, con mdsica propia e imagenes propias que terminan

con un primer plano de Javier Torres y el rotulo “Los Angeles de Javi”.

Imagen 7: Logo de “Los Angeles de Javi” que aparece al comienzo de cada video de

esta seccion.

k“ ¢r . = = ,—j

L8 ANEELES @3 U\

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Asimismo, es importante tener en cuenta la duracion del video, que es de catorce

minutos y treinta segundos. La mayor parte del video, lo que se ve en pantalla son
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diferentes planos del set de grabacion, en los que se utilizan diferentes recursos con los
que enfatizar la importancia de los protagonistas o de la informacion. De esta manera, se
alternan tres tipos de planos diferentes: plano medio en el que se ve a ambos periodistas,
primer plano de Oleart y primer plano de Torres.

Imagen 8: llie Oleart (izquierda) y Javier Torres (derecha) durante el desarrollo del

video.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

A todos ellos, hay que sumar también diferentes imagenes de Gascoigne que van
apareciendo en pantalla durante unos segundos mientras Oleart y Torres hablan, al igual
que se hace en la seccidn de actualidad. Una vez que se llega a la parte final del video,
se produce un primer plano de Torres mirando a cAmara en el que afiade su consejo 0
reflexién sobre la vida, con la idea de que los espectadores recapaciten con sus palabras.
Tras ello, se da paso al video de despedida general del canal, con la narracién de un gol

en inglés y el logo del canal sobre un fondo blanco.

El segundo de los videos es titulado “LOS ANGELES DE JAVI #26: SAMUEL ETO'O
Y LA BELLEZA DE LA VEJEZ”, y fue publicado el 25 de julio de 2020. Esta vez, el

protagonista es Samuel Eto’o, delantero camerunés que paso por el Chelsea FC vy el
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Everton FC. Al igual que ocurre en el primero de los videos de esta seccion, el
comienzo del video sigue una estructura en la que Oleart resume brevemente de qué va

a tratar el video y después se da paso a la introduccién musical de la seccidn.

Imagen 9: Uno de los disefios graficos que aparecen durante la presentacion de los

videos pertenecientes a la seccion “Los Angeles de Javi”.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Durante el desarrollo del video, se sigue la misma estructura del primero de los videos
de esta categoria, alternandose los tres tipos de plano utilizados en Los Angeles de Javi
(plano medio de ambos y primer plano de cada uno de ellos cuando la informacién que
da se considera mas importante) con imagenes del propio protagonista y su vida

profesional con la voz de Oleart y Torres de fondo.

El final es el mismo, con Torres dando su consejo final sobre la vida en primer plano,
pero esta vez, tras ello, se vuelve al plano medio de ambos para despedir el video, y en
él Oleart haba sobre los productos que se pueden comprar en la web oficial del medio
(colocan un enlace directo a la suscripcion en el video) y de diferentes videos que
pueden seguir viendo dentro del propio canal. Una vez finalizado el trabajo de ambos, el
video termina de forma definitiva con la despedida habitual, en la que aparece el logo

del medio sobre un fondo blanco mientras se narra un gol en inglés.
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El tercer y ultimo video de la categoria es publicado el 15 de enero de 2022, bajo el
titulo “LOS ANGELES DE JAVI #42: TERRY Y PARECERSE A LOS PADRES”. En
este video, el futbolista elegido fue John Terry, mitico defensa central del Chelsea FC y
de la seleccion inglesa. Vuelve a repetirse un patron, y al igual que ocurre en el primero
y el segundo de los videos de esta seccion, el comienzo del video sigue una estructura
en la que Oleart resume brevemente de qué va a tratar el video y después se da paso a la
introduccién musical de la seccion. Esta vez el escenario, aunque utilice elementos

comunes de decorado con el anterior, ha cambiado.

La estructura del video sigue la misma linea que la de sus predecesores, con diferentes
elementos que se van alternando para darle dinamismo al propio video. Estos son el
plano medio de ambos en pantalla, los primeros planos de Oleart y Torres cuando dicen
algo importante y las imagenes relacionadas con el protagonista que aparecen a pantalla

completa mientras los dos periodistas conversan.

Sin embargo, en el final encontramos pequefias variaciones respecto a los dos
anteriores, de forma que cuando Torres da su consejo final, también participa Oleart,
dando ambos indicaciones sobre el consejo a seguir, y sin hacer referencia a la web del
canal ni a los videos que puede seguir viendo el espectador si quiere consumir mas
contenido. Esto se debe a que aparecen los links de suscribirse al canal y de los videos
recomendados en el video final de despedida en el que aparece el logo sobre blanco

mientras se escucha la narracion del gol en inglés.

5.2.3 Historias del fatbol inglés

Tercera categoria de las cinco seleccionadas, y esta es conocida como historias del
fatbol inglés. En ella, la tematica central de los videos gira en torno a equipos de
categorias inferiores dentro del fatbol inglés, con la intencion de dar a conocer equipos,
jugadores y curiosidades sobre la parte menos conocida del deporte rey en Inglaterra.
Para ello, se selecciona uno o varios clubs que pueden militar entre la primera division
inglesa y las ligas no profesionales, y se dan a conocer datos, historias, estadisticas o
cualquier otro tipo de informacidn que se pueda considerar interesante sobre éstos. De

esta forma, la idea general de esta seccion es la de informar sobre algo que el espectador
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no conocia anteriormente, de forma distinta a, por ejemplo, la seccidn de actualidad, en

la que se amplia la informacion de una noticia que el espectador ya conoce.

El primero de los videos de la seccion se titula “FOCAS, GAMBAS, ZORROS... LOS
MOTES DEL FUTBOL INGLES, EDICION ANIMALES”, y es publicado el 25 de
mayo de 2019. La tematica central del video consiste en dar a conocer los motes mas
peculiares con los que los clubs ingleses son conocidos por las aficiones, ejemplificando
esto con varios clubs de los que se aporta el mote y la explicacién sobre su origen. El
inicio del mismo tiene lugar con Andoni De La Torre introduciendo el video y
explicando de forma réapida en qué va a consistir, para posteriormente dar paso la
introduccién general que se utiliza en todos los videos (la usada en el primero de los
videos de la seccion de actualidad, ya que por fechas son videos cercanos y se usaba esa
misma introduccion). Sin embargo, la introduccion utilizada en éste concretamente es
diferente a la utilizada en los demas, y no es para diferenciar esta seccion del resto, sino
a la antigliedad del video. Tiene mas de tres afios, y por aquel entonces, el canal
utilizaba esta introduccion, algo mas carente de musica y mas simple, en la que aparece

el logo del canal sobre fondo blanco y suena un sonido zen a volumen bajo.

El video como tal se desarrolla en base a un plano medio en el que Oleart y De La Torre
aparecen sentados y ayudados de una mesa con diferentes apuntes y documentacion
sobre la que apoyarse, tanto fisicamente como en torno a la informacion que dan
durante el video. El plano no es Unico, ya que utilizan otro plano medio pero ésta vez
desde una perspectiva diferente, mas ladeada, que nace en la esquina izquierda, a mano
derecha de Oleart. Un detalle a destacar sobre este video es que es la primera vez que
encontramos una estructura de video en el que no se intercalan los planos del set de
grabacién con imagenes a pantalla completa sobre los protagonistas o el tema a tratar.
También aparecen por momentos, pero no son el Unico elemento diferente, ya que
también se afiade a través de la edicion los diferentes escudos de los equipos sobre los
que se va hablando, con la intencion de ejemplificar graficamente el por qué cada
equipo tiene el mote que tiene, gracias a los animales que aparecen en sus escudos.
Estos escudos se colocan entre Oleart y De La Torre, sin taparles a ellos ni restarles
protagonismo, de forma que los tres elementos (los dos periodistas y el escudo)

comparten pantalla e importancia dentro del video.
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Imagen 10: Ilie Oleart (izquierda) y Andoni De La Torre (derecha) durante el desarrollo
del video

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

El final de la pieza audiovisual tiene lugar con la promocion del propio canal por De La
Torre en plano medio junto a Oleart, en el que anima a los espectadores a suscribirse
para no perderse el contenido del canal. Tras ello, el video finaliza con la despedida
utiliza en el resto de videos, con el logo del canal sobre blanco con diferentes efectos
gréficos y la narracion en inglés del gol, esta vez sin ningln tipo de enlace a videos

recomendados.

“POR QUE EL LEYTON ORIENT ES TU NUEVO EQUIPO FAVORITO” es el
segundo video de esta categoria, y fue publicado el 14 de octubre de 2020. En él, la
tematica gira en torno al club inglés de la League Two conocido como Leyton Orient,
en el que Gonzalez y Oleart dan a conocer a la audiencia diez motivos por los que
hacerse fan de este club. Entre los motivos, encontramos todo tipo de explicaciones,

desde las deportivas hasta las culturales y sociales.

Al igual que viene siendo habitual en el resto de videos, éste comienza con uno de los
dos participantes (en este caso es Gonzalez) explicando brevemente en qué va a

consistir el video y dando paso a la introduccién genérica de todos los videos. Esta vez
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si que se utiliza la introduccion habitual con masica y mayor dinamismo, no como en el
anterior video de esta categoria (recalcable es que se llevan un afio y medio de
diferencia).

Imagen 11: llie Oleart (izquierda) y Nacho Gonzalez (derecha) aparecen en un frame
que forma parte de las presentaciones habituales de los videos.
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Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Tras ello, vemos un set de grabacion diferente al visto en el resto de videos, en el que
Oleart y Gonzalez aparecen en un escenario compuesto por una mesa central sobre la
que se colocan ellos dos sentados. Todo esto queda sobre un suelo de césped artificial y
un fondo tematico en el que aparecen diferentes elementos del fatbol inglés (logo de la

Premier League e imagenes de los futbolistas Jamie Vardy y Kevin de Bruyne).
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Imagen 12: llie Oleart (izquierda) y Nacho Gonzélez (derecha) durante el desarrollo del

video

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Durante el video, ambos periodistas recalcan lo comodos que se sienten dando a
conocer equipos poco conocidos a la audiencia y agradecen a ésta el apoyo que le dan a
esta seccion en forma de visitas, likes y comentarios. El ancho del video se desarrolla
siguiendo una estructura que es habitual en los videos del canal, intercalando el plano
medio de Oleart y Gonzélez, los primeros planos de cada uno de ellos cuando lo que
dicen es importante e imagenes a pantalla completa en las que se escucha a ambos

continuar con la explicacion.

Es méas que apreciable la larga duracién del video (cincuenta y cuatro minutos) y cdémo
éste finaliza, de forma que ambos periodistas incitan a la audiencia a dar a conocer al
propio club protagonista a través de sus redes sociales como han llegado a conocer al
Leyton Orient y su historia, que es gracias a La Media Inglesa. Tras ello, se da paso a la
despedida habitual en la que el logo del canal aparece sobre fondo blanco con la
narracion del gol en inglés como audio, ademas de aparecer videos recomendados que

seguir viendo del propio canal (enlace directo a ellos en pantalla).
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El tercer y Gltimo video de esta categoria fue publicado el 8 de mayo de 2022, bajo el
titulo de “EL CLUB DE FUTBOL ECOLOGICO QUE ESTA HACIENDO
HISTORIA™.

En él, el canal da a conocer a un club semi-profesional del fatbol inglés, el Forrest
Green Rovers, y cdmo orienta éste su politica de club a protagonizar acciones no
perjudiciales para el medio ambiente y servir de ejemplo para la comunidad. El video se
desarrolla en su mayor parte a través de diferentes planos de Oleart y Gonzélez en el set
de grabacion mas actual que encontramos a lo largo de los quince videos (el del césped,
los sofas chester, el césped artificial y la porteria de fondo). Estos son principalmente
tres: el plano medio en el que ambos aparecen y los dos primeros planos de ambos de
forma individual cuando aportan informacion importante. Sin embargo, vemos un
elemento diferenciador con el resto de videos de esta categoria, y con el resto de videos
analizados hasta ahora también, ya que ademas de utilizar las ya habituales imagenes a
pantalla completa con las voces de fondo, afiaden un elemento novedoso, en el que se
establece una division de la pantalla entre la imagen que quieren que sea vista por el
espectador y la pantalla que muestra el set de grabacion mientras ellos hablan, lo que
coloca en la pantalla dos elementos protagonistas que no se superponen uno encima de

otro, sino que comparten protagonismo.

Imagen 13: Frame de uno de los videos, en el que se aprecian diferentes elementos

como la pantalla donde aparecen los periodistas o la imagen de un estadio de futbol.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa
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La parte final del video también introduce elementos novedosos, de forma que tras la
aportacion final de Gonzélez y Oleart, no se da paso a la despedida final habitual. En
este momento, aparece Corellano en pantalla haciendo promocién del canal, e incitando
a los espectadores a que se suscriban y se hagan miembros del canal, haciendo uso de
un remate de cabeza a la par que entona la siguiente frase: “Suscribete a la Media
Inglesa y despeja todas tus dudas sobre el futbol inglés”. Con ello, genera un juego de
palabras que aporta dinamismo al final del video. Tras ello, es ahora cuando aparece la
ya habitual despedida de todos los videos, con el logo del canal sobre blanco y la

narracion del gol en inglés.

Imagen 14: Juan Corellano promocionando las ofertas de membresia y los productos de
la tienda del canal al finalizar el video.
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Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

5.2.4 Analisis tactico

La cuarta seccion es catalogada como analisis tactico, y en ella se establece una
explicacion detallada y exhaustiva sobre algun tipo de juego de un equipo
concreto, entrenador o filosofia de jugar. En ella, no faltan las explicaciones
gréficas y visuales, y el objetivo del canal es tratar de explicar aspectos del juego

que se desarrollan durante los partidos que pueden ser complicados de entender
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para los aficionados sin una explicacion sobre los conceptos clave que le ayude a
entender por qué un determinado entrenador plasma su juego de una manera o por
quée un club determinado pasa por una mala racha en la que los resultados no
Ilegan. A todo ello intentan los integrantes del equipo de encontrar una solucion,
que sea explicada de la forma méas detallada y simple posible, de cara a que los
espectadores terminen el video habiendo aprendido algo sobre andlisis tactico que

antes desconocian.

El primero de los tres videos que componen esta categoria es publicado el 21 de
noviembre de 2019, bajo el nombre de “ANALISIS TACTICO: SHEFFIELD
UNITED, DONDE NADA ES LO QUE PARECE”. En él, Oleart y Gonzélez
tratan de explicar los motivos deportivos que llevaron al Sheffield United a ser la
revelacion de la temporada 2019-2020 en la Premier League. Para ello, utilizan
imagenes de los partidos del Sheffield en los que se ejemplifica lo que ellos
explican sobre movimientos, transiciones y posiciones de jugadores y que
recalcan con elementos visuales que ayudan a entender mejor todo ello al
espectador, como son flechas o lineas que indican los movimientos seguidos y las
formaciones que adopta el equipo inglés en el desarrollo de sus partidos.

Imagen 15: Frame de un momento exacto de un partido que se analiza en el video,

con elementos graficos como flechas y esferas que ayudan a la explicacion.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa
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Durante la duracion del video, vemos como se van alternando diferentes planos medios
de ambos periodistas (uno central y otro lateral) que les muestra sentados en el sofa
chester debatiendo sobre los diferentes aspectos tacticos que se dan a conocer durante
el video, con las iméagenes ya mencionadas de los partidos del equipo y los gréaficos que
muestran los ejemplos de los que Oleart y Gonzalez hablan a pantalla completa,

mientras ellos explican lo que se ve en las imagenes.

Imagen 16: Otro ejemplo de frame analizado por el canal, con elementos gréaficos que

ayudan a comprender la explicacion
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Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Para terminar el video, es Gonzalez el encargado de promocionar el canal, aunque es en
plano medio y con ambos apareciendo en pantalla, invitando a los espectadores a
suscribirse y a no perderse los videos que van subiendo, pero sin ningun enlace directo a

ellos.

Tras ello, aparece la ya utilizada despedida con el logo del canal sobre fondo blanco y la

narracion del gol en inglés.
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El segundo de los videos de esta categoria recibe el nombre de “La Escuela Britanica
contemporanea | Los 5 estilos tacticos de la Premier”, y es publicado el 31 de marzo de
2021. La tematica central del video consiste en analizar una escuela de juego que
desarrolla un estilo concreto en base a una serie de pilares futbolisticos que la
diferencian de las demas escuelas, que es la escuela britanica contemporanea. Vemos
como el video comienza con un escenario nuevo y que no ha sido utilizado
anteriormente en ninguno de los videos seleccionados, de forma que vemos a Gonzalez
explicando brevemente en que va a consistir el video sentado sobre un campo de fltbol
en miniatura que, al parecer, sera utilizado posteriormente en el desarrollo del video. En
él, pese a que en la introduccion solamente vemos a Gonzalez, aparecen él y Oleart, en
un plano americano en el que se les ve a los dos delante del mencionado campo de
fatbol en miniatura, en el que vemos diferentes mufiecos que seran utilizados por Oleart
y Gonzélez para explicar los aspectos tacticos que se van a analizar. Es decir, el video se
compone de varios elementos, que se alternan mientras las explicaciones de los dos se
escuchan. Estos son el plano americano de ambos, planos cenitales del campo de futbol
desde arriba, en los que se ve a los periodistas mover los mufiecos para tratar de explicar
movimientos, transiciones y elementos del juego, e imagenes de diferentes entrenadores

de futbol que pertenecen a esta escuela.

Imagen 17: llie Oleart (izquierda) y Nacho Gonzélez (derecha) explicando detalles

tacticos en un campo de fatbol en miniatura.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa
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Al final de éste, vemos como ambos de forma compartida despiden el video e invitan a
los espectadores a estar atentos al canal y a no perderse los siguientes videos hablando
sobre escuelas de juego, afiadiendo que la siguiente analizada seré la alemana. Tras ello,
aparece la ya utilizada en multiples ocasiones despedida, en la que se ve el logo del

canal sobre un fondo blanco mientras se narra un gol en inglés.

El tercer y ultimo video de esta categoria tiene como fecha de publicacién el dia 29 de
junio de 2022, hace poco mas de dos meses, siendo el video mas reciente de los quince
seleccionados. Su titulo es “Las 4 revoluciones tacticas que cambiaron la Premier

League”.

En él, Oleart y Gonzélez analizan las diferentes tacticas que han sido utilizadas durante
los 30 afios de existencia de la Premier League, analizando la evolucion de los
diferentes estilos de juego y cdmo éstos han convertido a la liga inglesa en una de las

mejores del mundo.

Nos encontramos ante bastantes variaciones respecto a videos anteriores en lo que a
disefio se refiere. Nada mas comenzar, vemos como aparece directamente la
introduccién y no ninguno de los miembros explicando brevemente en qué va a consistir
el video. Esta introduccion es diferente a la utilizada en videos mas antiguos, y vemos
como aparece el logo del canal sobre un fondo negro con la palabra “producciones” al
lado, que da paso a un 30 en el que el namero 0 queda conformado por el leon utilizado
por la Premier League como logo, en alusidn a las tres décadas que lleva existiendo la

competicion y que cumplia afios esa misma semana.
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Imagen 18: Logo de presentacion utilizado para los videos de conmemoracion al

trigésimo aniversario de la Premier League.

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Tras ello, vemos en pantalla a Gonzalez en plano medio en un escenario completamente
nuevo: se trata de un salén de actos con todo tipo de comodidades (pantalla gigante,

elementos dinamicos, publico, etc.).

El grueso del video se compone de diferentes planos de Oleart y Gonzalez (algunos de
ellos en primer plano individual cuando aportan algo importante) pero en ningdn
momento desaparecen de la pantalla como si ocurre en videos anteriores, en los que
alternaban sus planos con imagenes a pantalla completa con sus voces como fondo
sonoro. Aqui no es necesario, ya que gracias a la pantalla gigante que se muestra en
medio de ambos periodistas, pueden aparecer en plano ellos dos y la imagen deseada,
sin necesidad de restar importancia visual a ningin elemento. Por tanto, el video queda
conformado por diferentes planos en los que los protagonistas siempre son los mismos:

ellos dos y las imagenes de la pantalla central.
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Imagen 19: Nacho Gonzéalez (derecha) e Ilie Oleart (izquierda) presentando el video en
un salén de actos y apoyados por una pantalla gigante para desarrollar el contenido.
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Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Al finalizar, Gonzalez aprovecha el aspecto de poder contar con publico y termina
despidiendo el video pidiendo un aplauso general que se puede escuchar de forma
rotunda y que en otros videos no puede ser utilizado. Tras ello, aparece como siempre el
logo del canal sobre fondo blanco y la narracion del gol en inglés, junto a diferentes

recomendaciones de videos que poder seguir viendo y los enlaces directos a ellos.

5.2.5 Entrevistas

La Gltima de las cinco categorias en las que quedan divididos estos quince videos es la
de las entrevistas. Formato clasico del periodismo, consistente en un conjunto de
preguntas que se formulan para ser respondidas por algin personaje considerado de
interés dentro del fatbol inglés. A través de esta categoria de videos, La Media Inglesa
tiene como objetivo principal dar a conocer el lado mas humano de los protagonistas,
acercarles a las personas de a pie a través de una charla amistosa y distendida en la que
éstos se encuentren cOmodos, pero a su vez se busca no perder en ningin momento el
rigor periodistico e informativo que debe tener una entrevista, en la que para el

espectador prima la informacion que de ella se saque.
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El primero de los tres videos perteneciente a esta categoria fue publicado el 29 de
febrero de 2020, bajo el titulo “Media hora con Andrea Orlandi: “Swansealona”,
Brighton y el desastre de Blackpool”. En ella, el entrevistado es el ex futbolista italo-
espafiol Andrea Orlandi, que jugd varios afios en Inglaterra en equipos como el
Swansea, el Brighton o el Blackpool. Nos encontramos ante un escenario
completamente diferente al que hemos visto en videos de otras categorias, ya que el
inicio ofrece en pantalla a Oleart y Gonzalez en un estudio, mientras explican que se

han trasladado a la ciudad de Barcelona para hacer la entrevista.

Tras ello, nos encontramos la ya habitual entrada musical que se utiliza en la mayor
parte de los videos y que da paso al comienzo de la entrevista como tal. Es aqui donde
comienza el grueso del video, que se desarrolla en un escenario Unico, que es una
especie de terraza en la que los dos entrevistadores y Orlandi se encuentran sentados de
forma enfrentada dialogando. Queda compuesto Unicamente de dos planos: el plano
general en el que se ve en pantalla a los tres de cuerpo entero (sentados) y el plano
medio-corto de Orlandi cuando es su turno de respuesta. Asimismo, se puede apreciar
gue una vez gque comienza la entrevista como tal, no hay cortes, se graba una unica

secuencia en la que la conversacion no se corta en ningiin momento.

A lo largo de la entrevista, de algo mas de media hora de duracion, se repasa la
trayectoria profesional de Orlandi y su estancia en Inglaterra: su dificultad para
adaptarse al clima britanico, la multitud de amigos que fue capaz de hacer en Brighton o
su retirada del fatbol profesional en destinos mas remotos, como son el fatbol indio o el
chipriota. Para finalizar la entrevista, es Gonzalez de nuevo (como en la mayoria de los
videos) quién despide, agradeciendo a Orlandi haber aceptado la entrevista y su
naturalidad y sinceridad a la hora de responder, tras lo que nos encontramos los enlaces
a los videos recomendados que seguir viendo en el canal, y la despedida en la que

aparece el logo del canal sobre un fondo blanco y la narracion del gol en inglés.
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Imagen 20: Andrea Orlandi (izquierda) y Nacho Gonzélez junto a Ilie Oleart (derecha)
en una terraza de Barcelona durante la entrevista realizada al primero de ellos.
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Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

El segundo video fue titulado “Entrevista exclusiva con Tammy Abraham: *“‘;Me
encantaria ser actor tras retirarme/””, y fue publicado el 15 de mayo de 2021. Esta vez
el entrevistado es el actual delantero del club italiano AS Roma (y por entonces jugador
del equipo londinense Chelsea FC) Tammy Abraham. El video comienza con Corellano,
que va a ser el entrevistador, haciendo la introduccion en la redaccién habitual del canal,

en un plano medio.

Tras ello, se da paso a la habitual introduccion musical que da pie al comienzo de la
entrevista. Nos encontramos ante un elemento que no habia aparecido antes, y es el
factor de la no presencia fisica del entrevistado. Debido a que el futbolista inglés se
encontraba en Londres para preparar un partido, la entrevista se realiza en formato de
video-llamada, con Corellano en Madrid y Abraham en Londres hablando a través de la
pantalla. Esto genera que el grueso de la entrevista se realice alternando planos de
Abraham y de Corellano, en funcién de quién de los dos tiene el turno de palabra. El
plano de Corellano es un plano medio-corto en el que aparece sentado en el sofa chester
de la redaccion, mientras que el plano de Abraham es también medio-corto pero sin

ningun fondo concreto detras, por lo que no se puede apreciar dénde se encuentra.
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Existe un tercer plano diferente, en el que ambos protagonistas comparten pantalla
(divida en dos de forma vertical) durante unos segundos mientras termina una respuesta
0 comienza una pregunta. A lo largo de sus casi ocho minutos de duracion, la entrevista
se desarrolla en base a una tematica concreta, en la que las preguntas giran en torno a la
FA Cup, su importancia dentro del futbol inglés y la final que iba a disputar Abraham
de dicha competicion defendiendo los colores del Chelsea FC frente al Leicester City,
aunque también se tocan temas mas personales para Abraham, como sus sensaciones

durante la temporada o la vida que quiere llevar después de su retirada futura.

Imagen 22: Tammy Abraham (izquierda) y Juan Corellano (derecha) a pantalla dividida

y en videollamada durante la entrevista

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Para finalizar, Corellano agradece a Abraham el haber realizado la entrevista y le desea
suerte para la final, en un plano final en el que se ve al entrevistado pero se escucha la
voz de Corellano tal cual la escucha Abraham, con el sonido y las pequefias
interferencias que se generan en una llamada. Tras ello, aparecen los enlaces a los
videos recomendados del canal y finaliza el video con la despedida en la que aparece el

logo del canal sobre fondo blanco y la narracion del gol en inglés.
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El tercer y Gltimo video perteneciente a la categoria de entrevistas, y ultimo que nos
detenemos a analizar de los quince totales, se titula “Entrevista exclusiva con Héctor
Bellerin: del Arsenal al Betis”, y su fecha de publicacion corresponde al 22 de marzo de
2022. El protagonista del video es Héctor Bellerin, actual jugador del FC Barcelona y
ex futbolista del club inglés Arsenal FC y Real Betis Balompié. En esta ocasion, la
entrevista se realiza de forma presencial, de manera que Oleart y Gonzalez se desplazan
hasta la ciudad de Sevilla, donde se encontraba viviendo el futbolista catalan durante su
estancia en el Betis. El video comienza con ambos periodistas en un plano medio en el
que se puede apreciar que se encuentran en el interior de un campo de fatbol, que, por el
verde de sus gradas, parece ser propiedad del Real Betis. Gonzalez hace referencia al
largo tiempo que llevaban buscando poder entrevistar al protagonista y finalmente
Oleart da su nombre.

Tras ello, se da paso a la introduccion habitual de los videos con la sucesion de
imagenes de los integrantes del equipo y el hilo musical. Comienza entonces el grueso
de la entrevista, de un total de cuarenta y cuatro minutos, con un plano general en el que
se puede ver a Bellerin en un sofa y a Oleart y Gonzélez en otro que se encuentra
situado de forma lateral al sofa de Bellerin. A lo largo de la entrevista, se van a utilizar
dos tipos de planos: el general ya mencionado en el que aparecen las tres personas en
pantalla, y uno medio-corto de Bellerin cuando éste habla durante un periodo
prolongado de tiempo. Es destacable apuntar como, cuando se utiliza el plano general,
aparece encima de la cabeza de Bellerin un cuadro que forma parte del decorado del
espacio fisico utilizado para la entrevista, que va cambiando su imagen en funcion del
tema que esté tratando la entrevista (imagenes de Bellerin con el Arsenal, con el Betis,

haciendo de modelo de ropa, etc.).
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Imagen 23: Héctor Bellerin (izquierda) junto a llie Oleart y Nacho Gonzélez (derecha)
durante la realizacién de la entrevista

Fuente: Canal de YouTube de La Media Inglesa

Asimismo, utilizan también otro elemento adicional que es ya utilizado en multiples
ocasiones en otros videos del canal, de forma que aparecen durante unos segundos
imagenes similares a las que aparecen en el cuadro del decorado, pero a pantalla
completa, mientras la entrevista continda y se escuchan las voces de los participantes. A
lo largo de la entrevista, se tocan multitud de temas y todos ellos muy diversos entre si,
de forma que hablan de informacion deportiva (su trayectoria futbolistica, la influencia
de su primer entrenador en su estilo de juego, etc.) como también del otro concepto por
el que es mundialmente conocido Héctor Bellerin: la moda. De esta forma, se habla de
su aficion por este mundillo y de como muchas marcas se han hecho eco de su estilo y
de su cercania con el mundo de los tejidos para utilizarlo como emblema de diversas
marcas. Ademas, hablan también del auge de las camisetas de futbol vintage y el éxito
que estan teniendo actualmente, relacionado los dos temas principales de la entrevista

(fatbol y moda).

Sin embargo, se tocan otros temas de importancia, como la guerra de Ucrania o la
adiccion a las redes sociales, pero es uno de ellos el que ocupa un mayor tiempo dentro
de la entrevista, y es el de la homosexualidad dentro del futbol. Ante ello, Bellerin,
icono de un mundo en el que también se coge con pinzas el tema de la libertad sexual

(la moda), y siendo cémo es heterosexual, muestra su punto de vista sobre como el
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mundo del futbol se muestra reacio a normalizar la homosexualidad y a los futbolistas
homosexuales, haciendo campafa por la integracion de cualquier tipo de persona dentro
del deporte rey, independientemente de su condicién sexual. Finalmente, Oleart
agradece a Bellerin haber aceptado la entrevista y le desea fuerte en sus futuros
proyectos, para posteriormente dar paso a una despedida final que se ha grabado de
forma previa, en la que el propio Oleart aparece en la redaccion mientras anima a los
espectadores a suscribirse al canal para no perderse su contenido, para lo que aparece en
pantalla mientras éste habla el enlace directo a la suscripcion y un enlace a un video
recomendado del canal. El video termina con la habitual despedida con el logo del canal
sobre fondo blanco y la narracién del gol en inglés.

6. Resultados y conclusiones

Dentro de este apartado, establecemos una diferencia entre lo cuantitativo y lo
cualitativo, ya que la evolucién del canal se ve reflejada tanto en niUmeros como

en elementos no numericos que nos permiten apreciar su desarrollo.

6.1 Resultados cuantitativos

Los elementos analizados son varios:

En lo que a los graficos de los comentarios se refiere, podemos apreciar como
existen secciones mas seguidas que otras por parte de los suscriptores. Sin
embargo, en todas ellas se aprecia una evolucion ascendente de los nimeros, y
todas ellas alcanzan un pico con uno de los videos seleccionados, que repercute

directamente en el porvenir de los videos sucesivos.

Por ejemplo, vemos como las dos secciones con mayor nimero de comentarios
son la de “Los Angeles de Javi” y la de historias sobre el futbol inglés. Ambas
comienzan con un namero de comentarios que se mueve entre los cien y los
doscientos y que va subiendo de forma progresiva hasta alcanzar un pico (en el
caso de la primera seccidn con el video sobre John Terry y sus 702 comentarios y

en el caso de la segunda con el video sobre el club de futbol ecoldgico con sus 722
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comentarios) que hacen que el nimero de comentarios se estabilice y se sitle de

forma lineal entre los 650 y los 700 comentarios por video.

Encontramos tras ello a otras dos secciones: la de actualidad y la de las
entrevistas. Pese a que el nimero de comentarios sea similar, éstas son analizadas
de forma diferente, ya que la muestra de cada una de ellas es diferente. Por un
lado, vemos como la seccion de actualidad comienza con los primeros videos
sobrepasando ligeramente la centena de comentarios, y se aprecia como la curva
va ascendiendo hasta alcanzar su pico mas elevado con el video sobre el fichaje de
Jack Grealish por el Manchester City (594 comentarios) y que consigue estabilizar
el nimero de comentarios en cifras superiores a los 500 comentarios por video.
Por otro lado, la seccion de entrevistas cuenta con un total de dieciocho
publicaciones, las cuales han sido tomadas como muestra en su totalidad. En este
caso, apreciamos como también comienzan con un nimero de comentarios que se
mueve cercano al cien y que poco a poco va ascendiendo. El pico llega con la

entrevista a Héctor Bellerin, que suma un total de 645 comentarios.

Por Gltimo, nos encontramos la seccion que genera menos interaccion entre los
usuarios, la de analisis tactico. Vemos en ella que los nimeros son muy inferiores
al resto de secciones, y esto se debe a que tienen un caracter mucho mas
informativo y analitico que el resto, en las que a diferencia de los analisis
encontramos mas dinamismo gracias a factores como hablar sobre temas de
actualidad, tratar con personajes famosos, dar a conocer curiosidades, etc. En
definitiva, vemos cdmo el nUmero de comentarios se sitla entre los cien y los
doscientos, a excepcion del video sobre las cuatro revoluciones tacticas, que se

lleva el récord de esta seccidon con 207 comentarios.

Por otra parte, se analizan las visitas mensuales y el nimero de suscriptores que ha
ido teniendo el canal desde el mes de publicacion desde primero de los quince
videos elegidos hasta el mes de publicacién del ultimo de ellos. Dentro de esta
recogida de datos, vemos como la media de visitas mensual comienza en el mes
de febrero de 2019, en el que las visitas al canal se mueven en un baremo cercano
a las 30.000 y los suscriptores suman un total de 79.000, de forma que éstas dos
van evolucionando de forma progresiva y pausada durante los siguientes meses

(véase el mes de mayo de 2019, en el que la media ha subido ligeramente a las
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casi 40.000 visitas y los 86.000 seguidores). El primer gran salto numérico queda
enmarcado en el mes de noviembre de 2019, en el que vemos como la media de
visitas ha subido hasta una cifra que alcanza las 77.000. El principal motivo de
este salto es el comienzo de la nueva temporada 2019-2020, que permitié al canal
poder contar con mucho mas contenido que ofrecer que durante el verano, en el
que al no jugarse partidos oficiales, mas alla de los amistosos de pretemporada, se
puede exprimir menos contenido del que crear videos. Por su parte, el nimero de
suscriptores también subid durante estos meses pero no de forma tan
pronunciada, alcanzando los 104.000 en noviembre de 2019.Durante los
siguientes doce meses, el canal consigue que sus visitas mensuales y sus
suscriptores aumenten a una velocidad exponencial hasta situarse, en octubre del
afio siguiente (2020), en una media mensual de visitas cercana a las 120.000 y en
los 223.000 suscriptores. Este gran salto es, en cierta parte, fruto de la pandemia
causada a raiz de la COVID-19, que obligé al mundo a quedarse en casa y cumplir
con el confinamiento domiciliario. Y ¢qué mejor momento para atraer nuevos
seguidores que cuando la gente se ve obligada a quedarse en casa? La pandemia
provocO un auge tanto en visitas mensuales como en suscriptores al canal, de
forma que durante los meses de confinamiento y los mas cercanos a estos (toma
de muestra de febrero del 2020 a mayo del 2020), el canal pasa de tener 122.000
suscriptores a tener 190.000. Un aumento de casi 70.000 suscriptores nuevos en
un margen de poco mas de tres meses. La gente necesitaba entretenimiento para
tantas horas metidos en casa, y de ello se aprovechd La Media Inglesa para atraer

y fidelizar a esta gran masa de seguidores.

Tras todo este boom mediético, la evolucion del canal experimenta una bajada de
visitas de media, de forma que los meses posteriores las visitas mensuales al canal
se encuentran cercanas a las 100.000. A su vez, el nimero de suscriptores no bajo,
pero tampoco ascendié con la velocidad que venia haciéndolo meses atras, de
manera que hasta finalizar la temporada 2020-2021, consiguen alcanzar los
250.000 suscriptores. Es una vez que esta finalizando el verano cuando el canal
experimenta de nuevo una subida notable, en la que la media de visitas durante el
verano alcanza un namero récord (134.000 en el mes de agosto) y en el que el
verdadero subiddn se hace notar en el nimero de suscriptores, que suben su cifra

en 50.000 en poco mas de tres meses. Sin embargo, esto es un hecho extrafio, ya
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que durante el verano es cuando menos actividad puede desarrollar normalmente
el canal, al ser el periodo entre temporadas. Pero este verano del 2021 no fue un
verano normal en el mundo del futbol inglés, ya que se disputd la Eurocopa de
naciones que no pudo disputarse el verano anterior por motivo de la COVID-19, y
en ella, la seleccion inglesa desempefié un gran papel, que le llevaria a perder la
final de la competicidn ante Italia en la tanda de penaltis. El gran papel inglés en
el torneo, y factores como la participacion de la seleccién escocesa en un gran
torneo internacional tras tantos afios sin hacerlo o que la fase final (semifinales y
final) se disputasen en Londres hicieron que el futbol britanico fuese protagonista
durante este periodo estival. De ello sali6 beneficiado el canal de nuevo,

aumentando de forma notable sus cifras en un periodo corto de tiempo.

Los siguientes datos nos hacen percatarnos de un elemento que se repite a lo largo
de los afos, y es que durante los primeros meses de cada afio (enero y febrero) son
tomados los datos méas bajos en cuanto a visitas mensuales se refiere. En el primer
bimestre de 2022, se toman los datos de enero, que experimenta una bajada
respecto al final del verano de 2021, con una media de visitas de 101.000. Por su
parte, los suscriptores apenas aumentan, y se sitdan en los 311.000. Como
resultado de esta toma de datos, podemos apreciar como este bimestre con el que
comienza el afio es, sin duda, el mas flojo en cuanto a cifras del canal durante los
tres afios estudiados. Futbolisticamente hablando, esto se debe a que se trata de la
mitad de la temporada, en la que no existe la emocién del comienzo ni tampoco
los nervios finales de quién saldra campeon de las diferentes competiciones por
parte del aficionado, por lo que el espectador continla pendiente de como va
desarrollandose la temporada, pero no de la forma en la que lo hace al principio y

al final de la misma.

El dltimo periodo de meses estudiado es también el méas reciente, y en él los
nameros vuelven a subir conforme se acerca el final de temporada. De esta forma,
hasta el mes de junio de 2022, que es el mes de publicacion mas reciente del que
se toman datos, vemos como las visitas ascienden alcanzando una media que se
encuentra ligeramente por encima de las 120.000, y vemos coémo el mes de mayo
consigue un récord en cuanto a visitas mensuales, alcanzando las 144.000. Por su

parte, los suscriptores contintan ascendiendo a una velocidad inferior de la que se
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mueven las visitas, alcanzando en el mes de junios los 338.000 suscriptores,
situandose cerca de la cifra actual (347.000).

En definitiva, vemos como el canal ha sabido aprovechar dos grandes
acontecimientos para aumentar su masa de seguidores: el confinamiento
domiciliario de 2020 y la Eurocopa de naciones celebrada en 2021, y durante el
resto de tiempo ha ido adquiriendo suscriptores de forma progresiva pero no a esa
velocidad. Asimismo, vemos como los dos primeros meses del afio, sin finales ni
competiciones terminando, son aquellos en los que el canal genera menos
nameros, mientras que los meses previos al verano (en los que se disputa el final
de todas las competiciones) son aquellos que generan un mayor engagement en el
publico hacia los videos creados por el canal.

6.2 Resultados cualitativos

En este apartado, el principal objetivo es dar a conocer como el canal, gracias a la
audiencia y los numeros que esta ha ido generando con el paso de los afios, ha permitido
que La Media Inglesa sea un medio autosuficiente y que puede permitirse sobrevivir
gracias al apoyo de su comunidad, asi como poder ver también la mejora de los
diferentes elementos que componen el canal (infraestructuras, equipo, componentes,

etc.), que les ha permitido dar una imagen mas profesional y periodistica.

Es significativo ver como, en el primero de los videos, solamente aparece una persona
transmitiendo la informacién (Oleart, fundador y director del canal) y como los
elementos decorativos que rodean a éste son muy béasicos y son también pocos (un par
de cuadros sueltos y una estanteria asomando sobre un fondo de ladrillo falso). A
detectar todo ello nos ayuda también la voz del propio Oleart, que se escucha con cierto
eco. Ademas, la introduccidn es simple, sin masica ni imagenes, apareciendo el logo del
canal unos segundos y dando paso al video. Sin embargo, con el paso de los videos se
puede apreciar una clara evolucion en cuanto a los diferentes elementos mencionados:
vemos, por un lado, como Oleart ya no vuelve a aparecer solo, de forma que siempre
son dos personas las que protagonizan el video, e incluso cuando el canal adquiere
cierta estabilidad en cifras, Oleart delega las funciones de protagonista a otros

trabajadores, sin aparecer siquiera él en algunos videos. Esto nos permite ver como el
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canal, gracias al aumento de cifras, ha conseguido contar con un personal que ha
aumentado en cantidad y en calidad, de manera que periodistas como Gonzalez, quien
tiene una reputacion grande dentro del periodismo deportivo, trabajando para otros
medios como DAZN, Torres (que trabajé en su dia en Deportes Cuatro y en Marca) o
incluso ex futbolistas como Orlandi pasan a formar parte del equipo. Aumenta asi, la
calidad del contenido y también el prestigio del canal. En lo que al decorado respecta, la
redaccion del canal ha pasado por diferentes ubicaciones que nos permiten ver cémo la
fuerza econdémica ha ido aumentando a la par que lo hacian las cifras. De esta forma,
han ido afiadiéndose diferentes elementos en los distintos cambios de decoracion, como
los sofas chester, el césped artificial, las porterias, las camisetas de fltbol o los
escenarios con murales de jugadores hasta terminar con el Gltimo de los videos, grabado
en un salon de actos especializado en eventos, con publico y pantallas gigantes. Gracias
a ir afadiendo todo ello en los videos, se ha generado una mayor sensacion en el
espectador de profesionalidad, ademas de aumentar también la calidad de los videos.
También evoluciona la introduccion del video, que pasa de ser sin masica y apareciendo
de forma simple el logo del canal, a utilizarse en ella efectos de sonido, musica,
imagenes de los componentes editadas y una mejor entrada del logo en pantalla. Mejora
de los componentes graficos que profesionaliza el canal y da una mejor imagen en lo
estético. Continuando con el elemento grafico, también vemos una evolucion en el
equipo utilizado, ya que conforme van pasando los videos y los meses vemos como
aumenta el namero de camaras utilizado (lo que permite poder contar con varios planos
de un mismo video), se utiliza un canal individual para el audio (que se introduce con la
imagen en posterior edicion) y se afiaden diferentes elementos fotograficos que también
evolucionan, de manera que comienza el analisis con la simple aparicién de imagenes
en pantalla durante unos segundos mientras las voces se siguen escuchando, pero
evoluciona de manera que van apareciendo elementos como graficos, tablas, imagenes
que comparten pantalla con los periodistas, etc. Todo ello mejora la calidad periodistica
del video, en el que no se desvia la atencidn del espectador a otro elemento, sino que se
introducen varios de forma simultanea para que todos ellos capten la atencién del
espectador, que se ve obligado a prestar una mayor atencion a la pantalla y al contenido

de la misma.

Otro elemento importante es el de la fuerza del canal en cuanto a prestigio, de forma

que las cifras les han permitido poder hacer viajes para crear contenido (a Inglaterra en
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numerosas ocasiones, a Barcelona para grabar con Orlandi, a Sevilla para grabar con
Bellerin, etc.), todo ello pagado por ellos mismos gracias al aumento de ingresos que

han ido adquiriendo conforme el canal crecia.

Todos estos elementos se han visto reforzados gracias a un punto de inflexion dentro del
canal: la creacién de la membresia. En cuanto YouTube se lo permitio, que fue a
principios de 2021, La Media Inglesa cred la funcion de la membresia, en la que se
ofrece a los suscriptores del canal ir un paso mas alld y hacerse miembros por un
maddico precio. A cambio, se les ofrece ventajas que los suscriptores normales no

pueden tener al alcance. Estas varian en funcion de las tres categorias de miembro:

e Categoria Non-league: Por 2,99€ al mes, el miembro posee ventajas como

insignias de fidelizacion en los comentarios de los videos, emojis personalizados

con los memes del canal y videos de tomas falsas y de detras de las camaras.

e Categoria Championship: Por 5,99€ al mes, a todas las ventajas anteriores se

afiaden algunas aun mas exclusivas, como un descuento del 10% en la tienda

oficial del canal o prioridad en proximos viajes a Inglaterra en comunidad.

e Categoria Premier League: Por 12,99€ al mes, a todas las ventajas de las dos

categorias anteriores se afiade una felicitacion personal el dia de tu cumpleafios,
que es acompafiada de un regalo especial cuando cumples un afio como

miembro.

6.3 Conclusiones finales

En definitiva, vemos como el paso de los afios ha dado sus frutos a una idea que surgio
hace mas de diez afios. A través de una idea clara de contenido, y de saber como hacerla
llegar al pablico de la forma més ociosa posible, La Media Inglesa se ha convertido en
uno de los canales referencia dentro del periodismo deportivo en YouTube Espafia. La
idea inicial de Oleart, que comenzé solo este proyecto, ha conseguido que casi 350.000
personas de todo el mundo estén suscritas al canal, y que en torno al 3% de éstas,
paguen para que el canal siga adelante, apoyando algo que les gusta y entretiene. Con
los ingresos generados por las visitas mensuales y los patrocinadores, el proyecto

sobrevivia y crecia poco a poco, pero ha sido gracias a la aparicion de los miembros
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cuando el canal ha comenzado a rodar sin pausa y con una estabilidad econémica que
les permite crear un contenido muy exclusivo y de una gran calidad, enfocado al

entretenimiento puro de aquellos que aman el futbol inglés.

El paso de los afios ha permitido crecer también al propio Oleart, quien se muestra como
un director pero también un amigo y compafiero con su equipo, a Gonzalez, que
comenzd en este proyecto con apenas 21 afios y quién es ahora un periodista referente
en el periodismo deportivo espafiol o a Corellano, que comenz6 como redactor y becario
y se ha convertido en un periodista de investigacion altamente preparado. El
crecimiento del canal ha ido de la mano con el de sus componentes, que se muestran
orgullosos de lo creado durante todos estos afios y que agradecen en todos los videos la
ayuda y el apoyo de aquellos que no dejaron morir a su medio favorito cuando éste ha
pasado por momentos peores. El suscriptor y el miembro han crecido también durante
este camino, en el que han visto como, si colaboraban, el contenido iba a crecer

también, volcandose en el proyecto como un componente mas.

La Media Inglesa es un canal que crea contenido por y para aquellos que tengan claro
que el crecimiento del canal va ligado al apoyo de sus seguidores. Anteriormente, se
veian obligados a buscar algo mas comercial y que tratase de llegar al mayor namero
posible de personas, para captar seguidores nuevos. Sin embargo, a dia de hoy son
capaces de sobrevivir con la ayuda de sus miembros, y son los propios miembros los
que deciden qué contenido quieren ver a través de su apoyo mensual al canal. Como
bien ellos siempre recalcan, el medio sobrevive gracias a la publicidad de YouTube,
pero sobre todo por el apoyo mostrado por esa familia que se ha creado con el paso de

los afios y que se sabe mas fuerte que nunca.

Por supuesto, el canal esta abierto a seguir ampliando el crecimiento de sus suscriptores,
pero manteniendo unas bases claras: que sean los que en su dia no les dejaron morir los
que decidan en qué direccion se mueve el canal sobre fatbol inglés con mayor namero

de seguidores de la comunidad hispanohablante.
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