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RESUMEN

Alcanzar el ODS 12 establecido por la ONU en el sector de la moda, implica la
necesidad de consumir responsablemente las prendas. Entre las posibles opciones se
encuentra el consumo de ropa de segunda mano que permitiria, entre otros aspectos,
alargar el ciclo de vida de los productos. Esto requiere un cambio en el comportamiento
del consumidor ya que debe renunciar a utilizar ropa nueva. Los escasos estudios
existentes reflejan la importancia de los factores culturales en la adopcion de este
comportamiento de compra. Asi, el trabajo que aqui se presenta pretende analizar cdémo
influyen las diferencias culturales en la percepcion y el consumo de ropa de segunda
mano entre Francia y Espafia. Concretamente, el trabajo se centra en analizar el
comportamiento de los jovenes de entre 18 y 29 afios, segmento que ha sido
seleccionado por representar la generacion que mas ropa de segunda mano consumen.
Para ello, se ha obtenido informacion a través de un cuestionario online. Los resultados
parecen indicar que los jovenes espafioles estdn mas concienciados con los problemas
medioambientales generados por el fast fashion, aunque las tasas de consumo de la ropa

de segunda mano son mayores en Francia.

ABSTRACT

Achieving ODS 12 established by the ONU in the fashion sector implies the need to
consume garments responsibly. Among the possible options is the consumption of
second-hand clothing, which would allow, among other things, the life cycle of products
to be extended. This requires a change in consumer behaviour as they have to give up
using new clothes. The few existing studies reflect the importance of cultural factors in
the adoption of this purchasing behavior. Thus, the work presented here aims to analyze
how cultural differences influence the perception and consumption of second-hand
clothing between France and Spain. Specifically, the work focuses on analyzing the
behavior of young people between 18 and 29 years of age; we have focused on this age
segment as they represent the generations that consume the most second-hand clothing.
To do this, information was obtained through an online questionnaire, and we have been
able to see that although the Spanish population seems to be more aware of the
environmental problems of fast fashion, it is the French who consume a greater

proportion of second-hand clothing.
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L INTRODUCCION

Hoy en dia, uno de los mayores retos sociales es hacer frente a la contaminacion y al
cambio climatico. El llamado “sector textil” es una de las industrias mas antiguas del
mundo y mas contaminantes (Noticias Parlamento Europeo, 2022). A dia de hoy tiene
un impacto muy significativo en nuestra sociedad en términos econdmicos,
tecnologicos, culturales y medioambientales. Hace unas décadas el sector experimentd
una transformacion cambiando por completo el modelo de negocio. Asi, se adoptd el
modelo econodmico lineal actual basado en el patron de
“extraer-fabricar-consumir-tirar”, reduciendo la calidad y con ello un abaratamiento de
los costes. Todo ello desencadené una reduccion de los precios, generando la
democratizacion de la moda en Occidente. Todo el mundo empezo a tener la capacidad
de ser un consumidor frecuente, sin importar la renta o el estatus social. Se ha pasado de
un modelo de "slow fashion", donde la ropa era de alta calidad y durabilidad pero
accesible solo para unos pocos, a un modelo de "fast fashion", caracterizado por la

produccion de prendas de bajo coste y alta rotacion.

Segtn la Comision Europea, durante los afios 2000 a 2015, la produccion mundial de
productos textiles casi se duplicd, y se espera que su consumo aumente un 63 % de aqui
a 2030 (Comision Europea, 2022). Esta transformacion ha agravado los problemas
medioambientales y sociales que genera esta industria. Si a largo plazo no se produce

ningun cambio, las consecuencias seran nefastas.

Si hablamos del consumo de moda en occidente, concretamente los europeos
consumimos un 20% de la biocapacidad mundial siendo solamente el 7% de la
poblacion (Fundacion COTEC para la innovacion, 2021). Asi, estudios como el de
McKinsey & Company afirman que un consumo circular podria situar el reciclado de
ropa entre el 18% y el 26%, lo que supondria una gran cantidad de prendas, dado que
cada afio el europeo medio deshecha 11,3 kilos de ropa y se espera que para 2030 esta
cifra se incremente a los 20 kilos anuales (McKinsey & Company, 2022). Todo esto

contribuye al incremento de los problemas generados por el sector.

La industria textil es responsable del 2% al 8% de las emisiones mundiales de carbono;
y entre 20-30% de todos los microplasticos que contaminan los océanos, provienen del

sector moda (McKinsey & Company, 2022). Ademas, no se debe olvidar que el 70% y
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62% de los materiales que entran en la industria de la moda, en Espafia y Francia
respectivamente, terminan incinerados, y que el 12% nunca llega al mercado porque

estan defectuosos, ambas dos consecuencias del modelo de consumo lineal.

Por todo esto, la ONU cre6 La Agenda 2030, un plan de accion global adoptado por los
Estados Miembros de la ONU que a través de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible

(ODS) buscan asegurar el progreso y prosperidad mundial.

En el ambito de estudio de este trabajo, el ODS 12 cobra especial importancia, ya que
busca fomentar practicas sostenibles en la industria de la moda. Acciones todas ellas
agrupadas en el término, “Moda sostenible” o “Moda circular”. La economia circular es
definida como un modelo de produccidén y consumo que implica compartir, alquilar,
reutilizar, reparar, renovar y reciclar materiales y productos existentes todas las veces
que sea posible para crear un valor afiadido. De esta forma, el ciclo de vida de los
productos se extiende (Parlamento Europeo 2023). Seguir este concepto tiene como
objetivo tanto una produccidon sostenible como un consumo responsable, esto es,
conservar el valor a través del cierre de los bucles de recursos (European Comission,

2014), hacer mas y mejor con menos recursos.

Para ello, resulta necesario ampliar la vida util de los productos promoviendo su
reutilizacion, reciclaje y recuperacion. Pero, para cumplir el ODS 12, el sector debe de
experimentar una auténtica transformacion equiparable a la de hace 30 afios con la

democratizacion de la moda.

Para entender mejor como se puede cumplir con el ODS 12, es esencial conocer las
cinco categorias clave que, segin la ONU (Pacto Mundial Red Espafiola, 2023),

concentran las acciones necesarias para abordar el problema:

1. Fomentar el disefio y la produccion de ropa duradera y atemporal, utilizando
materiales sostenibles y procesos de produccidon respetuosos con el medio
ambiente.

2. Asegurar condiciones laborales seguras y saludables para los trabajadores de la
industria de la moda.

3. Promover la educacion y la conciencia sobre la moda sostenible entre los
consumidores, incentivando la compra de prendas de alta calidad, duraderas y

producidas de manera sostenible.
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4. Fomentar el reciclaje y la reutilizacién de prendas, ofreciendo opciones para la
reparacion y renovacion de ropa para extender su vida util.

5. Promover la transparencia y trazabilidad en la cadena de suministro de la moda,
asegurando que los materiales utilizados sean sostenibles y producidos de
manera ¢€tica, y que los trabajadores reciban un salario justo y trabajen en

condiciones seguras y saludables.

Como consumidores debemos modificar nuestras prioridades y nuestra manera de
consumir si queremos contribuir a alcanzar este objetivo. Hay que tener claro que el
cambio, para que sea auténtico, debe implicar un acuerdo entre empresas, instituciones

y consumidores. En este trabajo nos vamos a centrar en el papel del consumidor.

Los consumidores tenemos un rol crucial en el mercado actual, y las diferencias
culturales marcan la forma de entender el consumo de una sociedad. Las culturas, y con
ellas nosotros los consumidores, somos parte tanto del problema como de la solucion.
Nuestro papel resulta central para conseguir la transformacion que se necesita e incluso
podemos ayudar a acelerar el proceso hacia una “Moda Sostenible”. Existen estudios
previos centrados en analizar el comportamiento de adopcion de la ropa de segunda
mano por el consumidor (Borusiak, et al., 2020; Lang & Zhang, 2019; Sorensen &
Johnson, 2019; Wang et al., 2022; Xu et al., 2014; Zhang et al., 2023), pero la mayoria
de ellos analizan a jovenes pertenecientes a entornos socioculturales muy distintos al
europeo. Asi, en este trabajo, se va a profundizar en las diferencias que podemos

encontrar entre las perspectivas de los jovenes consumidores espafioles y franceses.

Hoy en dia las marcas buscan crear lazos con sus clientes, realizando cientos de
campafias de marketing relacional, y buscan que sean junto a ellos cocreadores de los
productos; las empresas aspiran a hacernos sentir en el centro del proceso de
produccion. Por ello, consumir de manera fiel en base a nuestros valores y creencias es
clave para conseguir modificar esos procesos de compra. El IV Estudio Marcas con
Valores (Social 21gramos, 2022) afirma que el 84% de los consumidores espafioles
presentan algun grado de enfoque reflexivo en todo el proceso de compra. Pero ;eso
realmente se traduce en una conciencia y/o un respeto por el medioambiente en los

jovenes espafoles?, ;y en los franceses?
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En Espaiia el 23% de los consumidores afirman haber intentado no comprar prendas por
su preocupacion sobre su impacto ambiental. En Francia este porcentaje parece ser algo
mayor, situdndose en el 28% (Statista, 2019). Pero, a pesar de la aparente preocupacion
manifestada por los espanoles, €stos superan ampliamente la media europea en el
consumo de ropa fast fashion (65% vs 46%); en Francia el consumo de ropa fast fashion

es muy semejante a la media europea (47%) (YouGov, 2021).

Segun la ultima encuesta realizada por el Centro de Investigaciones Sociologicas (CIS,
2023) al 53,1% de los espafioles les preocupa mucho el medioambiente, pero solo un
18% estarian dispuestos a pagar mas a cambio de una mayor proteccion del mismo. Por
tanto, parece que estamos concienciados con el problema medioambiental, pero no lo

suficiente como para pagar mas por lo que consumimos.

Ante este panorama, la moda de segunda mano puede desempenar un importante papel,
ya que permite proteger el entorno al reducir, entre otros elementos, la emision de gases
contaminantes, y ademas tiene un menor precio. En general, son los menores de 24 afios
el segmento que mas ropa de segunda mano consume (0 estd abierta a consumir),
representando el 83% de la poblacion (Thread Up, 2023). Aunque este segmento parece
ser mas propenso a vender que a comprar, el 64% la Generacion Z considera comprar
ropa de segunda mano antes que ropa nueva; y el 82% se plantea, antes de comprar, el
precio por el cual podra revender el articulo posteriormente. Esto se podria deber a que,
por una parte, los jovenes tienen menor poder adquisitivo y, por otra, que son
plenamente conscientes del impacto negativo de la industria textil en el medioambiente
(EAE Business School, 2022). Centrandonos en Europa, el 59% de su poblacion afirma
que vende ropa de segunda mano online al menos 1 vez al afo. Tanto en Espafia como
Francia estos porcentajes estdn por encima de la media (65% y 69% respectivamente)

(YouGov, 2021).

Ademas, se deben tener en cuenta las nuevas tendencias emergentes y las tecnologias,
las cuales juegan un rol vital. Cada vez realizamos mas compras online, sobre todo en
Apps de moda, ya que agilizan y facilitan el proceso de compra. Ademas, aunque
empresas como Zara han empezado a cobrar por las devoluciones, en general éstas son
gratis y faciles de realizar. Tanto en Francia como en Espaia las apps de moda mas
instaladas son Shein y Vinted (Espafia: Smartme analytics, 2022; Francia: Statista, Most

downloaded fashion & beauty apps in France 2022).
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Esta informacion puede llevarnos a pensar que a pesar de la aparente preocupacion por
el entorno anteriormente nombrada, en ninguno de los dos paises los consumidores
estan dispuestos a reducir el consumo de ropa: se sigue consumiendo la misma, o
incluso, mayor cantidad de ropa. Asi, el 85% de los espanoles ha comprado ropa online
durante el Ultimo afio. El sector retail de moda es uno de los mas digitalizados. De
media, cada espafiol dedica 54 minutos/mes en ojear apps de moda, sobre todo las

mujeres (Smartme Analytics, 2022).

Sin embargo, a pesar del incremento de las compras, se observa una reduccion del gasto
dedicado a la moda. Esto se debe, fundamentalmente, al gran uso de dos apps: Vinted y
Shein, las cuales representan dos formas de ver la moda aparentemente diferentes pero,
a la vez, muy similares. Vinted y Shein ofrecen un gran surtido de productos a precios
muy competitivos, y con esto nos referimos a que practicamente es imposible encontrar

alternativas mas econdémicas.

Shein es una marca china de moda online que destaca por su rapido ciclo de producciéon
y diseno, que le permite lanzar nuevas colecciones de moda cada semana. Es muy
criticada tanto por la calidad como por las condiciones laborales de sus trabajadores,
pero apenas le han repercutido en sus ventas. Entre sus ventajas destaca, junto al surtido

y precio, la amplitud de tallas ofertadas, especialmente “tallas grandes™.

Vinted es una plataforma de compraventa online especializada en la venta de ropa de
segunda mano y accesorios. Cobra una pequefia comision por cada venta realizada en la
app, pero son los compradores quienes navegan por el catalogo de productos, hacen

ofertas, y completan las transacciones directamente con los vendedores.

Para finalizar se podria afirmar que la industria de la moda necesita una transformacion
integral para convertirse en un sector sostenible y poder cumplir asi con el ODS12. Los
consumidores somos clave en este proceso ya que tenemos un papel privilegiado en el
proceso de compra. Pese a que se observan fuertes tendencias enfocadas a la
sostenibilidad y a la concienciacion en el sector mas joven, dicha “ética” no llega a dar
fruto en un comportamiento mas responsable. A través de esta investigacion se pretende
analizar la existencia de diferencias entre el consumo y la percepcion de la moda de

segunda mano de los jovenes espafioles y franceses, proporcionando asi el primer paso
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para descubrir si las diferencias se basan en un aspecto de concienciacién o en un

aspecto cultural.

I1. OBJETIVOS

Como objetivo general se pretenden analizar las diferencias en la percepcion/motivos de
compra de ropa de segunda mano atendiendo a dos contextos diferentes (Espana y

Francia). Para ello, se plantean los siguientes objetivos especificos:

DOEI. Analizar el principal uso que dan los jovenes a la ropa de segunda mano
que adquieren. Determinar el porcentaje de ropa de segunda mano que

adquieren, desde hace cuanto tiempo y lugar de compra.

OE2. Determinar los motivos que mas influyen en la compra online de ropa de

segunda mano

OE3. Determinar los motivos que mas influyen en la compra fisica de ropa de

segunda mano.

OE4. Determinar la existencia de diferencias significativas entre las principales
motivaciones de la muestra espafiola y francesa a la hora de comprar/comprar

mas ropa de segunda mano.

10
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III. METODOLOGIA

Se procede a explicar la metodologia de investigacion. Para ello se expone el tipo de

disefio empleado y la técnica utilizada para la obtencion de la informacion.
3.1) Tipo de disefio y técnica de obtencion de informacion

Para poder alcanzar los objetivos establecidos se desarrolla una investigacion
descriptiva de corte transversal mediante una estrategia de muestreo de conveniencia,
adaptandose la técnica de “bola de nieve” para poder ampliar el alcance del cuestionario
(Malhotra, 2019). Esta metodologia resulta adecuada si los recursos, financieros,
materiales y/o humanos, de los que se dispone son limitados (D’Agostin, Fleith de
Medeiros, Vidor, Zulpo y Moretto, 2020; Kumar, Aaker y Day, 2002). El andlisis ha
permitido obtener informacidn relevante acerca de las diferentes percepciones que los

jovenes de nuestra muestra tienen sobre la ropa de segunda mano.

Para obtener la informacion se desarrolld un cuestionario online (ver Anexo I) a través
de Google Forms obteniéndose la informacion necesaria. Al tratarse de una encuesta
realizada de forma online, la difusion se realiz6 principalmente a través de WhatsApp y
otras redes sociales. Es importante destacar la dificultad que supuso la recogida de
informacion en Francia. El uso inicial de WhatsApp y RRSS produjo una baja tasa de
respuestas, lo que hizo necesario difundir la encuesta de manera fisica a través de

carteles con QR en las calles de Lille y en las bibliotecas y cafeterias universitarias.
En la Tabla 1 se muestra la ficha técnica del estudio.

Tabla 1: Ficha técnica de la investigacion

POBLACION OBJETO DE ESTUDIO

Jovenes espaioles y franceses de entre 18 y 29 afios.

TECNICA OBTENCION INFORMACION Encuesta. auto-administrada a través de los
formularios de Google,

TECNICA DE MUESTREO Muestreo no probabilistico.

TAMARNO DE LA MUESTRA 300 encuestas validas (150 espafiolas y 150
francesas)

FECHA DEL TRABAJO DE CAMPO

8 de febrero al 4 de abril.

11
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3.2.) Diseiio del cuestionario

El cuestionario (ver Anexo I) estd compuesto por 16 preguntas, las cuales se dividen en
varios bloques. El primero estd integrado por tres preguntas introductorias, cuyo
objetivo es filtrar si los individuos forman parte de la poblacion objeto de estudio. El
segundo bloque se centra, exclusivamente, en los encuestados que compran ropa de
segunda mano, esto es, que tienen experiencia previa. Este bloque se compone de 7
preguntas (P4 a P10), las cuales pretenden determinar los motivos por los que se compra
ropa de segunda mano (OE1) y las razones por las se prefiere comprar en tiendas fisicas
o en tiendas online (OE2 y OE3). La pregunta 11 integra el tercer bloque: con ella se
pretenden averiguar las diferentes percepciones de la ropa de segunda mano, incluyendo
a la gente que compra y no compra habitualmente (OE4). Finalmente, las preguntas 12 a
16, representan el cuarto de los bloques y este ha permitido clasificar a los encuestados

(género, situacion de estudio o trabajo, nivel formativo e ingresos).

Los items analizados han sido medidos a través de escalas tipo Likert, desde 1
“Totalmente en Desacuerdo” hasta 7 “Totalmente de Acuerdo” y a través de preguntas
categdricas. Las variables sociodemograficas, excepto la edad medida a través de

variable continua, se midieron a través de escalas categoricas.

12
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IV. RESULTADOS

A continuacién, se muestran los principales resultados de la investigacion. Se han

obtenido a través del programa IBM SPSS Statistic 26.

Este apartado se divide en tres grupos, en primer lugar se va a realizar un analisis
descriptivo de la muestra, seguidamente pasaremos a analizar las diferencias que
encontramos entre los paises y finalmente se va a describir el perfil de usuario de

compra de ropa de segunda mano en cada pais.
4.1) Descripcion de la muestra

La muestra esta integrada por 300 individuos (150 espafioles y 150 franceses), de
distinto género y mayores de 18 afios. La edad media de las dos muestras se sitia en
torno a los 21 afios. La distribucioén por género se muestra en el Grafico 1. Se observa
una presencia ligeramente superior de mujeres en la muestra espafola (66,2% vs

64,2%).

Grifico 1. Distribucion de 1a muestra en base al género

70,00% 66,20%
62,40%

60,00%

50,00%

38%

0,
40,00% 0%

Francia Espafia

30,00%

20,00%

10,00%

0,00%

B Mujer B Hombre
Centrandonos en la ocupacion actual de los encuestados, en el Grafico 2 se observa que
en la muestra espafiola hay un porcentaje de encuestados que unicamente estudian

menor que en el caso francés (60,30% vs 77,3%). Logicamente, la muestra espafiola

presenta porcentajes superiores en Compaginar estudios y trabajo” y “Solo trabajar”.
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Grafico 2. Distribucion por ocupacion principal
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Atendiendo al nivel educativo (Grafico 3), en las dos muestras hay una importante
presencia de “Grado Universitario”. En Espafia el segundo lugar lo ocupa “Grado
Superior” mientras que en Francia “Postgrados y doctorados”. Por tanto, parece

detectarse un mayor nivel formativo en la muestra francesa que en la espaiola.

Grafico 3. Distribucion por nivel de estudios
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Finalmente, los niveles de ingresos mensuales de la unidad familiar (ver Grafico 4)
resultan muy similares en las dos muestras. La mayoria de los encuestados se
encuentran en el intervalo “1500-3000€”, seguido de “3000€-4500€”. Las discrepancias
se encuentran en los dos tramos restantes ya que en Espafia hay mas encuestados en el

tramo de “Menos 1500€” y menos en “Mas de 4500€”.
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Grafico 4. Distribucion por nivel de ingresos
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4.2) Diferencias entre paises

A continuacion se procede a realizar un analisis exploratorio descriptivo para detectar la
existencia de diferencias entre las dos muestras analizadas. Empezaremos destacando
que, en las dos muestras, mas del 80% de los encuestados afirman haber empezado a
comprar ropa de segunda mano hace mas de un afo. Como se muestra en el Grafico 5,

este comportamiento estd mas presente en Francia (48,68%) que en Espafia (21,9%).

Gréfico 5: Compra de ropa de segunda mano por pais

Espafia
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Junto a la mayor presencia del comportamiento de compra habitual de ropa de segunda
mano en la muestra francesa, estos encuestados indican que dichas compras representan
la mayor parte de sus compras totales. En el Grafico 6 se observa que un 23,29% de los
encuestados franceses afirman que la ropa de segunda mano representa mas del 75% de

su compra total de ropa frente al 12,5% de los espafioles.



Consumo de Ropa de 22 mano. ;Se comportan de la misma manera los jévenes espafioles y los franceses?

Grifico 6: Porcentaje de ropa de segunda mano que compran
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En las dos muestras la ropa de segunda mano que se adquiere es, fundamentalmente,
para uso diario (93,75% Espaina vs 98,63% Francia). Asi, en Espafa vs Francia, se usa,
fundamentalmente, para ir a clase (81,3% vs 86,3%), a trabajar (53,2% vs 61,6%,),
hacer deporte (21,5% vs 22%) y eventos especiales (34,5% vs 28,7%).

El lugar de compra de la mayoria de este tipo de ropa parece diferir en funcion del pais.
Asi, en Espafia, existe igualdad entre el canal fisico y el online (50%). En Francia, la

tienda fisica emerge como el canal favorito (68,49%) frente al online (31,51%).

El andlisis de los motivos que llevan a comprar ropa en los diferentes canales se plantea
en los OE2 y OE3. Centrandonos en el OE2: “Definir cuéles son los motivos que mas
afectan a la hora de comprar ropa de segunda mano en tiendas online”, en la Tabla 2 se
muestran las opiniones medias de las dos muestras en relacion a los items planteados asi
como los resultados correspondientes a la aplicacion del estadistico t-student (Anexo II
Tabla 16-17) para el contraste de medias. Dichos contrastes indican que emergen
diferencias significativas en cuatro de los seis items empleados. Asi, los encuestados
franceses afirman que compran online ya que perciben la existencia de un surtido mas
amplio que los espafoles asi como un mayor poder negociador del precio. Por su parte,
los encuestados espafioles perciben mayor rapidez y una mayor amplitud de marcas
entre las que se puede elegir. Aspectos como el entretenimiento y la calidad de la ropa
ofertada son percibidos de la misma manera para las dos muestras. En primer lugar a la

poblacion espafola para importarle mas la rapidez y la gran variedad de marcas,
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mientras que en Francia valoran mucho mas la variedad de articulos y la capacidad de

poder negociar el precio.

Tabla 2: Motivos compra online. Valores medios y diferencias significativas

Pais

Compro online la mayor parte de mi ropa de segunda | Espafia Francia Sig.
mano porque

... e entretiene 3,88 3,74 0,159
... hay mucho donde elegir (surtido amplio) 5,50 5,83 0,003
Condlil:?; né:;)a buena calidad (nueva/poco uso/buenas 5,06 5,00 0,060
.... es rapido 4,25 4,22 0,049
... puedo negociar el precio 4,50 5,00 0,002
... hay muchas marcas donde elegir 5,69 5,26 0,036

En relacion con el OE3 (“Definir los motivos que mds afectan a la hora de comprar
ropa de segunda mano en tiendas fisicas™), en la Tabla 3 se muestran los resultados
obtenidos. Destacar que, en este caso, los contrastes realizados (Anexo II Tabla 18-19)
no mostraron la existencia de diferencias significativas en las valoraciones medias de las
dos muestras. Se puede observar que todos los items analizados obtienen unas
valoraciones medias, en las dos muestras, superiores al punto medio de la escala
empleada (3,5). La unica excepcion se corresponde al item “..poder negociador del

ecio ual, i ica, ibi i u .
7 ” el cual, en tienda fisica, es percibido como bajo por ambas muestras

En general, los resultados reflejados en la Tabla 3 indican un comportamiento muy
similar entre los encuestados espanoles y los franceses. En los dos casos, la compra en
tienda fisica viene motivada principalmente por poder probarse la ropa y por ser

percibida como un acto ludico, de entretenimiento. En este caso, la rapidez en la compra
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no resulta ser un aspecto relevante, aceptandose ademas la escasa capacidad de negociar

el precio.

Tabla 3: Motivos compra fisica. Valores medios y diferencias significativas

Pais

Compro la mayor parte de mi ropa de segunda mano en

. . Espafia | Francia | Sig.
tiendas fisicas porque p £

... me entretiene 5,19 4,74 0,989

... hay mucho donde elegir (surtido amplio) 5,31 4,62 0,505

. hay ropa buena calidad (nueva/poco uso/buenas 4,88 4,68 0.850

condiciones)
.... es rapido 4,81 4,26 0,450
.. puedo negociar el precio 2,44 1,82 0,151
.. hay muchas marcas donde elegir 4,31 4,06 0,650
.. me puedo probar la ropa 5,75 4,94 0,178
.. no me pueden “timar” 4,56 4,18 0,276

Para poder detectar si existe una estructura subyacente entre los distintos motivos que
llevan a los encuestados a comprar ropa de segunda mano, se ha realizado en primer
lugar una comparacion de medias (Tabla 4). Se observa que, en general, las opiniones
de las dos encuestados no presentan diferencias significativas atendiendo al pais. Asi,
solo se detecta que a los franceses les gusta mas que a los espafioles comprar ropa de
segunda mano, mientras que estos ultimos siguen a mas influencers, en redes sociales,

que compran ropa usada.

Finalmente, se lleva a cabo un andlisis exploratorio de componentes principales con
rotacion varimax (Anexo Il Tabla 20 y Tabla 21) cuyos principales resultados se

observan en la Tabla 5.
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Tabla 4: Motivaciones de compra. Valores medios y diferencias significativas

Pais

Espana | Francia | Sig.
Me gusta/gustaria comprar ropa de 2* mano 4,55 4,96 0,011
Comprar ropa de 2% mano es facil 4,50 4,81 0,678
S;lstltuyo/Voy a intentar sustituir la compra de ropa nueva por 331 4.41 0,758
2% mano
Soy una persona socialmente responsable 4,66 4,37 0,659
Estoy reduciendo la cantidad de ropa (nueva y 2% mano) que 434 4,19 0.491
compro
Estoy d1.spuesto a alquilar ropa para eventos especiales (bodas, 3.74 3.49 0.162
graduaciones, etc)
La ropa de 2* mano es mas econdomica 5,30 4,95 0,518
La ropa de- 2 mano permite encontrar articulos caros a un 536 4.95 0,908
precio muy inferior
La ropa.de 2% mano permite comprar mas cantidad y gastar 5.3 457 0.812
menos dinero
La ropa de 2* mano permite encontrar ropa “Gnica”/”diferente” 5,01 4,65 0,691
Comprar ropa nueva para un evento es un despilfarro ya que 436 3.85 0,548
solo lo vas a usar una vez
Compro/Comprarla ropa de 2* a mano para reducir los 4,64 4,19 0,409
problemas sociales que genera el sector textil
Compro/Compr.arla ropa de 2* mano para red}101r los 481 423 0.128
problemas medioambientales que genera el sector textil
Compro/Compraria ropa de 2% mano para alargar la vida util de 4,77 3.93 0,497
la ropa
Mi entorno (familiares, amigos, compaiieros) compran ropa de 341 3.93 0,056
segunda mano
Comprar ropa de 2* mano esta de moda 4,61 3,90 0,065
Sigo a muchas influencers comprar ropa de 2* mano 2,71 2,35 0,007
Comprol/Co.mprarla ropa de 2" mano para participar en la 4,40 3.56 0,741
economia circular
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En la Tabla 5 se observa la existencia de cuatro componentes que explican el 65,43% de
la varianza (Anexo II Tabla 22). Las respectivas cargas factoriales de cada componente
son superiores a 0,5 (Hair, Black, Babin y Anderson, 2010; Nunnally, 1987), y sus
capacidades explicativas se pueden considerar aceptables (Nunnally, 1987). Estos
componentes se denominan Concienciacion (C1), Precio (C2), Participacion en el
sistema (C3) y Moda (C4). El orden mostrado de estos componentes se establece

atendiendo a su capacidad explicativa, la cual es elevada en todos los casos. Asi,

Tabla 5. Analisis Factorial. Valores de Consumo

C1 C2 C3 C4

Compro/Compraria ropa de 2* mano para reducir los

. ; . 0,829
problemas medioambientales que genera el sector textil
Compro/Compraria ropa de 2* a mano para reducir los

. ; 0,823

problemas sociales que genera el sector textil
Compro/Compraria ropa de 2% mano para alargar la vida util 0.777
de la ropa ’
Compro/Compraria ropa de 2* mano para participar en la 0.660
economia circular ’
Comprar ropa nueva para un evento es un despilfarro ya que 0.660
solo lo vas a usar una vez ’
Estoy dispuesto a alquilar ropa para eventos especiales

. 0,653
(bodas, graduaciones, etc)
Soy una persona socialmente responsable 0,577
Estoy reduciendo la cantidad de ropa (nueva y 2* mano) que 0.530
compro ’
La ropa de 2* mano es mas econdomica 0,859
La ropa de 2* mano permite comprar mas cantidad y gastar 0.858
menos dinero ’
La ropa de 2* mano permite encontrar articulos caros a un 0.843
precio muy inferior ’
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Sustituyo/Voy a intentar sustituir la compra de ropa nueva 0.847

por 2% mano ’

Me gusta/gustaria comprar ropa de 2* mano 0,734

Comprar ropa de 2* mano es facil 0,680

Mi entorno (familiares, amigos, compafieros) compran ropa 0.677

de segunda mano ’

La ropa de 2* mano permite encontrar ropa 0.518

“Unica”/"diferente” ’

Comprar ropa de 2* mano esta de moda 0,827

Sigo a muchas influencers comprar ropa de 2* mano 0,698

% Varianza explicado 24,31 115,983 | 15,93 19,200
. . 65,42

% Varianza explicado acumulado 24,31 140,293 | 56,22

e “Concienciacion” (C1): Compuesta por 8§ items que explican el 24,31% de la
varianza. Este componente se identifica con los motivos relacionados con el
desarrollo de una conciencia personal ante los diferentes actos de consumo.
Recoge aspectos relacionados con la influencia positiva de la compra de segunda
mano en el entorno, natural y social, en la participacion en un modelo de
economia circular y en autodefinirse como un individuo socialmente
responsable.

“Precio” (C2): Integrada por 3 items que explican el 15,983% de la varianza.
Recoge los beneficios econdmicos asociados a la compra de ropa de segunda
mano, como comprar mas cantidad de ropa por menos dinero, ser mas barata y
poder acceder a productos que de otra manera no podria.

“Participacion en el sistema” (C3): Compuesto por 5 items que explican el
15,93% de la varianza. Recoge los aspectos relacionados con la participacion
activa del encuestado en la compra de ropa de segunda mano ya que estd
sustituyendo la compra de ropa nueva por ese tipo de ropa, tiene intencion de
seguir comprando, percibe la compra facil y ademés es un comportamiento

seguido por su entorno cercano.
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® “Moda” (C4): Integrada por 2 items que explican el 9,2% de la varianza. Hacen
referencia al hecho de que comprar ropa de segunda mano esta “de moda” entre

los jovenes encuestados, quienes siguen a influencers que lo recomiendan.

Para poder determinar diferencias en los valores medios de las componentes detectadas
entre los paises se procedid a realizar los correspondientes contrastes (Anexo II Tabla
23 Tabla 24). En la Tabla 6 se muestra un resumen de los resultados obtenidos, los

cuales ponen de manifiesto la ausencia de diferencias significativas entre las muestras.

Tabla 6 Comparacion Valore Medios Componentes por pais

Espafia Francia Sig.
Concienciacion 4,47 3,99 0,69
Precio 5,29 4,48 0,44
Participacion en el sistema 4,15 4,54 0,56
Moda 3,65 3,12 0,35

4.3. Perfil

Finalmente, se pretende establecer el perfil del comprador de ropa de segunda mano en
cada una de las muestras analizadas. Los analisis realizados (ver Anexo III) ponen de
manifiesto la ausencia de diferencias significativas entre los encuestados de los dos
paises, a excepcion del nivel de ingresos. En ambos casos, el perfil del comprador de
ropa de segunda mano se trataria de una mujer, de entre 18 y 23 afios, con unos ingresos
menores a 3000€ al mes en Espafia y mayores de 3001€ al mes en Francia, y que se

encuentre cursando un grado universitario.
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V. CONCLUSIONES

A través de este Trabajo de Fin de Grado se ha abordado la cuestion de como influyen
las diferencias culturales en la percepcion y consumo de ropa de segunda mano entre los
jovenes de Espana y Francia, especificamente en el grupo de edad de 18 a 29 afios. Este
analisis es particularmente relevante si lo relacionamos con el cumplimiento del ODS

12, que busca promover el consumo y la produccion sostenibles en los dos paises.

Para conocer las diferentes percepciones y averiguar como abordar este Trabajo, se ha
realizado una revision de los estudios realizados con anterioridad tales como McKinsey
& Company, 2022;YouGov, 2021 o .Social 2Igramos, 2022... La revision de la
literatura realizada nos ha permitido establecer los objetivos de investigacion abordados.
Asi, el principal objetivo de la investigacion se ha centrado en tratar de comprender las
diferencias en las motivaciones y comportamientos de los jovenes espafioles y franceses
en relacion con la compra de ropa de segunda mano. A continuacién, se van a presentar
las principales conclusiones obtenidas a partir del analisis de los datos recopilados a
través de un cuestionario online realizado entre los meses de enero, febrero y marzo de
2024. Se obtuvieron las respuestas de 300 individuos (50% de cada pais), que han

permitido responder a los objetivos especificos de investigacion establecidos.

En relacion al primer objetivo especifico, “Identificar las motivaciones principales para
la compra de ropa de segunda mano en ambos paises”, los resultados muestran que tanto
los jovenes espafioles como los franceses comparten motivaciones similares para
comprar ropa de segunda mano. Las razones principales se resumen en la sostenibilidad,
el ahorro econdémico y la busqueda de articulos unicos y de calidad. Este analisis sugiere
que, a pesar de las diferencias culturales, las razones que impulsan esta practica de

consumo son similares.

Respecto al segundo objetivo, “Comparar las preferencias de compra entre tiendas
fisicas y plataformas online”, se han encontrado notables diferencias. Asi, los jovenes
espanoles muestran una clara preferencia por las plataformas online mientras que los
jovenes franceses muestran una mayor preferencia por la tienda fisica al realizar alli el
mayor porcentaje de sus compras. Esta diferencia puede ser atribuida a una diferencia
cultural que ha provocado que, en la actualidad, ain exista una limitada disponibilidad

de tiendas fisicas de segunda mano en Espafia en comparacion con Francia. Las
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plataformas online ofrecen a los consumidores espafoles un acceso a un surtido mas
amplio de productos (y marcas) de segunda mano, lo cual facilita su adopcion. Sin
embargo, se esta observando cdmo, poco a poco, las tiendas fisicas se van haciendo
hueco en el mercado espafol (como lo han hecho algunas franquicias como Humana o
tiendas mas pequefias en Zaragoza como podrian ser Revive, Arropa2 o Moda-Re), tal y
como ha pasado en el mercado francés. Se debe tener en cuenta que “probarse la ropa” y
“entretenimiento” son aspectos importantes en la compra de ropa, tanto nueva como

usada.

El tercer objetivo, “Evaluar la proporcion de ropa de segunda mano en relacion al total
de ropa de los jovenes de ambos paises”, nos ha mostrado que, como ya podiamos intuir
al ver que los jovenes franceses compran ropa de segunda mano ne mayor proporcion
que los espafioles, también son los que mas ropa de segunda mano tienen (mas de un
75% sobre el total). Esto nos indica que, los franceses muestran una mayor frecuencia
de compra, el impacto sobre el total de ropa adquirido es mayor y, por lo tanto, su efecto

sobre la economia circular también.

Por ultimo, en relacion con el cuarto objetivo, “Determinar la existencia de diferencias
entre las principales motivaciones de compra de ropa de segunda mano”, se puede
concluir que los jovenes espafioles parecen estar mas concienciados sobre los problemas
medioambientales causados por la moda répida. Sin embargo, esta mayor conciencia no
se traduce en una mayor implicacién en el consumo de ropa de segunda mano en
comparacion con los franceses. En los dos casos, la principal motivacion para adquirir
ropa de segunda mano es el bajo precio de los productos, por lo que no parece

detectarse un auténtico comportamiento “circular”.

A través de este informe se ha podido observar que existen diferencias significativas en
las motivaciones de compra de este tipo de ropa. Pero, a pesar de ello, ambos paises
tienen un perfil de comprador muy parecido, sin que hayan emergido diferencias
significativas. En este estudio se ha detectado, en las muestras de los dos paises, un
perfil correspondiente a una mujer de entre 18 y 23 afios y estudiante de grado
universitario, con unos ingresos mensuales de su u.f menores de 3000€ en el caso de

Espana y mayores de 3001€ en el caso de Francia.
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Las conclusiones obtenidas proporcionan implicaciones de gestion importantes. En
primer lugar, las empresas y organizaciones deben continuar promoviendo, y dando a
conocer a los consumidores, los beneficios ambientales y econdmicos que se derivan de
alargar la vida util de la ropa a través de la segunda mano. En Espana, las campanas de
marketing deben resaltar como la compra de ropa de segunda mano contribuye a la
economia circular y ayuda a reducir el impacto ambiental del sector de la moda; en
Francia se deberian centrar mas en la originalidad de los productos. Ademas, resulta
crucial aumentar la cantidad de tiendas fisicas de segunda mano en Espafia para poder
facilitar su compra dando la opcidén de probarse la ropa y de entretenerse con el acto

ludico de la compra y poder conseguir ropa con buena relacion calidad-precio.

En segundo lugar, parece necesario mejorar la experiencia de compra en plataformas
online facilitando a los consumidores la posibilidad de encontrar productos. Asi, se
pueden introducir una mayor cantidad de filtros, descripciones mas completas de la ropa
e incluso utilizar la A, para reconocer imagenes de la prenda buscada y asi encontrar
similares similares de manera mas facil... ). Estas mejoras pueden beneficiar a ambos

mercados.

Tercero, a pesar de la mayor conciencia ambiental entre los jovenes espafioles, es
necesario educar a los consumidores sobre como convertir esta conciencia en acciones
practicas de consumo. En Francia, en vez de educar en esa “accién” hay que empezar a

concienciar mas en las consecuencias que tiene el fast fashion.

En resumen, la principal conclusién que se podria destacar es que, a pesar de que
existen diferencias culturales entre Espafia y Francia, las motivaciones vy
comportamientos de los jovenes hacia la compra de ropa de segunda mano son similares
en muchos aspectos. Fomentar esta practica sostenible requiere esfuerzos concertados
de empresas, instituciones y consumidores para superar las barreras y promover un

cambio positivo hacia una moda mas sostenible y responsable.

Este trabajo presenta varias limitaciones que es importante remarcar. En primer lugar,
la muestra utilizada en el estudio puede no ser completamente representativa de la
poblacién joven de Espafia y Francia, ya que la recoleccion de datos se realiz6 a través
de un cuestionario online distribuido principalmente en redes sociales, lo que puede

haber introducido un sesgo hacia aquellos mas activos en estas plataformas; ademas la
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muestra francesa ha sido muy dificil de conseguir, por lo que también se tuvo que
administrar a través de medios fisicos. Respecto al tamafio de la muestra, aunque
adecuado para el analisis exploratorio, deberia ampliarse para tener soluciones con
mayor representatividad. Otra limitacion es la falta de profundidad cualitativa en los
datos obtenidos. Aunque el cuestionario permitié recopilar informacion sobre las
motivaciones y comportamientos de compra, haber realizado un enfoque que incluye
entrevistas o focus groups podria haber proporcionado unos resultados mas completos

lo cual nos daria una visiéon mas amplia.

A pesar de todo ello, este Trabajo de Fin de Grado ha supuesto una experiencia de
aprendizaje sobre la ropa de segunda mano, el fast-fashion y la economia circular. A
través de esta investigacion he podido plasmar todos aquellos conocimientos que he

desarrollado en estos cuatro afios de carrera.
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ANEXO1

CUESTIONARIO EN ESPANOL

Soy una estudiante de la Universidad de Zaragoza (Espana) que esta realizando su
estancia Erasmus en Lille (Francia). Mi trabajo fin de grado pretende analizar las
diferencias existentes entre los jovenes (entre 18 y 29 afios) de estos paises en relacion
a la compra de ropa de segunda mano. Para conseguirlo, necesito tu ayuda. Si estas en
este intervalo de edad, por favor, contesta a las siguientes preguntas y reenvia este
link a la encuesta a tus amigos, familiares, conocidos que se encuentren en ese intervalo
de edad. jCuantas mas respuestas obtenga mejores seran los resultados obtenidos! Las
respuestas son anénimas y solo se utilizaran para fines estadisticos. Muchas gracias

por la colaboracion.

Je suis une étudiante de L' Universidad de Zaragoza (Espagne) effectuant mon
Erasmus a Lille. Ma thése vise a analyser les différences entre les jeunes (entre 18 et 29
ans) de ces pays en ce qui concerne l'achat de vétements de deuxiéme main. Pour ce
faire, j'ai besoin de votre aide. Si vous faites partie de cette tranche d'age, veuillez
répondre aux questions suivantes et transmettre ce lien vers I'enquéte a vos amis, votre
famille, vos connaissances qui font partie de cette tranche d'age. Plus vous obtiendrez de
réponses, meilleurs seront les résultats ! Les réponses sont anonymes et ne seront

utilisées qu'a des fins statistiques. Nous vous remercions de votre collaboration.

1. Pais de residencia habitual / Pays de résidence habituelle
e Espafia / Espagne
e Francia/ France
e Otro/ Autre

1. Edad:
e 18y 29 afios
e Mas de 29

2. (Compras habitualmente ropa de segunda mano?
o Si
e No

3. Normalmente, adquieres ropa de segunda mano:
e De diario

e QOcasional (fiesta/eventos)
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e Deporte
e Otros

4. Indica tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones, siendo 1 "Totalmente
en Desacuerdo” hasta 7 "Totalmente de Acuerdo"

La mayor parte de la ropa de segunda mano que compro | TD TA
es para ...
.. ir a clase 1 | 2(3(4]|5|6] 7
.. ir a trabajar 1 |2(3(4]|6|6] 7
.. hacer deporte 1 [2(3[4]6]6] 7
.. eventos especiales (graduacion, bodas, etc) 1 2 1314|6(6]| 7

5. Las compras de segunda mano que realizas representan el siguiente % sobre el
total de compra de ropa:
e Menos del 25%

e Entre el 25-50%
e Entre 50-75%
e Mis del 75%
6. Compras ropa de segunda mano desde hace:
e Menos de un afio
e Mais de un afo

7. La mayor parte (mas del 50%) de la ropa de segunda mano que adquieres la
compras
e Online (Vinted, Wallapop,...)

e Tienda fisica (ONGs, particulares,...)

8. Indica tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones, desde 1 “Totalmente
en Desacuerdo” hasta 7 “Totalmente de Acuerdo.

Compro online la mayor parte de mi ropa de segunda | T TA
mano porque. .. D

... me entretiene 1 [2)3]4]|5]|6] 7
... hay mucho donde elegir (surtido amplio) 1 |[2(3]|4]|6|6]| 7

hay ropa buena calidad (nueva/poco uso/buenas | 1 |2(3[4]|6]|6]| 7
condiciones)

.... es rapido 1 [2(3]|4]|5|6| 7
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.. puedo negociar el precio 1 |[2(3]|4]|6|6]| 7

.. hay muchas marcas donde elegir 1 |2(3]|4]|5|6] 7

9. Indica tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones, desde 1 “Totalmente
en Desacuerdo” hasta 7 “Totalmente de Acuerdo”

Compro la mayor parte de mi ropa de segunda mano en | T TA
tienda fisica porque... D

... me entretiene 1 2(3(4|5|6]7
... hay mucho donde elegir (surtido amplio) 1 |2(3([4]|6]|6]|7

hay ropa buena calidad (nueva/poco uso/buenas [1 |2[3([4|6]|6]7
condiciones)

.... es rapido 1 |2(3([4]|5]|6]|7
.. puedo negociar el precio 1 2(31416]16]7
.. hay muchas marcas donde elegir 1 [2]3([4]5]6]|7
.. me puedo probar la ropa 1 |2(3[4]|6]|6]|7
.. no me pueden “timar” 1 2(31416]16]7

10. Indica tu grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones (desde 1 “Totalmente
en desacuerdo” hasta 7 “Totalmente de acuerdo)

Me gusta/gustaria comprar ropa de segunda mano 11213]4(5(6]7

Comprar ropa de 2* mano es facil 11213]4(5(6]7

Sustituyo/Voy a intentar sustituir la compra de ropanuevapor | 1|23 (4|5[6]7
la de 2* mano

Soy una persona socialmente responsable 112(3[4[5]6]|7

Estoy reduciendo la cantidad de ropa (nuevay segundamano) | 1|23 |4 (5(6]7
que compro

Estoy dispuesto a alquilar ropa para eventos especiales (bodas, | 1|2 |34 (5[6]7
graduaciones, etc)

La ropa de segunda mano es mas econdmica 112]13]4(5(6]7

La ropa de segunda mano permite encontrar articulos carosa | 12|34 |5]|6|7
un precio muy inferior
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La ropa de segunda mano permite comprar mas cantidad y | 12345
gastar menos dinero

La ropa de segunda mano permite encontrar ropa [1[2]|3]4(5
“Gnica”/”diferente”

Comprar ropa nueva para un evento es un despilfarroyaque | 1|2|3 (4|5
solo lo vas a usar una vez

Compro/Compraria ropa de segunda mano para reducir los | 1|2|3 |45
problemas sociales que genera el sector textil

Compro/Compraria ropa de segunda mano para reducir los |1[(2]|3]4]|5
problemas medioambientales que genera el sector textil

Compro/Compraria ropa de segunda mano para alargarlavida | 123 |4 |5
util de la ropa

Mi entorno (familiares, amigos, compafieros) compranropade [ 12|34 (5
segunda mano

Comprar ropa de segunda mano estd de moda 112(3[4]5

Sigo a muchas influencers que compran ropa de segunda |12 (3|45
mano

Compro/Compraria ropa de segunda mano para participaren | 123 |45
la economia circular

11. Edad:

12. Indica tu situacion:
e Estudio
e Trabajo

e Estudio y trabajo
e Desempleado
e Otros
13. Nivel de estudios finalizados, o en los que te encuentras
e FEducacion obligatoria
e Bachiller o grado medio
e (Grado superior
e (Grado universitario

e Posgrado y estudios superiores
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15. Indica los ingresos mensuales de tu unidad familiar
e Menos de 1500€
e Entre 1500-3000€
e Entre 3001 y 4500
e Mas de 4500
16. Indica el género con el que te sientes identificado:
e Masculino
e Femenino

e Otro

CUESTIONARIO EN FRANCES
1. Indique ton age:
a. 18-29
b. Plus de 29
2. Achetes-tu régulierement des vétements de seconde main?
a. Oui
b. Non
3. Quel type de vétements de seconde main achetez-vous habituellement ?
a. Quotidiens
b. Occasionnels (fétes/événements)
c. Sport
d. Autres

4. Indiquez votre degré d'accord avec les affirmations suivantes, de 1 "Pas du tout
d'accord" a 7 "Tout a fait d'accord".

La plupart des vétements de seconde main que j'achete | T TA

sont destinés... D

...alafac 1 [2])3]4]|5]|6] 7

... au travail 1 |[2(3]|4]|6|6]| 7

...a la pratique du sport 1 [2)3]4]|6]|6]| 7
a des événements spéciaux (remise de diplomes, | 1 |2|3[4(6[6]| 7

mariages, etc.)
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5. Les achats de seconde main que tu fais représentent le pourcentage suivant par
rapport a l'ensemble de tes achats de vétements :
a. Moins de 25%

b. Entre 25 et 50%
c. Entre 50 et 75%
d. Plus de 75%
6. Achétes-tu des vétements de seconde main depuis :
a. Un an ou moins
b. Plus d'un an

7. La majorité¢ (plus de 50%) des vétements de seconde main que tu achétes, tu les
achetes:
a. En ligne (Vinted, Le bon coin, ...)

b. En magasin physique (ONG, particuliers, ...)

8. Indique ton degré d'accord avec les affirmations suivantes, de 1 "Totalement en
désaccord" a 7 "Totalement d'accord" :

J'achéte la plupart de mes vétements de seconde main en | TD TA
ligne parce que ...

... cela m'amuse 1 |2[3]|4]|5]6]| 7

... 11 y a beaucoup de choix (large gamme) 1 [2[3([4]|6]6] 7

. il y a des vétements de bonne qualité¢ (neufs/peu| 1 [2(3[4]|6]6]| 7
utilisés/en bon état)

.... est rapide 1 |2]3[4(5]6] 7
... Je peux négocier le prix 1 |213|14(6[6]| 7
... 11 y a beaucoup de marques parmi lesquelles choisir 1 [2[3(4]|5]6] 7

9. Indique ton degré d'accord avec les affirmations suivantes, de 1 "Totalement en
désaccord" a 7 "Totalement d'accord" :

J'achete la plupart de mes vétements de seconde mainen | T TA
magasin physique parce que... D

... cela m'amuse 1 [2)3]4]|5]|6] 7
... 11 y a beaucoup de choix (large gamme) 1 [2])3]4]|6]|6]| 7

. il y a des vétements de bonne qualité¢ (neufs/peu| 1 |2(3[4]|6]|6]| 7
utilisés/en bon état)

.... est rapide 1 [2])3]4]|5]|6] 7
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... Je peux négocier le prix 1 41616 7
.. 11 y a beaucoup de choix (large gamme) 1 4156 7
... Je peux essayer les vétements 1 41516| 7
.. personne ne peut me tromper 1 4616 7

10. Indique ton degré d'accord avec les affirmations suivantes, de 1

désaccord" a 7 "Totalement d'accord" :

J'aime / j'aimerais acheter des vétements de seconde main

11 est facile d'acheter des vétements de seconde main

Je remplace/essaierai de remplacer 'achat de vétements neufs
par des vétements de seconde main.

Je suis une personne socialement responsable

Je réduis la quantité de vétements (neufs et d'occasion) que
j'achete.

Je suis prét a louer des vétements pour des événements
spéciaux (mariages, remises de diplomes, etc.).

Les vétements de seconde main sont moins chers

Les vétements de seconde main me permettent de trouver des
articles coliteux a un prix beaucoup plus bas.

Les vétements de seconde main permettent d'acheter plus et de
dépenser moins d'argent

Les vétements de seconde main permettent de trouver des
vétements "uniques"/"différents".

uveaux vé ur un €vé u
Acheter de nouvea étements pour un événement est une
perte d'argent car vous ne les porterez qu'une seule fois.

J'achete/acheterai des vétements de seconde main pour réduire
les problémes sociaux générés par le secteur textile.

J'achete/acheterai des vétements de seconde main pour réduire
les problémes environnementaux générés par le secteur textile.

J'achete/acheterai des vétements de seconde main pour
prolonger la durée de vie des vétements.
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Mon entourage (famille, amis, collégues) achéte des |1]2]|3|4]|5
vétements de seconde main.

Acheter des vétements de seconde main est a la mode 112131415

Je suis beaucoup d'influenceurs qui achetent des vétementsde [ 123145
seconde main.

J'achéte/acheterai des vétements de seconde main pour | 12345
participer a I'économie circulaire.

11. Indique ton age

12. Indiquez votre situation :
a. Etude

b. Travail

c. Etudes et travail /alternance
d. Sans emploi

e. Autres

14. Niveau d'études complété ou en cours :

a. Education obligatoire

b. Baccalauréat ou dipldme intermédiaire
c. Diplome supérieur

d. Diplome universitaire (License)

e. Post-graduation et master

15. Indiquez les revenus mensuels de votre famille :
a.Moins de 1500€
b.Entre 1500 et 3000€

c.Entre 3001 et 4500€
d .Plus de 4500€

16. Indiquez le genre avec lequel vous vous identifiez :
a. Masculin

b. Féminin
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c. Autre
ANEXO II: DIFERENCIAS POR PAIS CONTRASTES

Tabla 1: Resumen de datos compra de ropa de segunda mano y pais de residencia

Resumen de procesamiento de casos

Casos
valido Perdido Total
1§ Porcentaje M Porcentaje M Porcentaje
& Compras hahitualmente 301 100,0% a 0,0% 301 100,0%

ropa de segunda mano?
*Pais de residencia
habitual / Pays de
résidence habituelle

Tabla 2: Tabla cruzada, compra de ropa de segunda mano y pais de residencia

Tabla cruzada ;Compras habitualmente ropa de segunda mano?*Pais de residencia
habitual /| Pays de résidence habituelle

Pais de residencia hahitual/
Pays de résidence habituelle

Espafa Francia Total

oCompras habitualmente Mo Recuento 118 Tv 186
R 62 ER2EMERS Gkt % dentro de Pais de 78,8% §13%  651%

residencia habitual / Pays

de résidence habituelle

Residuo corregido 5,0 -0

si Recuento 32 73 105

% dentro de Pais de 21.2% 48 7% 34 9%

residencia habitual / Pays

de résidence habituelle

Residuo corregido -5.0 5,0
Total Recuento 151 150 301

% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 3: Prueba chi-cuadrado, compra de ropa de segunda mano y pais de

residencia
Pruebas de chi-cuadrado
Significacidn Significacidn Significacidn
asintdtica exacta exacta
Walor df (bilateral) (bilateral) {unilateral)
Chi-cuadrado de 25,006% 1 000
Pearson
Correccion de 23,812 1 oon
continuidad®
Razdn de verosimilitud 25510 1 ooo
Prueba exacta de Fisher aoa aoa
Asociacian lineal por 24923 1 .0oo
lineal
M de casos validos am

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es

62,33
k. 8dlo se ha calculado para una tabla 2x2

38



Consumo de Ropa de 22 mano. ;Se comportan de la misma manera los jévenes espafioles y los franceses?

Tabla 4: Resumen de datos, tipo de ropa de segunda mano comprada y pais de
residencia

Resumen de procesamiento de casos

Casos
Walido Perdido Total
I FPorcentaje I FPorcentaje I FPorcentaje
Mormalmente, ¢ Qué tipo 108 34,5% 186 65,1% 301 100,0%

de ropa de segunda
mano adguieres? * Pais
de residencia habitual /
Pays de résidence
habituelle

Tabla S5: Tabla cruzada, tipo de ropa de segunda mano comprada y pais de
residencia

Tabla cruzada Normalmente, ;Qué tipo de ropa de segunda mano adquieres?*Pais de residencia
habitual / Pays de résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total
Mormalmente, ;QUé tipo De diario Recuento 30 72 102
de ropa de segunda a B
% dentro de Pais de 93,8% 98,6% a7,1%
TS XSS residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residua carregido 14 14
Deporte Recuento 2 1] 2
% dentro de Pais de 6,3% 0,0% 1,9%
residencia habitual [ Pays
de résidence habituelle
Residua corregido 22 2.2
Ocasionesles, fiestas y Recuento 0 1 1
IS % dentra de Pais de 0,0% 1,4% 1.0%
residencia hahitual / Pays
de résidence habituelle
Residua carregido -7 7
Total Recuento 3z 73 105
% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia hahitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 6: Prueba chi-cuadrada, tipo de ropa de segunda mano comprada y pais de

residencia
Pruebas de chi-cuadrado
Significacidn
asintatica
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 50557 2 080
Pearson
Razan de verosimilitud 5535 2 063
Asociacidn lineal por 48g 1 AB5
lineal
N de casos validos 105

a. 4 casillas (66,7%) han esperado un recuento menar que 5.
El recuento minimo esperado es |30,

Tabla 7: Comparacion de medias, uso final de 1a ropa y pais de residencia
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Estadisticas de grupo

Pais de residencia

habitual / Pays de Desv. Desv. Error
résidence habituelle I+ Media Desviacion promedia
La mayor parte de laropa  Espafia 32 561 1,489 263
de segunda mano que
R 5 s 75 Francia 73 6,11 1,320 156
clase]
La mayor parte de laropa  Espafia 32 4,41 2,367 A8
de segunda mano que
M 55 [ [ Francia 73 477 1,926 225
trabajar]
La mayor parte de laropa  Espafia 32 2,63 2075 367
de segunda mano que
COMpro es para
[Eventos especiales Francia 73 2,95 1,964 230
(graduacian, hodas, etc)]
La mayor parte de laropa  Espafia 32 272 2,036 360
de segunda mano que
PG EE T (PR g 73 2,53 1,582 185

deporte]

Tabla 8: Prueba t-student, uso final de la ropa y pais de residencia

Prueba de muestras independientes

Prueba de Levene de igualdad

de varianzas pruebatparalaigualdad de medias
i . 95% de intervalo de confianza
) Difarencia de de la diferencia
Diferencia de errar
F Sig. t al Sig. (bilateral) medias estandar Inferior Superior

Lamayor parte de laropa  Se asumen varianzas 398 6830 -, 696 103 488 -,203 292 -,783 376
de segunda mano que iguales
Eggg]m 85 PR [0 7 Mo se asumen varianzas -,665 53612 509 -203 3068 -816 410

iguales
La mayor parte de laropa  Se asumen varianzas 4276 041 -823 103 413 -,361 439 -1,231 609
de segunda mano que iguales
TG £ L (17 No se asumen varianzas -759 49,793 451 -,361 ATS 1,316 594
frabajar] B

iguales
La mayor parte de laropa  Se asumen varianzas 002 961 -, 756 103 451 -,320 424 -1,160 620
de segunda mano que iguales
COMPro es para..
[Eventos especialas Mo Se asumen varianzas -740 56385 463 -320 433 1,187 547
(graduacidn, hodas, ete)] ~ 19uales
La mayor parte de laropa  Se asumen varianzas 5,022 027 503 103 618 185 V6T -543 912
de segunda mano que iguales
compra es para... [Hacer ;oo asumen varianzas 456 48130 651 185 405 -629 598

deporte]

iguales
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Tabla 9: Tabla cruzada, porcentaje de segunda mano sobre el total y pais de
residencia

Tabla cruzada Las compras de segunda mano que realizas representan el % sobre el total de
compra de ropa:*Pais de residencia habitual | Pays de résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total
Las compras de Menos del 25% Recuento 10 22 3z
segunda mano que § .
- % dentro de Pais de 31,3% 301% 30,5%
CHEERIEL I s residencia habitual / Pays
s0 _'E E_ otal de eompra de résidence habituelle
de ropa
Residuo corregido A -1
Entre el 25-50% Recuento 11 18 28
% dentro de Pais de 34.4% 24 7% 276%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido 1.0 -1,0
Entre el 50- 75%  Recuento 7 16 23
% dentro de Pais de 21,9% 21,9% 21,9%
residencia hahitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido a 0
Was del 75% Recuento 4 17 21
% dentro de Pais de 12,5% 23,3% 20,0%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido -1,3 13
Total Recuento 3z 73 108
% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia hahitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 10: Prueba Chi-cuadrado, porcentaje de segunda mano sobre el total y pais
de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn
asintdtica

Walor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 20647 3 559
Fearson
Razdn de verosimilitud 2,154 3 A4
Asociacion lineal por 829 1 335
lineal
M de casos validos 105

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que .
El recuento minimo esperado es 6,40,
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Tabla 11: Tabla cruzada, Desde cuando compra ropa de segunda mano y pais de
residencia

Tabla cruzada Compras ropa de segunda mano desde hace:*Pais de residencia habitual | Pays
de résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total

Compras ropa de 1 afio o menos  Recuento i} 12 18
ﬁggé‘”da EELESE % dentro de Pais de 18,3% 164%  171%

residencia habitual / Pays

de résidence habituglle

Residuo corregido 3 -3

Mas de unafio  Recuento 26 61 a7

% dentro de Pais de 81,3% 83,6% 82,9%

residencia habitual / Pays

de résidence habituelle

Residuo corregido -3 3
Total Recuento iz 73 108

% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 12: Prueba chi-cuadrado desde cuando compra ropa de segunda mano y pais
de residencia
Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn Significacion Significacian

asintdtica exacta exacta
“alor df (bilateral) (hilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 0848 1 a7z
Pearson
Correccion de 0on 1 994
continuidad
Razdn de verosimilitud 083 1 g4
Prueha exacta de Fisher 783 A48T
Asociacian lineal por 083 1 773
lineal
M de casos validos 105

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es
5,49

h. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2
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Tabla 13: Resumen de datos, lugar de compra y pais de residencia

R 1 de pr iento de casos
Casos
Walido Perdido Total
M Porcentaje N Paorcentaje N Porcentaje
La mayor parte de la ropa 108 34,9% 196 65,1% am 100,0%

de segunda manos que
adguieres la compras *
Pais de residencia
habitual / Pays de
résidence habituelle

Tabla 14: Tabla cruzada, lugar de compra y pais de residencia

Tabla cruzada La mayor parte de la ropa de segunda manos que adquieres la compras*Pais
de residencia habitual I Pays de résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total
La mayor parte de la ropa Online Recuento 16 23 39
de segunda manos que § .
= X % dentro de Pais de 50,0% 31.5% 37 1%
adquieres |a compras residencia habitual / Pays
de résidence habituglle
Residuo corregido 1.8 -1,8
Tiendafisica Recuento 16 50 66
% dentro de Pais de 50,0% 68,5% G2,9%
residencia habitual  Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido -18 1.8
Total Recuento 32 73 105
% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia hahitual / Pays
de résidence habituglle

Tabla 15: Prueba chi-cuadrado, lugar de compra y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn Significacidn Significacidn

asintdtica exacta exacta
Walor f (hilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 3,258° 1 071
Fearson
Correccidn de 2515 1 113
continuidad®
Razdn de verosimilitud 3,206 1 073
FPrueha exacta de Fisher 083 JO&T
Asociacidn lineal por 3,228 1 072
lineal
M de casos validos 108

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menar que . El recuento minimo esperado es
11,849,

b. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2
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Tabla 16: Comparacion de medias, motivaciones de compra y pais de residencia

Estadisticas de grupo

Pais de residencia

habitual / Pays de Desv. Desv. Error
résidence hahituelle M Media Desviacion promedio
Compro online la mayar Esparia 16 388 2418 605
parte de miropa de
SRR e R0V (e 23 374 1,836 404
[Me entretiene]
Compro onling la mayor Espafia 16 5480 1,713 428
parte de mi ropa de
segunda mano porgue... -
[Hay mucho donde elegir Francia 23 583 =k 185
(surtido amplio)]
Compro online 1a mayor Esparfia 16 5,06 1,652 413
parte de mi ropa de
segunda mano porgque...
[Hay ropa de buena
calidad (nuevalpoco Francia 23 508 1,083 226
usolbuenas
condiciones)]
Compro online la mayor Esparia 16 4,25 1,883 496
parte de mi ropa de
AR R (O (e 23 422 1,380 288
[Es rapido]
Compro online la mayor Esparia 16 450 2,366 692
parte de miropa de
segunda mano porgue...
[Puedo negociar el Francia 23 5,00 1,477 308
preciol
Compro online la mayar Esparia 16 5,68 1,483 373
parte de miropa de
segunda mano porgue...
[Hay muchas marcas Francia 23 5,26 1,010 211

donde eleqgin

Tabla 17: Prueba t-student, motivaciones de compra y pais de residencia

Prueba de muestras independientes

Prueba de Levene de igualdad

de varianzas pruebatparalaigualdad de medias
) 95% de intervalo de confianza
Diferencia de de la diferencia
Diferencia de error
F Sig t al Sig. (hilateral) medias estandar Inferior Superior

Compro online la mayor Se asumen varianzas 2,066 159 195 7 847 136 698 -1,279 1,551
parte de miropa de iguales
segunda mano porgue.
M entretiens] _NU SE asumen varianzas 8T 27,608 B53 136 127 -1,354 1,626

iguales
Compro online la mayor Se asumen varianzas 10,282 003 - 766 37 449 -,326 426 -1,189 537
parte de miropa de iguales
segunda mana porgue.
[Hay mucho donds elagir _No SE asumen varianzas - 693 21,265 496 -,326 A7 -1,304 692
(surtido amplio)] iguales
Compro online la mayor Se asumen varianzas 3,764 L0680 - 056 a7 JO56 -,024 A37 =911 BE2
parte de miropa de iguales
segunda mano porgue
[Hay ropa de buena
calidad (nuevalpoco Mo se asumen varianzas - 052 23,863 859 -,024 A7 -, 996 847
uso/buenas iguales
condiciones)]
Compro online la mayor Se asumen varianzas 4148 048 081 37 852 ,033 538 -1,057 1122
parte de miropa de iguales
Segunda mano porGue. . g gg asumen varianzas 057 24,885 955 033 573 1,148 1,214
[Es rapido]

iguales
Compra onling la mayor Se asumen varianzas 11,375 002 -813 ki 421 -,500 615 -1,746 746
parte de miropa de iguales
segunda mano porgue.
[Puedo negociar el Mo se asumen varianzas - 750 23,077 461 -500 B67 -1,879 B79
precio] iguales
Compro online la mayor Se asumen varianzas 4722 036 1,066 37 283 427 400 -384 1,237
parte de miropa de iguales
segunda mano porque

Mo se asumen varianzas 996 24,383 329 427 429 - 457 1,310

[Hay muchas marcas
donde elegir]

iguales

44



Consumo de Ropa de 22 mano. ;Se comportan de la misma manera los jévenes espafioles y los franceses?

Tabla 18: Comparacion de medias, motivaciones de compra fisica y pais de

residencia
Estadisticas de grupo
Pais de residencia
habitual | Pays de Desy. Desv. Error
résidence hahituelle M Media Desviacidn promedio
Compro la mayor parte Espafia 16 531 1,493 73
de miropa de segunda
mano en tienda fisica
IEEJIEL0 (L3 e Francia 50 4,62 1,760 249
donde elegir (surtido
amplia)]
Compro la mayor parte Esparia 16 488 1,784 446

de miropa de segunda

mano en tienda fisica

porgue... [Hay ropa

huena calidad Francia a0 4,68 1,720 243
(nuevalpoco uso/buenas

condiciones)]

Compro la mayor parte Espafia 16 4,81 1,759 440
de miropa de segunda

mano en tienda fisica Francia 50 4,26 1,626 230
porgue... [Es rapido]

Compro la mayor parte Espafia 16 2,44 1,711 428

de miropa de segunda
mano en tienda fisica
porque... [Puedo Francia 50 1,82 1,304 184

negociar el precia]

Compro la mayor parte Espafia 16 4,31 1,537
de miropa de segunda

mano en tienda fisica -

porque... [Hay muchas Francia a0 4,06 1,743 246

marcas donde elegir]

Compro la mayor parte Espafia 16 A75 1,342
de miropa de segunda

mano en tienda fisica

porque... [Me puedo Francia a0 454 1,823 258

probar la ropal

Compro la mayor parte Espafia 16 4 56 2,279 A70
de miropa de segunda

mano en tienda fisica

porque... [No me pueden Francia a0 418 2,007 284

“timar"
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Tabla 19: Prueba t-student, motivaciones de compra fisica y pais de residencia

Prueba de muestras independientes

Prugba de Levene de igualdad

46

de varianzas prughatpara la igualdad de medias
_ 95% de intzrvalo de confianza
Difgrencia de de la diferencia
Diferencia de error
F Sig t al Sig. (hilateral) medias estandar Inferior Superior
Compro la mayar parte Se asumen varianzas 449 505 1,417 64 61 692 489 -,284 1,669
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica
(e, [y Gt o s& asumen varianzas 1544 28519 133 692 448 -,224 1,609
donde elegir (surtida iguales
amplia)]
Compro la mayor parte Se asumen varianzas 036 850 391 64 897 REL] 498 -,B00 1,190
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica
porque... [Hay ropa )
buena calidad No se asumen varianzas 384 24,577 704 195 508 -852 1,242
(nuevalpoco usofbuenas  iguales
condiciones)]
Compro la rmayor parte Se asumen varianzas 7T 450 1,160 64 ,250 5583 476 -,399 1,504
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica :
FEEL . (B 0 ND Se asumen varianzas 1,113 23,780 277 553 496 - 472 1,577
iguales
Compro la mayor parte Se asumen varianzas 2,110 A5 1,524 64 132 B17 405 -192 1,427
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica
porque. . [Pugdo Mo se asumenvarianzas 1,325 20,874 REE] BT A66 -,352 1,887
negociar el precio) iguales
Compro la mayor parte Se asumen varianzas ,208 650 518 64 606 253 487 - 721 1,228
de mi ropa de segunda iguales
mano entienda fisica =
porque... [Hay muchas Mo se asumen varianzas 553 28,408 585 253 457 -,682 1187
marcas donde elegir] iguales
Compro la mayor parte Se asumen varianzas 1,851 178 1,637 64 106 810 485 -178 1,798
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica
porque... [Me puedo Nao se asumen varianzas 1915 34,283 064 810 423 -,049 1,669
probar 1a ropal iguales
Compra la mayar parte Se asumen varianzas 1,205 276 642 64 523 383 596 -.B08 1,573
de mi ropa de segunda iguales
mano en tienda fisica =
porque... [Mo me pueden No se asumen varianzas 601 22,934 554 383 637 -935 1,700
“timar'] iguales
& ) . .
Tabla 20: Prueba KMO Analisis factorial, motivos de compra
Prueba de KMO y Bartlett
Medida Kaiser-Meyer-Olkin de adecuacidn de 8o4
muestreo
Prueba de esfericidad de  Aprox. Chi-cuadrado 3032662
Bartlett
gl 153
sig. 000
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Tabla 21: Matriz componentes rotados, Analisis factorial, motivos de compra

Matriz de componente rotade”

Componene
2 3 4

Indica fu grado de 29

acuerdo con las

L B Indica tw grado de BEQ
siguientas afirmaciones acuerdo ean las
(degsde 1 "Totalmente en siguient=s afimmaciones
desacuerdo® hasta T (#esde 1 "Totalments an
"Tolalmente de acuarda) degacuerdo” hasta 7
[Comprofcomprarfa ropa “Totalmere de acusrdo)
e segunda mano parz ILa ropa de sequnda
reducir los problamas mano s mis
e dicambientales que eeonamiea)
genera el sectar t2dl) Indica tu grado de BER
Indica & o d acusrdo con las
03l L e sigulentss anmaciones
acuerdo con 1as (destz 1 “Totalmente en
sigulentes afimaciones desacuerde” hasta 7
(desde 1 “Tolalmerte an “Totalmene de acusrda)
desacuerde” hasta T |La ropa de segunda
“Totalmente de acusrda) MENe permils comprar
|[ComprofC ompraria ropa més cantidad y gastar
de segunda mano para menos dinerc)
redueir los problemas Indica tu grado de 43

sociales qua genara &l
sector tadil]

Indica fu grado de
acuerdo con 135
siguiantes afimaciones
(Fesde 1 “Tolalmerts #n
desacuerdo” nasta 7
‘Totalmente de acuzrda)
[CampraiCompraria ropa

acuerdo con ks
slguizntas afmiacionzs
(desde 1 "Teotalments en
desacuerdo” hasta 7
“Totalmente de EELIEI'UO;
ILa ropa de segunda
mant permile encontrar
aniculos caros & un
Precio muy irferior

Indica tw grado de Ba7

e SEqQUNDa Mano para ity
alargar |avidz il 42 Iz siguisntss afimacionzs
topal (fesde 1 "Totalments an
Indica fu grado de desacuerdo” hasta 7
acuerdo con las gr;ﬁ:ﬁ;i ?;L::l:?]
siguientes afimaciones susTIIF I compra og
(desge 1 “Totalmerte en D& NUEYa paor |3 de 2
desacuerdo® hasta T mano]
U EL L EIEH L A Indica tu grado de 714
[GCompraiGomprarfa rapa P r:non las
EBDCE PRL DRI siguientas afimaciones
parficipar an la economia (desde 1 *Totaiments en
cireuian desacuerdn” hasta 7
indlca fu grado de "TMaImeni_e de acusrda)
acuerdo con las M2 gustaliia comprar
siguinles afrmacionss IpdHEs U SAIman]
(desde 1 “Toalmente en Indiea tu grado de Be0
desacuerde” hasta 7 acuerdocon las
“Telalmene de acuarda) sluuleme.s anmaciones
[Comprar ropa nuers e AT

I3 LN Evanto 85 un
e “Totalmente di acuzrdo)

espillano ya qus lavoya |Gamprar ropa de 2*
USar 5ol0 Una ver] miano es facil]
Indica tu grado de Indica lu prado o 877
acusrdo con las acuerdo con las
Slgulertes afrmaciongs siguientes afimaciones
(Bsdz 1 “Totalments &n (dese 1 Tolalmerts @n
desacuerdo” hasta T dezacuerds” hasta 7
“Totalmente di acusrda) “Totalmenie de acuzrda)
[Estoy dispuesic a [Mi enorno (lamiliares,
alquilar ropa para amigos, compalfienos)
wantos especiales "°""p':" (e
(bodas, gracuzclones, AU EE b
etei] Indiea tu grado oe 518

Indica fw grado de
acuerdo eon 1as
siguientes afirmaciones
(desds 1 "Totalments en
desacuerdn” hasta T
“Totalmentes de acusrdo)
[Soyuna parsona

acuerdo con las
siguientss afimaciones
(Fesde 1 “Tofalments an
desacuerdo’ hasta 7
“Tolalmerde de acuarda)
[La ropa de segunda
MEND pErmite encontrar
ropa " Gnica' diferente’]

soelalments Indica w grado da a7
responsatile] acuerdo can las
N siguientzs afimaciones
I”d'“d'“ ora 1" o (desde 1 *Tofalments en
acuerdo can las desacuerdn” hasta 7
sigulentes afimaciones “Totalmerte de acuzrda)
(desde 1 "Tofalmente sn [WeoiSigo a muchas
desacuerdo” hasta T INMUENE&rs qua compran
“Totalmente de acusrda) ropa de segunda mano]
[E=toy raduciende la Indica fu grado de 633

tanlidad da rapa (uavay
segunda mano] gue
compro|

acuerdo con las
siguientas atmacionzs
i{desde 1 *Tetalments en
desacuerdo” hasta 7
“Tetalments da acuzrda)
[Camprar ropa de
SEOUNDS Mano B8t de
mioda]

Matoda de extraccion: analisis de componentes princioalss.
Wétodo de rotacidn: Varimax can narmalizacian alser,*

a. La ratacion ha convergido en § iteraciones.
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Tabla 22: Varianza total explicada, Analisis factorial, motivos de compra

Varianza total explicada

Autovalores iniciales Sumas de cargas al cuadrado de la extraccion Sumas de cargas al cuadrado de Ia rotacidn
Componente Total % devarianza % acumulado Total % devarianza % acumulado Total % devarianza % acumulado
1 7136 39,647 39,647 7,136 30,647 39,647 4,376 24,310 24310
2 1,083 11,017 50,664 1,083 11,017 50,664 2,877 15,983 40,294
3 1,547 8,593 59,256 1,547 8,593 59,256 2,868 15,832 56,226
4 1,111 6,170 65,426 1,111 6,170 65,426 1,656 9,200 65,426
5 858 4,769 70,195
i 16 3,979 74173
7 672 3,735 77,908
g 631 3,507 81,415
] 583 3,240 84,655
10 518 2,876 87,631
11 AB5 2,583 90,114
12 423 2,348 92,462
13 318 1,769 94,231
14 301 1,672 95,903
15 241 1,31 97,244
16 223 1,242 98,486
17 181 1,007 99,493
18 081 507 100,000

Método de extraccidn: analisis de componentes principales.

Tabla 23: Comparacion de medias en tres componentes, motivos de compra
Estadisticas de grupo

Pais de residencia

habitual / Pays de Desv. ) Desv. Error
résidence hahituelle I Media Desviacion promedio
Concienciacion Espafia 151 4 4787 1.47147 11874
Francia 150 3,9962 1,48452 12121
Precia Esparfia 151 5,2958 1624349 12405
Francia 150 48244 1,48203 12101
Gusto por comprar ropa Espafia 151 41550 1.40052 11471
de seguda mano Francia 150 4,5483 137713 11244
Esta de moda Espafia 151 36584 1,56031 12698
Francia 150 31233 1,49601 12214

Tabla 24: Prueba t-student, motivos de compra

Prueba de muestras independientes

Prueba de Levene de igualdad

de varianzas pruebat paralaigualdad de medias
95% de intervalo de confianza
Diferencia de de la diferencia
Diferzncia de errar
F Sig. t al Sig. (hilateral) medias estandar Inferior Superior
Concienciacisn Se asumen varianzas 159 890 2,832 209 008 48252 17038 14723 81782
iguales
Mo se asumen varianzas 2,832 298,928 008 48252 17039 14722 81783
iguales
Precio Se asumen varianzas 598 440 2720 209 007 AT136 733 13029 81243
iguales
Mo se asumen varianzas 2,720 298,862 007 AT136 17330 13032 81240
iguales
Gusto por comprar ropa Se asumen varianzas 334 564 -2,455 209 015 -39437 16064 - 71048 -07824
de seguda mano iguales
Mo se asumnen varianzas -2,455 298,918 015 -,39437 16063 - 71047 - 07827
iguales
Esta de moda Se asumen varianzas 875 350 3,039 209 003 53561 17622 18883 88238
iguales
Mo se asumen varianzas 3,040 298,626 003 53561 7619 V18887 88234
iguales
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Tabla 25: Comparacion de medias, motivaciones de compra y pais de residencia

Estadisticas de grupe

Pals de resldencia

nabual | Fays dz Diasy, DCesv. Errar
résidenca habiuellz N Widia Dasviacidn profmedio
Indica fu grada de Espaiia 181 4,55 2,035 AE6
acusrda con las
siguignies afirmaciones
(desde 1 "Tolalmenls an
desacuerdo” hasta 7 Francla 150 4,96 1,738 147

“Totalmente de acugndn)
[ gustaina carmprar
ropa de s2gunda manal

Indica i grade de Espafia 1581 4,50 1,704 138
acugrdo con las

siguignies afmaciones

{de=de 1 *Totalments =n

desacusrdo’ hasta 7 £

"Totaimente de acuerdo] Francia 150 181 1,728 A4
[Comprar ropa da 2

rmang &5 Taci]

Indicatu grada de Espaiia 1684 an 14912 A5G
acugrdo con las

siguignies afimmaciones

(desda 1 "Tolalmenls an

desacuerdo” hasta 7

“Totimenie de acuenol  Francig 150 441 1,851 152
[Sustituyafoy a intentar

sustituir la compra de

ropa nuava parla de 2*

mana|

Indicatu grada de Espaiia 161 4,66 1,628 133
acusrda con |as
siguiznies afirmaciones
(desde 1 "Totalmentz an
dasacuerdo” hasla 7 - !
“Totalmente de acugrag)  Francla 150 437 1,581 130
[Soy una persona

socialmemnte

responsahls]

Indizau grada e Espafia 151 4,34 2,048 AGT
acuarda con las

slguianias afrmacion:s

(desde 1 “Tolalments &n

desacuerdo’ hasta 7

‘Totalmante de acuzrdo) £

I S e ey Francia 150 4,19 1,982 JA6E3
cantidad da ropa (nueva y

sagunda mano) gue

carmpa|

Indizatu grada e Espafia 151 3,74 2,147 A75
acuardo con las

siguianies afirmaciones

(desde 1 “Tolalments an

desacuerdo” hasta 7

“Totalmeante de acuerdo)

[Estoy dispussio a Francia 150 3449 1,988 A6z
alquilar repa para

evenlos aspaciales

(bodas, graduacionas,

efe)]

Indizatu grada e Espaiia 164 5,30 1,684 RET
acuerda con |35

siguignies afimmaciones

(desdae 1 "Totalments an

desacuardo® hasla 7 ————————

“Totalmente de acusndo) Francla 180 4,95 1,708 38
[Laropa e segunda

Mano 88 mas

ecandmical

Indizatu grada de Espafia 181 5,36 1,558 Az7
acuardo con las

siguignies anmaciones

(desde 1 Totalments an

desacuerdn” hasta 7

B = 150 4,05 14823 133
[La ropa de segunda

mano parmita enconkear

artieulns earas a un

preeia musy inferiar

Indicatu grada o Esparia 151 523 1,862 135
acuardo con las
siguianies afirmacionas
(desdi 1 " Tolalments @n
desacuerdn” hasta 7
“Totalmeante de acusrdo)
|Laropa de sequnda
mano parmits comprar
mas cantidad y gastar
Mmenas dinaro]

Francia 180 157 1,730 A4z
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Indica tu grada de Espaiia 151 5,01 1,794 AdE
acuarda con las
siguianies afirmaciones
(desda 1 "Tolalmenla an
desacuerdo” hasta v T
“Totalmente de acuerda) Francia 150 4,65 1,703 A58
|La ropa e sequnda

manao parmite encantrar

ropa ‘unica”"diferanta"

Indica tu grada de Espafia 151 4,38 1,968 JED
acuarnda con las

slguignies afirmaciones

(desde 1 “Totalmerts &n

dezacusrdn’ hasta 7

‘Totaimente de acuerda)  £ranp)g 150 3,85 1310 156
[Comprar ropa nuava

para un anentg @5 un

desplifarmn ya gue la voy a

usar solo unavez

Indicatu grada de Espafia 151 4,54 1,851 158
acuarda con las

slguignies afirmaciones

(desde 1 *Totalments n

desacusrdn” hasta 7

‘Totalmente de acusrdo)

[ComprodCompraria ropa  Francia 150 4,14 2,051 JAET
de sagunda mano para

reducin logs problamas

sociales que ganera el

sector el

Indicatu grada de Espaiia 151 4,81 1,821 A5G
acuarda con las

siguianies afirmaciones

(desda 1 "Tolalments an

desacusrdo” hasta 7

‘Totalmente de acusrdo) )

[Compro/Compraria ropa  Francia 150 4,23 2,067 L]
de s2gunda mano para

reducir los problamas

medicambianiales qua

Qenera &l sectar feati]

Indica tu grada de Espafia 151 4,77 1,441 158
acusrda con las

siguizntes afirmaciones

(desde 1 *Totalmentz 2n

desacugrdo” hasla 7 |

‘Totalmanta de acuando)  graneig 180 393 1,860 182
[Compro/Campraria ropa

de sequnda mano para

alargar|a wida (il dz la

ropa]

Indicatu grado de Espafia 151 341 1,884 153
acuarda con las

siguiznies afimarc iones

(desde 1 “Totalmernts 2n

desacusrdo” hasta 7

‘Tolalmante de acuardo]  ganna 150 3,93 1,750 143
Wi entarma [Ffamiliares,

amigas, companiaros)

compran rapa de

segunda mana]

Indica u grado de Ezpafia 151 461 1,732 EES]
acUErdo con lag
slguienies afirmaciones
(de=de 1 *Totalments 2n
desacusrdo” hasta 7 -
‘Totalmante de acusrda) Francia 150 3aa 1,908 156
[Comprar ropa de

segunda mano esta de

rnodal

Indicatu grada de Espaiia 181 am 1,955 A5G
acuzrda con las
siguignies afimmaciones
(desda 1 *Tolalments an
desacuardo” hasta 7 T T T
“Totalmente de acusrdo) Francla 150 2,35 1,726 A4
[WealSigo & muchas

influgncers que compran

ropa de s2gunda manao|

Indica u grada de Espafia 151 440 1,960 158
acuardo con las

slgulantes afrmaciones

{desde 1 “Totalments 2n

desacuerdo’ hasta 7 | | |

‘Totaimente de acuarda) — £ranp)g 150 3,56 1471 161
[Compro/Compraria ropa

die sagunda mano para

participar &nla gconomia

el ular]
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Tabla 26: Prueba t-student , motivaciones de compra y pais de residencia

Prueba de muestras independientes

Prueba de Lavene de Igualdad
de varianzas

al

prugba i paralaigualdad da madias

Sig. (hilatsral)

Oiferencia ds
madias

Diferencia de

error
estandar

95% de inlervalo e confianzs
de la difsrancia

Inferior Supenar

Indica tu grado de
scuerdo con las
siguientes afirmacionas
(desde 1 “Tataimants en
desacuerdn’ hasta 7
"Totalmante de acuarde)
[Me gustaina comprar
ropa de segunda mana|

Indica tu grado dz
acuerdo con las
siguienlzs afrmacianas
(desds 1 “Tataimants en
desacuerde’ hasta 7
“Tolalmante di acuerdo)
|Comprar ropa oe 2
mang &5 facil]

Indica tu grado dz
acuerds con las
slguientes afrrmacianas
(desdz 1 “Tatalmente en
desacuerde’ hasta 7
“Totalmente e acuerdo)
|Sustiuyafoy a intantar
susliluir 1a compra da
ropa nueva porla da 2
mana |

Indica tu grado dz
acuerdo con las
siguienlas afrmacianas
(desds 1 “Tataimants en

@ asumen vananzas
iguales

Mo s& asumen varianzas
igualés

Se asumen varanzas
iguales

Mo s& asumen varianzas

Iguales

Se asumen vananzas
iguales

Mo se asumen varanzas
iguales

S asUMEn vananzas
iguales

hasta 7
“Tolalmante di acuerdo)
|S0y una persona
socialments
responsable]

Indica tu grado de
acuerds con las
siguientes afmacianas
(desdz 1 “Totalmente en
desacuerdo’ hasta 7
“Totalmente de acuerdo)
|Estoy reducianda Iz
canlidad da ropa (nueva ¥
SEgUNEa mana) qua
compro]

Indica tu grado dz
acuerdo con las
siguientzs afrmacianas
(desds 1 “Tataimants en
desacuerdo’ hasta 7
“Tolalmante di acuerdo)
|Estoy dispuesta a
alquilar ropa para
eventas espaciales
(bodas, graduaciones,
efel]

Indlea tu grado de
=cuerdo con las
siguientas afrmacianas
(desde 1 “Tataimants en
desacuerdn’ hasta 7
“Tolalmanis de acuerdo)
|La ropa de segunda
Mang gs mas
econdmical

Indica tu grado dz
acuerdo con las
siguientis afrrmacianas
(ozsdz 1 *Tomimentz en
desacuerde’ hasta 7
“Tolalmenie de acuerdo)
|La ropa de segunda
mang parmita anconlrar
arnleulos caras @ un
precio muy inferior]

Indlea tu grado de
=acuerdo con las
siguienlas afrmacionas
(desde 1 “Tataimants en
desacuerdo’ hasta 7
“Tolalmante di acuerdo)
|La ropa de segunda
mana pemita comprar
mds canfidad y gastar
menos dinera)

Mo s& asumen varianzas
Iguales

Se asumen vananzas
igualas

Mo se asumen varanzas
iguales

Se asumen varanzas
iguales

Mo S& ASUMEN ¥arlanzas
iguales

Se asumen vananzas
iguales

Mo s& asumen varianzas
iguales

Se asumen vananzas
iguales

Mo se asumen varanzas
iguales

Se asumen vananzas
iguales

Mo 5@ asumen varlanzas
iguales

6,507 o

473 ETE

0G5 758

RIH )

ATS Ao

1668 162

A6 BB

013 0B

D57 B2

-1,853

1,354

-1,566

-1,566

-5,038

5,036

1,557

1,557

(648

649

1,013

1,014

1,763

1,763

2242

2242

3,358

3358

2694 986

269

9B BEY |

269

2UEETE

1)

298,917

208

2U8ETY

269

207 550

1)

298,874

269

208,275

1)

28E18E

085

085

118

Mna

Rl

L]

AN

an

517

517

312

ara

079

028

028

=410

-410

=310

=310

-1.065

-1.085

189

A5

61

345

345

S

A

658

21

]

68

AGE

e

ABE

ABR

233

238

238

AGE

156

B3

B3

66

A86

- B4E 025

- B46 028

- G4 o7e

- F98 ora

-1.523 - BT

-1,623

- BT

- 076 G54

-307 Rili]

=307 608

- 228 T

-2 Rall

-040 28

=040 T30

D50 J72

50 J72

213 1,044

273 1,044

Indiea tu grado de
acuerdo con las
siguientes afirmacionas
(oesde 1 “Totaimente &n
desacuerde’ hasia 7
"Totalmente de acuerdo)
[La ropa de segunda
mana pemite enconirar
ropa “dnica"diferents
Indica tu grado dz
=cuerdo con las
slguientes afirmaciones
(desds 1 “Tataimants en
desacuerdo’ hasta 7
“Tolalmante di acuerdo)
|Comprar ropa nusva
para un evento 85 un
despilfarmo ya que la vay a
usar solo una vaz|

S ASUMEn vananzas
iguales

Mo se asumen varianzas
iguales

S asUmen vananzas
iguales

Mo s asumen varlanzas
iguales

362 S48

1,785

1,785

25

214

298,384

209

208,837

51

075

A2

A1

360

360

518

518

202

202

il

Jan

-037 J5T

- 037 TET

O7E 58

0TE JHET
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Indica tu grado de
acuerdo con las
siguientes afirmaciones
(gesde 1 “Towimente en
desacuerdo’ hasta 7
*Totalmente de acuerdo)
[CampraiCampraria ropa
de Segunda mana para
raducir 1os problemas
sotlales qua ganera el
sector tedil]

i ASUMEN vaf anzas
Iguales

EE4

A0e

1,946

053

448

23

-005 803

MO $& ASUMEn varanzas
Iguales

1,346

268,046

053

448

23

- 005 a3

Indica tu grada de
aCUErdn con las
siguientes afirmacionss
(desda 1 Totaimanta en
desacuerdo® hasia I
*Tofalmenie de acuerdo)
[EampraiCampraria ropa
dE SEgUNdE Mang para
reducir los problemas
medizambientales que
genera &l sector tedil]

S AsUMEn vafanzas
Iguales

2333

AZB

2,438

288

013

575

230

Az22 1,027

Mo §& asumen varanzas
Iguales

2,438

287,096

o3

575

230

122 1,027

Indica tu grado da
ACUErde con las
siguierntes afirmacionss
(desds 1 Totaimants en
desacuerdo” hasta 7
“Totalments de acuerdo)
[CampraiCampraria ropa
e SEQUNDE Mand para
alargar lavida dfil de la
Topaj

S asumen vafanzas
Iguales

AR

487

3810

o0a

B35

218

And 1,266

Mo s& asumen varanzas
Iguales

Indica bu grado da
acuerdo con las
siguientes afimacionzs
(desda 1 "Totalmants en
desacuerdo” hasta 7
“Totalmente de acuerdo)
[Mi antoma (Familizras,
amiges, compafiers)
COMPran ropa de
segunia manal

Indica tu grada d=
acuiido con las
slgulentes anmmaclianas
(desds 1 Totalmants en
desacuerdo” hasta 7
“Totalmente de IELIE[HD}
[Comprar ropa de
Segunda mano sl de
maodaj

Se asumen varianzas
iguales

Mo se asumen varianzas

igualas

Se asumen varianzas
igualas

1683

3422

aan

2461

2,462

3,373

2ERATE

267 G54

299

209

]

e

014

Rl

B35

516

-518

708

e

210

21

o

An4 1,266

5 104

- 828 104

286 1122

Mo SE asUmEn varlanzas
igualzs

3,378

295,904

a1

709

Ao

286 1123

Indica tu grada da
acuerdo eon las
siguientes afirmaciones
(dasda 1 *Tataimanta en
desacuerdn” hasta 7
“Totalmenie de acuerdo)
[WeolSige 8 muchas
IMluencears fque campran
ropa de segunda mana|

Se asumen varianzas
iguales

Mo se asumen ¥aranzas
igualas

7307

oo

1,702

1,703

299

264,954

030

,090

362

362

ni

3

Rl T80

- 086 T80

Indica b grada de
acuerdo conlas
siguientes afirmacionss
(desde 1 Tolaimante en
desacuerdn’ hasa 7
‘Totalments de acuerda)
[CompredCampraria ropa
dE SEgunda mang para
participar en la sconomia
cireular]

S asumen vafanzas
Igualas

08

T4

3,598

,gaa

837

227

381 1,283

MO 5& asumen varanzas
iguales

3,635

296,954

52

837

LT 1,283
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ANEXO III: PERFIL

Tabla 26: Tabla cruzada, ocupacion y pais de residencia

Tabla cruzada CODIFICADA"Pais de residencia habitual | Pays de résidence

habituelle
Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle
Espafia Francia Total
Estudiante Recuento 18 58 7
% dentro de Pais de 61,3% 79,5% 74,0%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido -1.9 19
Estudio y trabajo /trabajo  Recuento 12 15 27
% dentro de Pais de 3B T% 20,5% 26,0%
residencia habitual / Pays
de résidence habituzlie
Residuo corregido 19 -1.9
Total Recuento 3 73 104
% dentro de Pais d& 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 27: Chi-cuadrado, ocupacion y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacian Significacion Significacion

asintdtica exacta exacta
Walor df (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 3,7347 1 083
FPearson
Correccion de 2,849 1 091
continuidad®
Razdn de verosimilitud 3877 1 059
Prueba exacta de Fisher 085 048
Asociacion lineal par 3,698 1 054
lineal
M de casos validos 104
a. 0 casillas (,0%) han esperado un recuento menar que 5. El recuento minimo esperado es

8,05
b. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2

Tabla 28: Tabla cruzada, ingresos y pais de residencia

Tabla cruzada CODIFICADA"Pais de residencia habitual / Pays de
résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituells

Espafia Francia Total
Ingresos  <3000€ Recuento 19 35 54
% dentro de Pais de £0,4% 47.5% 51,4%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido 1,1 1,1
=3001€ Recuento 13 38 &1
% dentro de Pais de 40,6% 521% 48,6%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido -11 1M1
Total Recuento a2 73 105
% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual f Pays
de résidence habituelle
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Tabla 29: Chi-cuadrado, ingresos y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacian

Significacion

Significacion

asintdtica exacta exacta
wvalar of (bilatzral) (hilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 11647 1 281
Fearson
Correccion de 751 1 386
continuidad®
Razan de verosimilitud 1,160 1 280
Prueba exacta de Fisher 298 183
Asociacion lineal por 1,152 1 ,283
lineal
I de casos validos 105

a. 0 casillas (,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es

15,54

b. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2

Tabla 30: Tabla cruzada, género y pais de residencia

Tabla cruzada Indica el género con el que te sientes identificado:*Pais de residencia
habitual / Pays de résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total

Indica el género con &l Femenino  Recuento 19 52 71
que te sientes ) 5
; N X % dentro de Pais de 59,4% 722% G83%
Dl residencia habitual / Pays

de résidence habituelle

Residuo corregido -1,3 1,3

Maculino Recuento 13 20 33

% dentro de Pais de 40,6% 27 8% NT%

residencia hahitual / Pays

de résidence habituelle

Residuo corregido 1,3 -1,3
Total Recuento 32 72 104

% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia hahitual / Pays
de résidence habituelle

Tabla 31: Chi-cuadrado, género y pais de residencia y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn Significacian Significacidn
asintatica exacta exacta
valor dr (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 1,688% 1 194
Pearson
Correccian de 1,147 1 ,284
continuidad®
Razdn de verosimilitud 1,652 1 188
Prueba exacta de Fisher ,254 142
Asociacion lineal por 1,672 1 188
lineal
I de casos validos 104

a. 0 casillas (,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es

10,15

b. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2
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Tabla 32: Tabla cruzada, edad y pais de residencia

Tabla cruzada CODIFICADA*Pais de residencia habitual / Pays de
résidence habituelle

Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle

Espafia Francia Total

Edad 18-23 Recuento 28 61 ag
% dentro de Pals de 87.5% 83,6% 84,8%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido 5 -5

23-29 Recuento 4 12 16

% dentro de Pals de 12,5% 16,4% 16,2%
residencia habitual / Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido -5 5

Taotal Recuento 32 73 105
% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual f Pays
de résidence habituells

Tabla 33: Chi- cuadrado, edad y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn Significacian Significacidn
asintotica exacta exacta
Walor df (bilateral) (hilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 2677 1 605
Pearson
Correccidn de 048 1 824
continuidad®
Razén de verosimilitud 276 1 600
Frueba exacta de Fisher 771 423
Asociacion lineal por 2685 1 607
lineal
I de casos validos 105

a. 1 casillas (25,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es

4,88

b. Sdlo se ha calculado para una tabla 2x2

. .
.
Tabla 34: Tabla cruzada, nivel de estudios
Tabla cruzada Nivel de estudios:*Pais de resid: ia habitual | Pays de résid habituelle
Pais de residencia habitual /
Pays de résidence habituelle
Espafia Francia Total
Nivel de estudios:  Bachiller fgrado medio Recuento 1 7 8

% dentro de Pais de 31% 9,6% 7.6%
residencia habitual / Pays
de résidence habituzlle
Residuo corregido 11 11

Grado superior Recuento 2 8 8
% dentro de Pajs de 6,3% 82% 7.6%
residencia habitual / Pays
de résidence habituellz
Residuo corregide -4 4

Grado universitario Recuento 26 48 72
% dentro de Pafs de 813% 63,0% 68,6%
residencia habitual f Pays
de résidence habituelle
Residuo corregido 19 -18

Postaradoy estudios Recuento 3 14 17

superiorres % dentro ds Pals de 9,4% 192%  16,2%
residencia habitual / Pays
de résidence habituzlle
Residuo corregido -1.3 13

Total Recuento 32 73 108

% dentro de Pais de 100,0% 100,0% 100,0%

residencia habitual / Pays
de résidence habituslle
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Consumo de Ropa de 22 mano. ;Se comportan de la misma manera los jévenes espafioles y los franceses?

Tabla 35: Chi-cuadrado, nivel de estudios y pais de residencia

Pruebas de chi-cuadrado

Significacidn
asintatica

Yalor df (bilateral)
Chi-cuadrado de 37339 3 292
Fearson
Razdn de verosimilitud 4 064 3 285
Asociacidn lineal por 106 1 745
lineal
N de casos validos 104

a. 2 casillas (25,0%) han esperado un recuento menor que 5.
El recuento minimo esperado es 2,44,
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