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INFORMACION

Autor: Blanca Alocén Puyuelo
Director: Maria José¢ Martin de Hoyos
Titulo: La publicidad en la Industria musical, del papel a las redes sociales

Grado: Administracion y Direccion de Empresas

RESUMEN

Actualmente, el uso de Internet y de las redes sociales es parte de nuestro dia a dia
permitiéndonos disponer de toda la informacion de manera instantdnea y poder conectar
globalmente con cualquier persona. Las discograficas y los cantantes se han adaptado a este
nuevo modo de comunicacion digitalizando la publicidad y la produccion de la musica.

En este Trabajo de Fin de Grado se va a realizar un estudio sobre la evolucion de los medios
de comunicacion utilizados para publicitar la industria musical, enfocandonos en el uso de las
redes sociales por los artistas mas escuchados hoy en dia. Ademads, también se explica como se
ha transformado la forma de produccion de la musica hasta llegar a las plataformas streaming,

cuyo futuro es incierto debido a la constante evolucion e innovacién tecnoldgica.

ABSTRACT

Nowadays, the use of the Internet and social networks is part of our daily lives, allowing us to
have instant access to all information and to be able to connect globally with anyone. Record
companies and singers have adapted to this new mode of communication by digitizing
advertising and music production.

In this dissertation, a study will be carried out on the evolution of the media used to advertise
the music industry, focusing on the use of social networks by the most listened artists
nowadays. In addition, it also explains how the form of music production has been transformed
to reach streaming platforms, the future of which is uncertain due to constant technological

evolution and innovation.



Palabras clave

Redes sociales, audiencia, musica, reproduccion, digital, streaming, plataforma, Instagram,
Tik Tok, publico, trend.

1. INTRODUCCION

La musica es un arte, es un modo de expresion que nos emociona y entretiene, permitiendo
plasmar sentimientos a través del sonido. Es de las formas de comunicacion més antiguas, por
lo que su produccion y distribuciéon ha ido evolucionando a lo largo de la historia,
convirtiéndose en los wltimos tiempos en una gran industria. Actualmente vivimos en un
mundo interconectado globalmente en el que han surgido nuevas formas de comunicarse.

Desde la creacion de Internet y la aparicion de las redes sociales, nuestras relaciones personales
han cambiado, por ello, las empresas han aprovechando esta transformacion como nueva via

de publicidad y marketing.

La publicidad en la musica se ha transformado del papel a la pantalla. Este trabajo es un estudio
sobre la evolucion de la publicidad en la industria musical, como se ha ido adaptando a las
nuevas formas de comunicacion y distribucion a lo largo de la historia, desde las revistas y la
radio, hasta la llegada de Internet. Paraddjicamente, a pesar de no poder escucharse, la musica
comenzo a publicitarse en las revistas, triunfando Billboard y Rolling Stones. Mas tarde se
unieron medios de comunicacion de masas como la radio, a la que sigui6 la television,
destacando programas como MTV. En el siglo XXI ocurrié la mayor transformacion, la
creacion de servicios streaming y redes sociales, donde los cantantes y discograficas han
encontrado un medio audiovisual de gran envergadura para su produccion y divulgacion. En
estos ultimos afios, se han posicionado Tik Tok e Instagram como las redes mas importantes
para el uso de publicidad, por lo que en el trabajo compararemos la efectividad de ambas en

los artistas mas escuchados en nuestro pais.

Ademas, segun la RAE, marketing se define como “conjunto de principios y practicas que
buscan el aumento del comercio, especialmente de la demanda” (RAE, s.f.). Por lo que no
debemos olvidar de mencionar que la musica es un producto que se comercializa y su formato
de produccion también se ha transformado junto a los medios de comunicacion, del papel a lo
digital. Comenz6 comercializdndose a través de partituras en el siglo XV, y tras la llegada de

la grabacion se pudo distribuir auditivamente gracias al vinilo, el casette y CD. A principios de



este siglo se origind la distribucion digital, iniciada por iTunes y destacando Spotify como

mayor plataforma de servicios streaming.

1.1. Objetivos

Objetivo general
El principal objetivo de mi trabajo es estudiar la transformacion que ha sufrido la publicidad y
la produccion musical a lo largo de los afios para centrarnos en el uso de redes sociales y
plataformas digitales. En concreto nos enfocaremos en el uso dos redes sociales Tik Tok e
Instagram, al ser las mas utilizadas para publicitar y que ambas utilizan elementos diferentes,

Instagram principalmente utiliza imagenes, mientras que 7ik Tok hace uso de videos.

Objetivos especificos

- Investigar el uso de las redes sociales mas utilizadas y definirlas. Con este objetivo
conoceremos su audiencia, rango de edades que mas las usan, cuanto tiempo dedican y
la evolucion de estos datos.

- Analizar la importancia de las discograficas actualmente.

- Comprender la transformacién que han sufrido los formatos de reproduccion de la
musica, como ha evolucionado desde las partituras hasta la digitalizacion. Ademas,
conocer que formatos son los mas utilizados actualmente y si afecta en funcion del
género musical.

- Una vez analizados los puntos anteriores, averiguar si el mercado de las plataformas
digitales es efectivo, en funcion de los ingresos y la audiencia.

- Examinar los artistas mas escuchados en nuestro pais segin los formatos de
reproduccion utilizados.

- Comparar el uso de las redes sociales mas utilizadas en los artistas mas escuchados en
nuestro pais, distinguiendo el numero de seguidores y contenido que tienen en cada red.

- Detallar qué red social y que formato de reproduccion es el mas efectivo para publicitar

musica.

1.2. Estructura del trabajo y herramientas utilizadas



Este trabajo se divide en 7 bloques diferentes, que a su vez se distribuyen en distintos
subapartados. Tras este primer apartado en el que se introduce el trabajo, la motivacion del

tema y los objetivos que se van a desarrollar.

En el segundo bloque se presenta la publicidad como marco teérico de mi trabajo, cuya funcion
es apoyar la investigacion aportando conocimiento sobre el tema tratado y delinear el proceso

que seguird el estudio.

En el tercer bloque definiremos la publicidad en redes sociales, su audiencia en Espaia, los
tipos de redes sociales y cudles son las mas apropiadas para el uso publicitario. Una vez
analizadas cudles son las convenientes para anunciar, estudiaremos su audiencia en funcion de

la edad y género.

En el cuarto bloque investigaremos a cerca de la evolucion de los formatos de reproducciéon en
la industria musical, cudles son los mas frecuentes hoy en dia y la efectividad de estos en base
a su audiencia e ingresos. También estudiaremos como han evolucionado estos formatos desde
su creacion hasta la actualidad. Por ultimo, se detalla la importancia de las productoras

musicales y discograficas, asi como de las plataformas streaming.

En el quinto bloque se expone la publicidad de los medios de comunicacion en la industria

musical previos a la digitalizacion. Es decir, los medios impresos, la television y la radio.

En el sexto bloque compararemos entre 7ik Tok e Instagram que red es mas apropiada para la
publicidad musical en funcion del formato de contenido de cada una de ellas y a través de un

estudio de las publicaciones y nimero de seguidores de los artistas mas escuchados en Espaiia.

Por ultimo, explicaremos las conclusiones del presente trabajo en base a los objetivos

detallados y que recomendaciones se aportarian a una discografica o productora.

Para finalizar, la herramienta utilizada a lo largo del trabajo ha sido un estudio de fuentes
secundarias que gracias a ellas hemos realizado las conclusiones, basandonos en la informacion

recopilada.



2. PUBLICIDAD

2.1. Definicion

La publicidad se define como una herramienta fundamental dentro de la comunicaciéon de una
empresa, consistiendo en una forma de comunicacion persuasiva con el objetivo influir en las
actitudes y comportamientos de una audiencia especifica hacia un producto, servicio o marca
en particular y la determinacion de la mejor forma de transmitir ese mensaje que debe ser
convincente, relevante, memorable y capaz de influir en las actitudes y comportamientos del

publico.

Ademas, se diferencia de otras formas de promocion como las relaciones publicas, las ventas
personales, la promocion de ventas y el marketing directo, ya que se centra en la comunicacion
convincente a través de los medios de comunicacion de masas, como la television, la radio, los
periddicos, las revistas, y la publicidad online, entre otros, mientras que otras formas de
promocién se centran la mayoria en la comunicacion personalizada y directa con el

consumidor.

Tiene como objetivo principal es crear conciencia sobre un producto, servicio o marca,
fomentar la preferencia hacia el mismo, estimular su demanda y, en tltima instancia, aumentar
las ventas. A su vez, puede ayudar a establecer y mantener la imagen de marca, diferenciando
un producto o servicio de la competencia y creando una percepcion favorable en la mente del

consumidor. (Solomon, Marketing: Real People, Real Choices., 2013)

2.2. Medios de comunicacion

Como ha sido mencionado anteriormente, la publicidad utiliza distintos medios de
comunicacion para llegar a audiencias especificas. En este subapartado definiremos los
principales medios segun los autores Belch (2021), con motivo de introducir la historia de la
publicidad en la industria musical a través de los principales medios convencionales a lo largo
de los afios, hasta llegar a la época actual donde nos introduciremos en el desarrollo de la

publicidad de esta industria en redes sociales siendo el foco principal del trabajo.



En primer lugar, comenzamos con la publicidad en medios impresos, siendo este uno de los
primeros medios de comunicacion, donde se incluyen anuncios en periodicos, revistas, folletos,
catdlogos y cualquier otro medio impreso y es especialmente Util para presentar informacion
detallada sobre el producto o servicio. Esto se debe a que un lector de prensa o revistas
especializadas decide leer por decision propia ya que tiene interés por saber lo que esta escrito
en ¢l, permitiendo expresar el mensaje clave y todas las llamadas al producto que pretende

promocionar la marca de modo elocuente. (Publicidad impresa, 2022)

Por otra parte, a través de la television es una forma efectiva de llegar a un publico més amplio
y concreto, segmentando su audiencia a nivel global, nacional o local. De acuerdo a los
resultados de un estudio realizado por Atresmedia Publicidad y la consultora en marketing
analitico Tres14 Research en 2015 donde explican la relevancia de la television en el propdsito
de compra, dan a conocer que la publicidad en television es causante de hasta un 61% de la
estimulacion de compra en los espectadores, afirmando también que es una gran aliada para
incrementar la reputacion de las firmas y marcas. (La publicidad en TV provoca el 61% de la
primera eleccion de compra, segiin un estudio. , 2015) A su vez, la transmision de los anuncios
se puede realizar en diferentes momentos del dia, en distintos canales y programas, los
anunciantes eligen llegar a su publico objetivo en sus momentos de ocio, como la hora de comer
o de cenar, sin que tengan asi una distraccion que pueda disminuir el fin del mensaje, como el
trabajo o estudios. Asimismo, los anuncios son atractivos al incluir imagenes en movimiento y
sonidos haciéndolos mas memorables al contar historias que conectan a los consumidores con
la marca, a veces se realizan junto con celebridades o canciones populares, que al combinar
todos estos factores se crea un mensaje de calidad para el telespectador. (7 ventajas de

anunciarse en television, 2017)

En cuanto los primeros medios de comunicacién en incluir anuncios, podemos decir que la
publicidad radiofénica, antecedente a la television, puede ser especialmente util para llegar a
audiencias especificas en areas geograficas determinadas, debido a la gran variedad de
programas destinados a diferentes publicos. Las marcas segmentan con mayor precision en
comparacion con otros medios puesto que pueden examinar al publico al que se van a dirigir,
ya sea geograficamente por la localizacion de las emisoras, nacional o local, o tematicamente
en funcioén del publico al que se dirige el contenido del programa, por ejemplo, emisoras
generalistas, musicales, deportivas, etc. A pesar de no poseer imagenes, la repeticion continua

del mensaje puede generar gran impacto y, si es atractivo puede permanecer en el usuario
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durante un largo tiempo. Teniendo tantas ventajas similares a la television, la radio cuenta con
menor presupuesto, lo que lo convierte en un medio publicitario muy productivo frente a otros,
ademas, no olvidemos que cuenta con una audiencia muy fidelizada, por ello es facil para
anunciantes conocer la franja horaria que mas les interese para rentabilizar su inversion al

maximo. (Ventajas de invertir en radio, 2022)

A continuacidn, se desarrolla la publicidad online, destacando esta por ser el foco del presente
trabajo. Podemos encontrarla en péaginas web, redes sociales, buscadores y plataformas
digitales. La divulgacion mediante estos formatos es reciente, por lo que posee muchas
cualidades que permiten que sea mucho mas accesible que otros medios de comunicacion

haciendo asi el retorno de la inversion muy alto.

Este tipo de publicidad destaca por su alta capacidad de seguimiento de la cuantia de gente a la
que llegan los anuncios, siendo una forma efectiva de obtener una audiencia especifica. Se
mide a través de indicadores KPIS mediante los que se realiza un andlisis en tiempo real del
alcance publicado y reporting, un proceso de recopilacion y analisis de datos para crear un
informe claro, con el objetivo de examinar sobre futuras decisiones, estrategias y resultados de
marketing. (Funnel, 2022) Del mismo modo, resalta la capacidad de segmentacion de modo no
intrusivo y con una interactividad para vender productos de manera personalizada, de esta
forma y por medio de los indicadores mencionados se puede examinar el trafico de sitios web,
el alcance del anuncio y la generacion de clientes potenciales.

Ademas, es una herramienta muy versatil, puesto que se adapta a cualquier tipo de empresa,
quienes la pueden realizar por cuenta propia teniendo un pequeiio conocimiento de marketing
digital y disefio web. A su vez, los anuncios pueden ser en formato de texto, imagen o videos,
al igual que en los medios tradicionales, la publicidad impresa, carteles publicitarios o
television, respectivamente. Es gracias a la existencia de los distintos formatos publicitarios
que ofrece internet que se logra realizar un anuncio memorable representando de la manera
mas creativa los valores de su marca. (Belch, 2021) (Publicidad online las claves del éxito en

Internet, 2014)

3. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

La publicidad en redes sociales se encuentra dentro de la publicidad online, al igual que la

publicidad en paginas web y otras plataformas digitales.
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En este apartado quiero focalizarme en definir qué son, sus caracteristicas, para desarrollar su
evolucion, centrandome en 7Tik Tok e Instagram para mas adelante explicar las diferencias de
la publicidad musical entre estas redes, ademas de explicar Spotify como plataforma de servicio

de musica digital, sin olvidar de mencionar YouTube.

Segun Kaplan y Haenlein (2010), las redes sociales son servicios online que permiten a los
usuarios crear perfiles con informacion personal y comunicarse con otros usuarios, compartir

contenido, fotos y videos, y participar en discusiones y grupos en linea. (Kaplan A. M., 2010)

Una de las grandes ventajas que las empresas pueden conseguir al publicitar a través de las
redes sociales, es que estas pueden aumentar la visibilidad de una campafia publicitaria debido
a que los usuarios dedican gran parte de su tiempo en revisarlas, ademas de que la mayor parte
de la poblacion tiene un perfil en alguna red social. En Espafa hay 47,4 millones de habitantes,
de los cuales 40,7 millones utilizan alguna red social entre YouTube, Instagram, Facebook,
LinkedIn y Tik Tok, lo que supone un 85,6% de la poblacion. 45,12 millones de personas en
Espafia utilizan Internet, del cual un 90,2% tiene presencia en redes sociales. Los espanoles
invertimos casi 2 horas en el uso de redes sociales al dia de un total de unas 5 horas y 45
minutos diarios de media en Internet. Del tiempo que invertimos en redes sociales tiene como
objetivo principal contactar con familiares y amigos con un 50,2% del tiempo, mientras que
entretenernos un 45,3% o informarnos un 43,3%. Otra de las grandes ventajas que podemos
encontrar al publicitar en este medio es la gran diversidad de formatos, texto, imagenes, videos
o incluso encuestas, dando posibilidad a crear anuncios de manera creativa. Ademas de poder
relacionar con facilidad la estrategia que se quiere utilizar dado el analisis de los resultados
obtenidos de la campafia a tiempo real, de la misma manera que los consumidores tienen la
posibilidad de interactuar con la marca. (Estadisticas uso de redes sociales, 2023) (Estadisticas

uso de redes sociales, 2023)

Por su parte, las redes sociales pueden distinguirse en dos categorias. Por un lado, encontramos
las redes horizontales o generalistas, las cuales permiten a los usuarios conectarse con amigos,
familiares y conocidos, y compartir informacion personal, fotos y videos. Son un lugar donde
las personas interactiian y mantienen distintos tipos de relaciones que, al no tener una tematica
especifica, pueden estar conectadas por la zona geografica donde residen, las amistades que
mantienen, sus proyectos profesionales, sus hobbies, preocupaciones sociales o ideas politicas.

Las personas crean un usuario en el que se encuentran todos sus datos personales, su nombre,
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edad, ubicacidn, intereses y fotografias. Estas les permiten actualizarse con sus amistades y
seguidores compartiendo contenido a través de fotos, videos o textos e interactuar
reaccionando, dando “me gusta” y comentando en esas publicaciones.

Por otro lado, dentro de las redes sociales, también existe una tendencia a la especializacion,
es por ello hay redes que se centran en un tema o interés en particular, como la musica, la
fotografia, la gastronomia o los deportes, llamadas redes sociales verticales o tematicas. En
ellas, los usuarios pueden conectarse con otras personas que compartan intereses similares y
publicar contenido relacionado con €l tema, creando conversaciones técnicas lo que les permite
generar relaciones mucho mas estrechas. (Cudl es la diferencia entre redes sociales verticales
y horizontales, 2023)

Dentro de las redes horizontales se encuentran Tik Tok e Instagram, mientras que Spotify y
YouTube se consideran unas redes sociales verticales a pesar de no tener un espacio dentro de
la plataforma para interactuar con otros usuarios, simplemente dandoles la posibilidad de

seguirles en sus cuentas.

Para concluir este apartado, presento brevemente las redes sociales en las que se enfoca mi
trabajo y las mas utilizadas para desarrollar campafias publicitarias, siendo estas Instagram, Tik

Tok, YouTube y la plataforma Spotify.

Grdfico 1. Redes sociales mas utilizadas en campanias de marketing digital

Redes sociales preferidas para desarrollar campafias de marketing de influencers en
el mundo en 2022

Instagram TikTok Facebook YouTube

Fuente Informacion adicional:
encer Markeling Hi [ 2022 3.500 encuest

Fuente: Statista 2023
Instagram es una red social fundada en el ano 2010 por Kevin Systrom y Mike Krieger, creada
con el objetivo de comunicar a través de fotos y videos de corta duracion, ademas de poder
contactar con otros usuarios e interactuar mediante comentarios y “me gustas”. En el afio 2012
fue adquirida por Facebook por una cuantia de 1000 millones de ddlares, con un valor en la

actualidad de 100000 millones de ddlares, 100 veces mas que cuando fue adquirida por la
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empresa de Mark Zuckerberg. En 2023 Instagram cuenta con mas de 1300 millones de usuarios

y es la segunda red social mas utilizada en publicidad con un 50,8%. (Ramos, 2015)

Tik Tok, se trata de una red social creada con el objetivo de compartir videos de corta duracion
donde se pueden incluir clips musicales, asimismo es la plataforma mas usada para desarrollar
campanas publicitarias con un 55,5%. La aplicacion fue lanzada en el afio 2016 bajo el nombre
de Douyin y en 2017 internacionalmente como 7ik Tok, ademas se fusiond la anterior
aplicacion Musical.ly en 2018 por 1000 millones de ddlares. Actualmente cuenta con mas de
900 usuarios activos mensuales donde el 41% tienen entre 16 y 24 afios y en el afio 2020 debido
a la pandemia la aplicacion crecio un 25% de sus descargas, contando con 75 millones de
usuarios. Actualmente la aplicacion cuenta con mas de 200 millones de descargas y esta
valorada en mas de 50000 millones de dolares. (Xataka, 2021) (Digital Marketing Community,
2020)

YouTube fue creada por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim a principios de 2005, en el
afio 2006 la plataforma poseia el 65% del dominio de internet con casi 200 millones de
usuarios, convirtiéndose en la tercera web mas visitada del mundo, solo por detras de Google
y Facebook. Hoy en dia cuenta con 2000 millones de usuarios y los ingresos trimestrales
superan los 7000 millones de dolares siendo responsable del 38,3% de las redes sociales

preferidas para realizar publicidad. (Historia de YoutTube, 2022)

Para acabar no hay que olvidar mencionar Spotify, un servicio de musica streaming que se
asemeja a ser una red social por la posibilidad de seguir a otros usuarios y crear playlist tanto
publicas como privadas. Fue creada por Daniel Ek para erradicar la pirateria que suftria la
industria musical por parte de la plataforma Pirate Bay, en el afio 2006 tras duras negociaciones
con las discograficas para conseguir los derechos de autor, Spotify se lanz6 al mundo.
Actualmente cuenta con més de 489 millones de usuarios obteniendo ganancias superiores a

los 70 mil millones de dolares. (Mattsson, 2022)
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El rango de edad de los usuarios que mas utilizan cada red social mencionada es diferente, por

lo que debe analizarse al ser un factor clave a la hora de realizar publicidad en ellas.

Grdfico 2. Perfil de audiencia publicitaria en Tik Tok (2023) Gradfico 3. Perfil de audiencia publicitaria en Instagram (2023)

NG AUDIENCE PROFILE

GENDER

K KEPIOS

K KEPIOS

Es importante analizar el rango de edad de Tik Tok e Instagram siendo las principales redes
sociales en las que se basa mi trabajo. Comparando los graficos 2 y 3 podemos observar que
en ambas aplicaciones los grupos de edad que mas utilizan son 18-24 y 25-34 afios, aunque
diferenciandose en el género que las utilizan, siendo en Tik Tok las mujeres y en Instagram los
hombres. Ademas, destacar que en los rangos desde los 35 anos en adelante es mayor el nimero
de usuarios en Instagram que en 7Tik Tok, estos datos pueden deberse a que 7ik Tok es una red
mas reciente por lo que dentro de unos afios los usuarios actuales ocuparan los grupos de mayor
edad. No olvidar que no hay grupo de edad en la estadistica de 7ik Tok de 13 a 17 anos cuando
bajo mi punto de vista es una de las plataformas mas populares entre los menores de edad.
(Data Reportal Instagram, 2023) (Data Reportal TikTok, 2022)

Gradfico 2. Perfil de audiencia publicitaria en YouTube (2023)
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Respecto a YouTube, siendo la red mas conocida donde se publican videoclips musicales, los

rangos de edad estan mas equilibrados, siendo ligeramente mayor el porcentaje de hombres que
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la consumen. Este equilibrio pienso que se debe al mismo factor que en las redes anteriores, ya
que YouTube fue de las primeras redes sociales, por lo que el rango de edades de los usuarios
crece a la vez que pasan los afios para su plataforma, al igual que aparecen usuarios nuevos.

(Data Reportal YouTube, 2023)

Como conclusion, es importante analizar las edades y el sexo de los usuarios a los que te quieres
dirigir para publicitar en una aplicacion u otra, y en el caso de la publicidad musical se deben
estudiar estos datos en funcion del género musical al que se corresponda el artista del que se
va a realizar el estudio, ya que no va a ser el mismo publico objetivo Bad Bunny que Joaquin
Sabina, o incluso Aitana y Leiva. Aunque bajo mi punto de vista estos datos pueden sorprender

ya que la musica no entiende de edades ni de sexos.

4. INDUSTRIA MUSICAL

4.1. Industria musical

La industria musical, del mismo modo que el resto de industrias de produccion, se ven afectadas
ante la evolucion de nuestra sociedad, por ello se encuentra en un constante cambio en su
método de produccion y distribucion de la musica. A su vez debe lidiar con el factor afiadido
de la pirateria que frecuentan los servicios streaming, quebrantando los derechos de la

propiedad y venta.

Esta industria incluye muchas personas, negocios y empresas que se benefician de la
produccion, divulgacion y venta de la musica, asi pues, se trata de un conjunto de personas que
viven de la creacion y la explotacion de composiciones musicales y grabaciones para propositos
comerciales. Abarca desde compaiiias discograficas, editoriales musicales, promotores de
festivales, plataformas de streaming, emisoras de radio, hasta los artistas, compositores,

musicos y productores que crean la musica. (Indafest, 2022)
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Por la definiciéon anterior debemos aclarar que la industria discografica se incluye dentro del
término industria musical, sometiéndose estrictamente a la grabacion de la musica, para su
posterior promocioén y distribucién, como estudiaremos en este apartado. Al ser las
discograficas los principales medios de las compafiias musicales, en América son representadas
por la RIAA (Recording Industry Association of America o Asociacion Americana de la
Industria Discografica). Esta asociacion trabaja para la proteccion de la propiedad intelectual
y los derechos de los artistas, certificacion de ventas discograficas en Estados Unidos. (RIAA,

s.f)
Grafico 3. Mercado de la musica grabada en Espaiia en 2022
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En el grafico 5 observamos una notable disparidad entre las ventas en el mercado digital y el
mercado fisico. Podemos resaltar que el mercado digital ha aumentado un 13,58% respecto a
2021, alcanzando aproximadamente un 75% en 2022 sobre el mercado de la musica en Espaiia.
Cabe destacar que las descargas de audios han disminuido casi un 11% entre estos dos ultimos
afios, pero es compensado por el incremento de los videos y audios en streaming. Por otro lado,
el mercado fisico ha incurrido a una caida del 11,3%, siendo notorio el aumento en 15,29% de
los discos en formato vinilo, sorprendente cifra para ser el primer modelo de grabacion musical.
Asimismo, destacar el aumento en casi un 43% de los derechos de la propiedad intelectual para
proteger de la pirateria a la industria musical, siendo este sector el mas afectado en nuestro pais
con un 38%, aunque ha disminuido un 8% en total en todos los sectores en el afio 2021. (La
pirateria en Espafia bajo un 8% en 2021 pero perjudico al sector en 2.271 millones de euros,

2022)

16



Grafico 4. Facturacion musica digital en Espaiia en 2022

Facturacién de la musica digital grabada en Espafa en 2022, por procedencia (en
miles de euros)
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Fuente: Statista 2023
Dado el incremento de la musica digital grabada en Espafia en el altimo afio, y analizado que
las descargas permanentes de audio y productos de moévil han disminuido en un 10,98% y
15,22% respectivamente. Se debe destacar el gran crecimiento de las reproducciones
streaming, subrayando el audio con una facturacion de mas de 280 millones de euros.

Grafico 5. Evolucion anual de los ingresos de la industria musical en Espaiia 2022

Evolucién anual de los ingresos de la industria de la musica en Espaia de 2009 a
2026 (en millones de euros)
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Fuente: Statista 2023
Por ultimo, destacar la acentuada caida de casi la mitad de los ingresos de la industria de la
musica en Espafia del afio 2019 a 2020, causado por la pandemia COVID-19, que a su vez en
el ano 2022 se vuelve a alcanzar aproximadamente los mismos ingresos que 3 afos atras.
Ademas, se prevé un aumento notable en los proximos afos, ingresando 879 millones de euros

este afio.

17



4.2. Evolucion de la comercializacion en la industria musical

La industria de la musica es un sector complejo y diverso que ha evolucionado a lo largo de los
afios con el surgimiento de nuevas tecnologias y tendencias. Esta industria no solo se enfoca
en la produccién musical, como hemos mencionado anteriormente, sino que también incluye
el desarrollo de estrategias de marketing y publicidad para promocionar y vender musica a
audiencias especificas, como pueden ser patrocinios de marcas en conciertos y festivales, o

anuncios previos a videoclips, que se ha convertido en parte importante de la industria.

Es por todo ello que el uso de las redes sociales beneficia al marketing en este sector, tanto
como para promover la imagen de los artistas y sus albumes, como fomentar lealtad con el fan
y venta de merchandising, ya que las redes sociales es una manera efectiva de promocionar
productos y servicios online, llegando a una audiencia especifica de manera personalizada y

creativa.

La revolucion en la industria musical se enfatiza con la llegada de las aplicaciones de
reproduccion de musica dando la posibilidad a los artistas de distribuir su musica online y a los
usuarios de acceder a millones de canciones a un solo clic. Aunque no todo es tan sencillo, este
cambio en la manera de distribucion ha provocado que el mercado se vuelva més competitivo.
A pesar de estar al alcance de todo el mundo, siendo mas facil darse a conocer y triunfar, se

debe adquirir un numero elevado de reproducciones para obtener beneficios.

Grafico 6. Musica en streaming
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Fuente: Statista 2022
Como se va a detallar a continuacion, toda esta evolucion ha llevado al declive de la de los
planes de distribucién de la musica en los medios convencionales, a favor de los servicios
streaming. En el aio 2015 los ingresos de la musica streaming superaron por primera vez a los
de los formatos fisicos (CD, vinilo, etc.) a nivel mundial. Ahora se espera que los artistas tengan
una fuerte presencia online donde puedan interactuar con su publico y promocionar su musica.
Es por ello que vamos a analizar la historia de la industria musical, como han ido innovando
los formatos de reproduccion a lo largo de los afios y qué plataformas utilizan los artistas en la

actualidad para su difusion.

Grafico 7. Evolucion de los formatos de reproduccion
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Los inicios de la industria de la musica se remontan al siglo XV cuando la musica se distribuia
en partituras cancion por cancion, sin poder reproducir las melodias a no ser que fueran tocadas
mediante instrumentos por uno mismo. La invencidn de la imprenta posibilité la distribucion a
gran escala de las partituras, que se comenzaron a comercializar de forma masiva en tiendas de

musica locales donde el publico podia comprar copias de las canciones que deseaba.

Pero no es hasta finales del siglo XIX, en 1877, cuando comenzaron las grabaciones musicales
con la invenciéon del micréfono y el fonografo de Thomas Edison. En 1887 nace Columbia
Records, el primer sello discografico, con motivo de grabar y producir las obras musicales de
los artistas teniendo asi una forma fisica para ser comercializadas.

En la década de 1920 el formato cambid a discos 78 rpm, un formato maés practico para la
distribucion masiva de musica grabada, aunque eran fabricados con goma laca, un material

fragil.

En el afio 1948 se introdujo el primer vinilo por la compafiia Columbia Records, remplazando
el anterior disco de 78 rpm por 33’5 RPM. Estos eran mas grandes y tenian ritmos mas densos
que permitian audios de larga duracion, veinticinco minutos de audio en cada lado, cincuenta

minutos en total. Pero durante la década de los 50 el formato dominante los sencillos mas
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baratos de 45 RPM. La llegada del cassette en el afio 1964, patentado por Philips Company en
Paises Bajos revoluciono la reproduccion de musica, aunque no se popularizé en todo el mundo

hasta diez afios después.

Grafico 8. Evolucion de ventas de vinilos

EVOLUCION DE VENTAS DE VINILOS

Fuente: PROMUSICAE 2022 (Productores de musica en Espafia)

Dados los datos proporcionados en el grafico 9, he querido resaltar la notable evolucion de las
ventas de vinilo en nuestro pais, situdndose en mas de 1,7 millones de unidades vendidas en el
afio 2022. Este fendmeno se debe al afdn de coleccionismo, incrementado en la pandemia, que
ha causado que muchos artistas lancen sus albumes en vinilo y las discograficas vuelvan a
editar discos clésicos. Promusicae advierte que la situacion es alarmante de cara al futuro, no
por el constante incremento de ventas, sino por la subida del precio de las materias primas
provocado por la crisis que afecta a los costes de distribucion de este nicho de mercado.

(Promusicae, 2022)

Continuando con la evolucion, en el afio 1981 fue un punto de inflexion en la industria musical
debido a la aparicion del CD que paso a ser el formato dominante. Las compafias comenzaron
a generar mas beneficios que con la comercializacion del vinilo y el cassette. E1 CD fue una
revolucion tecnologica tanto por su calidad de sonido superior, por su mayor duracion en
comparacion con los formatos anteriores, lo que provoco que las discograficas y los artistas se

centraran mas en producir albumes completos en vez de singles.

El mayor cambio fue la llegada del MP3 en 1994, el primer formato digital. Este progreso se
popularizéd por reducir el tamafio de los archivos de la musica en CD, afectando
significativamente a la industria. Los consumidores preferian adquirir este modelo a pesar de
que la calidad del sonido no era tan buena como en el CD, pero el MP3 les permitia mas
eleccion sobre lo que escuchaban, ya que podian descargar canciones individuales en lugar de

tener que comprar un album completo. Las discograficas y los musicos se vieron perjudicados
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por la aparicion de la pirateria a través de navegadores peer to peer, que facilitaban a los
usuarios compartir archivos de forma ilicita. Las canciones fueron compartidas y descargadas
ilegalmente en navegadores como Napster o The PirateBay. Ante este hecho algunos artistas

tuvieron que depender de los conciertos en vivo para generar ingresos.

En el afio 2001 Apple revoluciono la industria musical con el lanzamiento de i7Tunes y iPod, un
nuevo accesorio para la reproduccion. La tienda de musica online, iTunes, cambi6 el panorama
musical para siempre al monetizar la descarga de la musica digital. Esta plataforma permitia a
los consumidores comprar musica a través de Internet y poder descargarla en sus dispositivos
portatiles. Los precios por cancion eran desde $0.69 a $0.99 por lo que no generaban muchos
ingresos a los cantantes. Ante este dilema los artistas se enfocaron producir sencillos en vez de
albumes completos para comercializar musica con mayor frecuencia, permitiendo a su publico

tener acceso a musica nueva con mas regularidad.

En 2006 llegaron otras plataformas streaming de musica, como Spotify que caus6é un gran
impacto ya que permitid a los consumidores escuchar musica online sin tener que descargarla
o comprarla. Estos servicios posibilitaban a los oyentes descubrir nueva musica de manera
simple y rapida, por lo que nuevos cantantes tenian la facilidad de darse a conocer.

Sin embargo, Spotify también desafio la industria musical ya que pagaban a los artistas entre
$0.003 y $0.005 por reproduccion de su musica. A diferencia de la venta de discos fisicos o la
descarga de musica digital, los artistas tenian que tener un gran nimero de reproducciones para
generar ingresos, lo que resultaba dificil para muchos artistas nuevos. Por otro lado, se
consiguid reducir el problema de la pirateria, ya que los usuarios podian registrarse de forma
gratuita a Spotify si lo deseaban y solo se debia pagar si querian acceder a todas las ventajas
mediante el servicio premium.

También recalcar otra tendencia importante durante este afio, el aumento de las redes sociales.
YouTube se popularizo en el 20006, esta red permitia a los artistas publicar sus videoclips, siendo
una manera rapida y efectiva de promocionar su musica y conectar con sus fans. Esta nueva
forma de comunicacioén proporcionaba a los cantantes una interacciéon mas personal y directa
con su publico, reduciendo la dependencia de las discograficas y otros medios de comunicacioén
para llegar a su audiencia. Ademads, las redes sociales también facilitaron a los fans conectarse

con otros fans y compartir su musica favorita, promocionando asi a nuevos artistas y su musica.
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La industria de la musica online se afianzo6 en el afio 2012, cuando empresas como Spotify,
Apple Music y Amazon Music comenzaron a establecerse como los actores principales en el
mercado. A pesar de que estos servicios de streaming habian estado disponibles durante varios
afios, los artistas aun estaban lidiando con los insignificantes pagos por sus canciones y la
dificultad para obtener ganancias en un mercado cada vez mas saturado. También, otras redes
sociales como Facebook, Twitter y YouTube se habian convertido en una herramienta
indispensable para la promocidn de su musica y la comunicacion con audiencia. A través de
ellas conectaban con sus fans, creando asi una relacion mas estrecha que mejoraba su imagen.
Por ello, los cantantes comenzaron a adoptar estrategias de marketing digital mas sofisticadas
para la promocion de sus albumes y conectar con sus fans incluso en tiempo real. Atn con todo,
la promocion online también presentd desafios ya que debian competir por la atencion de los
usuarios, lo que requeria una promocion efectiva y una mayor inversion en publicidad en redes.
(Music 4.1: A Survival Guide for Making Music in the Internet Age. , 2016)
4.3. Productoras musicales y plataformas streaming

El trabajo de las compafiias musicales resulta crucial dentro de la industria musical, siendo la
cara desconocida detras de los artistas. La labor de estas empresas hace que un disco consiga
éxito y, adapta las canciones a las caracteristicas principales del cantante. El poder de eleccion
de las discograficas ha sufrido un giro con la llegada de las plataformas digitales, como Spotify
y las redes sociales. La transformacion digital ha causado que sean los artistas quienes escogen
la discografica con la que desean trabajar y no al contrario, como es el caso de Rosalia con
Sony.

Grafico 9. Evolucion de los ingresos de la industria de la miisica digital en Espaiia de 2016 a 2026
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En el grafico podemos observar el gran poder de la musica en streaming, teniendo un aumento
de los ingresos continuado hasta el afio 2026, y dejando atrés la descarga de la musica digital
y por supuesto, la musica en el mévil.

Los artistas en el mercado digital pueden optar por la autopromocién o autofinanciacion a un
coste muy bajo llegando a una gran audiencia de forma répida y facil a través de las plataformas
que permiten la distribucion de su contenido en distintos formatos. Por el contrario, las
compafiias discograficas convencionales de distribucion en el mercado fisico apenas poseen
variantes de formatos, esto hace que actualmente los cantantes opten por las plataformas
digitales y por ello hoy en dia el artista tiene el poder de eleccion de la compaiiia que le vaya a
representar.

Spotify es la mayor plataforma digital de musica streaming lo que permite a los cantantes llegar
a una audiencia mas amplia y potencialmente internacional, por lo que es utilizada por las
compafiias discograficas convencionales. Esta plataforma se encuentra en 60 paises lo que
facilita la internacionalizacion del artista sin necesidad de firmar un contrato en cada una de
las localizaciones, creando asi una audiencia mas global de forma mas econdémica y accesible.
A su vez, Spotify es mas flexible que otros formatos de distribucion, permitiendo modificar las
portadas, crear playlist, informar de la fecha de lanzamiento de los dlbumes e incluir la letra de
las canciones, permitiendo también al usuario la posibilidad de compartir la musica en redes

sociales lo que aumenta la exposicion del artista y promocionarla de manera no intencionada.

Grafico 10. Ingresos de Spotify a nivel mundial
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En consecuencia, de estos datos, considero que, aunque los ingresos adquiridos por los usuarios
de pago en Spotify superan notablemente a los usuarios con publicidad, la publicidad que puede
generarse en el formato gratuito para dar visibilidad a géneros musicales, playlist, artistas o a
la propia plataforma permite generar ingresos a Spotify a través de sus anuncios. Por lo tanto,
a pesar de que no se genere tanta ganancia la publicidad que se genera de la plataforma también
es un factor positivo para la empresa.

Grafico 13. Evolucion anual de los ingresos de Universal Music Group

Grafico 12. Principales empresas dedicadas a actividades de grabacion
de 2020 hasta 2022
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Ademas, es un gran medio donde las compafiias discograficas pueden explotar su musica sin
que el consumidor deba desplazarse a tiendas especializadas para adquirir la musica en formato
digital.

Asimismo, los ingresos a los artistas en Spotify son significativamente bajos, pueden ganar
entre $0.003 y $0.005 por reproduccion en la plataforma. A pesar de estas cifras, es la empresa
con mayor numero de subscriptores, un 32% a pesar de haber empresas que pagan mas como
Apple Music. (Industria Musical Spotify, 2020)

Las principales empresas dedicadas a la grabacion de musica en Espafia, coincidiendo con las
mundiales son Sony, Warner y Universal siendo la mas reconocida. Por ello, en el grafico
situado a la derecha vemos la evolucién de esta compaiiia desde 2004 hasta la actualidad,
recalcando que en el afio 2020 no sufrio pérdidas causadas por la pandemia y en el afio 2022

ha incrementado sus ingresos en casi 2 millones de euros.
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Con estos datos quiero resaltar que las compaiiias discograficas pese a que las ventas en
formatos fisicos estan siendo superados por los formatos digitales, especialmente por las
plataformas streaming, siguen aumentando sus ganancias. Resultados paraddjicos debido a que
el artista tiene mayor poder que las productoras gracias al alcance que permiten estos medios,

y siendo tan bajos los ingresos por reproduccion que les aporta Spotify.

5. PUBLICIDAD DE LA MUSICA EN MEDIOS DE COMUNICACION

Como hemos desarrollado en el apartado anterior, la publicidad en la industria musical se ha
expandido debido a que las plataformas digitales como YouTube y las redes sociales se han
vuelto mas populares. Pero debemos explicar como ha sido la evolucion desde el papel hasta
llegar a la digitalizacion, pasando por la radio y la television, es decir, desarrollar la publicidad

en los medios de comunicacion detallados en el primer apartado.

5.1. Publicidad en medios impresos

La publicidad en medios impresos como revistas, periddicos o catalogos se ha mantenido desde
sus inicios hasta nuestros dias. Como el resto de medios, a medida que se han introducido las
nuevas tecnologias la publicidad online ha ganado terreno, pero los medios impresos siguen
siendo relevantes en la industria musical. En este subapartado nos enfocamos en desarrollar las

revistas especializadas Billboard y Rolling Stones, al ser estas las més reconocidas.

La revista Billboard fue la primera revista especializada en musica, fundada en el afio 1894 por
William Donaldson y James Hennegan. Sin embargo, no fue hasta 1913 cuando cambid su
enfoque, incluyendo secciones de noticias y analisis sobre musica, convirtiéndose en un recurso

crucial para los profesionales de la industria.

Billboard salt6 a la fama de la industria discografica durante la década siguiente, 1930 y sus
paginas comenzaron a estar llenas de anuncios de discos y artistas. Fue en el afio 1939 cuando
comenzd a publicar listas de recomendaciones de discos llamadas Chart Line, una de las
caracteristicas mas emblemadticas de la revista. Este ranking continiia a dia de hoy, y ha sido
replicado por emisoras de radio y canales de television. En ese momento, el uso de la radio y
la compra de discos eran los dos métodos principales de la publicidad musical, ya que la musica

se intensificaba como el medio més popular de entretenimiento.
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Es en el afio 1967 cuando se funda la revista Rolling Stone, una de las revistas mas iconicas en
la historia de la musica. Ambas revistas se enfocaron en la contracultura y la musica rock
durante estos primeros afos. Billboard comenzd a anunciar conciertos y festivales,
convirtiendo sus paginas mas visuales y creativas con imdagenes de los artistas que
desempefiaban un papel importante en los anuncios. Mientras Rolling Stone al ser reciente, la
eran escasos los anuncios en sus paginas, en gran parte debido a su orientacion contracultural,
que no atraia a las empresas. Sin embargo, a medida que la revista crecié en popularidad
durante las dos siguientes décadas, comenzd a atraer a una audiencia mas amplia, y los
anunciantes comenzaron a ver su potencial. Como resultado, empezaron a incluir anuncios de
marcas que van desde la musica hasta la moda y la tecnologia. La popularidad de la revista y

el creciente impacto de la publicidad en la cultura musical son los factores de esta evolucion.

Durante la década de los 90, Rolling Stone continudé ampliando su enfoque en la cultura
popular, lo que se reflejo tanto en sus materiales editoriales como promocionales. En este
periodo comenzo a incluir suplementos en temas especializados como tecnologia y deportes,
asi como anuncios de marcas de automoviles, bebidas alcoholicas y otros productos que

reflejaban una audiencia mas amplia.

Ambas revistas se ajustaron a la aparicion de nuevas tecnologias, modificaciones en la industria
musical y cambios en el consumo de contenidos a finales de esta década y principios de la del
2000. También las publicaciones comenzaron a enfocarse en la promocion online y la venta de
musica a través de las paginas web. Por ejemplo, Rolling Stone ha incorporado la publicidad
online en su estrategia de marketing para llegar a una audiencia mas amplia, mientras que
contintia publicando anuncios impresos en su revista impresa. Asimismo, Billboard incorpora
las redes sociales como estrategia de publicidad, sin dejar a un lado las ediciones impresas y su
pagina web, para promocionar artistas, albumes, conciertos y festivales.

(Rolling Stone, s.f.) (Billboard, s.f.) (Historia de la revista Billboard, 2020) (La revista Rolling

Stone: un simbolo de la contracultura, 2017)
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5.2. Publicidad en television

La publicidad en la industria musical en la television ha sido una herramienta fundamental en
la promocion de artistas, albumes y canciones desde los afios 50 hasta hoy en dia. A través de
este medio, los anunciantes han logrado llegar a audiencias masivas y generar un impacto en
la percepcion de los consumidores sobre los productos musicales. En este apartado, se
explorara la historia de la publicidad en la industria musical en la television, desde sus inicios

y cémo ha evolucionado junto al desarrollo de la tecnologia hasta la actualidad.

La publicidad en la industria musical en la television tuvo sus inicios en la década de 1950,
cuando las primeras redes de television comercial comenzaron a transmitir programacion
musical. El primero en emitir publicidad en este sector fue el programa Your Hit Parade. Este
show presentaba las canciones mas populares de la semana, ademds de incluir anuncios sobre
artistas y albumes los cuales no aparecian en el programa semanal. A diferencia de los cambios
posteriores de este formato, en Your Hit Parade las canciones eran interpretadas en directo por
un reparto fijo de cantantes, como Frank Sinatra. Ademas, el programa contaba con version
radiofonica y televisiva, que esta ultima fue la precursora de los videos musicales y MTV.
Ademas, quiero recalcar que este programa estaba financiado por la marca de tabaco Lucky

Strike, un hecho impensable actualmente. (Your Hit Parade, 2022)
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Otros programas musicales como American Bandstand y Soul Train también incorporaron
publicidad durante las décadas de los 50 y 60. Esto les permitié financiar la produccion del
programa y generar ingresos para los anunciantes. Los anuncios durante estos afios eran en su

mayoria en blanco y negro y se centraban en la presentacion de artistas, sus sencillos y albumes.

La television se convirtié en un medio de comunicacion aun mas importante en la década de
los 70, sus anuncios se volvieron mas elaborados, con animaciones y efectos especiales, y a
menudo incluian fragmentos de actuaciones en vivo. En las décadas de 1980 y 1990, el
desarrollo de canales de musica especializados como MTV y VHI, que debutaron en 1981 y
1985, respectivamente, fue posible gracias a la introduccion de la television por cable. Los
sellos discograficos comenzaron a invertir grandes cantidades de dinero en la creacion de
videos musicales de alta calidad, ya que se convirtieron en una forma popular de promocionar
canciones y artistas. Los anuncios musicales de television se volvieron mds ingeniosos a
medida que crecia la competencia por la atencién de los espectadores, incorporando con

frecuencia elementos de entretenimiento.

La década de 1990 fue un periodo de cambio y crecimiento para la publicidad musical en la
television, en relacion a la evolucidn que hemos comentado en el apartado anterior. La
aparicion de nuevas tecnologias, los canales de musica online y la popularidad de los canales
de television por cable abrieron nuevas oportunidades para la promocion de la musica y los
artistas. La publicidad se adaptd a estos nuevos medios y se volvié mas distintiva, enfocandose

en canales de musicales para llegar a un publico especifico, apasionado por el tema.
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Los anuncios televisivos siguieron siendo una herramienta importante para la publicidad
musical, fueron las marcas de bebidas alcohoélicas y refrescos, en particular, los cuales
recurrieron a artistas populares para promocionar sus productos. Por ejemplo, el anuncio de
Pepsi con la supermodelo Cindy Crawford en el cual sonaba de fondo la cancion “Just One
Look”, el cudl recreo 26 afios mas tarde. Aunque el anuncio mas reconocido de esta época de

esta misma marca, Pepsi “New Generation” protagonizado por el artista Michael Jackson,

debido a la popularidad que recibi6 entre los jovenes este anuncio, la marca de refrescos grabo
mas con el artista. (Pepsi Michael Jackson, 2019) (Cindy Crawford Pepsi, 2021) (Linkedin,
2021)

A medida que la television por cable se hizo més popular, surgieron nuevas oportunidades para
la publicidad musical. Los artistas de hip-hop y R&B fueron muy promocionados en redes

como VH1 y BET, que se centraron principalmente en la musica.

A su vez, las bandas sonoras de peliculas aumentaron su uso en esta década. Canciones de
artistas como Celine Dion y Whitney Houston se volvieron éxitos de taquilla gracias a peliculas
como "Titanic"y "El guardaespaldas”, entre otros como la famosa cancion “Pretty Woman .
Se volvid una forma exitosa para que los musicos publicitaran sus nuevas canciones y albumes
al aparecer en las peliculas y proporcionar animacion. (Los 40, 2017) (Bandas Sonoras Afios
90, s.f.)

También, los shows televisivos "Saturday Night Live" y "Late Night with David Letterman"
permitieron que la promocion de la musica en television siguiera siendo un medio fundamental.
Los musicos aparecian en estos programas para tocar en vivo y promocionar sus nuevos

sencillos o dlbumes.
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Otra de las innovaciones fueron los eventos especiales como los MTV Video Music Awards y
los Grammy Awards se convirtieron en momentos importantes para la promocion de la musica.
De esta forma los artistas podian mostrar sus nuevas canciones y albumes en vivo ante una
audiencia global, lo que aumentaba su visibilidad y ventas, ademés de que si ganaban los

premios los artistas estaban mas valorados.

Como ya se ha mencionado en varias ocasiones, una de las primeras plataformas especializada

en musica en este medio de comunicacion, y mas conocida a dia de hoy es MTV.

Durante sus primeros afios, MTV se centro6 en la emision de videos musicales, pero a medida
que crecia su popularidad, la cadena se convirtié en un espacio para la creacion de contenidos
originales, como programas de entrevistas, reality shows 'y series de ficcion. Desde el inicio de
la cadena, la publicidad ha sido un componente crucial de la financiacion. A medida que la
cadena se popularizaba los anunciantes comenzaron a patrocinar programas y eventos
especiales, como conciertos en vivo y programas de entrevistas con musicos famosos. Uno de
los ejemplos mas famosos en sus inicios fue el anuncio de Pepsi “New Generation”
mencionado anteriormente.

En la década de 2000, se convirti6é en un lugar para la publicidad musical interactiva y online.
La cadena comenzo a lanzar campafias publicitarias que animaban a los espectadores a
interactuar con los anuncios a través de sus teléfonos moviles o de la web. La campaiia
publicitaria de Motorola llamada "Rock Your MTV", es un gran ejemplo, en esta se animaba a
los espectadores a enviar mensajes de texto sobre sus opiniones a cerca de los videos musicales,
lo que les permitia descargar ringtones y fondos de pantalla de sus artistas favoritos. (MTV
Motorola, 2004)

Debido a la aparicion de nuevas plataformas de publicidad, la audiencia de MTV ha disminuido
en comparacion con sus aflos de gloria, pero sigue siendo una plataforma para la publicidad de
musica creativa. Los anunciantes han tenido que adaptarse a los cambios en el mercado y a la
forma en que los consumidores interactiian con los medios de comunicacion. A pesar de las
dificultades, MTV contintia siendo una plataforma crucial para la promocién musical y su
publicidad sigue siendo una parte importante para esta industria y la cultura televisiva. (MTV,
2023)

En la actualidad, la publicidad en la television sigue evolucionando a la aparicion de los nuevos

cambios, como la television en Internet y las redes sociales. Este medio de comunicacion se ha
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adaptado para llegar a los consumidores de musica de manera mas efectiva, pero la publicidad
musical en redes sociales la desarrollaremos mas detalladamente en otro apartado.

(YouTube, como cambio MTV la musica , 2020) (Kaplan E. A., 1987)

5.3. Publicidad en la radio

Como hemos comentado al inicio del trabajo, la radio, al igual que otros medios de
comunicacion tradicionales continua siendo una herramienta importante de promociéon. Mas en
concreto para la musica y los artistas puesto que llega a un gran niimero de oyentes en un area
geografica especifica y es de forma auditiva. Ademas, a diferencia de la television, no requiere
que el oyente preste toda su atencion visual, permitiendo que los anuncios sean efectivos
incluso cuando se esta realizando otras actividades. También, otra de las ventajas de la
publicidad en la radio es que es una opcidon mas econémica en comparacion con otros medios
de comunicacidn, haciéndola mas accesible a artistas y compaiias discograficas con

presupuestos mas limitados, aunque se suelen escuchar los éxitos del momento.

Al igual que los demds medios convencionales, la publicidad en la radio ha evolucionado con
la tecnologia y ha sido capaz de adaptarse a la era digital. Con la transmision online y la radio
por satélite y los podcasts, ahora tiene una audiencia global y ha evolucionado para incluir

oportunidades de patrocinio y retransmisiones en directo.

En lo que respecta a su historia, la publicidad radiofonica comienza en 1922, pero no fue hasta
1926 cuando se empez6 a introducir musica en los anuncios. No obstante, vamos a desarrollar
su historia a partir de la década de los 50, cuando empieza a ser una plataforma clave para la
musica popular debido a la aparicién formatos de reproducciéon mas modernos, explicados
anteriormente. A medida que se fue desarrollando la industria de la musica, se comenzaron a
transmitir canciones grabadas, y a recibir promociones de discos 45 rpm, que eran el formato
de reproduccién de la época. Ademas, destacar que la radio tuvo que lidiar en esta década con

la aparicion de la publicidad televisiva.

Es en la siguiente década, los afios 60, cuando la radio empezd a especializarse en ciertos
géneros musicales y a patrocinar marcas de bebidas. Podemos destacar como ejemplo el famoso
anuncio de Cola Cao, con su conocida cancion repetitiva. Estos patrocinios permitieron que se

las asociara con ciertas estaciones de radio y programas de musica, creando una relacion a largo
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plazo entre las marcas y los programas. En esta década triunfaba la musica pop y psicodélica.
Ademas, las emisoras comenzaron a programar musica las 24 horas del dia y los 7 dias de la
semana. También recalcar que en el afio 1966 nacié Los 40 Principales, una de las emisoras
musicales mas conocidas de nuestro pais. En la década de los 70 triunfaba la musica rock, disco
y el country contemporaneo. Las emisoras comenzaron a usar promociones y sorteos para
involucrar a la audiencia y aumentar la fidelidad de los oyentes. Las compaiias discograficas
también invertian en publicidad, comprando anuncios en las emisoras para promocionar sus

lanzamientos y giras de artistas.

El rap y el R&B eran los géneros musicales mas escuchados en la década de los 80, también
triunfaban el hip-hop y la musica electronica. Estos géneros musicales atraian a audiencias mas
jovenes y diversas. Para llegar a los fanaticos de estos nuevos estilos y generarles una
experiencia mas cercana, las emisoras innovaron en la programacion iniciando los conciertos
y eventos de musica en vivo, las entrevistas, concursos y patrocinios con la ayuda de los artistas

populares.

La industria de la radio experimento una transformacion significativa en la década de 1990 con
la introduccidn de la radio satelital y la digitalizacion de las sefiales de radio. Esto hizo posible
que las estaciones de radio reprodujeran una gama mas amplia de musica y una programacion
mas especializada, lo que a su vez aumentd la cantidad de publicidad musical. El rock
alternativo se agreg6 a los géneros populares de la década anterior en este momento. A partir
de hoy, la radio satelital se ha convertido en un nuevo método para conectarse con los fanaticos

de la musica tanto en el pais como en el extranjero.

Se ha ajustado a las nuevas tecnologias a medida que ha surgido la era digital. La radio online
y los podcasts han abierto nuevos métodos para la promocion y la publicidad de la musica. Las
estaciones de radio han desarrollado aplicaciones moviles y sitios web que ofrecen
retransmisiones en directo y listas de reproduccion.

(Krasilovsky, 2007) (Radio History: The Evolution of FM Radio, 2023) (The Importance Of
Radio In The Music Industry, 2023)
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6. COMPARACION DEL USO DE REDES SOCIALES EN LOS ARTISTAS MAS
ESCUCHADOS

El uso de redes sociales es casi una obligacion para los artistas de todo el mundo hoy en dia.
Algunos artistas de nuestro pais han criticado las redes sociales publicamente, como es el caso
de Leiva que reflexiona en la cancidon Blancos Fdciles de su ultimo album sobre el odio a
Internet y la falsa felicidad. A pesar de estas palabras, Leiva acumula 464 mil seguidores en su

cuenta de Instagram donde publica contenido acerca de sus nuevos lanzamientos, premios,

giras, etc. (Los40, 2022)

Por ello, en ultimo lugar presento uno de los pilares fundamentales del trabajo, un estudio del
uso de redes sociales de los artistas mas escuchados en el afio 2022 en Espafia. Como podemos
observar en la tabla 1, comparamos los éxitos mas escuchados en los formatos estudiados a lo

largo del trabajo, albumes fisicos, vinilos, canciones y albumes en Spotify.

Primero, los 4dlbumes mas vendidos no son los mismos que los de vinilo, a pesar de ser ambos
en fisico, en el primer grupo podemos encontrar artistas de todo tipo, como Bad Bunny, Manuel
Carrasco o Taylor Swift, siendo cada uno de géneros musicales muy dispares, aunque cabe
destacar que el género que mas se repite es Reggaeton. Por el contrario, entre los vinilos mas
vendidos se reitera el género Pop, ademds de sorprender que siete de los diez son de habla
inglesa. Considero que la diferencia de los géneros al comprar formato vinilo se debe al
coleccionismo o al fanatismo por el artista como hemos mencionado a lo largo del trabajo,

destacando a Harry Styles ya que se hallan entre el top dos de sus discos.

En la tercera y cuarta columnas podemos encontrar las canciones y dlbumes mas escuchados
en Spotify, tomando esta de referencia como mayor plataforma de musica streaming. Al igual
que los albumes fisicos, reincide el género Reggaeton como el mas escuchado, destacando el
artista Bad Bunny con cuatro canciones en la lista de mas reproducciones todas ellas
pertenecientes al disco Un verano sin ti, el cual se sitia el primero en la lista de albumes mas
escuchados en Spotify Espafa junto a dos discos mas del artista.

Segun Promusicae y Melanie Parejo la directora de Spotify en el sureste de Europa los albumes
y canciones mas escuchados y vendidos en nuestro pais en 2022 son los siguientes. (ElPais,

2022) (Promusicae, 2022)
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Tabla 1. Albumes y canciones mas vendidos y escuchados en formato fisico, vinilo y Spotify

Albumes Fisico

Vinilos

Canciones Spotify

Albumes Spotify

1 Bad Bunny - Un verano Rosalia - Motomami Quevedo / Bizarrap - Bzrp | Bad Bunny - Un verano
sin ti music sessions, Vol. 52 sin ti
2 Rosalia - Motomami Harry Styles - Harry’s Bad Bunny - Titi me Rosalia - Motomami
House pregunto
3 C. Tangana - El Taylor Swift - Midnights Manuel Turizo - La Rauw Alejandro -
Madrilefio Bachata Viceversa
4 Harry Styles - Harry’s | C. Tangana - El Madrilefio Bad Bunny / Chencho C. Tangana - El
House Corleone - Me porto Madrilefio
bonito
5 Rauw Alejandro - Pablo Alboréan - La cuarta | Bizarrap / Tiago PZK - Mora - Microdosis
Viceversa hoja Tiago PZK: Bzrp music
sessions, Vol. 48
Sebastian Yatra - Tacones
Rojos
6 Sebastian Yatra - Harry Styles - Fine Line | La Pantera / Cruz Cafuné / | Sebastian Yatra - Dharma
Dharma Abhir Hathi / Bejo / El
Ima / Quevedo - Cayo la
noche (Remix)

7 Bad Bunny - Olivia Rodrigo - Sour Rauw Alejandro / Bad Bunny -

YHLQMDLG Chencho Corleone - YHLQMDLG

Desesperados
8 Manuel Carrasco - Louis Tomlinson - Faith in Rosalia - Despecha Rvfv - Nastu
Corazén y Flecha the future
9 Taylor Swift - Midnights Adele - 30 Bad Bunny / Bomba Feid - Feliz cumpleafios
Estéreo - Ojitos lindos Ferxxo te pirateamos el
album
10 Mora - Microdosis Bruce Springsteen - Only Bad Bunny / Jhayco - Bad Bunny - El ultimo
the strong survive Tarot tour del mundo
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Por todo lo mencionado anteriormente, he decidido realizar el estudio de las redes sociales de
Bad Bunny, Rosalia, C. Tangana y Harry Styles, al ser los artistas que mds se repiten en cada

uno de los formatos, ademads ser cada uno de ellos de distintos sexos y géneros musicales.

En la tabla 2 encontramos el nimero de seguidores de los artistas en 7ik Tok y en Instagram.

Tabla 2. Seguidores en Instagram y Tik Tok

Harry Styles Rosalia Bad Bunny C. Tangana
Instagram 48,8 millones 25,2 millones 45,5 millones 1,7 millones
Tik Tok 7,6 millones 30,1 millones 21,2 millones 420.500

Como podemos ver, el nimero de seguidores es mayor en Instagram, salvo en la cuenta de
Rosalia. Bajo mi punto de vista, esto se debe a que los oyentes siguen en Instagram a los
cantantes que escuchan frecuentemente o son sus idolos, ya que esta red social es mas seria y
los usuarios cuidan mas sus cuentas comparado con 7ik Tok. Ademas, analizando el nimero
de publicaciones de los artistas, mostradas en la tabla 3, podemos resaltar que cantantes como
Bad Bunny no tienen ninguna publicacion, demostrando asi que el contenido de su cuenta en
esta red no influye en el nimero de seguidores, ni mucho menos en el éxito de sus canciones,
siendo este el artista mas escuchado en Spotify en 2022. A finales de 2022 Bad Bunny si tenia
publicaciones, pero al comenzar este afio por motivos de su actitud con una fan comenz6 a
perder seguidores en Instagram por lo que decidi6 poner su cuenta privada alarmando asi a su

publico, es tan solo hace unos meses cuando el cantante decidié borrar sus publicaciones en

esta red.
Tabla 3. Numero de publicaciones en Instagram
Harry Styles Rosalia Bad Bunny C. Tangana
Instagram 681 1044 0 2

Por otro lado, dentro de los artistas que si tienen publicaciones podemos analizar el nimero de
las que estan enfocadas en su vida personal o en publicitar contenido relacionado con su

musica.
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Comenzando con C. Tangana que tan solo tiene 2 publicaciones, 1 de su vida personal y otra
promocionando su musica. Seguido por Harry Styles y Rosalia siendo estos dos los que més
contenido han publicado, y tomando como referencia sus ultimas 20 publicaciones, podemos
encontrar grandes diferencias ya que el artista inglés el 100% de sus fotos mds recientes van
dedicadas a promocionar su musica, en concreto su gira Love On Tour. Por el contrario, Rosalia
ha subido tan solo el 40% de publicaciones sobre su musica o conciertos, correspondiendo el

60% a contenido sobre su vida personal.

Al igual que lo concluido con Bad Bunny, no considero importante el porcentaje que va
dedicado a promocién musical, aunque obviamente ayuda a dar a conocer los proximos
lanzamientos o conciertos, pero no condiciona a la hora de conseguir mayor niimero de
seguidores. Esto se debe a que son artistas suficientemente famosos en todo el mundo para que
este factor influya y que la gran mayoria de sus seguidores son sus fans, por lo que les siguen

por su persona, no por su contenido en Instagram.

El uso de Tik Tok para promocionar musica es muy diferente a /nstagram al ser una red social
enfocada en la reproduccién de videos de corta duracion y haber sido fundada con la intencion
de crear videos con musica de fondo. La plataforma es conocida por su contenido de bailes o
trends mediante los cuales algunos usuarios se han hecho virales convirtiéndose en tiktokers.
Estos tiktokers son contratados por las productoras y los artistas para hacer virales sus
canciones creando trends o bailes faciles para que los usuarios los repitan y haciendo asi
adictivo ese trozo de la cancion y por lo tanto dar la necesidad de escuchar la pieza completa.
LolaLolita, la tiktoker mas famosa de Espafia ha realizado videos junto a artistas como Rosalia,
Shakira o Lola Indigo, ademas de haber sido contratada para crear videos para viralizar una
parte especifica de una cancidon. Es mas, hay artistas que crean canciones con la intencion de
que se haga viral en Tik Tok, mientras que otras canciones mas antiguas pueden hacerse
famosas en esta red al cabo de afios por la creacion de los trends, como es el caso ahora de la

cancion Cheque al portamor de Melendi.

De los artistas mencionados anteriormente, Harry Styles y C. Tangana suben unicamente clips
de sus conciertos o videoclips, sin crear videos “naturales” a través de la plataforma. Por el
contrario, Rosalia y Bad Bunny crean fiktoks de sus canciones de forma espontanea o siguen
los trends creados por los usuarios, de esta manera interactuan mas con su publico. Por ejemplo,

Rosalia en el verano de 2022 viralizo su cancién Despechd, la cual se encuentra entre las
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canciones mas escuchadas de Spotify en Espafia en el mismo afio, realizando una coreografia
en la plataforma filtrando un trozo de la cancién que por entonces no habia salido en version
estudio, dicho baile se hizo tan famoso que todo su ptblico deseaba que se lanzara la cancién

definitiva antes de publicarla.

En resumen, considero que Tik Tok es la mejor red social para promocionar musica, en ella los
artistas deben crear videos sencillos mostrandose de forma natural al ser el contenido en esta
plataforma maés desenfadado, ademas este tipo de videos son de forma gratuita. Asimismo,
también pueden contratar a tiktokers como hemos mencionado, para potenciar la viralizacion
de sus canciones. Mientras que en Instagram las publicaciones son mas meditadas y a pesar de
poder promocionar contenido en relaciéon a su musica, no considero que las publicaciones
atraigan tanto como en 7ik Tok. También, como hemos visto, el nlimero de seguidores en ambas
redes sociales no es un factor determinante de la promocion musical ya que en Instagram es
debido al fanatismo y en Tik Tok darse a conocer depende del algoritmo y del publico en

general.

Por lo tanto, como conclusion los artistas deben invertir mas en promocionar en 7ik Tok siendo
sencillos para atraer a mas publico, ademés de que si su objetivo es encontrarse entre los tops
mundiales mas escuchados deben estudiar como realizar trozos de las canciones para que se
viralicen y, por otro lado, en Instagram deben cuidar de su publico fiel, informando mas sobre

venta de entradas o lanzamientos especiales para no perder esa audiencia asegurada.

7. CONCLUSIONES

El objetivo de este trabajo es explicar tanto la evolucion de la publicidad, como la distribucion
de la industria musical a lo largo de la historia, centrandonos en el uso de las redes sociales y

plataformas digitales al ser la revolucién actual.

Antes de la era de la digitalizacion las empresas publicitaban a través de los medios de
comunicaciéon del momento, estos perduran a dia de hoy debido a su gran alcance y
credibilidad. La television, la radio y los medios impresos son los medios convencionales mas
destacables, cada uno de ellos tiene unas ventajas excepcionales a la hora de publicitar en
funcion de la audiencia que quiere captar la marca. Pero, la llegada de Internet y por ende las

redes sociales, han revolucionado la forma en la que nos comunicamos con nuestro entorno.
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Estos datos quedan reflejados en las estadisticas, ya que su uso en el afio 2023 fue superior al
85% entre la poblacion espafiola. Este hecho ha llamado la atencion de las empresas a la hora
de utilizar estas plataformas como medios publicitarios. Antes de comenzar a utilizar las redes
sociales se deben analizar cuales son las més adecuadas para hacerlo, dado que no son todas
iguales, y también examinar la poblacion a la que quieren dirigirse. Apoyandonos en la
informacion obtenida en Statista (Grafico 1), concluimos que las redes que mas audiencia
alcanzan son Tik Tok, Instagram, Facebook y YouTube, eligiendo Tik Tok e Instagram para
estudiar su uso a lo largo del trabajo. Ambas ofrecen formatos de contenido diferentes, como
imagen, video y sonido, incluyendo las mismas ventajas que los medios convencionales por
separado a través de una pantalla. Ademas, los rangos de edad de los usuarios de cada red son
distintos, siendo mas jovenes en Tik Tok e Instagram, mientras que en YouTube se equipara

mas debido a la antigiiedad de la plataforma.

En lo que se refiere a la industria musical, su comercializacion también se ha modificado a lo
largo de la historia. En sus inicios comenzo6 distribuyéndose mediante partituras que solo
podian ser escuchadas si se acudia a un recital, pero hoy en dia tenemos toda la musica existente
aun solo clic. A pesar de esa inmediatez se siguen vendiendo los anteriores formatos como CD
y vinilos, aunque en menor medida. También recalcar que mediante los servicios streaming
como Spotify, los artistas obtienen menores ingresos por reproduccion que las ganancias que
obtenian por la venta en formatos fisicos. Pero estas plataformas han acarreado una distribucion
asequible y efectiva con el ptblico que hubiera sido inimaginable con los anteriores formatos.
No debemos olvidar que detrds de todo artista se encuentran las compaiiias discograficas,
encargadas de la produccion, distribucion y comercializacion de la musica. Estas empresas
continlian incrementando sus ingresos, a pesar de que su autoridad se haya disminuido debido

al aumento de la independencia de los artistas.

Por otro lado, los medios de comunicacion también se han ido adaptando a la evolucion de la
tecnologia, afectando asi a la publicidad. En sus inicios comenzo a través de medios impresos
como las revistas especializadas, siendo las principales Billboard y Rolling Stones. Décadas
mas tarde, la radio comenzo a incluir anuncios y programas musicales, siendo un medio mas
coherente al ser auditivo. Hoy en dia la radio también se ha adaptado a la digitalizacion a través
de podcast. En lo que respecta a la television comenz6 con programas especializados como

Your Hit Parade, pero afios después ya se crearon canales musicales como MTV. Las marcas
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también aprovecharon el éxito de algunos cantantes para promocionar sus productos a través

de anuncios televisivos.

En tultimo lugar, hemos estudiado la efectividad del uso de las redes sociales a través de una
comparacion de las cuentas de Instagram y Tik Tok de los artistas mas escuchados en nuestro
pais en 2022. Segun la informacioén adquirida podemos exponer que 7ik Tok es la mejor
plataforma para conseguir mayores reproducciones de las canciones, pero es imprescindible

estar presente en /nstagram para conectar con los fans.

8. IMPLICACIONES EMPRESARIALES

Para finalizar este trabajo detallamos las recomendaciones empresariales a cerca de los medios
de comunicacioén para publicitar musica y sus formatos de distribucion, basindonos en los
objetivos especificados al comienzo. Para ello, primero debemos especificar el género musical

del artista y el publico al que se quiere dirigir.

Tras haber realizado un estudio profundo sobre el empleo de las redes sociales podemos detallar
que las mas idoneas a la hora de publicitar son Tik Tok e Instagram. Respecto a su audiencia,
las mujeres utilizan mas Tik Tok, mientras que los hombres prefieren Instagram. Por otro lado,
los rangos de edad son similares, de 18 a 25 afios en la primera, siendo un poco mas amplio en

Instagram que abarca de los 18 a los 34.

Por lo que se refiere a los formatos de reproduccion musical, hemos analizado su evolucion a
lo largo de los afios hasta la actualidad. En el estudio realizado destaca actualmente el formato
de reproduccion streaming como el mas utilizado por la poblacidn, por lo que cualquier artista
debe estar presente en estas plataformas, en especial Spotify al ser la mas reconocida. A pesar
de ello no debemos olvidar los demas medios de reproduccion, en concreto los vinilos, que atin

siendo de principios del siglo pasado se vendieron en el afio 2022 casi 2 millones de unidades.

En lo que respecta a las discograficas y productoras musicales, sus ingresos contintian
aumentando a pesar que su importancia en la industria musical haya caido debido a la facilidad
de conectar globalmente a través de Internet. Lo que ha provocado que cualquiera puede darse
a conocer. No obstante, aunque hoy dia el poder de eleccion recae en el artista y no en las

empresas, detrds de artistas muy reconocidos deben encontrarse estas compaifiias.
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Una vez analizados los factores anteriores hemos investigado los artistas mas escuchados en
nuestro pais durante el afio 2022 en funcion de distintos formatos de reproduccion. Los artistas
mas exitosos en cada formato son de géneros musicales diferentes, subrayando este dato por la
importancia de estudiar antes del lanzamiento del 4lbum su forma de distribucion. Tras haber
seleccionado los artistas hemos estudiado sus cuentas de Tik Tok e Instagram en base a su
nimero de seguidores y publicaciones. En definitiva, como consecuencia de los datos
mostrados concluimos que en /nstagram el nimero de seguidores no es un dato proporcional
al contenido publicado y todavia menos al éxito, aunque es casi una obligacion para los artistas
estar presentes en esta red. Sin embargo, debido al formato su contenido, Tik Tok es la
plataforma idonea para publicitar musica, en ella se crean trends con los éxitos del momento,

permitiendo a los artistas conectar con sus seguidores y difundir sus lanzamientos.
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