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1. Informacion basica de la asignatura

El proceso de aprendizaje pretende adecuar la formacion del estudiantado al mercado radiofénico actual y, en especial, a la
realizacion de piezas sonoras de caracter transmedia en diversos géneros periodisticos. Se desarrollaran todas las fases y
actividades de produccion, desde la idea hasta la edicién, teniendo en cuenta las diferentes caracteristicas que deben contener
los productos sonoros transmedia en funcién del tipo de plataforma en la que podrian incluirse y del puablico destinatario. Se
conoceran las practicas de creacion sonora mas innovadoras en el desarrollo de productos periodisticos.

2. Resultados de aprendizaje

Los resultados de aprendizaje se derivan directamente de la adquisicion de las siguientes competencias:
1. Planificar, disefiar las etapas de desarrollo y realizacion de un producto sonoro de caracter transmedia.
2. Gestionar y aplicar los conocimientos formales y los procesos técnicos a la realizacion de un producto sonoro innovador.

3. Abordar cada una de las fases de produccion de un producto sonoro de calidad estandar y duracion media, sabiendo buscar
y gestionar la informacion y los recursos para su desarrollo.

4. Cuidar el lenguaje radiofénico en la elaboracién del guion, asi como los criterios de calidad en la organizacion y estructura.

5. Producir un producto sonoro periodistico atendiendo a indicadores de calidad, segln los recursos disponibles y aplicando las
técnicas de realizacién adecuadas para conseguir desarrollar la idea inicial.

6. Realizar analisis criticos de productos transmedia de base sonora, segin las distintas vertientes del criterio periodistico.

7. Disefar una estrategia de promocion de su producto sonoro a través de la edicién de pildoras de audio y video, asi como de
contenidos para redes sociales y disefio de identidad visual del proyecto.

3. Programa de la asignatura

1. Géneros radiofénicos y piezas sonoras. Aplicaciones, diferencias y complementariedad.
2. La creacion sonora desde nuevas perspectivas. Formas de contar desde lo sonoro.

3. Mercado radiofénico actual de los productos sonoros transmedia. Innovacion y desarrollo de productos periodisticos y
divulgativos.

4. La incorporacion de lo transmedia al proyecto sonoro: creacién en redes, plataformas y podcasting.
5. Creacion de productos sonoros propios. De la idea a la audiencia.

4, Actividades académicas

Clase expositiva.

Andlisis de piezas informativas de diverso tipo.

Elaboracién de piezas informativas en situaciones diversas.
Evaluacion.

5. Sistema de evaluacion

PRIMERA CONVOCATORIA.
Evaluacién continua (100%) (en su caso).

- Prueba 1: Elaboracion de un analisis de caso y una propuesta de producto sonoro transmedia. Valor: 10% (un 5% cada uno
de ellos).

- Prueba 2: Produccién de piezas sonoras de distintas tipologias. Se elaboraran cuatro piezas sonoras que posteriormente
deberan integrarse en el producto sonoro profesional. Valor: 40% (un 10% cada pieza).
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- Prueba 3: Produccién de una pieza sonora de mayor duracion: realizacion de un género radiofénico grupal con calidad
profesional y caracter innovador. Valor: 25%.

- Prueba 4: Trabajo final: Disefio, guion, edicién y produccion de un producto sonoro con calidad profesional que tenga una
dimensién transmedia. Valor: 25%.

Criterios de evaluacion: capacidad de andlisis critico de productos sonoros, planificacion y disefio de un producto periodistico
sonoro profesional, calidad de los contenidos y los aspectos formales de las piezas sonoras creadas, capacidad de innovacion
y creatividad en el espectro sonoro actual, eficacia en la estrategia de promocion de un producto sonoro.

Evaluacion global (100%).

Entrega de un portfolio con las cuatro actividades de la evaluacion continua. Mismos criterios de evaluacion.
SEGUNDA CONVOCATORIA.

Evaluacidn global (100%) idéntica a la de la 1.2 convocatoria.

6. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4 - Educacioén de Calidad
5 - Igualdad de Género
17 - Alianzas para lograr los Objetivos
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