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1. INTRODUCCION

1.1 JUSTIFICACION DEL TRABAJO

El tema que aborda el presente Trabajo Fin de Grado, La fotografia de moda como
expresion de los cambios sociales (1960-1990), realizado bajo la direccion del Doctor
Francisco Javier Lazaro Sebastian tiene como proposito el estudio del significativo
cambio oficiado en el lenguaje de la fotografia de moda a partir de los afios sesenta del
siglo XX. El interés por este tema viene dado tras la realizacion de un primer ensayo
sobre el tratamiento de la mujer como modelo dentro de la fotografia de moda, para la
asignatura Historia de la Fotografia, enmarcada dentro del tercer curso del Grado en

Historia del Arte.

1.2 ESTADO DE LA CUESTION

Es relevante sefialar que los estudios realizados sobre la fotografia de moda y sus
soluciones artisticas han sido planteados por especialistas provenientes de diferentes
disciplinas. Se trata de un tema que atafie a distintas materias como son la historia de la
fotografia, la moda, la publicidad y el marketing.

Antes de abordar directamente el tema de la fotografia de moda, es necesario aludir
a ciertos libros sobre historia contemporanea, imprescindibles para la comprension de la
manifestacion artistica dentro de su contento, como Historia general del siglo XX, de
Giulano Procacci, afio 2001. También sobre aspectos filosoficos relacionados con la
cultura de los mass media como Historia y teoria de la cultura de masas, de Franco
Rositi, editado en 1980.

Dentro de la disciplina de la historia de la fotografia se comprende el estudio del
género especifico de la fotografia de moda, ejemplo de ello es Historia general de la
fotografia, del ano 2007, coordinado por la historiadora de la fotografia Marie-Loup
Sougez. Asimismo hay que destacar la existencia de la Tesis doctoral que lleva el titulo
de Historia de la fotografia de moda. (aproximacion estética a unas nuevas imagenes),
realizada por la historiadora del arte Concha Casajis Quirds en el afio 2002, una gran
fuente documental para la realizacion del presente trabajo. También encontramos
articulos, realizados por profesionales venidos de otros campos de trabajo como

“Figuraciones del cuerpo femenino en el siglo XXI” de Claudia del Carmen Herrera



Ramos, para la revista Cuadernos del Centro de Estudios de Diseiio y Comunicacion de
la Universidad de Palermo (Argentina).

Sin embargo, son mas prolificas las publicaciones que tratan sobre el cambio en el
lenguaje de los fotografos de moda a partir de la década de los sesenta, procedentes de
las disciplinas como la moda, publicidad y marketing, todas ellas intimamente
relacionadas entre si. De estas publicaciones hay que sefalar el libro La mistica de la
moda de 1989, de la periodista y escritora Lola Gavarron,

La fotografia de moda se ve altamente influenciada por el panorama social y
cultural, por lo que debemos sefialar al socidlogo René Konig, quien aborda este cambio
en las soluciones artisticas de los fotdégrafos de moda a partir de los afios sesenta en su

libro Sociologia de la moda," del afio 1972.

1.3 OBJETIVOS
Los objetivos que nos hemos propuesto para la elaboracion del presente trabajo se
corresponden con los puntos desglosados a continuacion:

* Comprension de las ideas que caracterizan la naturaleza del nuevo panorama
cultural y artistico a través de las reflexiones de la Escuela de Frankfurt,
relacionadas a su vez, con la denominada cultura de masas.

* Identificacion de los factores y posteriores cambios producidos en el lenguaje de
la fotografia de moda producida a partir de los afios sesenta.

* Descripcion de los nuevos rasgos del lenguaje de la fotografia de moda de los
afos sesenta, a partir de la comparacion de la obra de los fotografos mas

innovadores respecto a la generacion anterior.

1.4 METODOLOGIA APLICADA
La metodologia aplicada se ha desarrollado con el siguiente sistema de trabajo; en
un primer lugar la basqueda, lectura y analisis de las fuentes relacionadas con los
diferentes aspectos a estudiar. En este caso bibliografia sobre filosofia e historia
contemporanea, cultura y arte de masas, publicidad y marketing, e historia de la

fotografia. Posteriormente, la busqueda, lectura y analisis de las fuentes relacionadas

! KONIG, R., Sociologia de la moda, Barcelona, A. Redondo Editor, 1972.

2 VILLANI, P., La Edad Contemporanea, 1945 hasta hoy, Barcelona, Ariel Historia, 1997, p. 37.



con la fotografia de moda y los fotégrafos Richard Avedon, Irving Penn, Helmut
Newton y Guy Bourdin. Por ultimo, el analisis de toda la informacion recogida y
redaccion del presente trabajo.

La busqueda de bibliografia para la redaccion del presente trabajo se ha llevado a
cabo en los siguientes lugares: Biblioteca “Maria Moliner” de la Facultad de Filosofia y
Letras de la Universidad de Zaragoza (Zaragoza), la Biblioteca Publica de Aragén
(Zaragoza). Asi mismo ha sido necesaria la consulta de diferentes portales web, como
www.dialnet.unirioja.es de la Universidad de La Rioja, para complementar la

informacion obtenida de los fondos de las bibliotecas mencionadas.



2. LA FOTOGRAFiA DE MODA COMO EXPRESION DE LOS CAMBIOS

SOCIALES (1960-1990).

2.1 PANORAMA HISTORICO-SOCIAL DE LOS ANOS CUARENTA HASTA LA
DECADA DE LOS SESENTA.

Los afios sesenta del siglo XX se caracterizaron por ser un periodo contradictorio
en el que se alternaban por un lado las esperanzas derivadas de los didlogos y gestos de
paz establecidos entre las dos superpotencias mundiales, la Union Soviética y los
Estados Unidos, y por otro, la incertidumbre heredada de la posguerra y la “caza de

. 2
brujas”

. Las penurias de la posguerra habian sido superadas y en la década de los
sesenta el mundo occidental atravesaba una fase de desarrollo y progreso econdémico.
Este avance del viejo continente se debe a la construccion de una comunidad econdémica
y politica europea, en la cual el Tratado de Roma del 1957° fue un auténtico
acontecimiento que sentd las bases de lo que seria posteriormente la comunidad
economica europea. Desde 1945 los EEUU se convirtieron en la primera superpotencia
del mundo y asentaron su hegemonia durante la segunda mitad del siglo XX, que
experimentaria su maximo crecimiento y estabilidad econémica entre los afios 1945 y
1970.* Como dice Juan Pablo Fusi: El eje mundial no era ya, después de 1945, un eje
europeo.’

El desarrollo econdmico norteamericano iniciado tras la Segunda Guerra Mundial

se mantuvo durante los afios posteriores, construyendo una sociedad “opulenta™

, tuvo
como consecuencia profundos cambios en el tejido social del pais y en el mercado
laboral. Una de las principales variaciones tiene que ver con el aumento de la poblacion
estudiantil entre 1950 y 1960, lo que fue un aspecto significativo para los
acontecimientos que se desencadenaron posteriormente. Este dinamismo social no
encuentra paralelismo en la vida politica, estancada en un periodo de anquilosamiento,

lo que no significa que no hubiera brotes innovadores, sino que tal y como habia

ocurrido durante los afios veinte, se mantuvieron ocultos en el ambito privado de las

2 VILLANI, P., La Edad Contemporanea, 1945 hasta hoy, Barcelona, Ariel Historia, 1997, p. 37.

? Para mas informacion se puede consultar el siguiente libro, el cual recoge todo el desarrollo desde la
idea del concepto de Europa hasta su constitucion y puesta en marcha, TRUYOL, A., La integracion
europea: analisis historico-institucional con textos y documentos. I, Génesis y desarrollo de la
Comunidad Europea, (1951-1979), Madrid, Tecnos, D. L., 1999.

4FUSI, J. P., Breve historia del mundo contempordaneo, desde 1776 hasta hoy, Barcelona, Galaxia
Gutenberg S. L., 2013, p. 183.

> Ibid, p. 193.

6 PrROCACCI, G., Historia general del siglo XX, Barcelona, Editorial Critica, 2001, p. 441.



relaciones interpersonales y familiares. Sobre todo se dieron en las universidades, donde
grupos de jovenes estudiantes luchaban por un ideal comunitario. El primer movimiento
tuvo lugar en Paris, en protesta hacia el gobierno de Charles De Gaulle, quien se vio
obligado a convocar unas elecciones anticipadas para Junio de 1968,’

A finales de la década de los sesenta estallaron publicamente las tensiones y
frustraciones incubadas durante los afios cincuenta, los protagonistas de estas rebeliones
fueron, como hemos anunciado en el parrafo anterior, estudiantes universitarios. Estos
estudiantes, hijos del baby boom de los afios cincuenta, iniciaron sus protestas en contra
del sistema educativo y politico.

El estallido de la rebelion estudiantil norteamericana fue heredero de las
manifestaciones y huelgas que se sucedieron en la ciudad de Paris y que posteriormente
se denominaria Mayo del 68. Una de las premisas de este movimiento era la critica del
anticuado sistema universitario de caracter autoritario, elitista y aburguesado; se creia
que era preciso terminar con este sistema tradicional de ensefianza para romper con el
establishment asentado en los afios anteriores.

Estos movimientos se sustentan en las teorias y reflexiones de pensadores como los
pertenecientes a la Escuela de Frankfurt que se gesta durante los afos treinta en
Alemania. La Teoria Critica® se trata de un pensamiento inspirado en filosofos
anteriores a esta ¢época como Kant, Hegel, Schopenhauer y Marx, paralelo a la situacion
social de crisis del individuo y de los valores culturales de la sociedad’. En relacién con
esta teoria, pensadores de distintas generaciones como Max Horkheimer, Walter
Benjamin, Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse y otros miembros del Institut fiir
Sozialforschung de la Universidad de Frankfurt, trabajaron en la idea de una revolucién
proletaria como solucion ante la degradacion de estos valores por la economia
capitalista de los ultimos afios."*

El desgaste de estos valores culturales son comprensibles dentro de una sociedad
consumista e industrializada, que encontramos también en el concepto de arte del siglo

7 11 : . , .
XX. Un arte autbnomo ' que deja de serlo para convertirse en mercancia, objeto de

7 Para mas informaciéon consultar el siguiente libro: FEUER, L. S., Los movimientos estudiantiles: las
revoluciones nacionales y sociales en Europa y el Tercer Mundo, Buenos Aires, Paidos, 1971.

¥ Los siguientes libros pueden ayudar a comprender el concepto Teoria Critica: GEYER, C. F., Teoria
critica: Max Horkheimer y Theodor W. Adorno, Barcelona y Caracas, Alfa, 1985; y HORKHEIMER, M.,
Teoria critica, Barcelona, Barral, 1973,

? ZIMA, P. V., La Escuela de Frankfurt. Dialéctica de la particularidad, Barcelona, Galba Edicions, 1973,
pp. 11-30.

' THERBORN, G., La Escuela de Frankfurt, Barcelona, Anagrama D. L., 1972, pp. 72-77.

'" Asumida esta autonomia tras una larga lucha para deshacerse de los dependencias adquiridas durante la



produccion y consumo, bajo una nueva filosofia del arte que fue desarrollada por los
pensadores de la Escuela de Frankfurt. La contribucion a esta reflexion estética sobre el
nuevo arte comienza en los afos treinta con ensayos de Benjamin, como La obra de
arte en la era de la reproductibilidad técnica del afio 1936,'* que analiza la relacion del
arte con las nuevas técnicas y los cambios surgidos en torno a la propia concepcion del
arte. El capitalismo moderno habia constituido una nueva sociedad de masas donde la
clase obrera se convertia en una estructura atomizada e influenciada por la ideologia
burguesa, asi mismo la clase obrera se constituia en un potencial espectador y

consumidor de arte.

Edad Media y la Edad moderna como el factor econémico o su utilidad. Esta idea del arte autobnomo se
sustenta en el axioma del “I’art pour ’art”; desarrollado esta nocion por los intelectuales franceses de la
primera mitad del siglo XIX.

'2Se puede consultar para mas informacion: CABRERA ALTIERI, D. H., (Coord.), monografico Walter

Benjamin: la experiencia de una voz critica creativa y disidente, Anthropos. Huellas del conocimiento, n°
225,2009.



2.2 LA CULTURA Y EL ARTE DE LOS MASS MEDIA

En el nuevo contexto cultural de los afios cincuenta y los sesenta, el discurso
consumista fue ganando importancia a través de su difusiéon en los medios de
comunicacién de masas y, concretamente, a través de la publicidad."”’ La sociedad
consumista, la publicidad y los mass media son conceptos que estan intimamente
relacionados y no se pueden entender de forma aislada. A su vez, éstos condicionaron
fuertemente la naturaleza del arte del siglo XX, un arte que rompe con la tradicion
artistica establecida desde finales del siglo XIX, a favor de nuevas teorias filosoficas,
imagenes y simbolos, asi como nuevas técnicas."*

Max Horkheimer presenta a la sociedad moderna como destructora de la autonomia
de los individuos, de su individualidad, en aras de un mundo racionalizado, automatico
y totalmente administrado. Los mass media son la herramienta para dirigirse al publico
en general, homogeneizando a la sociedad sin dar lugar a las excentricidades, tratando al
espectador como un objeto pasivo al cual hay que manipular y controlar."

Otra de las ideas planteadas por los pensadores de la Escuela de Frankfurt, como
hemos mencionado anteriormente, es la transformacion del arte hacia un bien de
consumo comerciable e intercambiable, un producto industrial. A través de los medios
de comunicacién de masas como la prensa, la radio, la television o el cine, los productos
culturales se trasmiten de forma homogénea hacia una masa de la que no se tienen en
cuenta la variedad de edad, gustos o habitos. Segin Adorno, los mass media son
transmisores de falsas necesidades creadas por el capitalismo, capaces de conformar un
gusto y preferencias generales en el publico, se produce asi una estandarizacion del
producto y del consumidor. En Estados Unidos también se formaron grupos de
pensadores contrarios a este fenomeno, como Dwight MacDonald, con una actitud
critica negativa respecto a los medios de comunicacion de masas.'®

Al igual que podemos hablar de la sociedad consumista y los mass media como un

fendmeno a nivel mundial, en el ambito artistico debemos centrarnos en Norteamérica,

'3 SASSATELLI, R. Consumo, cultura y sociedad, Madrid, Amorrortu Editores, 2012, p. 17.

'* Para mas informacion: FERRER, M., Grupos, movimientos y tendencias del arte contempordneo desde
1945,, Buenos Aires, La Marca Editora, 2010.

)| apartado que lleva el nombre de La industria cultural en ADORNO, T. W. Y HORKHEIMER, M.,
Dialéctica de la ilustracion, Buenos Aires, Sur, 1971, se trabaja sobre esta idea.

'® Bl critico cultural Dwight MacDonald aborda en su ensayo de 1960, “Masscult e Midcult’la idea de que
hay tres niveles culturales: la cultura alta, masscult y media o midcult.. Més informacién en:
MACDONALD, D., La industria de la cultura, Madrid, Alberto Corazoén, 1969. Aspectos que también
aparecen tratados por GREENBERG, C., Arte y cultura: ensayos criticos, Barcelona, Gustavo Gili, 1979,
donde se trabaja la idea del Kitsch.



concretamente, Nueva York. Esta ciudad se establece como la capital de las artes debido
a la migracion de artistas europeos en busca de un refugio donde tener garantizada la
libertad de creacién artistica, tras abandonar las ciudades de Berlin y Paris.'’ La
intolerancia generada tras la Segunda Guerra Mundial y la posguerra privan a Europa de
experimentar estos ultimos acontecimientos culturales y artisticos, de manera que
Nueva York se va a convertir en el ntcleo artistico por excelencia. Paralelamente al
desgaste del expresionismo abstracto, se produce casi de forma simultinea pero
independiente, primero en Inglaterra y poco después en Nueva York, el nacimiento de
un nuevo arte: el Pop Art. Entre los promotores del Pop Art en Gran Bretafia debemos
sefialar el colectivo denominado como Independent Group'®, formado por criticos,
historiadores del arte, disefiadores, arquitectos, fotografos y pintores como Eduardo
Paolozzi y Richard Hamilton, unidos por el interés en el estudio de las expresiones
populares contemporaneas y la influencias sociales de los mass media.

El Pop Art fue desarrollandose y extendiéndose por todo el mundo, sin obedecer a
las directrices de un pais concreto, en cada lugar podemos encontrar interpretaciones de
este movimiento, aunque casi siempre bajo unos mismos patrones artisticos como son el
uso de colores puros, la figuracion, la plasticidad de la imagen y el frecuente uso de
fotografias. Pero ademas del reciclaje material, la reutilizacion fue también a nivel
conceptual, sirviéndose de ideas preconcebidas de los mass media o la publicidad.
Entre los materiales comunes para la produccion del Pop Art, los artistas se sirvieron
principalmente de objetos ya utilizados, reaprovecharon papeles o fotografias bajo esa
idea de collage o assemblage, como hicieron los dadaistas en el primer tercio del siglo
XX. El concepto de arte evoluciond en un arte-producto, como mercancia de
intercambio para el publico masificado y popular, convirtiéndose en una herramienta

publicitaria para el consumo de productos.

17 NOUSCHI, M., Historia del siglo XX, todos los mundos, el mundo, Madrid, Catedra, 1996, p. 276. Para
ampliar esta informacion, GUILBAUT, S., De como Nueva York robo la idea de arte moderno, Valencia,
Tirant lo Blanch, 2007.

'8 El colectivo Independent Group surge en 1952, en el seno del Institute of Contemporary Arts, creado
en Londres en 1946. El ICA fue un centro de donde se investigd acerca de este fendmeno social en el que
se impartieron charlas y conferencias sobre el mismo. Para mas informaciéon: MADERUELO GARCIA, J.,
“La cultura popular en el Independent Group”, Arte y parte: revista de Arte, n° 110, 2014, pp. 10-29.



2.3 LA PUBLICIDAD Y LAS REVISTAS DE MODA

La publicidad y toda la industria que se genera en torno a la misma, todo ello, debe
ser considerado como un factor sociocultural en la produccion del arte contemporaneo.
Asimismo es un componente fundamental dentro del ambito artistico de la fotografia, y
en concreto la fotografia de moda. Antes de adentrarnos en la situacion de la fotografia
de moda en los afos sesenta, hay que hacer unas anotaciones en relacion a la moda.

Como plantea el socidlogo René Konig, la moda es un fenémeno social, no sélo
por su vertiente material plasmada en la indumentaria, sino también conceptual en
cuanto a la filosofia, ideologia, religion y lenguaje. Este significado de moda es
heredero de un concepto de naturaleza estadistica' y se ha extrapolado al mundo del
textil y los complementos, la moda “viste” y permite catalogar cada época en nuestra
iconoteca particular, la memoria.”® Konig también expone la idea de la moda como
vehiculo para la comunicacion de masas, una herramienta de los mass media,
justificando este fendmeno a través de la modificacion radical de la sociedad de los afios
cincuenta y sesenta. El socidlogo alemén plantea la movilidad y fluidez social como
caracteristica de la sociedad moderna. Ademas sefiala que el sector femenino y el sector
joven, entre los veinte y los treinta afios, son mas sensibles a la moda que la franja de
mas edad.

La moda no es unicamente un mecanismo de transformacion de la
sociedad, sino tambiéen un mecanismo de cambio de las actitudes
colectivas.”!

La fotografia de moda fue uno de los medios de difusion del modo de vida y de las
tendencias sociales de los afios cincuenta y sesenta, siendo los fotografos de moda los
nuevos reporteros sociales. Si la fotografia de moda era la nueva trasmisora del cambio
social, las revistas de moda fueron su medio de divulgacion. Las primeras revistas en
especializarse en el sector de la moda fueron Vogue, Harper’s Bazaar y Vanity Fair; en
el afio 1913 la revista Vogue comenzod a publicar ilustraciones sobre moda realizadas

por el fotografo Adolf De Meyer, pionero y precursor de la fotografia de moda desde

1 “Se puede hablar propiamente de moda cuando un comportamiento, un objeto o un aspecto de la
cultura estudiada es asumido por un numero mayoritario de individuos, pero no hablamos de moda hasta
ahora, sino de costumbre. Para la moda, es necesario dos componentes mas: la novedad y el cardcter
efimero” tomado de A. A. V. V., La seduccion de la opulencia. Publicidad, moda y consumo, Barcelona,
Ediciones Paidds Ibérica, S. A., 1992, p. 63.

2 Ibid., P. 69.

21 KONIG, R., Sociologia de la moda, Barcelona, A. redondo editor, 1972, p. 213.
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finales del siglo XIX.** El uso de imagenes fotograficas en revistas fue fruto de un largo
proceso de adaptacion técnica, ya que antes de la utilizacion de fotografias las
publicaciones periodicas se servian de grabados e ilustraciones.

Alemania no fue pionera en el uso de la imagen fotografica para la ilustracion de
revistas y periodicos pero si que avanzd y desarrolld las técnicas de reproduccion
fotografica, fusionando fotografia y prensa, llegando a superar en el afo 1920 la
producciéon de revistas ilustradas de cualquier otro pais.”® La preponderancia de
Alemania sobre el resto de paises se vio truncada con la subida de Hitler al poder, que
ordend la revision, supervision y censura de varias publicaciones alemanas. Pocos afios
mas tarde, en Norteamérica nace la revista Life, que fue una de las mas importantes en
el género de la prensa ilustrada.>*

La publicidad es el motor de las revistas en la actualidad, y también lo fue para
Norteamérica en los primeros afios de la prensa ilustrada. Lo que supone que la
publicidad haya sido desde sus inicios la clave de la financiacidon y sostenimiento de los
medios de comunicacion de masas, ademds de ser un medio de gran influencia
ideoldgica y cultural.

La retroalimentacién que se establece entre la fotografia y la publicidad nos
conduce a considerar éste Ultimo medio como un factor esencial dentro de los mass
media, contribuyendo a la homogeneizacion,” efecto nocivo segun la Teoria Critica de
la Escuela de Frankfurt, que se produce a través de mensajes publicitarios unicos que
van destinados hacia un publico amplio y heterogéneo, aunque sensible a estos mensajes
universales, dando lugar a la creacion de estereotipos y marcas.”® Gran parte de estos
mensajes publicitarios estan destinados a promocionar el mundo de la moda, de esta
forma la fotografia de moda se constituye como una verdadera expresion artistica
destacada a partir de los afios cuarenta. Determinados fotografos profesionales
condujeron su produccién a este género, siendo los verdaderos artifices del boom que
experiment6 la publicidad en los afios sesenta.

La fotografia de moda, como género, no es una innovacion del siglo XX, sino que
comienza a desarrollarse desde finales del siglo XIX, teniendo a Adolf de Meyer como

uno de sus mas destacados cultivadores. Guy Gauthier recoge un estudio sobre los

2 SOUGEZ, M.L., (coord.), Historia general de la fotografia, Madrid, Catedra, 2007, p. 471.

2 NEWHALL, B., Historia de la fotografia, Barcelona, Gustavo Gili, 2002, p. 258.

2 FREUND, G., La fotografia como documento social, Barcelona, Gustavo Gili, 1993, p. 123.
 A.A. V. V., La seduccion de la opulencia..., op. cit., p. 114.

*® FERRAZ MARTINEZ, A., El lenguaje de la publicidad, Madrid, Arco Libros, S.L., 2004, p. 10.
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inicios de la fotografia de moda en su libro Veinte lecciones sobre la imagen y el
sentido, haciendo referencia, a su vez, a la obra El sistema de la moda de Roland
Barthes, de ano 1967, el cual se centra mas en el lenguaje y las particularidades de la
fotografia de moda.”’ La fotografia de moda muestra en su configuracién diferentes
elementos y particularidades heredadas de otros géneros fotograficos como la fotografia
de prensa, publicitaria y marketing, de retrato o de reportaje.

La fotografia de moda, como producto publicitario tiene una premisa principal,
vender un producto. Es considerada un género artistico y no una mera herramienta de
venta gracias a los artistas fotoégrafos que realizan dichos trabajos. De tal manera que el
factor creativo, propio de la figura del artista, es el elemento clave diferenciador entre
una fotografia de moda con fin comercial, de una obra de autor que lleva intrinseca el

sello personal del mismo.

27 GAUTHIER, G., Veinte lecciones sobre la imagen y el sentido, Madrid, Ediciones Céatedra, 1986, p. 121-
129.
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2.4 LA NUEVA FOTOGRAFiA DE MODA: HELMUT NEWTON Y GUY

BOURDIN

En el mundo de la fotografia de moda, el panorama historico, social y cultural que
hemos ido trazando a lo largo del presente trabajo se traduce en un cambio en las
soluciones artisticas utilizadas por los fotografos de moda, principalmente en el
tratamiento de la figura de la modelo.

Aun cuando a los fotografos les interesa sobre todo reflejar la realidad,
siguen acechados por los tacitos imperativos del gusto y la conciencia.
Cuando deciden la apariencia de una imagen, cuando prefieren una
exposicion a otra, los fotografos siempre imponen pautas a sus modelos.

Aunque en un sentido la camara en efecto captura la realidad, y no solo la

interpreta, las fotografias son una interpretacion del mundo™

Susan Sontag, en su libro Sobre la fotografia del ano 1977, trabaja sobre la idea de
las directrices del fotografo hacia la modelo. Aspectos que nos hacen entender
perfectamente como dichas o6rdenes vienen fuertemente condicionadas por el gusto y la
moda que en ese momento se esta viviendo.

En torno a la década de los afos sesenta, aproximadamente, empiezan a
producirse fotografias de moda para portadas de revistas con un lenguaje gestual no
visto hasta el momento, arriesgando y saliendo del molde en el que se encasillaron
durante los afios cuarenta y cincuenta. Los fotografos que trabajaron durante los afios
anteriores a la década de los sesenta empleaban bellas modelos, simulando mujeres de
la vida real, educadas y elegantes. En dichas fotografias observamos una rigidez en el
posado, como en la expresion contenida de las modelos, de apariencia serena. La
ruptura final y el estallido se producen a partir de la década de los sesenta, cuando todo
ese lenguaje que se habia ido gestando poco a poco en las décadas anteriores es asumido
por la nueva y rompedora generacion de fotégrafos de moda a la que pertenecen artistas
como Helmut Newton y Guy Bourdin.

El nuevo tratamiento de las modelos por los fotégrafos de moda mantiene una
relacion directa con la liberacion de la mujer en la sociedad. La modelo es el vinculo

entre la ropa de moda que se publicita y el publico a quien se le quiere vender. El

28 SONTAG, S., Sobre la fotografia, Barcelona, Random House Mondadori, 2009. P. 20.
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fotografo, para llevar a cabo un buen trabajo, debe saber conectar ambas partes,
fotografia y publico.”’

Para la comprension del nuevo lenguaje fotografico y el cambio en la soluciones
artisticas de la nueva generacion de fotografos vamos a comenzar analizando la
produccion de dos artistas, Richard Avedon e Irving Penn. Estos dos fotégrafos de
moda comenzaron su carrera profesional en torno a los afios cuarenta y cincuenta,
realizando portadas y reportajes para las mas reputadas revistas de moda, Vogue y
Harper’s Bazaar. Sus fotografias son ejemplo de la transicion hacia la nueva fotografia
de moda de los afios sesenta y setenta.’® A través de un breve recorrido cronolégico por
la produccion de estos dos fotografos podemos ver la evolucion que ellos mismos
experimentan, en éstos se habia iniciado la adaptacion hacia el nuevo publico, aunque,
sin llegar a experimentar al completo el nuevo estilo fotografico, como si lo hicieron
Helmut Newton y Guy Bourdin, quienes alcanzaron el perfeccionamiento del mismo.

El fotografo estadounidense Irving Penn®', tras realizar sus estudios de disefio en la
Escuela de Artes Industriales, en 1943 comenz6 a trabajar como disefiador de portadas
en la revista de moda Harper’s Bazaar. A raiz de sus disefios para la revista, empez6 a
realizar retratos para la misma publicacion, sin embargo, alcanzo la fama gracias a una
colaboracion para la revista Vogue, con la que trabajo durante muchas décadas.

La obra fotografica de Irving Penn muestra a una mujer delicada y elegante, en un
entorno minimalista, este fotdgrafo apuesta por unas composiciones simples en las que
menos es mas [fig. 1]. A pesar de que la modelo puede aparecer con un bicornio, velo,
guantes y una chaqueta estampada, Penn consigue transmitir una elegancia y
simplicidad grafica a través del uso de un decorado neutro y sin elementos superfluos.

Paralelamente a este gusto por la simplicidad, la transparencia en la imagen y la
belleza ideal, también podemos observar unas poses rigidas y todavia forzadas,
asemejando la figura de la modelo a la de un maniqui [figs. 2-4]. Con el transcurso de
los afios, Penn consigue depurar, todavia mas, el resultado final de la fotografia,
asimismo, la modelo continia con una actitud apenas expresiva [fig. 5.].

Su trabajo fotografico es resultado de su obsesion por mostrar la elegancia

estilizada de la modelo, donde busca el contraste de las formas abstractas y lineas

2 GAVARRON CASADO, L., La mistica de la moda, Barcelona, Editorial Anagrama, 1989, pp. 98-100.
3 NEWHALL, B., op. cit., p. 266.
' A. A. V. V., La Fotografia Del Siglo XX. Museo Ludwig Colonia., 1997, p. 482-495.
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geométricas, del espacio vacio, frente al vestido en pleno movimiento,”” depurado e

impecable.”

Fig. 1. Lisa Fonssagrives con bicornio de Lilly Daché, Vogue, 1950, Irving Penn.

2 SOUGEZ, M. L., op. cit., p. 476.
3 En el portal web Theredlist.com se alojan algunas de las fotografias del artista Irving Penn,
http://theredlist.com/wiki-2-16-601-793-view-fashion-1-profile-penn-irving.html#photo.
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VOGUE

Fig. 2. Lisa Fonssagrives con abrigo de Balenciaga, Vogue, 1950, Irving Penn.

En general las fotografias de Penn, ya sean retratos, naturalezas muertas o de moda,
mantienen todas unos valores eternos, de belleza y perfeccion, que logra plasmar
gracias a las interinfluencias de estos tres géneros. Por un lado, trata de igual forma a un
objeto que a una persona, con el mismo nivel de implicacion y dedicacion para lograr
reflejar la esencia del objeto o sujeto. Para lograr su proposito, Irving Penn, trabaja con

el objeto aislandolo sobre un fondo neutro que caracteriza toda su obra, ademas de ir en
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busca de un efecto nitido que le genere un resultado limpio y sereno. Irving Penn,
ademas de artista, es un gran técnico de la fotografia y es el dominio de la luz, la
textura, los tonos frios o calidos, lineas y volimenes, lo que facilitan la composicion y

generan resultados con el sello personal del artista.”*

Fig. 3. Lisa Fonssagrives con sombrerode Lilly Daché, Vogue, 1950, Irving Penn.

34 CASAJUS QUIROS, C., Historia de la fotografia de moda: (aproximacion estética a unas nuevas
imagenes), Tesis doctoral dirigida por Antonio Lara Garcia y presentada en el Departamento de Historia
del Arte IT (Moderno) de la Facultad de Geografia e Historia de la Universidad Complutense de Madrid,
2002, pp. 277-278.

17



Fig. 4. Sunny Harnett y diseiio de Harvey Berin, 1952, Irving Penn.

Irving Penn parece haber retornado a los valores plasticos por excelencia, a la
forma por la forma.’® Formas puras, finas mujeres, casi fragiles, caracterizan la

fotografia de este artista.

35 Ibid. p. 278.
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Fig. 5. Sombrero de flores de Philip Treacy, Vogue, 1995, Irving Penn.
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Al contrario que Penn, Richard Avedon®® tenia muy claro desde su infancia el
interés por la fotografia. Tras la salida del ejército, después de la Segunda Guerra
Mundial, comenz6 a trabajar como fotografo fieelance®’ para varias revistas, entre ellas

Harper’s Bazaar y posteriormente Vogue.

Fig. 6. Fifi Wheeler posando con disefio de Mandel y Lillian Abbott, Jones Beach, 1945, Richard

Avedon.

% STEVEN, N., (Dir.), Avedon fashion 1944-2000: The definitive collection, New York, Harry N. Abrams,
2009.

TEl anglicismo Freelance se refiere a profesionales de diferentes sectores, sobre todo fotografos y
disefiadores, los cuales trabajan de manera auténoma, prestando sus servicios a diferentes empresas o
clientes de forma puntual.
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Si las fotografias de Irving Penn se caracterizaban por el tono elegante y
sofisticado, sello indiscutible de este artista, Avedon consigue impregnar sus obras de
un estilo natural y amable, capturando imdgenes como instantaneas del dia a dia.

La caracteristica fundamental de Richard Avedon es la salida intencionada de la
modelo a la calle, dejando atras el estudio como aun seguia haciendo Irving Penn. La
modelo sale al exterior [fig. 6], se olvida del decorado, de planificar el movimiento,
para ser captada al natural, como la vida real. Libres y dindmicas, dentro de unos
marcos escénicos previamente decididos.*®

Existen unas evidentes diferencias entre la produccion de Richard Avedon e Irving
Penn, aunque se asemejan en el tratamiento de la modelo, alejandose del estilo de
Helmut Newton y Guy Bourdin que mas adelante veremos, son dos estilos totalmente
distintos. Nancy Hall-Ducan dice acerca de las modelos de Irving Penn, son mujeres
haciendo de modelos, no pretenden enganarnos con una falsa espontaneidad, por eso
ésta desaparece a favor de la elegancia y de una belleza sofisticada.”

Richard Avedon representa la renovacion estilistica en la fotografia de moda de los
afos cincuenta, su caracter optimista y vividor caracterizan su produccién, como las
modelos utilizadas. Apuesta por mujeres de la vida real, que se alegran y se asustan, que
viven, acercandose a los limites entre la fotografia de moda y el foto-reportaje, lo que
supone que sean de gran importancia como documento social. **

Desde el comienzo de su carrera como profesional en la fotografia de moda,
Avedon, enlaza directamente con la linea realista, espontanea y de modelos en
movimiento de Munkdcsi®', rompiendo con el anquilosamiento y el amaneramiento en
que habian caido algunos fotdgrafos de moda,” y que mantendra en la mayoria de su
produccion.

Su fotografia estrella y la que le identifica sin lugar a duda es Dovima con elefantes
[fig. 7], del afio 1955, donde la modelo simula ser protagonista de la escena, y
verdaderamente lo consigue. Esta fotografia marca un antes y un después para la puesta

, . ;. 4
en escena fotografica, caracterizada por el acertado y logrado contraste luminico.*

*¥ FLORES MARTINEZ, M. J., “La fotografia de moda en el cine: Funny Face y Blow up”, Fotocinema:
Revista cientifica de cine y fotografia, n° 7, 2013, pp. 73-98, p. 82.

39 CASAJUS QUIROS, C., op. cit., p. 279.

0 1bid., p. 276.

*'SOUGEZ, M. L., op. cit., p. 475.

2 Ibid., p. 274.

* GAVARRON CASADO, L., op. cit., pp. 129-132.
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Fig. 7. Dovima con elefantes, 1955, Richard Avedon.

El uso de lugares corrientes para realizar las sesiones fotograficas influiran y
cosecharan seguidores en las décadas posteriores. El uso de modelos en actitudes de la
vida real, derrochando viveza y vitalidad, caracterizaron la mayor parte de su

produccion [fig. 8].
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Fig. 8. Modelos vestidas de Nelly de Grab, 1958, Richard Avedon.

Fig. 9. Jean Shrimpton vestida de Galitzine, Londres, 1965, Richard Avedon.
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A lo largo de su produccion también podemos encontrar una vuelta a la utilizacion
de la modelo como maniqui y el uso del estudio como lugar para la realizacion de la
fotografia, nos muestra a la modelo de espaldas para que se vea el detalle del vestido
[fig. 9], o en otra ocasion remarcando la textura rigida de la prenda. Se sirve de posturas
rigidas, complicadas y algo mas ortodoxas para ese fin comercial que tiene la fotografia
de moda, es decir, vuelve a utilizar a la modelo como un simple maniqui en aras de
aprovechar al maximo la prenda que esta publicitando [fig. 10]. Da movimiento y

volumen a la prenda, consiguiendo un efecto especial y peculiar, sobre el que repetird y

seguira desarrollando posteriormente.

Fig. 10. Veruschka, vestido de Kimberly, 1967, Richard Avedon.
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Podemos ver el movimiento exagerado de la modelo [fig. 10], la postura adquirida,
serd un rasgo que caracterice la obra de Avedon, y que, casi después de tres décadas
[fig. 11], vuelve a trabajar con el movimiento de la modelo y la prenda. Consigue asi un
efecto diferente, con un toque espontdneo, como si se hubiera realizado la fotografia
justo en el momento exacto, aunque detras de la imagen final haya un largo trabajo de

cer 44
pruebas compositivas.

Fig. 11. Stephanie Seymour de Chanel, Nueva York, 1995, Richard Avedon.

Tras las referencias a la fotografia de moda de la década de los cincuenta y sesenta,
a través de Irving Penn y Richard Avedon, de la elegancia y la sutileza de estos autores,
pasamos a analizar la fotografia realizada principalmente a partir de la década de los
afios setenta, con la obra de Helmut Newton y Guy Bourdin.

El fotografo aleman Helmut Newton®’ es considerado uno de los més importantes
fotografos del siglo XX, capaz de crear un estilo propio caracterizado por su tono

glamuroso y seductor. Después de la Segunda Guerra Mundial, tras una etapa en

** En la pagina web de la fundacion Richard Avedon se pueden consultar una gran parte de su produccion
fotografica, http://www.avedonfoundation.org/about/.
43 NEWTON, J., (Ed.), Helmut Newton, Hong Kong, Taschen, 2009.
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Melbourne donde se instald su propio estudio fotografico y se formd en el campo de la
moda, Newton viajé a Londres y posteriormente a Paris, alli trabajo para Vogue o Elle.
Es a partir de este momento cuando su carrera como fotdégrafo de moda profesional
comienza a despegar, sus fotografias de mujeres bellas en ambientes lujosos llegaran a
ser un icono del siglo XX.

Helmut Newton es indudablemente un hombre cosmopolita, que se complace en
cultivar esa imagen. El hecho de que muchas de sus fotografias sean tomadas en suites
de hoteles contribuyen a confirmar ese cardcter,*® estas palabras describen a la
perfeccion la personalidad de Newton y podemos observar en la creatividad de sus

obras [figs. 12-13].

Fig. 12 Dos pares de piernas, Paris, 1979, Helmut Newton.

 A.A. V. V., La Fotografia.., op. cit., p. 468.
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Fig. 13, Charlotte Rampling, 1973, Helmut Newton.

En los comienzos de Newton en la fotografia de moda, entre los afios cincuenta y
sesenta, se puede observar un tono mas amable, en el que el contenido sexual que ira
aumentando posteriormente, ni siquiera puede apreciarse [figs. 14-15]. La mujer

retratada a lo largo de la produccion de este fotdgrafo es una mujer femenina,
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desinhibida, poderosa y segura de si misma. Hay un fuerte contraste con la produccion
de Penn y Avedon, como hemos analizado anteriormente, donde se observan mujeres
libres y al mismo tiempo comedidas, semejantes a las que vemos en las primeras obras
de Newton. Es importante sefialar que a pesar de ser fotégrafos formados en fechas muy
proximas, Newton, frente a Penn y Avedon, fue capaz de evolucionar y desarrollar su
estilo hacia la nueva tendencia.

En estas primeras imagenes va mostrando su estilo, de forma timida con unos tonos
oscuros, al mismo tiempo que potentes zonas blancas. Ademas de su personal
tratamiento de luces, denotan una especial vision de la mujer como protagonista de una

escena de una pelicula [figs. 14-15].

Fig. 14. Modelo huyendo, Vogue, 1967, Helmut Newton.
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Fig. 15. Vogue, Paris, 1971, Helmut Newton.

Sera en torno a la década de los setenta cuando sus fotografias adquieran una visioén
mas personal [figs. 16-17]. Newton destaca por la osadia en la que plantea la
composicion de sus modelos, en lujosos lugares vestidas tnicamente con medias o

zapatos, un trabajo en el que la estética visual y el glamour estaban por encima de
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cualquier otro detalle, rompiendo con las convenciones establecidas para la fotografia

de moda de la época.

Fig. 16. Chloé, Paris, 1972, Helmut Newton.
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Fig. 17. 1977, Helmut Newton.

Su particular caracter le llevd a cosechar una comunidad de seguidores, al mismo

. . . , ., .4
tiempo que adversarios que lo calificaban de fenomeno de moda o miségino.*’ Newton

Y7 Ibid., p. 470.
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trabajo en un estilo propio de caracteristicas muy definidas entre las que se encuentran
la combinacion de actitudes agresivas y modelos de actitud sumisa, delgadas, altas, y
siempre femeninas, aunque unicamente estuvieran vestidas con medias o zapatos [figs.

18-19].

A NT

Fig. 18. Brigitte Nielsen, Vanity Fair, 1987, Helmut Newton.
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Fig. 19. Carolyn Murphy, 1996, Helmut Newton.

A pesar de que Newton no necesitaba el uso del color para conseguir su proposito,
muchas de sus obras en blanco y negro son reconocibles por llevar intrinsecas su sello
personal, la aparicion del color en su produccion le hizo alcanzar unas cotas todavia

mayores en cuanto al factor sexual y comprometedor de sus imagenes. Ademas, el uso
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de colores puros y calidos, le aportan un tono excéntrico que no se observaba en las

imagenes en blanco y negro (figs. 20-21).*®

Fig. 21. Bergstrom sobre Paris, Paris, 1976, Helmut Newton.

*Fotografias de Helmut Newton: Theredlist.com, http://theredlist.com/wiki-2-16-601-793-view-fashion-

1-profile-newton.html#photo.
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Helmut Newton, intentara siempre coordinar los gusto del publico con los suyos
propios, [...]. En realidad esta siguiendo las reglas del seductor: llama la atencion,
insinua, juega, el espectador imagina, supone, con lo cual esta participando y queda
atrapado, definitivamente fascinado y seducido.”

Por Gltimo, vamos a analizar la obra del fotografo francés Guy Bourdin, éste al
igual que Avedon, se inici6 en la fotografia durante su estancia en el ejército, y
posteriormente realizd un par de exposiciones en dos galerias parisinas. Es en 1955
cuando son publicadas sus primeras fotografias de moda en la edicion francesa de la
revista Vogue, y es en torno a la década de los afios setenta cuando se encuentra en
pleno auge productivo. En este momento estd realizando editoriales de moda para
diferentes ediciones de la revista Vogue, como la italiana en 1972 o la inglesa en 1974,
ademas de trabajar para la agencia parisina de publicidad, Mafia.

En la produccion fotografica de Bourdin observamos la herencia de una formacion
pictorica, planifica con anterioridad las imagenes y sus composiciones, dejando menos
espacio a la improvisacion, a la espontaneidad y al azar. Busca una narracion, que no
siempre esta presente en la fotografia de moda, a través de una secuencia o
yuxtaposicion de imagenes, lo que le aporta un tono mdas romantico que no
contemplamos en la obra de Newton, mas violenta. Sin embargo, como buen conocedor
de las posibilidades técnicas de la fotografia, explora continuamente nuevos posibles
resultados.”!

A pesar de sus diferencias, sigue una linea semejante a la del aleman Helmut
Newton, segun la periodista y escritora Lola Gavarron, parecen tocados por un sentido
cinematogrdfico de la fotografia de moda,® creando un universo propio en cada
composicion fotografica capaz de despertar el deseo de consumo,” de imitacion, por
parte del espectador. En la actualidad sigue estando presente su peculiar estilo
fotografico, incluso influyendo en campanas de marketing como la de la Coleccion Guy

Bourdin de NARS para la Navidad del afio 2013 [fig. 22].

49 CASAJUS QUIROS, C., op. cit., p. 315.

O Ibid., p. 312-314.

51 ]bid., p 313.

2 Ibid., p. 132.

> HERRERA RAMOS, C. C., “Figuraciones del cuerpo femenino en el siglo XXI: La imagen femenina
como cuerpo descarnalizado en las propuestas graficas de una cultura light”, Cuadernos del Centro de
Estudios de Diseiio y Comunicacion. Revista de la Universidad de Palermo (Argentina), n° 38, Diciembre
del 2011, pp. 70-71.
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Fig. 22. Vogue Paris, Mayo de 1970, Guy Bourdin.

Practicamente desde sus inicios en la produccion fotografica, Guy Bourdin,
siempre utilizo6 el color, exceptuando alguna fotografia experimental realizada en blanco
y negro. Es un maestro del color y el encuadre fotografico, asi como Newton aportaba
un tono erdtico y provocativo a sus fotografias, gracias a los gestos y posturas de la
modelo, Bourdin desconcierta al espectador, hace que pierda el sentido horizontal o
vertical en las fotografias, desubica, mueve y gira a la modelo dentro del encuadre [figs.

23-24], o simplemente la recorta, ofreciendo unicamente la parte que previamente ha

decidido [figs. 25-26].

Fig. 23. Charles Jourdan, 1974, Guy Bourdin.

36



Fig. 24. Charles Jourdan, 1978, Guy Bourdin.

Fig. 25. Charles Jourdan, 1978, Guy Bourdin.
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Fig. 26. Charles Jourdan, 1979, Guy Bourdin.

El componente surrealista que inunda sus creaciones fotograficas se observa
subyacente en toda su produccidn, con algunos ejemplos muy destacables [fig. 27], la
ausencia de la modelo sintetizada en el zapato, jugando con elementos que no aparecen
en una sesion de fotos de forma usual, una mancha de color rojo que sale de un
interruptor, de nuevo desubicando al espectador, ddndole juego. La modelo puede
aparecer tumbada en el suelo, donde un jarron con flores es del tamafio de las personas
[fig. 28], recordando al cuadro de Millais, Ophelia [fig. 29] en composicidn, caracter

narrativo y ese componente onirico caracteristico de su obra.

Fig. 27. Charles Jourdan, 1975, Guy Bourdin.
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Fig. 29. Ophelia, 1852, John Everett Millais.

El grado de excentricidad es mucho mas elevado que en la obra de Newton, son

escenas totalmente influencias por la narracion surrealista, afectando mas al contenido
4 , .y e

que a la forma,’* asi como también se denota el uso de los colores y el efecto plastico de

las iméagenes, herencia de la plastica del Pop Art [figs. 30-31].

> CASAJUS QUIROS, C., op. cit., p. 313.
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En estas imagenes se observa el volumen de los cuerpos, como si se tratara de una
pintura acrilica, con un factor muy alto de luminosidad, colores puros y potentes, sin

degradados, con volimenes rotundos y contorneados.

Fig. 30. Charles Jourdan, 1979, Guy Bourdin.

Fig. 31. Calendario Pentax 1980, 1979, Guy Bourdin.

% Obra fotografica de Guy Bourdin: Theredlist.com, http://theredlist.com/wiki-2-16-601-793-view-
fashion-1-profile-newton.html#photo.
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3. CONCLUSIONES

A partir de los afios setenta se consolida un estilo de fotografia de moda que se
habia ido gestando desde la década de los sesenta, impulsado este cambio por el
desarrollo y evolucién de la sociedad consumista de ese momento. El caracter
publicitario de la fotografia de moda condiciona fuertemente la obra de los fotografos
de este género, lo que no es obstaculo para que la creatividad del artista prime en el
resultado final.

Respecto a la condicion femenina, la mujer, ama de casa, cohibida y sumisa en los
anos de la posguerra va dejando paso a una nueva mujer desinhibida, libre y segura de si
misma. Los fotografos de moda deben conectar con el publico; es necesario crear una
vinculacién entre el anuncio y el consumidor. Entre estos dos elementos, la labor del
fotografo influye directamente para que se establezca la conexion entre ambos factores.
Con el nuevo papel de la mujer en la sociedad, la modelo tiene que mostrar este mismo
caracter, para que el publico se identifique y el mensaje llegue correctamente.

El cambio acontecido a nivel social y cultural después de la Segunda Guerra
Mundial hasta los afios sesenta, condiciond fuertemente la produccion de una serie de
fotografos de moda. Entre estos se encuentran el aleman Helmut Newton y el francés
Guy Bourdin, integrantes de la nueva generacién de profesionales de este campo, los
cuales alcanzaron la maxima expresividad del nuevo estilo durante los afios setenta y
ochenta. Paralelamente a la produccion de estos dos artistas, otros de los mas destacados
fotografos de moda, concretamente Richard Avedon e Irving Penn, seguian trabajando
con una modelo elegante, sutil y amable.

Es cierto que seguia existiendo un publico fiel que se podia identificar con las
modelos retratadas por Penn y Avedon, pero es importante sefalar que no fueron
capaces de adaptarse a las nuevas necesidades estéticas y estilisticas del momento o, al
menos, no tan rapido como lo hicieron Newton y Bourdin. A pesar de que los cuatro
artistas son de la misma generacion, éstos dos ultimos comenzaron a trabajar
posteriormente a Richard Avedon e Irving Penn, los cuales ya tenian definido su estilo
personal en la década de los sesenta.

Por su parte, Newton y Bourdin, se iniciaron en la practica aproximadamente sobre
los afios sesenta y setenta respectivamente; se apropiaron de una estética opuesta a lo

que se estaba realizando en ese momento. Se convirtieron en maestros de un nuevo
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lenguaje fotografico, y sin saberlo, propulsores de una estética que podemos observar en
la actualidad.

El estilo caracteristico de la fotografia de moda de los afios cincuenta y sesenta
utiliza una modelo real, de gran belleza, fina y tierna, con actitudes de apariencia
natural, marcando un canon de sofisticacion y elegancia.

De la composicion equilibrada de los afios cincuenta y sesenta pasamos a
contrapicados imposibles, escorzos impensables y una infinidad de nuevos puntos de
vista que dejan atras al antiguo plano americano, medio o corto. Newton y Bourdin
arriesgan en composicion y contenido en busca de nuevos resultados artisticos, fruto de
ello nace un nuevo lenguaje. Este se caracteriza por una actitud mucha mas agresiva,
por parte de la modelo hacia el espectador, incitando a entrar en un juego erdtico y
sensual, buscando una respuesta, lo contrario a las modelos de Avedon y Penn, con unas
actitudes mas frias y distantes. Ademdas de este cambio significativo con respecto a la
modelo, observamos la definitiva sustitucion del estudio por las calles, hoteles o
apartamentos, como nuevos decorados. Por tultimo, con la utilizacion del color en la
fotografia de moda, estd presente un interés por potenciar los contrastes de colores
planos y puros.

El estilo configurado durante los afios setenta y ochenta, representado por Helmut
Newton y Guy Bourdin, influyeron en fotdgrafos posteriores de la década de los
noventa como Terry Richardson, David Lachapelle o Mario Testino, incluso en la
actualidad, como Juergen Teller [fig. 32], a los que se sumaron los clasicos Avedon y

Penn, dando un giro muy notable en su trayectoria [figs. 33-34].

Fig. 32. Marc Jacobs, 2009, Juergen Teller.
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