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1. INTRODUCCION

1.1. La participacion deportiva en la ciudad de Zaragoza.

La promocion del deporte por parte de los municipios ha evolucionado de
forma creciente en las Gltimas décadas. A la actividad deportiva competitiva
tradicional, bien en su faceta de promocion deportiva como en su vertiente de
alto nivel, se ha sumado una peticion por parte de la ciudadania de servicios
de caracter recreacional y de salud, de cuidado del parque de instalaciones
municipales, de organizacion de eventos deportivos y de transformacion del
entorno urbano para generar personas mas activas para un mundo mas
saludable. Al respecto, la OMS afirma que las medidas normativas por parte de
las administraciones publicas que propicien la actividad fisica y por ende el
deporte, estan interconectadas con 13 de los 17 Objetivos de Desarrollo

Sostenible propuestos por la ONU en la Agenda 2030 (OMS, 2019).

Por otro lado, la "Carta Internacional de la Educacion Fisica, la Actividad Fisica
y el Deporte” que la UNESCO publico en 2015, y de la cual Espana es una de las
signatarias, indica que los programas de educacion fisica, actividad fisica y
deporte han de suscitar la participacion a lo largo de toda la vida (art. 4). Este
encargo a las administraciones publicas espanolas, sitia a los ayuntamientos
y entes locales como los principales motores de la promocion deportiva para
con sus ciudadanos, y con la obligacion de ofrecer espacios y programas

independientemente para todas las edades.

Asi lo constataba el estudio encargado por el Ayuntamiento de Zaragoza, como
parte del Plan Director del Deporte 2010-2020 para la ciudad, sobre el “Analisis
sobre los habitos, demandas y tendencias deportivas de la poblacion
zaragozana”, en el que un 69,7% de la poblacion afirmaba tener mucho o

bastante interés por el deporte.

A lo que se anadia que un 60,6% de la poblacion practicaba actividad fisica. La
brecha por género mostraba una participacion del 67,2% de hombres frente a

un 54,5% de mujeres. Asimismo, el porcentaje de practicantes disminuia con




las franjas de edad (78,4% entre 14-29 afos, 67,3% entre 30-44, 57,5% entre 45-
64y 42,2% de mas de 64 afnos).

En este mismo estudio un 45% de las personas encuestadas aseguraron que
estaban muy de acuerdo con que “el ejercicio fisico y el deporte seran mas

importantes en los proximos 10 anos”.

Esos diez anos han pasado y actualmente la ciudad de Zaragoza presenta una
poblacion total de 686.986 habitantes (INE 2025), y una piramide de poblacion
que acrecienta sus estratos de poblacion a partir de los 50 anos, lo que
representa retos importantes de adaptacion de su oferta deportiva a las

necesidades de sus habitantes.

El amplio abanico de actividades a realizar por el Ayuntamiento de Zaragoza
en materia de deporte se gestiona a través de Zaragoza Deporte Municipal
S.A.U., una Sociedad Privada Municipal con capital 100% publico, que como
indican sus estatutos, se constituye como medio propio del Ayuntamiento para
la gestion de instalaciones deportivas, ofrecer espectaculos deportivos de alto
nivel y facilitar la actividad deportiva de los clubes y asociaciones deportivas

del municipio.

El fomento del deporte por parte de la ciudad de Zaragoza tanto en alcance,
oferta deportiva y la amplitud de iniciativas de caracter internacional han
posicionado a la capital aragonesa como futura Capital Europea del Deporte

para el ano 2027.

1.2. El Dia del Deporte en la Calle de Zaragoza.

De forma similar a otras ciudades a nivel global que celebran eventos
deportivos en sus principales vias, Zaragoza ha apostado por promover este
tipo de iniciativas como una forma de acercar el deporte a la ciudadania, asi
como de reivindicar nuevos usos mas saludables vinculados a la movilidad
sostenible, a los estilos de vida activos o la promocion de la educacion fisica
(Florez de la Sierra et al., 2016; Puig y Maza, 2008). A diferencia de las conocidas

como open streets (cierres temporales- habitualmente en dias sefialados o




fines de semana- al trafico motorizado para que peatones, ciclistas,
patinadores y otras personas usen el espacio con fines recreativos o
deportivos, transformando el espacio piblico para un uso lidico), o las
ciudades que caminan (integrando el deporte directamente en el entramado
urbano-calles y plazas), ambos estimulando la practica espontanea (no
dirigida), en Zaragoza se optod por un modelo de evento puntual (inicialmente
de una Gnica jornada), anual, con actividades dirigidas, en colaboracion con el
tejido asociativo de la ciudad (Ciudades que Caminan, s.f; Sarmiento et al.,
2017; Velazquez-Cortés et al., 2023).

El Dia del Deporte en la Calle es este evento anual que convierte la céntrica
Plaza del Pilar de Zaragoza en un espacio deportivo urbano abierto con
multiples actividades gratuitas para todos los publicos. De larga tradicion en
la ciudad, comenzo en 2001, vinculandose a la Semana Europea de la
Movilidad, lo que da una imagen de su temprana orientacion internacional,
ofreciendo una veintena de modalidades en una sola jornada (Munoz del Valle,
2015; Ugarriza Hernandez, 2012). La edicion de 2025 ha alcanzado las 65
actividades y talleres en dos jornadas en el mes de septiembre y se muestra
ya como un evento institucionalizado, convertido en hito local que atrae a una
gran y variada afluencia de publico con una estimacion de 20.000 personas en

su Gltima edicion (Zaragoza Deporte Municipal, 2025).

Este evento reporta numerosos beneficios para la ciudadania. Por una parte,
es un espacio de encuentro y convivencia, de promocion del deporte como
habito saludable y como medio de descubrimiento de nuevas modalidades y
disciplinas. Ademas, su gratuidad lo hace accesible a todas las personas, y su
ubicacion en un lugar emblematico de la ciudad, como es la Plaza del Pilar, le
da visibilidad, convirtiendo la plaza en un enorme escenario deportivo. Como
tal, genera un gran impacto mediatico y social, teniendo presencia en los

principales medios de comunicacion locales y regionales (Hoy Aragon, 2025).




1.3. El Programa Erasmus + Sport y el Dia del Deporte en la Calle 2025.

La edicion 2025 del Dia del Deporte en la Calle ha tenido un componente
especial, dada su vinculacion al proyecto DSStreet-Day of Sport in the Street,
en el marco del programa Erasmus + Sport de la Comision Europea (Erasmus +
Sport SNCESE 101184476). Ademas de Zaragoza (Espana), participan en el

mismo, Pau (Francia), Rodas (Grecia) y Reikiavik (Islandia).

El programa Erasmus+ Sport es la linea de actuacion de la Union Europea
destinada a promover la actividad fisica y los valores asociados al deporte
como herramienta de cohesion social, inclusion, educacion y salud. Dentro de
este marco, se apoya tanto a proyectos de cooperacion internacional como a
iniciativas locales que fomentan la participacion ciudadana y el acceso
igualitario al deporte. Uno de sus ejes especificos es el subprograma de
“Eventos deportivos europeos sin animo de lucro”, que financia encuentros,
torneos o jornadas abiertas a la poblacion, organizados por administraciones
publicas, clubes y entidades sociales, siempre con un enfoque de difusion de
habitos saludables, sensibilizacion y participacion transnacional. De este
modo, actividades como el Dia del Deporte en la Calle de Zaragoza encuentran
respaldo en Erasmus+ Sport, no solo para crecer en dimension y organizacion,
sino también para integrarse en una red europea de buenas practicas que

buscan acercar el deporte a toda la ciudadania.




El evento se estructurd en seis ejes tematicos, atendiendo a los diferentes
grupos poblacionales a los que iba dirigido. Estos ejes son los siguientes
(Figura 1).

RECREACION Y OCIO EDUCATIVO

INCLUSIVO INTERGENERACIONAL DEPORTE SALUD

Figura 1. Ejes sobre los que se estructuro el Dia del Deporte en la Calle 2025.

Con la finalidad de generar un evento altamente inclusivo, se identificaron
ademas una serie de colectivos de interés especial por ser considerados en
situacion de vulnerabilidad social, tales como adultos mayores, personas
migrantes, personas con discapacidad, o en riesgo de exclusion social, entre

otros.

Por todo lo expuesto anteriormente, la finalidad de este documento es
informar los resultados de la evaluacion cuantitativa (mediante encuesta) del
Dia del Deporte en la Calle 2025 efectuada a los participantes (deportistas
activos y acompanantes/visitantes) y a las entidades organizadoras de las

actividades y talleres.




2. METODOLOGIA

2.1. La evaluacion de eventos deportivos mediante encuesta.

Los eventos deportivos populares impulsados desde los ayuntamientos y
enmarcados en su competencia sobre la promocion del deporte, son
actualmente uno de los eventos indispensables en los calendarios
municipales y asi son celebrados por la ciudadania del municipio. Y, no es
menos cierto, que su evaluacion resulta indispensable para mejorar la accion

municipal en la organizacion de este tipo de iniciativas.

La evaluacion de los eventos deportivos populares se ha centrado en la
satisfaccion de los participantes del propio evento y su intencion de volver a
realizarlo. La opinion de los participantes puede ayudar a los organizadores —
en este caso el Ayuntamiento junto con los operadores privados que organizan
el evento— a poder elaborar estrategias mas adecuadas y eficaces en futuras
ediciones. Al respecto, evaluar los aspectos de calidad del evento requiere de
una sensibilidad por parte de los organizadores a las opiniones de los
participantes, siendo el objetivo identificar los elementos que perciben los
propios usuarios, para posteriormente disenar estrategias en futuras
ediciones que se adecuen mejor al gusto de los participantes y a los objetivos

del evento (Angosto et al, 2016).

Sin embargo, el fin Gltimo de este tipo de eventos deportivos populares no
enmarcados en una practica deportiva concreta, no finaliza con el propio
evento. Y no debe olvidarse que el objetivo final de toda accion de promocion
deportiva, en especial las de caracter municipal, deberia marcar objetivos
centrados en aumentar la practica deportiva de la poblacion del municipio.
Por ello, un segundo eje de evaluacion del evento es la repercusion (impacto)
que este tipo de eventos tiene en la posterior practica deportiva de los
ciudadanos del municipio, recoger datos sobre los gustos e intenciones
futuras de la ciudadania para mantener o iniciar una practica deportiva de
forma habitual, resulta necesario para poder planificar la propuesta de

actividades deportivas.




La herramienta in situ mas eficiente para cubrir ambos ejes de evaluacion en
estos escenarios resulta la encuesta. Esta encuesta debe basarse en la
construccion de un cuestionario ad hoc individualizado para el evento y que
se ajuste a la realidad municipal. Los datos obtenidos deben servir de guia al
gestor municipal de deportes en acciones futuras tanto en la organizacion de
eventos futuros como en la planificacion del programa de actividades

deportivas del municipio.

2.2. Metodologia de la encuesta a participantes de los talleres.

Con la finalidad de evaluar el evento desde la perspectiva de los participantes
en el mismo, se elaboro un cuestionario ad hoc; en le mismo se consideraron

dos categorias de participantes:

- Participantes activos. Personas que participaron activamente en las
actividades y talleres programados.

- Acompanantes/visitantes. Personas que, sin involucrarse activamente
en las actividades y/o talleres, disfrutaron del evento, bien
acompanando a participantes activos o bien como espectadores del

mismo.

En el diseno del cuestionario se incluyeron variables sociodemograficas, asi
como relacionadas con la participacion deportiva en general, participacion en
el evento, satisfaccion y opinion sobre el impacto del mismo. En la seleccion
de estas variables se tuvieron en cuenta encuestas previas que permitieran
comparar los resultados tales como encuestas de habitos deportivos a nivel
local (Marcen et al., 2017), o el barometro de opinion de los Servicios
Municipales de la ciudad de Zaragoza (Colegio Profesional de Doctores y
Licenciados en Ciencias Politicas y Sociologia de Aragon, 2017), asi como los

indicadores establecidos en el propio proyecto DSStreet-Day.




2.2.1. Ficha técnica.

METODOLOGIA

Entrevista estructurada presencial cara a cara

UNIVERSO

Participantes en el evento Dia del Deporte en la Calle 2025

AMBITO

Evento “Dia del Deporte en la Calle 2025" en la Plaza del Pilar y

aledafios de la ciudad de Zaragoza (Espafa)

TIPO DE MUESTREO

Muestreo aleatorio estratificado por sexo, edad y eje

MUESTRA

378 encuestas

ERROR MUESTRAL

Error muestral: +4,74%, con un nivel de confianza del 95% y
considerando una proporcion esperada del 50% (p=0,5y q=0,5),

para un tamaifio poblacional (N) estimado de 20.000 personas.

FECHAS DEL TRABAJO
DE CAMPO

13y 14 de septiembre de 2025

EQUIPO

5 agentesy 1 supervisora

CONTROLES

Formacion sobre el cuestionario al equipo de encuestadores.
Supervision del trabajo de campo (incluyendo 3 controles

intermedios).

2.2.2. Estratificacion de la muestra.

A la hora de estratificar la muestra, se considero que el evento Dia del Deporte
en la Calle, abierto a toda la ciudadania, puede ser considerado una réplica
casi idéntica o muy similar a la estructura social de la ciudad. De esta forma

se calcularon los estratos como si los fueran de la ciudad, a escala, obteniendo

como resultado la Tabla 1.




Tabla 1. Distribucion de la muestra por sexo y edad.

Zaragoza Dia del Deporte en n

la Calle
Poblacion 691.000 hab. 20.000
Hombres 48% 48% 192
Mujeres 52% 52% 208
Menos 15 14,3% 14,3% 57
15-29 anos 9,6% 9,6% 38
30-64 anos 50,85% 50,8% 203
65y mas 25,25% 25,3% 101

Se establecieron cuotas por eje en funcion del nimero de talleres ofertados
por cada uno de ellos, teniendo en cuenta en la ponderacion que ningln eje
tuviera un nimero menor a 30 de encuestas para no perjudicar su
representatividad. La Tabla 2 muestra la distribucion por eje en funcion del

nimero de talleres/actividades programadas en cada uno de ellos.

Tabla 2. Distribucion de la muestra por talleres.

Eje N de talleres/actividades n
Recreacion y ocio 11 60
Educativo 5 30
Federado/ de Base 27 135
Inclusivo y colectivos 14 90
vulnerables

Intergeneracional 2 30

Salud 4 30




Ademas, dado que la composicion de los participantes podria variar por
franjas horarias, se establecieron cuotas por sexo, edad y eje en cuatro
sesiones: sabado manana (n=110), sabado tarde (n=95), domingo manana

(n=90) y domingo tarde (n=80).

2.2.3. Recogida de la informacion.

Las entrevistas se realizaron de forma presencial en el evento. Se garantizo el
anonimato y la confidencialidad de las mismas y se obtuvo el consentimiento
explicito para participar en la misma por parte de todos los mayores de 14
anos. Para los menores de 14 anos se utilizo un sistema de recogida de
informacion fisico, a modo de semaforo, en el cual se les pedia que
introdujeran en un recipiente (tipo urna) un objeto de color en funcion de si la

actividad les habia gustado mucho (verde), nada (rojo) o intermedio (amarillo).

2.2.4. Tratamiento y analisis de datos.

Los datos recogidos fueron descargados en un archivo Excel, que fue filtrado
y limpiado para eliminar duplicados, respuestas incompletas o invalidas, o

complementar informacion segin las anotaciones de los encuestadores.

Una vez realizado esto, se procedio a analizar las respuestas con el software
SPSS a través de una exploracion descriptiva de tablas de contingencia, en
donde las variables independientes son aquellas que se tuvieron en cuenta a

la hora de estratificar la muestra y establecer las cuotas. Concretamente:

e Eje tematico.

e Tipo de participacion.

e Sexo de la persona encuestada.

e Edad de la persona encuestada.

e Grado de discapacidad reconocido.

e Renta media anual bruta (estimada de forma indirecta en base al codigo
postal de residencia).

e Zonas de residencia.




De modo especifico, también se analiza la cantidad de actividades en las que

se participa en funcion del pais de origen.

2.3. Metodologia de la encuesta a entidades organizadoras de los
talleres.

Con la finalidad de valorar la experiencia desde el punto de vista de las
entidades organizadoras de las actividades y talleres, se disei6 una encuesta
ad hoc, que en este caso fue distribuida online. Se solicito a las entidades que
distribuyeran la misma entre aquellas personas que habian colaborado en la

organizacion de la actividad (muestreo no probabilistico intencional).

La encuesta se envio al dia siguiente de finalizar el evento (15 de septiembre
de 2025) y se dio plazo para responder hasta el dia 19 del mismo mes, con un
recordatorio intermedio. Todos los participantes en la misma otorgaron su
consentimiento informado y se garantizaron la confidencialidad y el

anonimato.

En el cuestionario se incluyeron variables de clasificacion (entidad, funcion,
sexo y edad), asi como del tipo de participacion en el evento, impacto del

mismo, satisfaccion y sugerencias y comentarios.

Los datos recogidos fueron descargados en un archivo Excel, que fue filtrado
y limpiado para eliminar duplicados o respuestas invalidas. Al igual que en el
caso de la encuesta a los participantes en talleres, se procedio a analizar las
respuestas con el software SPSS, utilizando, también, la exploracion

descriptiva mediante tablas de contingencia.

En cuanto a las variables independientes, se tienen en cuenta las variables de
clasificacion, manteniéndose sexo y edad de la persona que contesta a la
encuesta, y anadiendo el tipo de entidad de la que forma parte, asi como el

colectivo al que pertenece en la misma.

Por ultimo, se realiza una codificacion de las respuestas en las preguntas de
respuesta abierta: puntos fuertes y aspectos de mejora del evento, y

comentarios finales.




3. RESULTADOS DE LA ENCUESTA A PARTICIPANTES EN
LOS TALLERES

3.1. Descripcion de la muestra.

Entre quienes respondieron a la encuesta un 58,7% fueron participantes
activos y 41,3% acompahantes o visitantes del evento (Figura 3). Un 47,5%

fueron hombres y un 52,5% mujeres (Figura 4).

&

= Participantes activos

N’

Acompafiantes/visitantes = Hombres = Mujeres

Figura 3. Tipo de participante. Figura 4. Distribucion por sexo.

Por rango de edad, el 12,7% tenian entre 15y 29 afos (jovenes), 59,9% entre 30

y 64 anos (adultos) y 27,3% 65 o mas afnos (adultos mayores) (Figura 5).

59,9
27,3
g '

15-29 afios 30-64 afios 65y mas afios

M Rango de edad

Figura 5. Distribucion de la muestra por rango de edad.




Un 10,9% de las personas que respondieron a la encuesta tenian algin grado
de discapacidad reconocido (13,2% hombres y 8,9% mujeres), tal como refleja
la Tabla 3.

Tabla 3. Porcentaje de personas con discapacidad que respondieron a la encuesta.

% personas con Tipo de participacion Rango de edad
15-29 30-64 65y +
respondieron a la 13,9% 6,8% 13,2% 8,9% 2,4%  141% 8%

discapacidad que Activo Visitante Hombre Mujer

encuesta

Participaron en la encuesta personas con origen en 20 paises, siendo los
originarios de Espana los mayoritarios (82,3%), seguidos de los originarios de
Latinoameérica (11,3%), otros paises de Europa (4,8%) y el resto del mundo
(1,6%) (Figura 6).

Origen de las personas encuestadas

Porcentaje de participantes

I 82,3%

0,3%

F

Can tecnologla de Bing

Figura 6. Origen de las personas participantes en la encuesta.

Por zonas de la ciudad, el mayor nimero procedian de la zona Actur Rey
Fernando-El Rabal (25,9%) seguido por quienes asistieron al evento desde el

Centro-Casco Historico (19,6%) y Las Fuentes-San José-Torrero (19,2%). Con




menor afluencia se encuentran las personas que residen en Delicias-
Almozara-Miralbueno-Oliver-Valdefierro (11,7%), y en Casablanca-Universidad
(11,4%). Un 8,8% procedian de municipios fuera de la ciudad, mientras que un
2,5% llegaron desde los barrios rurales y un 0,9% de los nuevos desarrollos
urbanisticos (Arco Sur-Puerto Venecia) (Figura 7). En consonancia, los codigos
postales con mayores frecuencias fueron 50015 y 50018 (8,8%), 50007 (8,5%),
50014 y 50002 (por encima del 7%), 50003 y 50019 (en torno al 6%).

Otros (no Zaragoza)

Arcosur - Parque Venecia

Distritos Rurales

Casablanca - Universidad

Delicias - Almozara - Miralbueno - Oliver - Valdefierro
Las Fuentes - San José - Torrero

Actur Rey Fernando - El Rabal

Centro - Casco Historico
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%

H Zonas de la ciudad

Figura 7. Zonas de la ciudad de residencia de los participantes.

La mitad de los participantes se desplazaron al evento caminando (50,5%) o
en transporte piblico (35,7%), con un 11,3% en vehiculo particular, 2,2% en
bicicleta y 0,3% en vehiculos de movilidad persona (Figura 8). Las diferencias
en este sentido en cuanto a su participacion activa en el evento y en cuanto al
sexo son pequenas. Sin embargo, en cuanto a los grupos de edad, son los
jovenes quienes asistieron en vehiculos de movilidad personal (2,4%) y
ligeramente en mayor proporcion en bicicleta (4,9%). Las personas con
discapacidad utilizaron en mayor medida el transporte piblico (54,3%) y
quienes residen en zonas de rentas altas el vehiculo particular (16 puntos

porcentuales) y menos el caminar (18 puntos porcentuales).
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Figura 8. Medio de desplazamiento al evento.

El caracter familiar del evento se observa en las respuestas a la pregunta
acerca de con quién asistieron al evento, siendo la familia quien obtuvo el
mayor porcentaje (65,7%), con amigos/as (17,8%), solo/a (10,3%), o con
companeros/as (5,6%), tal como muestra la Figura 9. La asistencia con familia
es mas frecuente entre los acompanantes/visitantes (75,8%), los adultos y
adultos mayores, mientras que los jovenes asisten en mayor medida con
amigos (51,2%). Quienes tienen alglin grado de discapacidad reconocido han
venido en mayor medida con companeros (20%) que quienes no lo tienen.
Asistir solo es mas frecuente entre quienes residen en zonas de rentas altas

(21,7%).

5,6% 0.6%

o

= Solo/a = Con familia = Con amigos/as = Con compafieros/as = Otros

Figura 9. Con quién asisten al evento.




Por nivel de renta bruta media (estimada en base a la renta media del codigo
postal de residencia-INE), un 92,6% de los participantes pueden considerarse
como residentes en zonas de rentas medias y el 7,4% restante de rentas altas,
siendo las personas que participaron en el eje de Deporte Recreacion y Ocio
quienes en mayor porcentaje residen en zonas de renta alta, asi como los
hombres en un porcentaje ligeramente superior al de las mujeres, y las

personas de 65 anos y mas por encima del resto de grupos etarios.

Por ejes, el de Deporte federado y de base supone el 47,5% de la muestra,
Recreacion y Ocio un 23,3%, Deporte Inclusivo 17,1%, Deporte Salud 7,8%,
Deporte Intergeneracional 3,1% y Deporte Educativo 1,2%. La Figura 10 muestra

la distribucion de la muestra por ejes.

3112
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Figura 10. Distribucion de la muestra por ejes.

3.2 Resultados de participacién deportiva.

Un amplio porcentaje de los participantes consideran el deporte como algo
importante o muy importante en su dia a dia (87,3%). Quienes participaron
activamente en el evento manifiestan esta importancia en mayor proporcion
(93,7%), las mujeres ligeramente por encima de los hombres (88,2% vs 86,3%),
y este interés decrece con la edad (95,1% vs 78,4% de los adultos mayores).

Quienes tienen algin grado de discapacidad reconocido valoran el deporte




como importante en su dia a dia (57,1%), mientras que quienes no tienen una
discapacidad lo valoran como muy importante (49,8%). Los resultados

aparecen expuestos en la Tabla 4.

Tabla 4. Importancia que las personas participantes dan al deporte en su dia a dia.

Participacion Discap Residencia
acidad

Total Part.  Acomp./ Hombre Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel Nivel

activo visit. mas renta renta

medio alto

Muy 48,8% 53,4% 42,1% 47,7% 49,7% 68,3% 47,7% 42,0% 371% 47,6% 56,5%
importante

Bastante 38,5% 40,2% 36,1% 38,6% 38,5% 26,8% 42,0% 36,4% 57,1% 39,9% 26,1%
importante

Poco 10,2% 5,8% 16,5% 9,8% 10,7% 4,9% 8,8% 15,9% 5,7% 10,1% 17,4%
importante

Nada 2,5% 0,5% 53% 3,9% 1,2% 0,0% 1,6% 5,7% 0,0% 2,4% 0,0%
importante

Independientemente de su valoracion del deporte, los asistentes se mostraron
como una poblacion fisicamente activa, puesto que 76,9% de quienes
respondieron a la encuesta practican actividad fisica o deporte habitualmente,
siendo quienes participaron activamente en los talleres quienes son activos
en su vida cotidiana en mayor medida comparados con aquellos que asistieron
como acompanantes o visitantes (84,6% vs 66,2%), las mujeres ligeramente
mas activas que los hombres (79,9% vs 73,7%), los jovenes en mayor medida
que los demas grupos etarios (92,7% vs 68,2% de quienes tienen 65 0 mas
anos). Quienes tienen alguna discapacidad practican actividades fisico-
deportivas en menor medida que quienes no las tienen (68,6% Vs 77,8%), sin
embargo, el porcentaje es similar entre residentes en zonas de rentas medias

y altas (Tabla 5).




Tabla 5. Practica fisico-deportiva habitual.

Participacion Discap Residencia

acidad

Total Part.  Acomp./ Hombre Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel Nivel
activo visit. mas renta renta
medio alto
Practica
Actividad 76,9% 84,6% 66,2% 73,7% 79,9% 92,7% 77,6% 68,2% 68,6% 77,2% 78,3%
Fisico-
Deportiva

La mayor frecuencia de practica se da entre las 1 a 3 veces por semana (52%),
seguida de quienes practican entre 4 y 5 veces por semana (28,2%). Un nada
desestimable 17,7% practica actividad fisico-deportiva 5 o mas veces por
semana. En la Figura 11 se observan los patrones de frecuencia de la practica
habitual, teniendo mas peso las altas frecuencias (3 0 mas veces o mas a la
semana) entre los hombres (50,4%) comparando con las mujeres quienes
practican en mayor medida menos de 3 veces por semana (57,8%). Los adultos
(30-64 anos) son quienes practican con menores frecuencias de los grupos de
edad (62% lo hacen menos de 3 veces por semana), mientras que los jovenes
son quienes lo hacen en mayores frecuencias, con un 71,1% que practica al
menos 3 veces por semana. Quienes tienen una discapacidad reconocida
practican en mayor medida entre 1y 3 veces por semana (66,7%), si bien un
25% lo hace 5 o mas veces. En cuanto al nivel de renta media la mayor
diferencia se da entre quienes practican deporte 5 sesiones 0 mas semanales,
con una diferencia de 17 puntos porcentuales a favor de quienes residen en

zonas de rentas mas altas.
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Figura 11. Frecuencia en la practica deportiva habitual en funcion de las diferentes variables.

En gran medida los participantes se identifican con el Deporte Salud (59,1%),
seguido del Deporte Recreacion (26,7%) y, por Gltimo, el Deporte Competicion

(14,2%), tal como puede observarse en la Figura 12.

14,2

26,7
59,1

= Deporte Salud = Deporte Recreacion Deporte Competicion

Figura 12. Identificacion de los participantes con las orientaciones del deporte.




Existen diferencias de género en cuanto a esta identificacion, siendo las
mujeres quienes optan en mayor medida por el deporte orientado a la salud
(68,7% vs 47,8%), mientras que los hombres lo hacen en mayor medida por el
deporte competitivo (21,2% vs 8,2%). Respecto a la edad, la salud gana fuerza
conforme se avanza en edad, mientras que la competicion la pierde, a pesar
de que en los tres grupos etarios el deporte salud es el seleccionado con
mayor frecuencia. La distribucion de la identificacion con las diferentes
orientaciones de las personas con discapacidad acentia ligeramente el
deporte recreacion y disminuye, también ligeramente, el de competicion,
respecto a las personas sin alguna discapacidad reconocida. Por nivel de
renta, las personas de renta mas alta optan en mayor medida por el deporte
salud, mientras que las rentas medias alcanzan porcentajes algo superiores en
deporte recreacion y competicion, siendo el deporte salud el mayoritario para

todas las variables y grupos analizados (Tabla 6).

Tabla 6. Orientacion principal de la practica deportiva.

Participacion Discap Residencia
acidad
Total Part.  Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel Nivel
activo visit. mas renta renta
medio alto
Deporte 59,1% 53,5% 69,3% 47,8% 68,7% 31,6% 59,1% 76,7 56,5% 58,4% 77,8%
Salud %
Deporte 26,7% 28,9% 22,7% 31,0% 23,1% 23,7% 28,9% 23,3 34,8% 26,2% 16,7%
Recreacion %
Deporte 14,2% 17,6% 8,0% 21,2% 8,2% 44,7% 12,1% 0,0% 8,7% 15,4% 5,6%
Competicion

4 de cada 10 participantes estan afiliados a alguna entidad (club o asociacion)
deportiva; la afiliacion es mayor entre los participantes activos del evento que
entre los acompanantes y visitantes (17 puntos porcentuales), similar entre
hombres y mujeres, asi como entre personas con y sin discapacidad y
disminuye con la edad. Las personas que residen en zonas de rentas altas
pertenecen en menor medida a clubes y asociaciones deportivas (22,2%) que
quienes residen en zonas de rentas medias (41,4%), tal como se muestra en la
Tabla 7.




Tabla 7. Afiliacion a entidades deportivas (clubs y/o asociaciones).

Nivel

renta

Participacion Discap Residencia
acidad
Total Part. Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel
activo visit. mas renta
medio

alto

Afiliacion a
entidades 39,7% 45,6% 28,7% 39,3% 40,0% 84,2% 36,9% 18,3% 41,7% 41,4%

deportivas

22,2%

La mayoria de los participantes que realizaron talleres (participantes activos)
lo habian hecho en un solo taller al momento de realizar la entrevista (70,4%),
mientras que un 16,4% lo habian hecho en dos actividades o talleres, 7,4% en
tres actividades, y 5,8% en cuatro o mas talleres. La Figura 13 muestra el
porcentaje de participantes activos en funcion del ndmero de

talleres/actividades realizadas.
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Figura 13. Nimero de actividades/talleres realizados por los participantes activos.

Considerando los indicadores del proyecto DSSTREET, la Tabla 8 desglosa la
participacion en mas de 2 actividades o talleres de los grupos target de la

accion.




Tabla 8. Porcentaje de participantes de grupos target que realizaron 2 o mas

actividades/talleres.

Indicador Base Target Real ‘
31 Porcentaje de personas con discapacidad que 20% 25% 23,5%

han participado en al menos 2 actividades

3.2 Porcentaje de personas refugiadas o migrantes - 15% 17,5%

que han participado en al menos 2 actividades

33 Porcentaje de personas mayores de 64 anos que 3% 5% 11,7%

han participado en al menos 2 actividades

53 Porcentaje de personas que participan en al  0,8% 0,9% 3,1%

menos 2 actividades colaborativas

- Porcentaje total de personas que han 17,7%

participado en al menos 2 actividades

3.3. Resultados de satisfaccion con el evento.

La valoracion de la actividad ha sido muy satisfactoria (Figura 14), con un
promedio total de 9,04 sobre 10 puntos, siendo la puntuacion minima 6 y la
maxima 10. La Figura 14 muestra la distribucion de las valoraciones de la
actividad en la que se ha participado (activamente o como

acompanante/visitante).

La mayor frecuencia se alcanza en la maxima puntuacion con un 42,9%
calificandola como muy bien (10). Esta satisfaccion maxima es mayor entre los
participantes activos (49,7%), los jovenes (56,1%) y ligeramente entre las
mujeres respecto a los hombres (44,4% vs 412%). Las personas con
discapacidad también han mostrado en mayor medida su satisfaccion maxima

(54,3%).
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Figura 14. Distribucion de la satisfaccion con la actividad/taller en el que se ha participado.

Las puntuaciones medias para cada uno de los grupos analizados pueden
observarse a continuacion en la Tabla 9. Destacan la mayor satisfaccion de los
mas jovenes y de las personas con origen diferente a Espana, con 9,4 puntos

de promedio ambos.

Tabla 9. Satisfaccion (puntuacion promedio) con la actividad/taller realizado.

Puntuacion

promedio

(max.10)

Tipo de participacion Participante activo 9,1
Acompanante/visitante 8,8
Sexo Hombre 8,9
Mujer 9,1
Rango de edad 15-29 9,4
30-64 9,0
65y mas 8,8
Discapacidad Si 9,2
No 9,0
Migrante, refugiado Si 9,4
No 8,9
Total 9,0




La satisfaccion con el evento en su conjunto alcanza una puntuacion promedio
de 8,85 puntos sobre un maximo de 10, siendo la mayor frecuencia de
respuesta la correspondiente a la maxima puntuacion, otorgada por un 35,7%
de las personas encuestadas. En este caso, la puntuacion minima fue de 5
puntos y la maxima de 10. La Figura 15 refleja la distribucion de las
puntuaciones. La satisfaccion maxima tiene una mayor incidencia entre los
participantes activos (40,6%), entre los jovenes (51,2%) asi como entre quienes
residen en zonas de renta media sobre quienes lo hacen en zonas de renta alta

(35,6% Vs 26,1%).

Las puntuaciones medias para cada uno de los grupos analizados pueden
observarse a continuacion en la Tabla 10. La satisfaccion mas alta en promedio
se da entre quienes tienen un origen diferente a Espafa (9,4) seguidos de los

jovenes (9,3).
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Figura 15. Distribucion de la satisfaccion con el evento en su conjunto.




Tabla 10. Satisfaccion (puntuacion promedio sobre 10 puntos) con el evento en su conjunto.

Puntuacion

promedio

(max.10)

Tipo de participacion Participante activo 9,0
Acompanante/visitante 8,7
Sexo Hombre 8,8
Mujer 8,9
Rango de edad 15-29 9,3
30-64 8,8
65y mas 8,7
Discapacidad Si 8,8
No 8,9
Migrante, refugiado/a Si 9,4
No 8,7
Total 8,9

En cuanto a los aspectos a mejorar identificados, la mayoria (61,8%)
manifiestan que ninguno, mientras que un 13,4% mejorarian el confort
(sombras, temperatura, fuentes, lugares de descanso, etc.), un 6,8% los
accesos, 4,3% el tipo de actividades, 2,8% el uso de la via piblica para el evento
o los tiempos de espera, 0,6% los horarios y finalmente un 7,5% mejoraria otros
aspectos (Figura 16).
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Figura 16. Aspectos a mejorar en el evento.




3.3.1. Resultados de satisfaccion de los menores de 15 afios con el evento.

Tal como se ha mencionado en el apartado de metodologia, dado el caracter
masivo y popular del evento, resulta imposible recabar la autorizacion
parental de los menores de 15 anos, por lo que se optd por un sistema no
invasivo, totalmente anonimo y publico, considerando que, a pesar de las

mencionadas dificultades, la opinion de los menores es importante.

56 menores de 15 anos contribuyeron con su valoracion de la actividad en la
que habian participado mediante un sistema de semaforo, en 11 talleres
diferentes, obteniéndose los siguientes resultados (Figura 17): 91%
manifestaron que la actividad les habia gustado mucho (verde), 8,9% regular

(amarillo) y no hubo ninguno a quien la actividad no le hubiese gustado.
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Figura 17. Satisfaccion de las y los menores de 15 anos con la actividad realizada.




3.4. Resultados del impacto del evento.

Una de cada cinco personas encuestadas (19,3%) ha solicitado informacion
sobre alguna de las actividades durante el evento. Un mayor porcentaje de
participantes activos que de espectadores/visitantes han solicitado
informacion (9 puntos porcentuales). De la misma forma las mujeres lo han
hecho en mayor medida que los hombres (5,6 puntos), y los adultos (30 a 64
anos) en mayor medida que jovenesy adultos mayores. Las personas con algin
grado de discapacidad reconocido, sin embargo, han solicitado informacion
en menor medida que quienes no lo tienen (8 puntos) y las personas que
residen en zonas de rentas medias lo han hecho en mucha mayor medida que
quienes residen en zonas de rentas altas (16 puntos). La informacion completa

aparece detallada en la Tabla 11.

Tabla 11. Porcentaje de personas que han solicitado informacion acerca de alguna actividad

en el evento.

Participacion Discap Residencia

acidad

Total Part. Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel
activo visit. mas renta
medio

Nivel
renta

alto

Ha
solicitado 19,3% 23,8% 12,8% 16,3% 21,9% 12,2% 24,4% 11,4% 11,4% 20,6%
informa-

cion

4,3%

A raiz del evento, un tercio de las personas que respondieron a la encuesta
estarian interesadas en practicar una nueva modalidad deportiva (32,7%) y 5%
no lo tienen claro. Quienes participaron activamente en las actividades, asi
como las mujeres, los jovenes, las personas que no tienen ningin grado de
discapacidad reconocido, asi como quienes residen en zonas de rentas

medias, desean iniciarse en mayor medida en una nueva actividad (Tabla 12).




Tabla 12. Porcentaje de personas que desearian iniciarse en una nueva modalidad deportiva

a raiz del evento.

Participacion Discap Residencia

acidad

Total Part. Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y Si Nivel
activo visit. mas renta
medio

Nivel
renta

alto

Nuevo
deporte 32,7% 28,6% 35,6% 28,6% 31,6% 33,7%  48,8%  358%  18,4% 34,7%

17,4%

Un 55% de las personas encuestadas consideran muy importante que el
Ayuntamiento de Zaragoza promueva actividades y eventos deportivos (en
general), con una media de puntuacion de 9,25 sobre una escala de 10 puntos.
Esta valoracion es superior entre quienes han participado activamente en las
actividades y talleres, los jovenes, quienes no tienen una discapacidad
reconocida, y quienes residen en una zona de renta media. La Tabla 13 recoge
los resultados tanto de porcentaje de respuestas para cada punto de la escala

como las puntuaciones medias por grupo a estudio.

Tabla 13. Importancia que se concede a que el Ayuntamiento promueva actividades y eventos

deportivos (en general).

Participacion Discap Residencia

acidad

Part. Acomp./ Hombre  Mujer 65y i Nivel
activo visit. mas renta renta
medio alto
5/10 0,3% 0,5% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 2,9% 0,3% 0,0%
6/10 1,2% 1,1% 1,5% 2,0% 0,6% 2,4% 1,0% 1,1% 2,9% 1,4% 0,0%
7/10 6,5% 6,3% 6,8% 6,5% 6,5% 0,0% 6,7% 9,1% 17,1% 7,0% 4,3%
8/10 12,4% 1,1% 14,3% 11,1% 13,6% 7,3% 10,9% 18,2% 8,6% 12,9% 13,0%
9/10 24,5% 23,3% 26,3% 26,1% 23,1% 17,1% 23,3% 30,7% 25,7% 22,7% 47,8%
10/10 55,0% 57,7% 51,1% 53,6% 56,2% 73,2% 58,0% 39,8% 42,9% 55,6% 34,8%
Media 9,2 9,3 9,2 9,2 9,3 9,6 9,3 8,9 8,8 9,2 9,1

Igualmente positiva es la vision que las personas encuestadas tienen acerca
de que este tipo de eventos (Dia del Deporte en la Calle) favorecen una imagen
positiva de la ciudad de Zaragoza, con un 48,6% otorgando la maxima

puntuacion y una puntuacion media total de 9,1 puntos sobre 10. De forma




similar al comportamiento de otras variables, esta percepcion es mayor entre
los participantes activos, los jovenes, quienes no tienen una discapacidad
reconocida, y quienes residen en zonas de rentas medias (Tabla 14).

Tabla 14. Valoracion acerca de que el Dia del Deporte en la Calle favorezca una imagen positiva

de la ciudad de Zaragoza.

Participacion Discap Residencia

acidad

Part. Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y i Nivel
activo visit. mas renta renta
medio alto

5/10 0,3% 0,5% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 0,4% 0,0%
6/10 0,9% 1,1% 0,8% 1,3% 0,6% 0,0% 1,0% 1,1% 2,9% 1,1% 0,0%
7/10 8,1% 6,9% 9,8% 7,2% 8,9% 4,9% 5,2% 15,9% 5,7% 9,1% 0,0%
8/10 14,0% 14,8% 12,9% 17,0% 11,3% 19,5% 12,5% 14,8% 22,9% 13,3% 21,7%
9/10 28,0% 24,9% 32,6% 27,5% 28,6% 9,8% 32,3% 27,3% 28,6% 27,7% 43,5%
10/10 48,6% 51,9% 43,9% 47,1% 50,0% 65,9% 49,0%  39,8% 40,0% 48,4% 34,8%
Media 9,1 9,2 9,1 9,1 9,2 9,4 9,2 8,8 9,0 9,1 9,1

Las personas que participaron en el evento Dia del Deporte en la Calle fueron
también interrogadas acerca de en qué grado consideran que el evento
promueve la actividad fisica y el deporte en la ciudad, obteniéndose
igualmente valoraciones altas, pero algo inferiores a las cuestiones anteriores.
Los mas criticos fueron los hombres, adultos mayores, quienes no tienen una
discapacidad reconocida y quienes residen en zonas de renta alta (Tabla 15).

Tabla 15. Valoracion acerca de que el Dia del Deporte en la Calle promueva la actividad fisica
y el deporte en la ciudad.

Participacion Discap Residencia

acidad

Part. Acomp./ Hombre  Mujer 65y i Nivel

activo visit. mas renta renta

medio alto

5/10 0,6% 1,1% 0,0% 13% 0,0%  24%  00%  11%  0,0% 0,7% 0,0%
6/10 16% 1,6% 1,5% 2,0% 12%  0,0%  1,0%  34%  0,0% 1,8% 0,0%
'7/10 103% 9,5% 11,4% 9,2% 1M3%  24%  94%  159%  8,6% 9,8% 17,6%
'8/10 28,0%  28,6% 27,3% 32,0%  24,4%  341%  250% 31,8%  314%  284%  26,1%
19/10 240%  212% 28,0% 22,9%  250%  122%  255%  26,1%  143%  23,9%  34,8%
10/10  355%  381% 31,8% 32,7%  381%  48,8%  39,1%  21,6%  457%  354%  21,7%
| Media 88 8,8 8,8 8,7 8,9 9,0 8,9 8,4 9,0 8,8 8,6




La relacion entre el Dia del Deporte en la Calle y su contribucion a la
generacion de oportunidades deportivas para las poblaciones desfavorecidas,
es percibida en menor medida, con puntuaciones desde el 3 sobre 10, una
puntuacion maxima otorgada por alrededor de un tercio de las personas
participantes y una puntuacion media de 8,34 puntos (Tabla 16). Las
puntuaciones medias mas altas se dan entre quienes tienen algin grado de
discapacidad reconocido (8,9), que son quienes en mayor porcentaje valoran

este punto con el maximo posible (54,3%).

Tabla 16. Valoracion acerca de que el Dia del Deporte en la Calle genere oportunidades

deportivas para las poblaciones desfavorecidas.

Participacion Discap Residencia

acidad

Part. Acomp./ Hombre  Mujer 15-29 30-64 65y i Nivel
activo visit. mas renta renta
medio alto
o/o 0,3% 0,0% 0,8% 0,7% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0%
3/10 0,3% 0,0% 0,8% 0,0% 0,6% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0%
4/10 1,3% 1,6% 0,8% 0,0% 2,4% 0,0% 1,6% 1,1% 0,0% 1,4% 0,0%
5/10 3,4% 1,6% 6,0% 2,6% 4,2% 0,0% 3,6% 4,6% 0,0% 3,5% 0,0%
6/10 8,1% 8,0% 8,3% 9,9% 6,5% 7,3% 4,7% 16,1% 5,7% 8,1% 13,0%
7/10 13,4% 11,2% 16,5% 13,8% 13,1% 17,1% 10,9% 17,2% 17,1% 14,1% 8,7%
8/10 23,4% 23,0% 241% 25,0% 22,0% 22,0% 25,0% 20,7% 17,1% 22,9% 21,7%
9/10 16,6% 17,6% 15,0% 19,1% 14,3% 14,6% 16,1% 18,4% 57% 16,2% 26,1%
10/10 33,1% 36,9% 27,8% 28,9% 36,9% 39,0% 37,0% 21,8% 54,3% 33,1% 30,4%
Media 8,3 8,5 8,1 8,3 8,4 8,6 8,5 8,0 8,9 8,3 8,5

Finalmente se solicito a los participantes de la encuesta que resumiesen, en
una sola palabra, qué era el Dia del Deporte en la Calle para ellos,
obteniéndose un total de 326 respuestas que se agruparon en 109 palabras,

mostradas graficamente en la Imagen 1.

“Diversion” (n=24) y “Divertido” (n=21) son las mas mencionadas, seguidas de
“Genial” (n=12), “Entretenido” (n=11), y “Deporte” (n=10).
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Imagen 1. Nube de palabras “Qué es el Dia del Deporte para ti".




4. RESULTADOS DE LA ENCUESTA A ENTIDADES
ORGANIZADORAS DE LOS TALLERES

4.1. Descripcion de la muestra.

Se recibieron un total de 79 respuestas al cuestionario disenado para
entidades, desde 43 entidades participantes (67,2% del total de entidades), de
las cuales el mayor nimero corresponde a clubes deportivos (n=39), seguido
de entidades sociales (n=18) y federaciones deportivas (n=15), teniendo las
empresas (n=5), asociaciones y colegios profesionales (n=1) menor

representacion (Figura 18).

58,2% de quienes respondieron se identificaron como hombres y el 41,8%
restante como mujeres. Por grupos de edad, un 21,5% tienen entre 18 y 30 anos,
29,1% entre 31y 45 anos, 44,3% entre 46 y 65 anos y finalmente 5,1% son

mayores de 64 anos.

1,3

@
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1,3
= Asociacion deportiva = Club deportivo Colegio profesional
= Empresa = Entidad social = Federacion deportiva

Figura 18. Distribucion de la muestra por tipo de entidad.




Las personas que respondieron al cuestionario pertenecen en su mayoria a la
junta directiva de su entidad (n=31), son voluntarios o colaboradores (n=15),

técnicos deportivos (n=13), deportistas (n=13) o ejercen otros roles (n=6), tal

como muestra la Figura 19.
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o

= Junta directiva = Voluntariado y colaboradores
Técnicos deportivos = Deportistas
= Otros

Figura 19. Distribucion de la muestra por rol desempenado en la entidad.

4.2. Resultados de la organizacion del taller.

La mayoria de las personas encuestadas consideran que el principal motivo
para que su entidad participe en el Dia del Deporte en la Calle es dar a conocer
su deporte o actividad (81%), con mucha menor incidencia en incrementar el
namero de inscripciones (6,3%) o mejorar su imagen (5,1%). El porcentaje mas
alto en el interés por la mejora de las inscripciones se da entre las empresas
(20%), que son igualmente quienes manifiestan participar en mayor medida
por motivos ajenos a los planteados. Son los hombres quienes abogan por

participar en la mejora que conlleva para la imagen de la ciudad (Tabla 17).




Tabla 17. Principal motivo para participar en el Dia del Deporte en la Calle.

Motivo Total Tipo de entidad Sexo
Asociacion Club Colegio Empresa  Entidad  Federacion  Hombre Mujer
deportiva deportivo Profesional social
Para mejorar 6,3% 0,0% 7,7% 0,0% 20,0% 5,6% 0,0% 6,5% 6,1%
el nidmero de
inscripciones
Para mejorar 5,1% 0,0% 5,1% 0,0% 0,0% 5,6% 6,7% 8,7% 0,0%
la imagen de
mi entidad
Paradar a 81,0% 100,0% 82,1% 100,0% 60,0% 83,3% 80,0% 78,3% 84,8%
conocer mi
deporte/
actividad
Otros 7,6% 0,0% 51% 0,0% 20,0% 5,6% 13,3% 6,5% 9,1%

En la mayoria de los casos, los talleres o actividades ofrecidos han supuesto
una combinacion de contenidos, siendo los mas frecuentes las exhibiciones
(47,4%), las clases dirigidas (46,2%), el uso libre de materiales y espacios
(44,9%), retos de habilidad (33,3%), talleres divulgativos (30,8%) y finalmente

competiciones o torneos (16,7%), tal como se muestra en la Figura 20.
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Figura 20. Contenidos ofrecidos en los talleres.




La mayoria consideran que el nimero de personas asistentes a su actividad ha
sido adecuado (85,9%), mientras que un 6,4% lo consideran escaso y, por el
contrario, un 7,7% excesivo (Figura 21). Resulta significativo en este sentido que
entre hombres y mujeres existe una brecha de 18 puntos porcentuales en
cuanto a la percepcion de ajuste del nimero de participantes, siendo las
mujeres quienes perciben en mayor medida que el nimero ha sido escaso (10

pp.) o excesivo (8 pp.).

93,5%

85,9%

12,5% 12,5%
6,4% 7,7%

2,2%11 4,3% 11
Escaso Adecuado Excesivo

B Total MW Hombres Mujeres

Figura 21. Ajuste del nimero de participantes en cuanto a cantidad.

De la misma forma, la mayoria de entidades han implementado una
combinacion de estrategias y soportes informativos, situandose en torno al
70% los folletos informativos, los puntos de atencion con atencion personal y
la publicidad estatica (poster, roll up, carteleria, banderines, etc.). En menor

medida (8,1%) se ha hecho uso de pantallas informativas.




Entre las personas que respondieron a la encuesta, un 58,2% pertenece a
entidades que ya habian participado anteriormente en ediciones anteriores
del Dia del Deporte en la Calle. Entre ellos, un 44,4% percibieron un incremento
de peticiones de informacion post evento mientras que 35,6% no conocen este
dato (Figura 22).

=Si mNo = Nolosé

Figura 22. Incremento de solicitudes de informacion post evento del Dia del Deporte en la

Calle en anteriores ediciones (entre quienes habian participado anteriormente; n=45).

Entre quienes habian participado en ediciones anteriores, un 35,6%
manifiestan que percibieron un incremento en las solicitudes de inscripcion a

raiz del evento (Figura 23).
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Figura 23. Incremento de solicitudes de inscripcion post evento del Dia del Deporte en la

Calle en anteriores ediciones (entre quienes habian participado anteriormente; n=45).




4.3. Resultados de satisfaccion con el evento.

Las personas que respondieron a la encuesta en representacion de sus
entidades valoraron de forma muy positiva el evento, teniendo como menor
puntuacion media el nivel de complejidad organizativa (lo que es positivo), con
un 6,59 sobre 10 puntos y la maxima satisfaccion general con el mismo que

alcanzo 8,84 puntos. La Figura 24 muestra las puntuaciones medias para cada
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uno de los items de satisfaccion del cuestionario para entidades.
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Figura 24. Grado de satisfaccion (puntuaciones medias) general con el evento y con

diferentes aspectos del mismo.

En lo que respecta a la satisfaccion general con el evento, la puntuacion que
obtuvo mayor frecuencia fue la maxima, el 10, con un 39,2% seguida del 9 con
un 25,3%, siendo 6 la puntuacion minima. La Figura 25 muestra la distribucion
de la satisfaccion general con el evento. Voluntariado y colaboradores son

quienes se han mostrado mas satisfechos (9,27).
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Figura 25. Distribucion de la satisfaccion general con el evento.

En cuanto a la satisfaccion con las acciones promocionales realizadas, la
puntuacion que obtuvo mayor frecuencia fue el 8 con un 28,2% seguida de
cerca del 10 con un 26,9%, siendo 1 la puntuacion minima. La Figura 26 muestra
la distribucion de la satisfaccion general con el evento. Las entidades sociales

son quienes se han mostrado mas satisfechas (9,11).
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Figura 26. Distribucion de la satisfaccion general con el evento.




Al solicitar su opinion acerca de la informacion previa recibida, la puntuacion
que obtuvo mayor frecuencia fue el 8 con un 30,8% seguida del 10 con un
26,9%, siendo 3 la puntuacion minima. La Figura 27 muestra la distribucion de

la satisfaccion general con el evento.
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Figura 27. Distribucion de la satisfaccion con la informacion previa recibida.

En lo que respecta al grado de satisfaccion con la comunicacion con Zaragoza
Deporte Municipal, la puntuacion que obtuvo mayor frecuencia fue la maxima,
el 10 con un 39,7% seguida de 9y 8 con un 23,1%, ambas, siendo 1la puntuacion
minima. La Figura 28 muestra la distribucion de la satisfaccion general con el
evento, siendo las federaciones deportivas (9,20) y los técnicos deportivos

(9,23) quienes se han mostrado mas satisfechos.
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Figura 28. Distribucion de la satisfaccion con la comunicacion con Z.D.M.

En cuanto a la satisfaccion con el punto de atencion, la puntuacion que obtuvo
mayor frecuencia fue la maxima, el 10 con un 37,7%, siendo 5 la puntuacion
minima. La Figura 29 muestra la distribucion de la satisfaccion general con el
evento. Las entidades sociales son quienes se han mostrado mas satisfechas

(9,06) en conjunto.
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Figura 29. Distribucion de la satisfaccion con el punto de atencion.

La distribucion de los espacios fue valorada con un 8,57 de media, siendo el
maximo (10) la puntuacion mas frecuente, con un 43% (Figura 30) y siendo la

minima puntuacion obtenida de 2. Los mas satisfechos con este aspecto




fueron las empresas y las entidades sociales (8,40), asi como los técnicos
deportivos (9,54).
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Figura 30. Distribucion de la satisfaccion con la distribucion de los espacios.

Los accesos habilitados para los participantes obtuvieron una puntuacion
media de 8,53 puntos, siendo el 10 (34,6%) y después el 8 (32,1%) las respuestas

mas frecuentes. La puntuacion mas baja otorgada fue de 5 (Figura 31).

o e 34,6%
o I 141%

s T 32,1%

7 [N 10,3%

6 N 4%

5 I 2,6%

M Porcentaje por puntuacion

Figura 31. Distribucion de la satisfaccion con los accesos de los participantes.

Las facilidades ofrecidas para el montaje del stand fueron también valoradas

muy positivamente (8,75), siendo la maxima puntuacion (10) la mas frecuente,




40,3% (Figura 32). Los hombres puntuaron mas alto que las mujeres en este
item (9,07 vs 8,27).
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Figura 32. Distribucion de la satisfaccion con los accesos de las facilidades para montar el

stand.

Los servicios complementarios (WC, puntos de hidratacion, sombras, etc.) son
los que obtuvieron una calificacion media mas baja, pero superior al 7 (7,32),
siendo la menor puntuacion obtenida de 1y la mas frecuente el 8 (27,3%)
(Figura 33). Los hombres se mostraron mas satisfechos (7,98) que las mujeres

(6,41) en este punto.
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Figura 33. Distribucion de la satisfaccion con los servicios complementarios.




El servicio de vigilancia en horario de inactividad obtuvo un valor medio de
8,40, siendo el minimo 4 y los mas frecuentes 10 y 8, en torno al 29% (Figura
34).
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Figura 34. Distribucion de la satisfaccion con el servicio de vigilancia.

Finalmente se interrogo acerca del grado de complejidad que les supuso la
organizacion del taller, obteniéndose una puntuacion media de 6,59 puntos,

siendo la minima 2 y la mas frecuente 8, seleccionada por un 22,4% (Figura 35).
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Figura 35. Distribucion de la complejidad percibida que les supuso la organizacion del taller.




Practicamente 9 de cada 10 personas que respondieron al cuestionario creen
que su entidad desearia participar en proximas ediciones del Dia del Deporte
en la Calle, el resto no lo tiene claro y no hubo respuestas negativas a la
pregunta (Tabla 18). Son las empresas (20%), los deportistas (16,7%) y técnicos
deportivos (15,4%), asi como las mujeres (15,6%) quienes tienen mas dudas al

respecto.

Tabla 18. Proyeccion de que la entidad participe en las siguientes ediciones.

Motivo Total Colectivo dentro de la entidad Sexo
Junta Voluntariado Técnicos/as Deportistas Otros Hombre Mujer
directiva y deportivos/as

colaboradores

Si 89,7% 93,5% 93,3% 84,6% 83,3% 100,0% 93,5% 84,4%

Talvez 10,3% 6,5% 6,7% 15,4% 16,7% 0,0% 15,6% 0,0%

En el caso de desear participar en futuras ediciones del Dia del Deporte en la
calle, la preferencia mayoritaria es hacia hacerlo en una sola jornada (40,8%),
seguida de una o dos jornadas indiferentemente (33,8%) y de dos jornadas

(25,4%), tal como se muestra en la Figura 36.

Las empresas (75%) y los técnicos deportivos son quienes en mayor medida
prefieren una sola jornada (54,5%), de la misma forma que los mas jovenes

(53,3% para 18-30 anos) y los mas mayores (75% para 65y mas afnos).

El modelo de dos jornadas tiene mayor aceptacion entre las entidades sociales

(50%), asi como el voluntariado y colaboradores (42,9%).




= Una Unica jornada = Dos jornadas Una o dos jornadas

Figura 36. Preferencia de jornadas en futuras ediciones.

4.4. Resultados de impacto del evento.

En una escala de 1a 10, donde 1 es el minimo y 10 el maximo, los participantes
en la encuesta otorgaron una puntuacion media de 8,8 puntos a la cuestion
acerca de si este tipo de eventos favorecen la participacion deportiva en la
ciudad. La Figura 37 muestra como se distribuyen las puntuaciones, siendo 5

la puntuacion minima obtenida y 10 la maxima.
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Figura 37. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

participacion deportiva en la ciudad.




También muy positiva fue la valoracion de que el Ayuntamiento de Zaragoza
promueva este tipo de eventos, alcanzando un 9,4 de media (Figura 38). Esta
misma calificacion se obtuvo para la percepcion de que este tipo de eventos
favorecen una imagen positiva de la ciudad (Figura 39). En el primero de ellos,
la puntuacion minima fue de 6 puntos sobre 10, mientras que en la segunda

todos los participantes puntuaron con 7 o mas puntos.
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Figura 38. Distribucion de las puntuaciones sobre la valoracion de que el Ayuntamiento

promueva eventos como el Dia del Deporte en la Calle.
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Figura 39. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

imagen positiva de la ciudad.




Ligeramente inferior, pero igualmente por encima de 9 puntos se encuentra la
valoracion que realizan los participantes de las entidades sobre el efecto que
este tipo de eventos tiene sobre la imagen positiva de su entidad, siendo el

minimo 7 puntos (Figura 40).
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Figura 40. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

imagen positiva de la entidad.

La consideracion de que la participacion en este evento contribuye a mejorar
la calidad de su oferta deportiva ha alcanzado una puntuacion media de 8,5.
En este caso, se han recibido puntuaciones desde 1 hasta 10, cuya distribucion

se muestra en la Figura 41.
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Figura 41. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

calidad de su oferta deportiva.




Los participantes en la encuesta consideran el evento altamente inclusivo, con
una media de 8,82, si bien con mayor dispersion en las puntuaciones (Figura
42).
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Figura 42. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

calidad de su oferta deportiva.

La posibilidad de que este tipo de eventos contribuyan a la mejora del
ecosistema deportivo de la ciudad (relacion entre entidades, red de contactos,
etc.) ha sido valorada con un 8,58 de media, recibiendo puntuaciones desde 3

puntos (Figura 43).
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Figura 43. Distribucion de las puntuaciones sobre el efecto de este tipo de eventos en la

calidad de su oferta deportiva.




Ante la consideracion de que el evento contribuya a generar oportunidades
deportivas para las poblaciones desfavorecidas (tales como personas con
discapacidad, minorias, personas mayores, entre otras), la media es algo mas
baja pero igualmente en parametros de un alto respaldo, con una media de 8

puntos (Figura 44).
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Figura 44. Distribucion de las puntuaciones sobre la contribucion de este tipo de eventos a

generar oportunidades deportivas para las poblaciones desfavorecidas.

Como resumen, la Figura 45 resume y compara las puntuaciones medias por

item.
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Figura 45. Puntuaciones medias de la valoracion de los impactos del evento.




Segin los participantes en la encuesta, la participacion de colectivos
vulnerables en sus talleres fue alta, y de los 79 participantes un 87,3%
manifestaron haber tenido algiin colectivo vulnerable participando en sus
talleres. El 56,5% atendieron a personas con discapacidad, 50,7% a personas
en situacion de vulnerabilidad social, 42% a personas de 65 anos y mayores,
39,1% a personas migrantes o refugiadas y 21,7% a personas de colectivos
discriminados socialmente por razones de género y/u orientacion sexual
(Figura 46).

Fersonas migrantes yfo
refugiadas

Persona en situacion de | Colectivos discriminados socialmente por razones
Personas con discapacidad vulnerabilidad social de género y/o orientacion sexual

Figura 46. Participacion de colectivos vulnerables en los talleres.




5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Este informe ha tenido como objetivo principal exponer los resultados de la
evaluacion del evento Dia del Deporte en la Calle 2025 de la ciudad de
Zaragoza, enmarcado en el proyecto DSStreet-Day of Sport in the Street
(Erasmus + Sport SNCESE 101184476), cofinanciado por la Comision Europea.
Para ello se elaboraron dos cuestionarios, uno dirigido a los participantes en
el evento (deportistas o participantes activos y acompanantes/visitantes) y

otro a las entidades organizadoras de talleres y actividades.

Uno de los aspectos a destacar es la alta representatividad de la muestra en
ambas encuestas; en la de participantes ademas se logro representatividad en
una variable que habitualmente no tienen en cuenta este tipo de
instrumentos, como es el hecho de tener o no reconocido algin grado de
discapacidad. Practicamente un 11% de las personas encuestadas tenian
alguna discapacidad, siendo la poblacion con discapacidad de la ciudad de

Zaragoza de un 7,9% (Observatorio Urbano de Ebropolis, 2024).

Debido al caracter inclusivo e integrador, esto es altamente relevante, dado el
caso ademas de que mas de 25 mil personas con discapacidad en Aragon
manifestaron en una encuesta nacional que desearian dedicar su tiempo libre

a realizar actividad fisica, y no pueden a causa de la discapacidad (INE, 2022).

De la misma forma, un 18% de las personas encuestadas tienen su origen en
un pais diferente a Espana, siendo la poblacion migrante en la ciudad
aproximadamente del 16% (Observatorio Municipal de Estadistica de Zaragoza,
2021).

La mayor afluencia de ciudadanos proviene de la margen izquierda de la
ciudad, del centro y del casco historico, asi como del distrito Las Fuentes-San
José-Torrero, con participacion de otras areas de la ciudad. Una afluencia
mediana encontramos en Delicias-La Almozara-Miralbueno-El Olivar, asi como

en Casablanca-Universidad. La menor presencia se da en la poblacion de los




barrios rurales y de los nuevos desarrollos urbanisticos del sur (Parque
Venecia y, sobre todo, Arcosur). Al comparar estos resultados con la encuesta
de participacion deportiva de la ciudad (Zaragoza Deporte Municipal, 2016),
encontramos que la participacion en el evento ha sido inversa al nivel de
participacion deportiva en la ciudad, con la cautela que merece la diferencia

de una década en las dos tomas de datos.

El evento se ha mostrado de un marcado caracter familiar, con dos tercios de

las personas encuestadas habiendo asistido con familiares al mismo.

Las personas encuestadas otorgan una gran importancia al deporte en su vida
cotidiana, practicandolo casi 8 de cada 10, lo que parece implicar que el evento
atrae a personas muy implicadas deportivamente que asisten con el objeto de
disfrutar de la jornada y/o de conocer nuevas modalidades. Esta alta
implicacion se refleja también en la frecuencia de la practica, que es
mayoritariamente de 1 a 3 dias por semana, pero con un 46% que practican

mas de 3 dias a la semana.

En linea con otros estudios en la ciudad (Marcen y Malcolm, 2023; Malcolm et
al., 2024; Marcen et al., 2025), la orientacion hacia el deporte salud es

mayoritaria, seguida de la recreacion y finalmente la competicion.

Un 40% de las personas encuestadas estaba afiliada a alguna entidad
deportiva, y alrededor de un 30% habian realizado dos o mas actividades o

talleres en el momento de realizar la encuesta.

En lo que respecta a los indicadores del proyecto DSSTREET, la Tabla 8
demuestra que se han logrado de manera excelente, con un Unico indicador
Porcentaje de personas con discapacidad que han participado en al menos 2
actividades, por encima de la base y a solo 1,5% del objetivo, pero que puede

estar condicionado por el momento en el que se ha realizado la encuesta.




Ademas, se ha de considerar que este valor es superior al de la media total de

personas que han realizado al menos 2 actividades.

La satisfaccion con la actividad en la que se ha participado y con el evento en
general ha sido muy alta, en torno a 9 puntos sobre 10, coincidiendo con que
el 62% no propone ningln aspecto de mejora. Entre los menores de 15 anos la
satisfaccion fue asimismo muy alta con un 91% otorgando la calificacion de

“me ha gustado mucho” a la actividad realizada.

Los resultados de impacto son muy positivos, con cerca de un 20% de los
participantes habiendo solicitado informacion sobre actividades en el propio
evento, y un tercio interesados en practicar una nueva modalidad. La
valoracion acerca de que el Ayuntamiento promueva este tipo de eventos
también supera los 9 puntos, asi como el efecto que estos eventos tienen
sobre la imagen positiva de la ciudad. Algo por debajo, pero igualmente por
encima de los 8 puntos, se valora el impacto que el evento tiene sobre la
practica deportiva en la ciudad, en general y entre los grupos poblacionales

mas vulnerables.

Desde un enfoque cualitativo, se han resaltado en mayor medida entre las
personas que respondieron a la encuesta aspectos de diversion vy

entretenimiento, tal como se muestra en la nube de palabras.

Dos tercios de las entidades organizadoras de actividades y talleres
respondieron al cuestionario de valoracion del mismo, en su mayoria

respondiendo miembros de sus juntas directivas.

En funcion de los resultados obtenidos podemos concluir que el evento
muestra una amplia variedad no solo de modalidades deportivas sino de tipos
de taller, que en muchos casos han propuesto una combinacion de contenidos.
La principal motivacion para participar en el evento es la promocion y difusion

de sus deportes.




Con base en experiencias previas, la encuesta muestra el impacto que el
evento tiene sobre la promocion deportiva, con una tasa de 0,44 de incremento
de las solicitudes de informacion posteriores al evento y una tasa de 0,36 de

incremento de inscripciones a raiz del mismo.

La satisfaccion con el evento de las entidades organizadoras de actividades y
talleres ha sido muy alta, con una puntuacion de 8 o mas en todos los items
valorados, a excepcion de “servicios complementarios” que obtuvo un 7,3y el
item inverso (es decir, cuanto mas bajo, mayor satisfaccion) denominado
“nivel de complejidad organizativa” que se valoro con 6,6. Cabe destacar, sin
embargo, en este punto, que un 40% de las personas encuestadas puntuaron
8 0 mas en este item, lo que deberia plantear, en la medida en que un evento
de estas caracteristicas lo permita, una simplificacion de la organizacion para

las entidades.

La valoracion del impacto que el evento tiene sobre la participacion deportiva
en la ciudad, la imagen positiva que favorece, la importancia de que el
Ayuntamiento los promueva y su efecto positivo sobre el ecosistema
deportivo, es muy alta y en los items que coinciden con la encuesta a los

participantes, mas elevados que en esta ltima.

Su percepcion de la inclusividad del evento ha sido alta, y casi 9 de cada 10
representantes de entidades que respondieron a la encuesta manifestaron
haber atendido a personas procedentes de colectivos vulnerables en sus

actividades y talleres.

La tabla 19 muestra un analisis comparativo y cualitativo de la satisfaccion e

impacto percibidos tanto por los participantes como por las entidades.




Tabla 19. Analisis cualitativo comparativo de la satisfaccion y percepcion de impacto.

Participantes  Nivel  Entidades Nivel

SATISFACCION

Actividad/taller 9,0 Muy alto

General con el evento 8,8 Alto 8,8 Alto
Acciones promocionales 7,9 Alto
Informacion previa 8,3 Alto
Comunicacion con ZDM 8,6 Alto
Punto de atencion 8,6 Alto
Distribucion de espacios 8,6 Alto
Accesos de los participantes 8,5 Alto
Facilidades para el montaje 8,7 Alto
Servicios complementarios 7,3 Adecuado
Servicios de vigilancia 8,4 Alto
Complejidad organizativa 6,6* Bajo
IMPACTO

Promocion de eventos por Ayto. 9,2 Muy alto 9,4 Muy alto
Imagen positiva de la ciudad 9,1 Muy alto 9,4 Muy alto
Participacion deportiva en la ciudad 8,8 Alto 8,8 Alto
Oportunidades pobl. desfavorecidas 8,3 Alto 8,0 Alto
Imagen positiva de la entidad 9,1 Alto
Calidad de la oferta deportiva 8,6 Alto
Inclusividad 8,8 Alto
Ecosistema deportivo de la ciudad 8,6 Alto

Finalmente, del analisis de los resultados de las dos encuestas se han establecido a
modo de resumen una serie de puntos fuertes y aspectos a mejorar en el evento que

se detallan en la Tabla 20 identificados por las entidades participantes.




Tabla 20. Puntos fuertes y aspectos a mejorar en el evento Dia del Deporte en la Calle por

parte de las entidades participantes.

CATEGORIA

Organizacion por parte
del Ayuntamiento de

Zaragoza

PUNTOS FUERTES

La organizaciony la
coordinacion.

Interés por facilitarlo
todo.

Facilidad para el
montaje del evento.

Atencion personal.

ASPECTOS A MEJORAR
Mejorar el envio de
comunicacion de manera mas
estructurada y sintetizada.
Facilitar la burocracia, menos
trabas y ayuda logistica.
Mejorar los canales de
comunicacion con los
responsables del
Ayuntamiento (canalizar
peticiones...).

Organizar algin tipo de
comida sencilla para los
voluntarios en las 3 horas de
descanso (generar comunidad

entre las entidades).

Sobre el propio evento

Caracter espectaculoy
buen ambiente.
Diversion, entusiasmo y
cercania con los
participantes y entre
los participantes.
Ambiente inclusivo y
festivo.

Gratuidad de las
actividades y talleres.
Su objetivo de
promocion de la
practica deportiva y del
conocimiento de
nuevas actividades por

parte de la ciudadania.




Ubicacion (Plaza del
Pilar)

La ubicacion en la Plaza
del Pilar, como espacio
singular, y lugar
emblematico de la
ciudad (“realizar una
actividad en la Plaza
del Pilar es una
experiencia que
ilusiona”).

Espacio inmejorable en
el centro de la ciudad.
Accesibilidad.
Posibilidad de
aparcamiento.
Seguridad y prevencion
que aporta el espacio
Espacio al aire libre
que permite
actividades fuera de las

instalaciones.

Mejorar aspectos de limpieza
del lugar.

Posibilitar aparcamiento
gratuito para los
organizadores y voluntarios
de las entidades
participantes.

La Plaza es un espacio abierto
y no dispone de arbolado por
lo que se solicitan espacios
de sombra y entoldados para
protegerse del calor (“mas
sombra”).

Espacios con sombra para los
participantes que estan
esperando a participar en
una actividad.

Disponibilidad de lavabos de
uso pablico.

Mas puntos de hidratacion

(aguas, fuentes...)

Fechas / Horarios

Buena fechay dias de
realizacion.
Todavia hace buen

tiempo.

Mejorar la flexibilidad de
participacion de las
entidades con respecto a la
“obligatoriedad” de estar dos
dias. Dos dias se hace
“pesado”.

El horario es demasiado
amplio (son muchas horas).
Mejorar la coordinacion de
horarios para evitar

solapamientos.




Distribucion de
espacios para las

entidades y talleres

Pocos comentan la
buena
distribucion/division
de espacios.

Espacio avituallamiento

(agua).

Si bien algunas entidades
entienden la limitacion de la
Plaza, la mayoria senala la
falta de espacio o espacio
justo para desarrollar sus
actividades.

Repartir con mayor equilibrio
los espacios entre las
entidades (tanto en
dimensiones -espacios de
diversa amplitud segin la
entidad-, como en ubicacion -
centro o laterales-).

Repartir los espacios de
manera distinta en cada
edicion.

Mejor distribucion de los
puntos de informacion (no
solo en el centro).

Algunas entidades indican
que el evento deberia
priorizar las actividades
minoritarias y poco
conocidas, ubicandolas en

espacios mas centrales.

Participacion

Se destaca la gran
participaciony
afluencia de pablico.
Accesible a todo tipo
de usuarios, asi como

familias.

Necesidad de mejorar los
accesos a los espacios
teniendo en cuenta los picos
de afluencia (“cuando habia
mucha gente no se podia
pasar”). Incorporar sefalética
para indicar zonas de pasoy
acceso a talleres.
Organizacion de las colas de
espera.

Incorporar zonas de

descanso.




Poca afluencia del domingo
por la tarde.

Alta participacion de
poblacion infantil/familias.
Incentivar la atraccion y
participacion de jovenes al

evento.

Tipologia de
actividades y talleres

Propuestas para todas
las edades y accesibles
para todo tipo de
participante.

Programa amplio con
propuestas de diversos
deportes.

Propuestas de deportes
minoritarios y poco
conocidos.

Actividades inclusivas

y diversas.

Algunas actividades requieren
de soporte musical y el alto
volumen de estas dificultaba
el desarrollo de otros
talleres.

Se comenta el exceso de
contaminacion aclstica. Y se
solicita una misica comiin en
todo el recinto.

Incorporar equipamiento de
retencion como vallas o redes
en las actividades que se
realicen con balones u otros
implementos (por ejemplo,
tiro con arco).

Mejorar la delimitacion de los
espacios para evitar
sustraccion de material (“era
facil salir a través de la

valla”).

Generacion de
contactos entre las

entidades

Colaboracion,
companerismo y
relaciones entre
personas y voluntarios
de las distintas
entidades.
Conocimiento de la
existencia de otras

entidades.




Generacion de
sinergias positivas

entre entidades

Visibilidad y promocion

El evento genera gran
visibilidad y promocion
para las entidades
participantes.

La ubicacion en la Plaza
del Pilar aporta gran
visibilidad.
Oportunidad para dar a
conocer actividades y
deportes minoritarios y
poco conocidos.

Buena presencia en
medios de

comunicacion.

Mejorar la promocion del
evento.

Reforzar la informacion
previa y durante las
actividades.

Mejorar el equilibrio de
aparicion en los medios 'y
redes sociales de todos los

deportes y espacios.

Otros aspectos a

destacar

Las entidades destacan
que este tipo de
eventos genera
comunidad y
pertenencia en su
propia entidad
(compromiso, equipo,

voluntariado...)

Trasladar algunas actividades
de la Plaza del Pilar a otros
lugares de la ciudad para
"descentralizar" el evento.
Utilizando autobuses
urbanos/turisticos gratuitos
que realizaran una ruta
establecida de paradas en los
lugares de las actividades

ubicadas en otros espacios.
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ANEXOS- ENCUESTAS




