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Recomendaciones para cursar esta asignatura

Es recomendable que el alumno tenga conocimientos basicos de microeconomia, especialmente la teoria basica de la
empresa y de los mercados, asi como el empleo de herramientas matematicas, tales como el dlgebra y el calculo.
Actividades y fechas clave de la asignatura

Alo largo del curso los estudiantes irdn entregando los problemas y ejercicios propuestos y tendran que realizar un trabajo
que se discutira en las dos Ultimas sesiones.

La fecha del examen serd a convenir con los alumnos matriculados en la asignatura de forma que se respeten los plazos
establecidos por la propia facultad.

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...
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El estudiante, para superar esta asignatura, deberd demostrar los siguientes resultados:

- Es capaz de comprender y evaluar el funcionamiento de las diferentes estructuras de mercado.

- Es capaz de analizar y evaluar los diferentes comportamientos estratégicos que pueden adoptar las
empresas.

- Es capaz de comprender el funcionamiento, la utilidad y las limitaciones de la intervencién estatal en los
mercados. En concreto, debe ser capaz de identificar el origen del poder del mercado y disefiar politicas que
limiten su explotacién por las empresas.



- Es capaz de disefiar estrategias 6ptimas de fijacién de precios, diferenciacién de producto y publicidad.

- Es capaz de comprender el papel de las instituciones y los agentes econémicos en la actividad econémica y
social.

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

La asignatura aborda cuestiones clave para la comprensiéon del funcionamiento de los mercados y el comportamiento
estratégico de las empresas, destacando aquellas estrategias que permiten incrementar su poder de mercado, tales como:
Discriminacién de precios, barreras a la entrada, fusiones, diferenciacién del producto, publicidad, cooperacién entre
empresas. Ademas, se analizan diferentes medidas de intervencién estatal dirigidas a corregir el poder de mercado.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y objetivos:

Los objetivos de la asignatura son analizar las distintas estructuras de mercado y estudiar el comportamiento de los distintos
agentes que participan en los mercados, especialmente las empresas, asi como la intervencién del gobierno.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

Esta asignatura viene a complementar los conocimientos microeconémicos de los alumnos adquiridos en las asignaturas del
grado, centrando su atencién en la economia industrial.

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...
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Conocer distintas politicas industriales, de fijacion de precios, de diferenciacién de producto y publicidad.

Analizar y evaluar los comportamientos estratégicos de empresas y conocer las limitaciones de la
intervencién estatal en el funcionamiento de los mercados.

Entender el funcionamiento de una economia de mercado.

Comprender las politicas industriales y de competencia.

Utilizar técnicas de investigacién para el analisis de los mercados.

Diferenciar el comportamiento de las empresas en las distintas estructuras de mercado.
Disefar estrategias dptimas de fijacion de precios, publicidad, etc.

Comprender la capacidad explicativa de los modelos tedricos.

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

- Saber comprender y evaluar el funcionamiento de las diferentes estructuras de mercado



- Saber analizar y evaluar los diferentes comportamientos estratégicos que pueden adoptar las empresas
- Saber comprender el funcionamiento, la utilidad y las limitaciones de la intervencién estatal en los mercados
- Saber disefar estrategias éptimas de fijacién de precios, diferenciacién de producto y publicidad

- Saber comprender el papel de las instituciones y los agentes econémicos en la actividad econémica y social

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion
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El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las
siguientes actividades de evaluacién:

- Realizacién de trabajos y su presentacién, asi como la participacién en las clases.

- Los alumnos que no superen la asignatura mediante la elaboracién de trabajos, o deseen mejorar la
calificacién, podran realizar un examen final.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disenado para esta asignatura se basa en lo siguiente:
El proceso de aprendizaje que se ha disefiado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

Combinacién de exposicién tedrica por parte del profesor con la participacién activa del alumno en los diferentes temas
objeto de estudio. El alumno debera preparar para las clases, las lecturas, problemas o trabajos planteados por el profesor.

Para algunos temas se utilizardn recursos informaticos.

En el proceso de aprendizaje es necesario el estudio y esfuerzo individual del alumno.
Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...
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El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos comprende las
siguientes actividades...

Actividad formativa N2 Horas % Presencialidad
Asistencia a clases tedricas 20 100%
Preparacién de trabajos y estudio independiente del alumno 45 e

Presentacion y defensa de los trabajos realizados 10 100%



Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

Ocho sesiones se dedicaran a la exposicion del temario (clases tedricas y practicas participativas). En las dos sesiones
restantes se discutirdn los trabajos realizados.

Temario

- Economia de los mercados y de la empresa: enfoques
- Teoria del monopolio

- Teoria del oligopolio

- Diferenciacién del producto

- Restricciones verticales

- Publicidad y competencia tecnoldgica
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