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Informacion basica

Profesores

No estan disponibles estos datos.

Recomendaciones para cursar esta asignatura

Como conocimientos y/o destrezas previas se considera necesario tener superada la asignatura de Teoria e Historia del Arte
de primer curso. Conocimientos generales de Historia Universal y Arte. Manejo de terminologia artistica basica.
Actividades y fechas clave de la asignatura

Se consideran fecha clave de la asignatura el Ultimo dia de docencia anterior a las vacaciones de Navidad, fecha de entrega
de los trabajos correspondientes y Ultimo dia para la entrega de las actividades propuestas.

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1:
NIVEL 1. Indispensable. Contribuye al logro del 100%-75% de la competencia.

1.Comprensién critica de la historia, teoria y discurso del arte. Comprender de manera critica la historia,
teoria y discurso del arte. Asimilacién analitica de los conceptos en los que se sustenta el arte.

2.Comprension critica de la evolucién de los valores estéticos, histéricos, materiales, econémicos y
conceptuales. Analizar la valuacion de los valores del arte desde una perspectiva socio-econémica y cultural.

5.Conocimiento de la teoria y del discurso del arte, asi como el pensamiento de los artistas a través de sus
obras y textos. Actualizar constantemente el conocimiento directo del arte a través de sus propios creadores.

6.Conocimiento del vocabulario, céddigos y de los conceptos inherentes al &mbito artistico. Conocer el
lenguaje del arte.

8.Conocimiento de las diferentes funciones que el arte ha adquirido a través del desarrollo histérico. Estudiar
la evolucién del papel del arte a través del tiempo.



19. Capacidad para identificar y entender los problemas del arte. Establecer los aspectos del arte que
generan procesos de creacion.

22. Capacidad de producir y relacionar ideas dentro del proceso creativos.

NIVEL 2. Necesaria. Contribuye al logro del 75%-50% de la competencia.
9. Conocimiento de métodos de produccién y técnicas artisticas. Analizar los procesos de creacién artistica.

13. Conocimiento bésico de la metodologia de investigacién de las fuetes, el andlisis, la interpretacién y
sintesis. Analizar, interpretar y sintetizar las fuentes.

23. Capacidad de comunicacién. Aprender a traducir las ideas artisticas para poder transmitirlas.
24. Capacidad para exponer oralmente y por escrito con claridad problemas artisticos complejos y proyectos.

33. Capacidad de colaboracién con otras disciplinas. Desarrollo de vias de relacién e intercambio con otros
campos de conocimiento.

36. Capacidad de documentar la produccidn artistica. Utilizar las herramientas y recursos necesarios para
contextualizar y explicar las propia obra artistica.

NIVEL 3. Conveniente. Contribuye al logro del 50%-25% de la competencia.

46. Habilidad para realizar proyectos artisticos con repercusién social y medidtica. Utilizar los recursos de
difusién de los proyectos artisticos con el fin de potenciar su repercusién social.

47. Habilidad para realizar e integrar proyectos artisticos en contexto mas amplios. Desarrollar estrategias de
proyeccién de la creacién artistica mas alld de su capo de actuacion.

48. Habilidad para una presentacién adecuada de los proyectos artisticos. Saber comunicar los proyectos
artisticos en contextos diversificados.

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

El Arte y su evolucidn histérica tiene, en la sociedad contemporanea, un papel muy importante, desde muchos puntos de
vista. El arte, ha sobrepasado los limites tradicionales de la historiografia tradicional, y ocupa su lugar en multiples facetas
de nuestra sociedad actual. Asi, podemos estudiar el papel del arte en la publicidad, la prensa, el cémic, la television, el
cine... El arte participa de todas ellas, e interactta con todos y cada uno de los medios de difusién contemporaneos.

Los médulos en los que se organiza la asignatura son:

Arte y publicidad. El papel del arte en el lenguaje publicitario. Incorporaciones directas e indirectas en la publicidad. La obra
de arte como parte del mensaje comercial.

Arte y prensa. El arte y la fotografia periodistica. La aplicacién del lenguaje artistico en la prensa escrita y en la fotografia de
prensa.

Arte y cédmic. Referencias artisticas en el comic. La aplicacidn de estructuras compositivas artisticas en el cémic.

Arte y politica. La utilizacién del arte en los mensajes politicos actuales. Las politicas culturales y artisticas en el contexto del
color politico.

Arte en el cine y la television. Relaciones entre el arte y el cine. Adaptaciones cinematogréficas de biografias artisticas.
Utilizacién de la literatura artistica en el cine. El lenguaje artistico aplicado al lenguaje televisivo.

Arte e identidad de género. El papel del arte en la blsqueda de la igualdad de género. Arte e identidad sexual.

El papel del Arte en Internet. Contenidos artisticos en Internet. Globalizacién de la informacién sobre Arte e Historia del Arte



en Internet. Las webs de los principales museos del mundo y paginas tematicas de Historia del Arte.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

El alumno tiene que ser capaz de reconocer los diferentes métodos de analisis artisticos asi como alcanzar un conocimiento
bésico de la realidad artistica de la sociedad en la que vive, que le permitan fomentar su propia creatividad mediante un
aprendizaje auténomo. Del mismo modo el alumno debe desarrollar una correcta la comunicacién oral y escrita en términos
artisticos Esta asignatura debe desarrollar su capacidad de andlisis, de sintesis, de organizacién y de planificacién.

A partir de esta asignatura el alumno tiene que conseguir diferentes objetivos de nivel como el saber utilizar correctamente
el vocabulario especifico de la disciplina en el andlisis de las distintas obras de arte. Del mismo modo, el alumno debe saber
distinguir las ideas principales de las que son secundarias o dependen de las primeras. Otro de los objetivos de nivel es que
tiene que saber relacionar correctamente los conceptos y ser capaz de expresar por escrito de forma correcta los
conocimientos adquiridos.

Del mismo modo, el alumno tiene que conocer la metodologia de trabajo propia de la disciplina con el fin de que se
acostumbre al trabajo de documentacién (individualmente o en grupo) y adquiera habitos de lectura. Igualmente el
alumnado debe desarrollar una capacidad critica respecto a las obras y su papel en la sociedad con el objetivo de que
adquiera habitos perceptivos.

Otro de los objetivos es que el alumno sea capaz de conocer, comprender e interpretar el uso que se puede dar a una obra
de arte en la sociedad actual, asi como potenciar la capacidad personal de actualizar los conocimientos y procesos para
poder valorar y potenciar la calidad del trabajo propio.

Uno de los objetivos que se pretende en esta asignatura es que el alumno el alumno sepa contextualizar la obra de arte en
el marco histérico y cultural en el que se encuentra, asi como conocer el significado y el uso que se le quiere dar en cada
situacién.

Igualmente el alumno tiene que ser capaz de analizar de forma correcta los textos y fuentes seleccionadas por el profesor
para el estudio de las obras de arte.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

La asignatura se plantea dentro de un programa iniciado con la asignatura Teoria e Historia del Arte y continuado con la
asignatura Teoria e Historia del Arte del siglo XX. Esta programacion de contenidos propios del area de Historia del Arte no
puede entenderse sin esta asignatura en la que se analiza el papel del arte desde el punto de vista de la Historia del Arte en
la sociedad actual. Este programa continda con la asignatura Ultimas Tendencias Artisticas, y finalmente, con Historia de la
Fotografia, del Cine y otros medios audiovisuales. Sin los contenidos de la asignatura para la que desde el Departamento de
Historia del Arte, se disefia esta guia docente, no puede entenderse el papel del Arte Contemporaneo, objetivo primordial de
nuestro grado en Bellas Artes.

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1:
Comprension critica de la historia, teorfa y discurso del arte. Comprender de manera critica la historia, teoria
y discurso del arte. Asimilacién analitica de los conceptos en los que se sustenta el arte.

2:
Comprensiodn critica de la evolucidn de los valores estéticos, histéricos, materiales, econémicos y
conceptuales. Analizar la valuacion de los valores del arte desde una perspectiva socio-econémica y cultural.

3:
Conocimiento de la teoria y del discurso del arte, asi como el pensamiento de los artistas a través de sus



obras y textos. Actualizar constantemente el conocimiento directo del arte a través de sus propios creadores.

Conocimiento del vocabulario, cédigos y de los conceptos inherentes al dmbito artistico. Conocer el lenguaje
del arte.

Conocimiento de las diferentes funciones que el arte puede adquirir a través del desarrollo histérico. Estudiar
el papel del arte a través del tiempo.

Conocimiento de métodos de produccién y técnicas artisticas. Analizar los procesos de creacion artistica.

Conocimiento basico de la metodologia de investigacién de las fuentes, el andlisis, la interpretacidn y sintesis.
Analizar, interpretar y sintetizar las fuentes.

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

Los resultados de aprendizaje que se obtienen con esta asignatura se consideran de gran importancia para la formacién de
los alumnos ya que comprenden:

Capacidad para identificar y entender los problemas del arte. Establecer los aspectos del arte que generan procesos de
creacion.

Capacidad de producir y relacionar ideas dentro del proceso creativos.
Capacidad para exponer oralmente y por escrito con claridad problemas artisticos complejos y proyectos.

Capacidad de colaboracién con otras disciplinas. Desarrollo de vias de relacién e intercambio con otros campos de
conocimiento.

Capacidad de documentar la produccién artistica. Utilizar las herramientas y recursos necesarios para contextualizar y
explicar la propia obra artistica.

Habilidad para realizar proyectos artisticos con repercusién social y mediatica. Utilizar los recursos de difusién de los
proyectos artisticos con el fin de potenciar su repercusién social.

Habilidad para realizar e integrar proyectos artisticos en contexto mas amplios. Desarrollar estrategias de proyeccién de la
creacién artistica mas alld de su capo de actuacion.

Habilidad para una presentacién adecuada de los proyectos artisticos. Saber comunicar los proyectos artisticos en contextos
diversificados.

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion

1:
El estudiante que se comprometa y cumpla con una asistencia y presencialidad activa en la docencia y las
actividades propuestas, de al menos un 85%, tendra derecho a ser evaluado de manera continuada a lo largo
del curso.

La evaluacidn final del aprendizaje del alumno se obtendra de la suma de las diferentes partes de que consta
la asignatura (teoria y practica, lecturas, ejercicios, participacién en las clases, exposiciones orales, pruebas
objetivas, actividades, etc.) de acuerdo al siguiente baremo:



*Controles de pruebas objetivas tedricas, representan el 50% de la calificacidn final. El alumno debera
demostrar haber asimilado los conocimientos bdsicos del programa teérico explicado, valorandose el grado
de madurez adquirido asi como la capacidad intelectual y critica.

*Practicas en aprendizaje individual (30% de la nota final).

*Exposiciones orales (como lecturas, exposiciones de trabajos, debates en el aula, etc.)(20% de la nota final)

El resultado final no depende, pues, de un esfuerzo puntual realizado a final de curso, sino del trabajo
continuado realizado a lo largo de toda la asignatura. El sistema de evaluacién continua hace que el alumno
que no vaya superando la asignatura a lo largo del curso, deberd recuperarla en convocatoria.

*Todas las tareas deberdn ser entregadas en la fecha establecida.

+Las fechas que se determinen para cualquiera de las actividades del curso seran inamovibles, salvo causa
de fuerza mayor.

*El alumno que no pueda realizar alguna de las actividades, practicas o controles, por la causa que sea, sélo
podra recuperarlo a final de curso si su proceso de aprendizaje y actitud en relacién a la asignatura ha sido
satisfactoria y esa situacién se ha producido de forma excepcional.

El alumno serd evaluado a partir del método de evaluacién continua basado en el sistema metodolégico
participativo propuesto para la asignatura y se tendran en cuenta tres conceptos en partes iguales. Por ello el
alumno para ser evaluado deberd realizar: Por un lado, las practicas realizadas a lo largo de todo el curso.
Durante el afio los profesores explicaran en clase una serie de trabajos y de practicas que el alumno deberd
entregar en la fecha establecida. Una vez pasada la fecha los trabajos no seran admitidos. Por otro lado, el
trabajo del cuatrimestre ya que el alumno debera entregar un trabajo a lo largo de cada cuatrimestre en la
fecha establecida. El tema sera a convenir entre los profesores y el alumno y su contenido versara sobre
alguna parte del temario de la asignatura. Por un Ultimo las pruebas objetivas directamente evaluables.
También se tendrd en cuenta la participacién activa durante el desarrollo de la misma.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disenado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

El proceso de aprendizaje que se ha disefiado para esta asignatura se basa, por una parte, en un modelo participativo, y por
otra en un modelo de investigacidn -accién. Se trata de que el alumno pueda aplicar los conocimientos adquiridos para
resolver problemas con los que pueda enfrentarse en el desarrollo de su actividad profesional. En la docencia, se combinan
la exposicidn tedrica de contenidos con la proyeccién de materiales audiovisuales. Clases presentadas en PowerPoint,
complementadas con la lectura e interpretacién de textos y con la participacién de los alumnos, al término de cada leccién,
a través del debate y la reflexidn critica. Cuando la ocasion lo requiera se proyectaran peliculas y videos como apoyo a la
docencia. Posteriormente el alumno demostrara los conocimientos adquiridos a través de las actividades de evaluacion, que
estan disefadas para que se cumpla con el modelo citado.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

1:
Tanto las clases tedricas como los ejercicios estan orientados a fomentar la participacién de los alumnos. Se
facilitard la intervencién de los alumnos, a través de debates y exposiciones en clase. Estas exposiciones,
deben entenderse como una aproximacién personal a los aspectos tratados en clase y deben estar basadas
en lecturas o andlisis criticos de los contenidos de la asignatura. Actividades académicas dirigidas, con



trabajos auténomos (con busqueda de informacidn, reflexién escrita, dibujada y expuesta; debates y
presentaciones publicas de trabajos). Conferencias, visitas a edificios y museos y viajes.

Actividades propuestas
Elaboracion de un trabajo de asignatura.

Tema a elegir previa autorizacién. Caracteristicas: 25 folios, 2500 caracteres por pagina. Tamaiio de letra
Times de 12. En la extensidn final no cuentan las fotografias que se puedan incluir. Manejo de un minimo de
10 referencias bibliograficas. A entregar el Ultimo dia lectivo antes de vacaciones de navidad.

Elaboracién de un trabajo en grupo y exposicién oral del mismo.

Trabajo realizado en grupos de cuatro alumnos sobre un aspecto especifico relacionado con la asignatura.
Exposicién de 20 minutos. A realizar la primera semana lectiva de enero los relacionados con el primer
cuatrimestre, y la Ultima semana de mayo los relacionados con el segundo cuatrimestre.

Elaboracién de trabajos puntuales a completar en el desarrollo de la asignatura.

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

12 Semana INTRODUCCION A LA ASIGNATURA, EXPLICAR AL ALUMNO LA METODOLOGIA DE LA ASIGNATURA, LA
BIBLIOGRAFIA, LA ELABORACION DE LAS PRACTICAS Y DE LOS TRABAJOS Y LOS CRITERIOS DE EVALUACION

22 Semana TEMA 1. Arte y publicidad.

32 Semana TEMA 1. Arte y publicidad.

42 Semana TEMA 2. Arte y prensa.

52 Semana TEMA 2. Arte y prensa.

62 Semana TEMA 3. Arte y cédmic.

72 Semana TEMA 3. Arte y cédmic.

82 Semana TEMA 4. Arte y politica.

92 Semana TEMA 4. Arte y politica.

102 Semana TEMA 5. Arte en el cine y la televisién.
112 Semana TEMA 5. Arte en el cine y la televisién.
122 Semana TEMA 6. Arte e identidad de género.
132 Semana TEMA 6. Arte e identidad de género.
142 Semana TEMA 7. El papel del Arte en Internet.
15 Semana TEMA 7. El papel del Arte en Internet.

162 Semana. EXPOSICIONES DE TRABAJOS

UNIDAD DIDACTICA 1. Arte y publicidad.

TEORIA 3. PRACTICA 3. SEMINARIO 1. NO PRESENCIAL 7.



UNIDAD DIDACTICA 2. Arte y prensa.

TEORIA 4. PRACTICA 4. TRABAJO DIRIGIDO 1. TUTORIA 1. NO PRESENCIAL 7. TRABAJO PERSONAL 2.

UNIDAD DIDACTICA 3. Arte y cémic.

TEORIA 3. PRACTICA 3. SEMINARIO 1. NO PRESENCIAL 6.

UNIDAD DIDACTICA 4. Arte y politica.

TEORIA 4. PRACTICA 4. TRABAJO DIRIGIDO 1. SEMINARIO 1. TRABAJO CAMPO 1. NO PRESENCIAL 7. TRABAJO PERSONAL 2.

UNIDAD DIDACTICA 5. Arte en el cine y la televisién.

TEORIA 3. PRACTICA 3. SEMINARIO 1. NO PRESENCIAL 7.

UNIDAD DIDACTICA 6. Arte e identidad de género

TEORIA 3. PRACTICA 3. TRABAJO DIRIGIDO 1. TUT 1. NO PRESENCIAL 7. TRABAJO PERSONAL 2.

UNIDAD DIDACTICA 7. El papel del Arte en Internet

TEORIA 4. PRACTICA 4. TRABAJO DIRIGIDO 2. SEMINARIO 1. TRAB CAMPO 1. NO PRESENCIAL 7. TRABAJO PERSONAL 4.
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El mercado del arte en la red. Alberto Prado Roman, Carmelo Mercado Idoeta. La inversién en Bienes de Coleccién / coord.
por Camilo Prado Roman, Ana Vico Belmonte, 2008, ISBN 978-84-691-3508-2, pags. 173-189
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