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Recomendaciones para cursar esta asignatura
Para cursar esta asignatura no se requiere necesariamente haber cursado previamente ninguna materia concreta.

Sin embargo, resulta favorable que el alumno cuente con algln estudio sobre ciencias sociales en ensefianzas previas y que
el alumnado posea las siguientes capacidades:

Capacidad de adaptacion al tipo de conocimiento cientifico-social.
Capacidad de observacién de comportamientos humanos en escenarios naturales.

Capacidad de analisis y de sintesis.

Actividades y fechas clave de la asignatura

Es una asignatura de segundo cuatrimestre integrada en el médulo de Formacién Basica cuya docencia se imparte entre
febrero y mayo.

Los contenidos de la asignatura y materiales estaran a disposicién de los alumnos en el Anillo Digital y en copisteria.

Se han planificado una serie de actividades basicas para el seguimiento de la asignatura por parte del alumno consistente
en:

- Prueba objetiva de evaluacién
-Resolucion y entrega de casos practicos al finalizar las sesiones practicas.
- Elaboracién de un resumen de un articulo cientifico.

- Presentacién de monograficos



- Prueba de Evaluacion Global.

Las fechas e hitos clave de la asignatura estan descritos con detalle, junto con los del resto de asignaturas del primer curso
en el Grado de CTA, en la pagina Web de la Facultad de Veterinaria (enlace: http://veterinaria.unizar.es/gradocta/). Dicho
enlace se actualizard al comienzo de cada curso académico.

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1:
Que estd capacitado genéricamente para seleccionar y utilizar la informacidn, en castellano y en inglés, y
comunicar por escrito de forma correcta, ordenada y eficaz, asi como para el razonamiento critico, el analisis
y la sintesis.

Qué es capaz de delimitar el ambito del que se ocupa la Economia y conoce las reglas basicas del
funcionamiento del mercado.

Conoce el concepto de elasticidad precio de la demanda y la elasticidad renta de la demanda; los principios
bésicos de la eleccién y la conducta del consumidor y es capaz de sefialar algunas de sus aplicaciones.

Es capaz de explicar las caracteristicas de los mercados competitivos y conoce los conceptos de
externalidades e informacién imperfecta y sus efectos sobre la eficiencia econémica.

Conoce las funciones del Estado y las herramientas que utiliza para influir en la actividad econémica, para
limitar el poder de mercado de las empresas y para regular la actividad empresarial. En concreto conoce el
papel del estado como defensor del medioambiente.

Conoce el entorno, estructura, dinamica y potencialidades del sector alimentario y estd capacitado para el
analisis de las cadenas de productos alimentarios.

Sabe explicar qué es una empresa, qué funciones son desarrolladas por el empresario, y cuantificar los
resultados obtenidos por la empresa.

Sabe explicar y aplicar instrumentos o métodos bdsicos en la gestién productiva de la empresa (calculo de
costes y umbral de rentabilidad), en la gestién financiera y en el andlisis de inversiones.

Sabe explicar el proceso de decisién del consumidor y los factores que influyen en dicho proceso. Asi mismo,
sabe explicar los métodos que existen para recoger informacién comercial en las empresas y tratar dicha
informacion para resolver problemas comerciales basicos en la empresa alimentaria.

10:
Ha comprendido los conceptos socioculturales fundamentales en que se basa el analisis comportamiento
alimentario.

10:
Sabe explicitar el tipo de factores sociales y culturales que inciden en el comportamiento alimentario en
general y en casos especificos.


http://veterinaria.unizar.es/gradocta/

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

La asignatura Fundamentos de Economia Alimentaria se imparte en el segundo cuatrimestre del primer curso en el Médulo
de Formacidén Basica que incluye diversas asignaturas, siendo ésta la Unica asignatura del médulo que pertenece al dmbito
de las ciencias sociales.

El bloque IV “Condicionantes y determinantes del comportamiento alimentario” de la asignatura permite complementar los
conocimientos bdsicos de economia alimentaria con su contextualizacién sociocultural.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

La asignatura y sus resultados previstos, responden a los siguientes planteamientos y objetivos:

La asignatura en su condicién de materia ligada a las ciencias sociales que pretende proporcionar conocimientos y
capacidades sobre todo relacionados con el mercado, la empresa y el comportamiento alimentario de los consumidores
presenta como objetivo genérico contextualizar en la realidad social en la que se vayan a desarrollar las competencias en el
ejercicio de los diversos perfiles profesionales que definen el Grado.

El tecnélogo deberd haber asumido racionalmente el axioma econémico de que el objetivo de la Economia: “no es la
produccién sino la satisfaccidn de las necesidades humanas”.

La asignatura es necesaria para abordar los resultados de aprendizaje que deberd obtener el alumno en otras materias.

Baste sefialar en este sentido que en el Plan estratégico de la Industria Alimentaria y Bebidas de Aragén, aparecen como
objetivos expresiones como “oferta competitiva”, “oferta innovadora”, “orientada al mercado”, “ promocién y
comercializacién”, etc., que apuntan a la necesidad de la formacién adecuada en estos ambitos de los titulados que ejerzan
actividades profesionales en la empresa alimentaria.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion
La asignatura y sus resultados previstos, responden a los siguientes planteamientos y objetivos:

La asignatura en su condicién de materia ligada a las ciencias sociales que pretende proporcionar conocimientos y
capacidades sobre todo relacionados con el mercado, la empresa y el comportamiento alimentario de los consumidores
presenta como objetivo genérico contextualizar en la realidad social en la que se vayan a desarrollar las competencias en el
ejercicio de los diversos perfiles profesionales que definen el Grado.

El tecndlogo deberd haber asumido racionalmente el axioma econdmico de que el objetivo de la Economia: “no es la
produccién sino la satisfaccién de las necesidades humanas”.

La asignatura es necesaria para abordar los resultados de aprendizaje que debera obtener el alumno en otras materias.

Baste sefialar en este sentido que en el Plan estratégico de la Industria Alimentaria y Bebidas de Aragén, aparecen como
objetivos expresiones como “oferta competitiva”, “oferta innovadora”, “orientada al mercado”, “ promocién y
comercializacién”, etc., que apuntan a la necesidad de la formacién adecuada en estos dmbitos de los titulados que ejerzan
actividades profesionales en la empresa alimentaria.

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1:



Explicar el objeto y los conceptos clave de la Economia y sus relaciones con los comportamientos sociales.

2:
Analizar e interpretar como actlan conjuntamente la demanda y la oferta en el mercado de productos
alimenticios y comprender el papel que juegan los precios como “sefiales” para asignar eficazmente los
recursos escasos.

3:
Interpretar los principios que mueven la conducta del consumidor en relacién con algin concepto econémico
como el de excedente del consumidor.

4:
Interpretar qué mercados de productos no cumplen las caracteristicas de los mercados competitivos; las
externalidades que se generan en ellos y las soluciones publicas que se arbitran. De forma especifica par los
mercados.

5:
Analizar las cadenas de valor de productos agroalimentarios y el papel desempefiado por los diferentes
operadores que en ellos intervienen y las funciones que desempefan.

6:
Explicar y aplicar instrumentos basicos en la gestién productiva de la empresa,gestién financiera y en el
andlisis de inversiones.

7:
Explicar el proceso de decisién de compra de los consumidores y aplicar métodos basicos de investigacién de
mercados.

8:
Comprender y explicar el grado de influencia en el comportamiento alimentario de los factores socioculturales
que condicionan la produccidn, la transformacién y el consumo respecto a la alimentacién humana.

9:
Comunicarse correcta y eficazmente, por escrito y oralmente en publico, en la lengua espafiola.

10:
Razonar de forma critica (analizar, sintetizar y evaluar).

11:
Organizar y planificar de forma auténoma el trabajo

12:

Buscar y gestionar informacién bibliogréafica, fundamentalmente a través de las nuevas herramientas de
busqueda.

La superacion de la asignatura también contribuye a la adquisicién de subcompetencias (ver anexo).

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

Las competencias en las que forma esta asignatura capacitan al estudiante, como se ha sefalado, para contextualizar la
toma de decisiones empresariales y técnicas evitando que tenga en su trabajo una visién reduccionista alejada de la
realidad.

Considerando la estructura productiva que presenta el sector industrial agroalimentario al graduado en Ciencia y Tecnologia
de los alimentos se le demandara en muchas de ellas mas capacidades que trascienden las que hayan adquirido en el
campo estrictamente tecnoldgico.

Ademas, completan la formacién del estudiante al aportar unos conocimientos que le permiten comprender el contexto
sociocultural donde se desarrolla su actividad técnica, los componentes de la cultura alimentaria que la condicionan y los
diferentes factores que inciden en la aceptacién o rechazo de innovaciones alimentarias.



Desarrollo de subcompetencias

Desarrollo de competencias de la asignatura:

Subcompetencias especificas- Saber (conocimientos):

- Conocer e interpretar el entorno, la estructura y las potencialidades del sector alimentario.

- Conocer los fundamentos basicos de la gestién y direccién empresarial.

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos

mediante las siguientes actividades de evaluacion

1:

Para los Bloques Temadticos I, Il y Ill de la asignatura:
La prueba de evaluacion incluira:

Prueba 1- Prueba objetiva. Se realizard una prueba escrita con preguntas cortas o de tipo test del Bloque
tematico | y Il. La superacién de esta evaluacidn contribuird a la acreditacién del logro de los resultados de
aprendizajede 2, 3,4, 5y 6.

Prueba 2- Resolucién y entrega de los casos resueltos en clases practicas. La superacién de esta evaluacién
contribuird a la acreditacién del logro de los resultados de aprendizaje de 7, 8 y 9.

Prueba 3- El resumen de un articulo cientifico-técnico, seleccionado mediante la busqueda realizada en
bases de datos, realizado por los alumnos serd evaluado por el profesor. La superacién de esta evaluacién
contribuird a la acreditacién del logro del resultado de aprendizaje 1.

Las pruebas anteriores se adelantardn en el calendario. No obstante, los alumnos que no hayan superado
estas evaluaciones o quieran mejorar su calificacién podrédn presentarse a estas pruebas durante la
celebracién de la prueba global que tendra lugar en el periodo de examenes.

Prueba 4- Prueba escrita que incluird preguntas cortas, de tipo test y resolucién de casos practicos del los
Blogque Ill de la asignatura. La superacién de esta evaluacién contribuird a la acreditacion del logro de los
resultados de aprendizaje de 7, 8 y 9.

Para el Bloque Tematico IV de la asignatura:

La prueba de evaluacion incluira:

Prueba 5- Presentacion de un tema monogradfico del listado que se propone a los estudiantes.

La prueba 5 se adelantara en el calendario. No obstante, los alumnos que no hayan superado esta evaluacién
0 quieran mejorar su calificacién podran presentarse a un examen escrito de preguntas breves durante la
celebracién de la prueba global que tendra lugar en la fecha indicada en el calendario de exdmenes.

La superacidn de esta evaluacién contribuird a la acreditacién del logro de los resultados de aprendizaje de
10y 11.

Criterios de valoracion



Criterios de valoracion y nivele de exigencia

1:

Para los Bloques Tematicos I, Il y lll de la asignatura:

Prueba 1- Prueba objetiva. Esta prueba sera evaluada siguiendo los siguientes criterios y niveles de
exigencia: La calificacion serd de 0 a 10 y esta calificacion supondra un 37 % de la calificacion final de estos
bloques tematicos de la asignatura.

Prueba 2- Resolucién y entrega de los casos resueltos en clases practicas. Estas pruebas seran evaluadas
siguiendo los siguientes criterios y niveles de exigencia: La calificacién serd de 0 a 10 y esta calificacion
supondra un 5% de la calificacién final de estos bloques tematicos de la asignatura.

Prueba 3- En el resumen de un articulo cientifico-técnico se valorard la busqueda de bibliografia realizada y
el manejo de fuentes bibliogréficas en inglés, la capacidad para comunicarse por escrito, asi como la
capacidad de andlisis y de sintesis. La calificacion sera de 0 a 10 y esta calificacién supondrd un 10% de la
calificacion final del estudiante en estos bloques tematicos de la asignatura.

Prueba 4- Prueba escrita que incluird preguntas cortas, de tipo test y resolucién de casos practicos del
Bloque Ill de la asignatura. Esta prueba sera evaluada siguiendo los siguientes criterios y niveles de exigencia:
La calificacién serd de 0 a 10, teniendo la resolucién de casos practicos un peso del 20 % en dicha calificacion.
Si bien esta prueba tiene una Unica calificacién se exigird para superarla obtener una calificacién minima de 5
en la resolucién de casos practicos. Esta evaluacion tendrad un peso en la calificacion final del 48% de estos
bloques tematicos de la asignatura.

Para el Bloque Tematico IV de la asignatura:

Para la evaluacién de este blogue tematico se aplicaran los siguientes criterios:

- Adquisicién de un nivel basico de contenidos del bloque tematico.

- Uso adecuado de conceptos, teorias, terminologia, técnicas, etc., propios de la materia.

- Precisién, claridad, brevedad en la presentacidn oral o escrita del trabajo requerido.

- Cumplimiento de las normas formales de presentacién.

Prueba 5- Desarrollo de un tema monografico.

La calificacion obtenida ird de 0 a 10, de tal forma que la participacidn activa en las clases presenciales
supondra el 20% de la calificacién, es decir 2 puntos como maximo; el tema de trabajo monografico supondra
el 80% de la calificacién, es decir 8 puntos como maximo.

Los estudiantes que no hayan superado este bloque de la asignatura o quieran mejorar su calificacién, podran
presentarse a una prueba global consistente en:

Examen escrito de preguntas breves: la calificacion obtenida ird de 0 a 10, de tal forma que en la calificacién
de la asignatura el examen supondrd el 100 %.

La calificacidn final obtenida en los Blogues Tematicos I, Il y lll de la asignatura tendra un peso del 83 % de la
calificacion final de esta asignatura, por lo que el Bloque IV tendra un peso del 17 % de la calificacién final.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general



El proceso de aprendizaje que se ha diseiado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

La asignatura esta estructurada, basicamente, en 44 clases magistrales participativas, 10 horas de resolucién de casos
practicos y 4 horas de seminarios para la presentacién de monograficos por grupos de alumnos.

La resolucién de casos practicos se organizara en sesiones de 2 horas, destindndose la primera sesién a la blisqueda de
informacion.

Ademas, los alumnos realizardn un resumen de un articulo cientifico-técnico sobre un listado de temas relacionados con la
Economia Alimentaria propuestos por los profesores. Para su realizaciéon tendran que realizar bisquedas de bibliografia en
bases de datos, en alguin caso en inglés, por lo que la bibliografia utilizada estara en inglés. Asi mismo, tendran que preparar
el disefio de un proyecto de indagacion relacionado con el tema monografico y realizar lecturas controladas.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

1:
Bloque I. Bases tedricas de la Ciencia Econémica y del Mercado.
Docencia tedrica: Conceptos y métodos en la Ciencia Econdmica: Conceptos clave en la definicién de
Economia. La Oferta, la Demanda y el Mercado: Demanda y funciéon de demanda. Modificaciones de la
demanda, curvas de demanda de mercado. La oferta y la produccién. El mercado; elementos basicos y tipos
de mercado. Formacién y mecanismo de los precios. La elasticidad y sus aplicaciones: Precio e ingreso total.
Elasticidad precio de la demanda. La demanda y el comportamiento del consumidor: El consumidor y la
utilidad. La paradoja del valor y el excedente del consumidor.
Actividades de enseianza-aprendizaje
Clases magistrales: 12
Estudio por parte del alumno: 18

2:
Bloque Il. Economia alimentaria.
Docencia tedrica: La empresa en los mercados de competencia perfecta: La competencia: factores y
comportamiento. La empresa competitiva y la decisién de producir. La economia y el Estado: externalidades:
Papel del Estado en la Economia. Las funciones del estado. El sector publico como correctos de empresas e
individuos. Los fallos del mercado, las externalidades. El modelo agroindustrial y su funcionamiento. Las
cadenas agroalimentarias de producto: Operadores y funciones en las cadenas de valor.
Actividades de ensefianza-aprendizaje
Clases magistrales: 6 horas
Estudio por parte del alumno: 10 horas.

3:

Bloque Ill. Economia de la Empresa

Docencia tedrica: Empresa y empresario. La produccién y la empresa. Los costes y el umbral de rentabilidad.
Estructura econémico-financiera de la empresa alimentaria. Evaluacién de inversiones. El marketing como
funcién empresarial. El comportamiento del consumidor. La informacién comercial y la investigacion de
mercados. Segmentaciéon. Canales comerciales.

Docencia practica: Calculo de costes en la empresa alimentaria y umbral de rentabilidad. Andlisis econémico
financiero de la empresa alimentaria. Evaluacién econémica de inversiones. Investigaciéon de mercados:
Encuestas, tamafo de muestra y muestreo, andlisis basico de los resultados de una encuesta.

Actividades de enseiianza-aprendizaje

Clases magistrales: 19 horas



Practicas resolucién de casos: 8 horas
Resolucion de cuestiones de autoevaluacion 10.
Estudio por parte del alumno: 22 horas.

Resumen de un articulo cientifico-técnico, seleccionado mediante la busqueda realizada en bases
de datos

Practicas busqueda de informacién bibliografica: 2 horas
En esta sesidn los alumnos realizaran blusquedas de bibliografia en bases de datos en inglés.
Horas tutorias presenciales: 1 hora

Horas trabajo auténomo estudiante: 12 horas.

Bloque IV .Condicionantes y determinantes del comportamiento alimentario.

Docencia teédrica: 1.- Cultura, sociedad y comportamiento alimentario. 2.- Componentes de la cultura
alimentaria. 3.- Caracteristicas de la alimentacién humana. 4.- Funciones socioculturales de la alimentacién
humana. 5.- Tipos de factores que inciden en la alimentacién humana. 6.- La seleccién alimentaria.

Actividades de ensefianza-aprendizaje

Clases magistrales: 7 horas

Presentacién de monogréficos: 3 horas presenciales
Horas trabajo auténomo estudiante: 4 horas

Apoyo al disefio de proyectos: 2 horas no presenciales

Estudio por parte del alumno: 10

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

El calendario de sesiones presenciales se coordina desde el Centro, por lo que los alumnos dispondran del calendario de
sesiones, asi como las fechas claves en la pagina web del Centro en el documento “Programacién de primer curso de CTA” (
enlace: http://veterinaria.unizar.es/gradocta/). Dicho enlace se actualizara al comienzo de cada curso académico.

Bibliografia y otros recursos

ALONSO SEBASTIAN, R.; SERRANO BERMEJO, A. 2008. Economia de la empresa agroalimentaria. Mundi-Prensa. Madrid.
391 pp.

BALLESTERO, E. 2000. Economia de la empresa agraria y alimentaria. Mundi-Prensa. Madrid. 392 pp.

BUENO CAMPOQS, E. 2001. Curso basico de Economia de la Empresa. Un enfoque de organizacién. Pirdmide. Madrid. 710
pp.

JULIA IGUAL, J.F. y SERVER IZQUIERDO, R.J. 1993. Contabilidad agraria. Pirdmide. Madrid. 730 pp.
KRUGMAN, P.; WELLS, R.; OLNEY, M. 2008. Fundamentos de Economia. Reverté. Barcelona. 473 pp.

MALASSIS, L. 1979. Economie agro-alimentaire |. Economie de la consommation et de la productio agroalimentaire. Cujas.
Paris. 438 pp.

MOCHON, F. 2000. Economia. Teorfay politica. McGraw-Hill. Madrid. 42 edicién. 762 pp.
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OMENACA, J. 2008. Guia préctica de adaptacién del PGC de 1993 al Nuevo Plan General de Contabilidad y al PGC PYMES.
Ediciones Deusto. Barcelona. 541 pp.

ORIOL AMAT 2008. Andlisis econdmico financiero. Ed. Gestién 2000 SA. Barcelona. 164 pp.

ROMERO, C. 1998. Evaluacién financiera de inversiones agrarias. Mundi-Prensa. Madrid. 78 pp.

RUFIN MORENO R. 1998. Marketing (conceptos, instrumentos y estrategias) Ed. UNED. Madrid. 593 pp.

SANTESMASES MESTRE, M. 2004. Marketing. Conceptos y estrategias. Ediciones Pirdmide. 52 Edicién. Madrid. 1117 pp.
CONTRERAS, ). y GARCIA ARNAIZ, M. 2005. Alimentacién y cultura. Perspectivas antropolégicas. Ariel. Barcelona.

CONTRERAS, J. (Comp), 1995, Alimentacién y cultura. Necesidades, gustos y costumbres, Barcelona, Universitat de
Barcelona

DOUGLAS, M. 1995. Purezay peligro. Siglo XXI. Madrid.

FISCHLER, C. 1995. El (h)omnivoro. El gusto, la cocina y el cuerpo. Anagrama. Barcelona.

FLANDRIN, J.L. y MONTANARI, M. (dir.). 1996. 2004, Historia de la alimentacién. Trea. Oviedo.

GOODY, J. 1995. Cocina, cuisine y clase. Gedisa. Barcelona.

GRACIA ARNAIZ, M. (ed.) 2002. Somos lo que comemos. Estudios de alimentacién y cultura en Espafia. Ariel. Barcelona.

GRACIA ARNAIZ, M. y MILLAN, A., 2005, Alimentacién, salud y cultura: Enfoques antropoldgicos, Zaragoza, Trabajo social y
salud, (51)

HARRIS, M. 1989. Bueno para comer. Enigmas de alimentacién y cultura. Alianza. Madrid.

MEDINA, F.X. (ed), 1996, La alimentacidn mediterranea. Historia, cultura, nutricion, Barcelona, G.C., Institut Catala de la
Mediterrania-Icaria

MILLAN, A. (Comp); CANTARERO, L.; MEDINA, F.X.; MONTEJANO, M.; PORTALATIN, M.J. (Col). 2004. Arbitrario cultural.
Racionalidad e irracionalidad del comportamiento comensal. Homenaje a Igor de Garine. La Val de Onsera. Huesca.

MONTANARI, M., 1993, El hambre y la abundancia. Historia y cultura de la alimentacién en Europa, Barcelona,
Grijalbo-Mondadori.

SUTCLIFFE, B. (Coord), 1996, El incendio frio. Ensayos sobre las causas y consecuencias del hambre en el mundo, Barcelona,
Icaria

TERRON, E. 1992. Espafia, encrucijada de culturas alimentarias. Su papel en la difusién de los cultivos alimentarios.
MAPA. Madrid.

Paginas web:

- Enlaces a diferentes paginas web de interés en el dmbito de la Economia Alimentaria. La seleccién de recursos web estd
disponible en la “netvibes” cuya direccién es: http://www.netvibes.com/bibliotecaveterinaria26203.

- Observatorio de la Responsabilidad Social Corporativa (RSC). Disponible en Internet: http://www.observatoriorsc.org/

- Informacién sobre contabilidad y el nuevo plan general contable 2008. Disponible en Internet:
http://www.plangeneralcontable.com/.

- Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino. http://www.marm.es/

- Ministerio de Sanidad y Politica social. http://www.mspc.es/

- Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacion. http://www.mae.es/

- FAO Organizacién de Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentacién. http://www.fao.org/index_es.htm

- OMS Organizacién Mundial Salud. http://www.who.int/es/
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- INE Instituto Nacional de Estadistica. http://www.ine.es/

- EUROSTAT Oficina Estadistica
de la UE.

http://epp.eurostat.cec.eu.int/portal/page? pageid=1090,39186808& dad=portal& schema=PORTAL
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