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Esta asignatura constituye la primera aproximacién del estudiante al estudio de los fundamentos del analisis econédmico.

Su cardcter introductorio hace que no se requiera una especial formacién o requisitos para el aprendizaje de la asignatura
distintos de la buena disposicién.

La metodologia planteada para el seguimiento de la asignatura supone que la asistencia a las actividades presenciales sea
de especial interés para el estudiante para fomentar el proceso de aprendizaje y favorecer la

adquisicién de las competencias propuestas para la asignatura.

Actividades y fechas clave de la asignatura

El calendario lectivo es el dispuesto por la Universidad de Zaragoza y las fechas de exdmenes son establecidas por la
Escuela de Turismo Universitaria de Zaragoza.

Con antelacién suficiente se dispondra de las fechas de entrega de trabajos y practicas, que se comunicaran a través de la
plataforma moodle.

Inicio




Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1:
Identificar el lenguaje econdmico para poder comprender la realidad econémica en todos sus dmbitos

2:
Realizar un adecuado manejo de las técnicas analiticas y graficas basicas en el analisis econdmico

3:
Resolver casos practicos que impliquen la comprensién de los conceptos econdmicos y su traslado a la
realidad

4:
Valorar textos y documentos econémicos con la claridad, riqueza y profundidad del analisis critico

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

Mediante la asignatura Introduccién a la Economia se pretende que el alumnado de Turismo comprenda los fundamentos de
la ciencia econémica, valore su aplicacidon al &mbito turistico y entienda el comportamiento de la economia real, tanto en el
plano de los mercados individuales, como en el de todo el sistema econdémico, incluyendo la aplicacién de las diversas
politicas econdémicas.

Trata de introducir a los estudiantes en el conocimiento de la economia, dotdndole de los instrumentos basicos de andlisis y
presentando sus conceptos basicos.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

El objetivo de esta asignatura es introducir y familiarizar al alumno con el lenguaje econémico para poder comprender la
realidad econdmica espafiola y las relaciones econémicas internacionales. En particular, estudiar el marco conceptual y

analitico basico del analisis econémico, tanto en su vertiente micro como macroeconémica, proporciondndole una visién
global de los problemas econémicos y de la forma de abordar dichos problemas por los economistas.

En la parte de microeconomia se analizara el comportamiento de los agentes econémicos (consumidores y empresas) y las
diferentes estructuras de mercado.

En la parte de macroeconomia se consideraran los principales agregados macroeconémicos de la contabilidad nacional, las
interrelaciones entre los mercados de bienes y de dinero, las causas de las fluctuaciones econémicas y la apertura de los
mercados al exterior.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacién

La asignatura Introduccién a la Economia, impartida en el primer curso del Grado de Turismo, se inserta en el marco de la
formacién basica.

El objetivo general de esta asignatura es proporcionar al alumno unas bases sélidas de economia general, tanto en
principios conceptuales como en aplicaciones. El curso contiene algunos de los conceptos basicos que los estudiantes
deberdn manejar en asignaturas de la carrera. Es imprescindible que el estudiante tenga una base que le permita
comprender el entorno econdémico en el que se inserta la actividad que desempefiara.



Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1:
Comprender los principios del turismo

2:
Analizar la dimensién econdmica del turismo

3:
Conocer los agentes turisticos

3:
Capacidad de trabajo en equipo

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

La asignatura Introduccién a la Economia forma parte del médulo de Fundamentos y dimensiones del turismo, el cual recoge
parte de la formacién bésica del alumno en economia, derecho, sociologia y empresa y que trata de capacitar al estudiante
para enfrentarse con éxito a asignaturas posteriores.

Por tanto, esta materia tiene como funcién dotar a los estudiantes del Grado en Turismo de los conocimientos y
herramientas bésicas para el posterior estudio de las distintas dreas empresariales desarrolladas en

asignaturas insertadas en el modulo de "Visién econdémica del turismo".

La capacidad de conocer, interpretar y evaluar los aspectos econémicos del mundo en el que vivimos es, obviamente,
importante, tanto para el desarrollo personal como el profesional del turismo.

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion

1:
Evaluacion continua

Portafolio del estudiante: El portafolio del estudiante incluye diferentes trabajos realizados por el mismo,
como el estudio de casos practicos, ejercicios, lecturas, articulos de prensa o analisis de informacién
secundaria, entre otros.

En el portafolio se valorarad no sélo la resolucién de ejercicios, casos practicos, preparaciéon de aspectos de
interés realizados correctamente, sino también la calidad en la presentacién y organizacién del mismo.

Las actividades que componen el portafolio se realizardn a lo largo del semestre tanto en sesiones
presenciales como en sesiones no presenciales. Para que el portafolio sea valorado el estudiante deberd
realizar correctamente en la fecha establecida y del modo indicado por el profesor, al menos el 75% de las
actividades que lo componen. Si no se alcanza dicho porcentaje, el estudiante debera realizar la prueba
global.

El portafolio del estudiante supondra el 40% de la nota final del alumno.

Pruebas escritas individuales: Se realizardn diversas pruebas intermedias a lo largo del semestre
(aproximadamente 4) en las que el estudiante deberd demostrar su conocimiento en los diversos conceptos y
su capacidad para interrelacionar y analizar criticamente esos conceptos desde un punto de vista
eminentemente practico.

La media aritmética ponderada de las pruebas escritas individuales supondrd el 60% de la calificacién final
del estudiante.



2: Evaluacién global

La prueba global consistird en una prueba escrita compuesta por una parte de prueba objetiva y una serie de
casos tedrico-practicos donde el estudiante deberd demostrar su conocimiento en los diversos conceptos y
su capacidad para interrelacionar y analizar criticamente esos conceptos desde un punto de vista
eminentemente practico.

Se tendra en cuenta el manejo de los conceptos tedricos y practicos y de toda la informacién transmitida a lo
largo de las exposiciones tedricas y actividades practicas.

La prueba global se realizara en la fecha establecida por el centro.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disenado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

El proceso de aprendizaje del estudiante propuesto en la asignatura se basa en la presentacién y asimilacién de conceptos a
lo largo del semestre a través de sesiones presenciales tedricas y sesiones presenciales para la aplicacién practica de los
conceptos estudiados, asi como el trabajo auténomo por parte del estudiante y defensa y comunicacién oral de los
conocimientos adquiridos.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

1:
a) Sesiones presenciales tedrico-practicas: sesiones tedricos-practicas, en las que se desarrollardn
los contenidos tedricos proporcionando una vision global e integradora de la asignatura, analizando con
mayor detalle los aspectos clave y de mayor complejidad. Ademas, las exposiciones teéricas se
complementaran con actividades practicas con el objetivo de aplicar los conceptos basicos y ampliarlos a
través de ejemplos y casos reales.

b)  Tutorias: Las tutorias individuales del estudiante tienen como objetivo la resolucién de dudas, la
revisién y la discusién de los contenidos presentados por parte del profesor. Ademas, el horario establecido
para las tutorfas también se destinard a la tutorizacién y asesoramiento para la realizacién del trabajo en
grupo final.

c) Trabajo auténomo del estudiante: realizacion de ejercicios practicos y actividades

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

La asignatura Introduccién a la Economia incluye 4 sesiones presenciales semanales cuya planificaciéon concreta se hara
publica en la plataforma moodle para conocimiento de los estudiantes.

Programa de la asignatura

PARTE I: INTRODUCCION




TEMA 1. CONCEPTOS BASICOS

1.1. Introduccién

1.1.1. Definicién de economia. Macroeconomia y Microeconomia

1.1.2. El método de la ciencia econédmica. Economia positiva y normativa
1.1.3.  Instrumentos del analisis econémico

1.2. Escasezy eleccién

1.3. Recursos o Factores productivos

1.4. Frontera de Posibilidades de Produccién

1.5. Decisiones basicas en economia

PARTE II: MICROECONOMIA

TEMA 2. LOS AGENTES DEL MERCADO

2.1. Introduccién: Sistemas de asignacién de recursos. Mercado y Estado
2.2. Tipos de mercado

2.3. Demanda y oferta de mercado.

TEMA 3: LA DEMANDA

3.1. Ley de la demanda, Funcién de demanda y Curva de demanda

3.2. Factores determinantes de la demanda y Desplazamientos de la curva
3.3. Elasticidad de la demanda

TEMA 4. LA OFERTA

4.1. Ley de la oferta, Funcién de oferta y Curva de oferta

4.2. Factores determinantes de la oferta y Desplazamientos de la curva
4.3. Elasticidad de la oferta

TEMA 5. ANALISIS CONJUNTO DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

5.1. El equilibrio del mercado

5.2. Desplazamientos de la demanda y/u oferta

5.3. Aplicaciones del estudio de la oferta y la demanda

TEMA 6. TEORIA DE LA PRODUCCION Y ANALISIS DE LOS COSTES.

6.1. Funcién de produccion.

6.2. Costes de produccion. El coste de oportunidad

6.3. La decisién de produccion

TEMA 7: LOS MERCADOS

7.1. La competencia: factores y comportamiento

7.2. Los mercados de competencia perfecta

7.3. Los mercados de competencia imperfecta



7.4. El monopolio

7.5. El oligopolio

7.6. La competencia monopolista

TEMA 8. LOS FALLOS DEL MERCADO Y LA INTERVENCION DEL ESTADO
8.1. La eficiencia de la competencia perfecta

8.2. Fallos del mercado e intervencién del Estado

8.3. Bienes publicos

8.4. ElEstadoy la eleccién publica.

PARTE Ili: MACROECONOMIA

TEMA 9: MACROMAGNITUDES

9.1. Introduccién

9.2. Medicién de la actividad econémica. Produccidn, renta y gastos
9.3. Las identidades basicas

9.4. Flujo circular de la renta

9.5. La balanza de pagos

TEMA 10: POLITICAS MACROECONOMICAS
10.1. El sistema financiero

10.2. Las politicas macroeconédmicas
10.3. La politica fiscal

10.4. La politica monetaria

10.5. La inflacién y el desempleo
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