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SRIEFING

Creacion de imagen de marca, etiquetado, envase, packaging, stand
y pagina web para la empresa La Picota Mermeladas Artesanales.

Se pide la creacion de la imagen corporativa de la marca, partiendo
de un logotipo modificable y un nombre registrado. Se pide un ma-
nual de marca completo con distintos soportes para la misma ya sean
fisico o electrdnicos. De acuerdo con todo eso, se pide lo siguiente:

- Logotipo de la marca
- Colores corporativos
- Estructura de logotipo y nombre en diferentes soportes

Por otro lado se pide también etiquetado de los botes con sus dife-
rentes sabores y por lo tanto etiquetas. Depurado de la etiqueta con
la imagen de marca y por lo tanto disefio del bote en si, y la relacion
etiqueta-bote. Por lo tanto se pide:

- Disefio del bote

- Etiqueta principal

- Versiones de etiqueta por sabores de mermelada
- Resolver relacion etiqueta-bote

También se pide un posible packaging externo para el producto o
para ocasiones especiales (dias especiales o promociones). y por
otra parte se necesitaria también un stand que muestre los dife-
rentes tipos de mermeladas existentes de forma que se exponga en
un pequefio escaparate, y que sea transportable o incluso modular
para que se pueda montar en diferentes ferias o mercados. Con todo
ello, en cuanto al marketing se pide:

- Packaging externo que destaque de los existentes
- Stand promocional tanto para tienda como para mercados y
ferias

Por Ultimo es necesaria una web que en un principio seria informativa
tanto de la filosofia de la empresa y la historia de la misma, y en un
futuro que fuese posible instalar una pasarela de pago para poder
vender el producto online.

- Web informativa
- Web informativa + zona comercial

Imagen de marca

Pagina web

Envase
7~ de venta

Packaging




- STRATEGIA

Teniendo en cuenta todas las especificaciones del cliente, se necesita
analizar el proyecto globalmente para poder afrontarlo con la estra-
tegia adecuada.

Se trata de un proyecto con muchas partes diferentes que se deben
tratar cada una de diferente forma, pero que tienen entre todas un
hilo de unién, que en este caso es la filosofia de la empresa y el pu-
blico objetivo, y por lo tanto que se quiere expresar con cada uno de
los productos a desarrollar.

CREACION DE FILOSOFIA

Por todo esto, lo primero a estudiar y a aclarar, sera que imagen se
quiere proyectar y expresar y hacia que tipo de publico va dirigido el
producto y con que tipo de intencion.

Para ello lo primero que se elaborara serd un informe sobre el es-
tado del mercado y de los competidores, huecos de mercado etc...
y junto con el cliente decidir en que dmbito nos vamos a mover para
poder sequir elaborando el resto del proyecto acorde con lo que se
haya decidido.

CREACION DE IMAGEN DE MARCA

El siguiente paso sera la elaboracion de la imagen corporativa y de
su manual de marca correspondiente, ya que de todo ello dependera
en gran parte el resto del proyecto, ya que serd el nexo fisico de
union del resto de partes.

CREACION DE BOTE Y ETIQUETA

Una vez elaborado el manual de marca se desarrollara conjuntamen-
te el bote y la etiqueta, ya que uno depende del otro de la misma
forma. Para ello se desarrollaran conceptos diferentes tanto de eti-
queta como de estilo de bote que vayan conjuntamente estudiados.

CREACION DE PACKAGING

El packaging quedara muy determinado con la imagen de marca pero
a la vez por la etiqueta y el bote, por lo que sera el siguiente paso
en la elaboracion. Se realizara un packaging especial para eventos
0 promociones que exprese las necesidades del cliente en dichos
Casos.

CREACION DE STAND

Se realizara un Stand modular que sea transportable por el usuario
para que pueda ser movido a diferentes localizaciones, ferias merca-
dos o cualquier escaparate.

CREACION DE SITIO WEB
Por Gltimo se realizara la pagina web informativa en la que dispondra

de una o varias paginas con la historia y un pequefio catalogo de
productos a nivel informativo y posteriormente a la venta al publico.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE MERCADO

11POS DE MERCADO ALIMENTICIOS

El mundo alimenticio es uno de los mercados con mas competencia
y en el que es muy importante tener claro a que tipo de publico y
establecimiento nos queremos encarar.

En este pequefio mundo existen 4 grandes mercados que se rigen
segun el poder adquisitivo de los compradores que son los siguien-
tes:

- Marcas Blancas
- Producto normal
- Gourmet

- Exclusivo

MARCAS BLANCAS

Es, quizas, el mercado mas en auge, principalmente por la falta de
dinero y el estado econdmico mundial. Este mercado es el mercado
de menor poder adquisitivo.

Se trata de productos que llevan la marca de pequefios supermerca-
dos pero que estan fabricados por grandes marcas a nivel mundial.
Productos fabricados con “menor” calidad que el resto y por ello de
menor precio, pero la realidad es que en muchas ocasiones el pro-
ducto supera con creces a otro con supuestamente mejor calidad y
mejor fama, todo esto producto quizas del menor margen de bene-
ficio.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE MERCADO

PRODUCTO NORMAL

Este mercado es el mas extenso ya que es la eterna lucha entre dife-
rentes marcas para llevarse al comprador medio, que es a su vez el
usuario mas comun en el mundo.

Se trata de productos con diferentes calidades pero todos rondando
la calidad media y por lo tanto también el coste medio de cada pro-
ducto.

En este tipo de mercado hay todo tipo de productos y para todo tipo
de usuarios y gustos, pero a cambio también es el mercado con mas
competencia.

GOURMET

Desde hace un tiempo hasta hoy este es un mercado cada vez mas
comun. Todo este mercado tiene mucho que agradecer a los progra-
mas televisivos culinarios tanto nacionales como internacionales, ya
que es, probablemente, el mayor motivo de la sociedad para cocinar
comida fuera de lo comun.

Este tipo de mercado ofrece productos normales y diferentes, con
esto se refiere a productos normales de calidad Premium, que pue-
den ser elementos de mayor calidad o artesanales, y productos dife-
rentes, refiriéndonos a productos dificiles de encontrar o que no son
muy comunes.

Por todas estas cosas, este tipo de productos son productos de ele-
vado precio y prestigio. No tienen un venta masiva pero gozan de
gran fama y quizas el mismo tipo de ganancias gracias al mayor
margen de beneficio que el resto de mercado anteriormente mencio-
nados.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE MERCADO

E XCLUSIVO

Hablamos ahora del mercado mas pequefio con diferencia, pero no
por ello el que menos dinero mueve, sino todo lo contrario.

Se trata de un mercado en el que se venden productos que casi es-
tan en extincion o se fabrican unidades muy pequenias al afio de los
mismos. Por ello el precio de estos productos es desorbitado, y al
que solo unas pocas personas en el mundo pueden acceder a ellos.

Se trata también, de productos a los que no se puede acceder en
tiendas ni grandes superficies. Se tratan como servicios exclusivos y
se obtienen en edificios con las mismas condiciones que los produc-
tos.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE USUARIO

Tiros pe UsuArio
Hay varios tipos de usuario que mucho tienen que ver con los dife-
rentes mercados anteriormente analizados, ya que también depen-
den de su estado econdmico.
Son los siguientes:

- Econdmicamente bajo

- Econémicamente medio

- Econémicamente alto

Y todos ellos dentro de los gustos alimenticios de cada uno de ellos

- Poca calidad pero buen alimento

- Calidad media, mucha cantidad y buen alimento

- Calidad media, poca cantidad y alimento indiferente
- Alta calidad, mucha cantidad y alimento indiferente
- Alta calidad, poca cantidad y buen alimento

- Degustacion de alimentos

E CONOMICAMENTE BAJO

Desgraciadamente mas comun cada vez debido a la crisis por la que
el mundo esta pasando. Este tipo de usuario depende de sus gustos
principalmente, pero sobretodo del dinero.

Es un grupo de usuarios que se va a mover entre el mercado de mar-
cas blancas y el mercado de productos normales. Todo dependera
de los productos que pueda encontrar en uno o en otro mercado,
generalmente comprard marcas blancas siempre que pueda y acce-
dera a productos normales cuando no le quede mas remedio.

En general es un grupo que no busca una alta calidad de producto
sino una calidad media baja, pero con la que se pueda alimentar co-
rrectamente acorde con sus gustos alimenticios.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE USUARIO

E CONOMICAMENTE MEDIO

La gran mayoria de la poblacion se encuentra en este marco de
usuarios. Se caracterizan por ser un usuario que no mira en exceso
el precio de los productos pero que si mira mucho la calidad.

Es un marco de usuarios que compra en los tres primeros grupos
de mercados. Generalmente compra en el mercado de productos
normales, pero accede al mercado de marcas blancas para compras
aquellos productos que superan en calidad a otros muchos ademas
de ahorrarse asi un poco de dinero. Y acceden al mercado Gourmet
para ocasiones especiales o comidas en las que quieran demostrar
su habilidad culinaria.

Es un grupo que valora la calidad pero no a un precio desorbitado
y aunque accedan al mercado Gourmet no les gusta pagar el precio
de dicho mercado aunque reconocen el valor de los productos que
compran en €él,

E CONOMICAMENTE ALTO

Es un grupo de usuarios mucho mas pequefio que los anteriores pero
mucho mas dispuesto a gastar dinero que los anteriores tambien.

Valoran la calidad del producto pero no tiene porque ser un valor
determinante en su compra. Estos usuarios compran en el mercado
gourmet y en el exclusivo, aunque ciertos productos tienen que com-
prarlos en el mercado de productos normales. En muchas ocasiones
compran lo mas caro sin ni siquiera mirar la calidad del producto,
solo por comprar el producto mas caro.

Son usuarios que buscan lo exclusivo, lo diferente, y que en muchas
ocasiones ni cocinan, por lo que ni siquiera son conscientes del pre-
cio de la comida.




- STUDIO DEL ARTE

ANALISIS DE LA MARCA Y EL PRODUCTO LA PICOTA

La Picota Mermeladas Artesanales se trata de una empresa familiar

que se dedica como su nombre indica a hacer mermeladas artesa-
nales. O~

El producto es un producto de calidad alta, ya que todo esta hecho
a mano incluso la pectina se hace a mano lo que eleva la calidad del L a
producto bastante.

P ic ot a

Gastronomia Artesanal

Es una empresa en expansion ya que esta en formacion y saliendo al
mundo poco a poco.

Ademas de los sabores tradicionales también se estan probando sa-
bores especiales y diferentes para poder captar a diferentes tipos de
publico. Esto hace de la empresa, una empresa tradicional por los
métodos y moderna por la complejidad y exclusividad del producto.

No es una empresa con una gran infraestructura, sino todo lo con-
trario, por lo que no se puede competir con grandes marcas del
mercado que exportan su producter por millones. Es un producto de
tirada baja aunque el aumento variara segun la demanda del mismo.

Por otro lado se trata de un producto diferente dentro de un uso
mas bien diario y accesible a él como si se tratase del mercado de
productos normales.




| ARJET Y OBJETIVOS

Teniendo en cuenta los estudios realizados anteriormente, esta muy
claro que el mensaje que tiene que mandar nuestro producto es el
de , somos una mermelada buena, quizas la mejor del mercado y
ademas exclusiva.

Por todo ello el mercado elegido para su venta es el mercado gour-
met y con alguna edicion especial se podria introducir en el exclusivo
dependiendo de las frutas y alimentos utilizados en su elaboracion.

Nos dirigiremos a un publico con un poder adquisitivo medio-alto, no
por su coste, el cual nos dara margen de maniobra en dicho merca-
do, sino por la calidad y la forma de elaboracién, a mano.

Este publico es un publico exigente que mira mucho las apariencias
y quiere objetos de calidad y elegancia, lo cual determinara en gran
parte toda la imagen corporativa.

De la misma forma quizas hay que cambiar la forma de vender el
producto e incluso la franja horaria del mismo, ya que el desayuno
no es un momento especialmente glamuroso.

También es posible pensar en cambiar la comida con la que se acom-
pafia el producto e introducirnos en un mundo de mayor elaboracion
culinaria, alta cocina o cocina mas elaborada.

Todos estos aspectos deberian presentarse en todos los elementos
del proyecto, tanto imagen, etiquetas y bote, como packaging, web y
stand.




IMAGEN CORPORATIVA

(1) Estudio del logo inicial
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L a P ic ot a

Gastronomia Artesanal

El logotipo de partida esta formado por tres elementos. El simbo-
lo, que refleja la forma de una montafia de una parte costera de
Cantabria; imagotipo, La Picota, nombre de la empresa y de la mon-
tafa a la que representa; y un texto aclaratorio, Gastronomia Artesa-
nal, de lo que hacen y como lo hacen.

- STUDIO DE LOGO INICIAL

SiMBOLO

El simbolo es la silueta de la montafia que da nombre a la empresa
con un camino sinuoso que la recorre de arriba a abajo y con un
pequefio pico que sobresale de la montafia mas alta.

Se trata de una pequefa montafa que vista de perfil parece la silueta
de una mujer.

IMAGOTIPO

La Picota, nombre de la empresa y nombre de la montafia que da
nombre a la empresa. En letra Mool Boran gruesa y potente y con
separacion entre todas sus letras.

TEXTO EXPLICATIVO

Gastronomia artesanal, un texto que acompafia al imagotipo sepa-
rado por una delgada linea que viene a explicar como se hace la
gastronomia que hace La Picota.




HISTORIA DE LA MARCA

La marca es La Picota. El nombre viene dado por un monte de la
zona costera cantabra, en especial de Mortera una pequefa locali-
dad cerca de Mogro o Bezana.

Este monte se ve desde la ventana del creador de la marca y es un
monte que suele subir esta persona habitualmente para disfrutar de
las vistas de todo el municipio, mar y montafa incluidos.

La Picota es un monte estratégicamente bien colocado que se uso
en varias guerras para aislar a los habitantes de las tierras circun-
dantes de posibles ataques. De hecho lo que le hace especial es que
en la cima se encuentran los restos de un bunker de la Guerra Civil
Espafiola.

Hoy en dia es monte de peregrinacion para mucha gente y el cual
encumbra un bellisimo paisaje terminando una larga caminata con
unas preciosas vistas del mar cantabrico.




- SPECIFICACIONES DE

Las especificaciones de disefio del cliente son las siguientes:

- Elegancia

- Simplicidad

- Hecho a mano
- Moderno

- Distinto

- Unico

Por otro lado las especificaciones del mercado por el que nos vamos
a mover seran las siguientes:

- Detallista
- Calidad

- Elegancia
- Moderno
- Unico

Con todo esto, como conclusiones, podemos sacar lo siguiente, el
producto y por ende también la marca, debe ser una marca con for-
mas sencilla y elegantes, con colores frios o no colores.

La tipografia utilizada debe de ser una tipografia alargada vy fina,
quizas una tipografia que admita ultraligth, asi como otra tipografia
para el logo que transmita lo antiguo y lo moderno a la vez.

PRODUC IO
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CONCEPTOS ELEGIDOS

A ICOIA A

T Todo el estudio de tipografias esta hecho a partir de tipografias sin

/\ |< O /\ derechos de autor para que en un futuro no haya problemas de uti-

' ' lizarlas en puestos publicos. Las tipografias escogidas para posibles
conceptos de logotipos son Blake y Passion.

Estas dos tipografias presentan varias cosas en comin, entre ellas

la mas clara es que sonde palo seco muy alargadas y muy finas, de-
mostrando todo lo que necesitabamos como especificaciones.

La diferencia mas evidente es el detalle que tiene Blake en los pun-
tos de las Ay 0. La otra gran diferencia es que Passion no presenta

minusculas, son todas las letras del mismo tamafo.

L OGOTIPO

A la hora de desarrollar el imagotipo, nos hemos fijado en el vértice
geodésico que sobresale en el monte La Picota, en vez de la silueta

de la misma, ya que esta era una forma mucho mas compleja y nos
recordaba a una mujer. Destacamos este elemento porque es lo que
- sirve a todos los viandantes para hacer fotos, la cima del cimiento es

la ventana a la tranquilidad y la belleza.

Las dos opciones escogidas son el pinaculo visto de frente sobre dos

colores y el pinaculo visto desde arriba con una sombra. Ambos con
formas rectanqulares o cuadradas porque queremos darle forma de
ventana, con la que mas adelante queremos jugar también en la for-

ma de las etiquetas.
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@ la picolta

El imagotipo escogido finalmente es una circunferencia con un cas-
quete, acompafiado por el nombre de la marca y la montafa que le
da nombre.

En el se refleja el lugar emblematico que es tanto la montafia como
los bunkers que quedan de la guerra civil.

Por otro lado la tipografia se ha terminado haciendo especialmente
para este imagotipo haciendo referencia en algunas letras al propio
simbolo.

El manual de marcase encontrara mejor detallado en el Anexo 2.

—LECCION FINAL DE IMAGOTIPO

TIPOGRAFIA

Finalmente la tipografia escogida es la tipografia Cero, ya que dentro
de lo que deseamos es una tipografia que habla de todo lo que ne-
cesitabamos.

Se trata de una tipografia disefiada especificamente para este tra-
bajo.

Esta tipografia es de palo seco, redondeada y fina, con esto conse-
guimos la simpleza y la elegancia. Los detalles en todas las letras
redondeadas que estas cerradas recuerdan a la forma del bunker de
la cima visto desde arriba.

Por otro lado se consigue un logotipo claro y conciso.
SIMBOLO

Finalmente el simbolo elegido es una circunferencia con un casque-
te. Con ella hacemos referencia al bunker de nuevo ya que es una
estructura hecha por el hombre desde donde se observaba todo el
valle.

Es un simbolo basado en los bunkers originales, los cuales eran cir-
culares y la mayor parte de ellos (la parte frontal) quedaba tapada
por un techo mientras que la parte trasera del bunker servia de ac-
ceso al mismo quedando descubierta.

Por ultimo remarcar que esta en blanco y negro para remarcar la
simplicidad de todo el imagotipo, asi también con las lineas finas.
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- STUDIO DE BOTES EN EL MERCADO

Hay multitud de formas similares, pero las vamos a dividir en las di-
ferentes formas que se observaran en esta paginay en la siguiente.

Casi todas las formas que se pueden observar son cilindricas o so-
bretodo alargadas hacia arriba, es muy dificil encontrar una forma
cuadrada respecto a la altura.

Como se puede observar a la izquierda estos son 4 de las formas
mas habituales de botes de mermeladas en el mercado. Todos ellos
corresponden a botes entre 250 gry 300 gr de alimento.

Lo mas comun en el mercado es el bote cilindrico entero como el
primero que se puede observar, aunque pueden cambiar las tapas
tanto en forma separacion como sobretodo en color.

Otra opcion de este mismo bote es el tercero o el cuarto. El tercero
es un bote cilindrico con un redondeo tanto en la base como en la
zona anterior a la rosca. Mas clasico que el primero y mas moderno
que el cuarto. El cual es mas estrecho y con dos abultados flotadores
abajo y arriba.

Por ultimo en este ejemplo esta el bote con partes planas, general-
mente con forma octogonal como se puede observar, y de diferentes
tamarios, pero siguiendo la misma forma que el cilindrico pero con
caras planas.




ANALISIS DE LA FORMA

En estas ultimas formas se queria destacar pequefios detalles de las
formas anteriormente expuestas.

Por ejemplo, en el sequndo se puede observar una tela o papel que
recubre el bote. Este es un elemento muy recurrido en muchos tipos
de mermeladas de todo el mundo.

El ultimo es una version aplastada del prima octogonal que veiamos
anteriormente. Siendo un bote de la misma capacidad que los an-
teriores parece mas grande por estar mas aplastado de lo normal,
aunqgue como se puede observar la tapa es del mismo tamario de las
anteriores, probablemente por la normalizacién de las roscas de los
botes.

Y por Ultimo bote que esta en primer lugar es un bote cilindrico pero
de tamafio mas alargado y mas estrecho, mas esbelto que todos los
anteriores.

Con estas 7 formas podiamos englobar todos los tipos de botes del
mercado. Evidentemente hay muchos mas tipos de botes, pero de
momento nos hemos centrado en el mercado gourmet sobretodo
que es al que vamos a dirigirnos asi como en las formas mas globa-
les. Generalmente cada marca tiene un bote distintivo de la marca o
una etiqueta, lo que se ha intentado con esta clasificacion es intentar
englobar todas las marca en diferente tipo de botes genéricos.

- STUDIO DE BOTES EN EL MERCADO
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- STUDIO DE BOTES EN EL MERCADO

La funcion de estos botes y de estas formas es casi meramente esté-
tica, pero también tiene que ver sobre las dificultades de funcionali-
dad que unos representan respecto a otros tipos de botes y formas.

Los botes cilindricos son mucho mas funcionales que es resto, solo
y exclusivamente por no tener ninguna cavidad en la que se pueda
quedar el producto, es decir, en los productos con aristas, no es po-
sible recoger adecuadamente el producto con el material destinado
a ello, es decir, la cuchara o el cuchillo. ya que el producto se queda
en las aristas y los cubiertos no estan pensados para ello.

También tiene mucha relacion con ello la altura del bote. Las cucha-
ras que se suelen utilizar para este tipo de comida es la cucharilla
de postre o cucharilla pequefia como se le conoce mas cominmente.
Por lo tanto todo bote que supere la altura de una cucharilla de pos-
tre no serd dptimo para la funcion que se le ha asignado, que es ser
vaciado.

Es posible que una altura descomunal nos obligue a utilizar una cu-
chara mas grande que tenga dificultad para entrar por el agujero.

Por lo tanto el bote de mermelada deberia ser de tamafio medio y
cilindrico en la medida de lo posible y sin ningun tipo de relieve que
cree zonas inaccesibles para el cubierto.
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- STUDIO DE BOTES EN EL MERCADO

La forma del bote es pura expresividad. Cada bote tiene una forma
diferente, debido a que solo hay dos formas de diferenciarse de la
competencia sin haber probado ninguno de los dos productos, que
son, la formayy la etiqueta, de ahi que ambos vayan tan relacionados.

Con la forma decimos quienes somos y que queremos expresar.

En los ejemplos aqui sefialados se puede observar lo siguiente. El
primer bote quiere decir sencillez y modernismo por sus formas sim-
ple y planas, mientras que el sequndo quiere transmitirnos una for-
ma tradicional pero original.

El tercero nos dice que es tradicional pero simple mientras que el
cuarto nos muestra que es tradicional, hecho a mano y ligero por los
relieves diferentes.

El quinto nos dice que es tradicional y con mas cantidad que el los
anteriores mientras que el sexto nos transmite tradicionalismos por
todos sus poros y por ultimo el séptimo nos dice que es pesado y
fuerte a la vez que diferente de todos ellos.

Por ello la forma es imprescindible para expresar todo lo que quera-
mos que nuestra mermelada diga al publico antes de que lo pruebe.




ANALISIS DE LA FORMA

Al igual que se ha hecho con los botes también se meteran las eti-
quetas en diferentes bloques mas generalizados ya que cada marca
tiene su etiqueta todavia mas diferenciada del resto que los botes ya
que estos ultimos son mucho mas genéricos, pero si es verdad que
la forma y color de la etiqueta tiene que ver mucho con la forma del
bote ya que tienen que estar acorde.

Como podemos observar en los ejemplos a la derecha hay diferentes
tipos etiquetas, entre ella suele haber una gran diferencia, el color o
el monocromo.

Ademas del color la otra gran diferencia es la forma, pueden haber
etiquetas cuadradas o rectangulares que denotan sencillez o0 més
ornamentadas como se puede observar que designan una gran tra-
dicion y elaboracion.

Con todo esto se pueden manifestar diferentes sentimientos en el
usuario que les permitan decidirse a la hora de elegir entre un mer-
melada y otra.

En muchas ocasiones la etiqueta tiene que ver con la tradicion de
la mermelada, ya que muchas de las mermeladas mas famosas del
mercado llevan cientos de anos fabricandose.
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- STUDIO DE ETIQUETAS EN EL MERCADO




- STUDIO DE ETIQUETAS EN EL MERCADO

ANALISIS DE LA FORMA

Estos son ejemplos reales de etiquetas con sus botes. En ellos se
puede observar que la mayoria de botes con etiquetas con detalles
redondeados arriba y abajo son alargados, mientras que los botes
con etiquetas rectangulares son mucho mas cuadrados.
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- STUDIO DE ETIQUETAS EN EL MERCADO

ANALISIS DE LA EXPRESION

Como vemos las dos cosas estudiadas anteriormente tienen una re-

lacion muy estrecha con lo que se quiere expresar, siendo esto lo que T =T D4 06 <
hace a una marca diferenciarse de las anteriores. r ¢

<,
En las dos imagenes de abajo se pueden observar los dos diferentes TG
tipos de marca, etiqueta y bote. Uno de ellos es alargado con una e —

etiqueta mas elaborada y con un bote con relieve en ciertas zonas
ademas de lo recargado de la etiqueta, mientras que el segundo es
un bote mas chato y sin relieve, con una etiqueta sencilla y sin mucho
texto, con el nombre en grande y mucho colorido dependiendo del
sabor de la mermelada a la que recobre.

Con todo ello podemos hacernos una idea de hacia donde deberia ir
nuestra etiqueta salvo las especificaciones del cliente.
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Se quiere una etiqueta sencilla con pocos colores y poco texto, di-
ferente y que llame la atencidn respecto al resto, que represente
elegancia y grandeza, quizas demostrable con un bote de tamario
medio pero tirando a alargado. Sin mucho color salvo el color de la
mermelada que expone.




- STUDIO DE LA MARCA

ANALISIS DE LA BOTE Y ETIQUETA

_IDER

Una de las marcas a desbancar es Bubub, una pequefia marca que
no ha despuntado aun en el mercado en Espania. Se trata del futuro
de las mermeladas Gourmet.

Esta marca se dedica a la elaboracion de mermeladas de sabores
especiales y se vende en pequefios botes sencillos con una etiqueta
llamativa pero sencilla también.

Las mermeladas que realizan son Gourmet ya que son para la de-
gustacion del usuario y para mezclar con comida de calidad, no estan
disefiadas para el desayuno como el resto de mermeladas del mer-
cado.

Si todavia no se a desmarcado en el mercado es porque la produc-
cion sigue siendo manual y no tienen capacidad para generar mas
producto y meterlo de lleno en el mercado.

Por otro lado se nota en el disefio de etiqueta y packaging que es un
objeto unico y pensado para la persona, el usuario individual, para
su disfrute y su placer.

Con la imagen corporativa es con la que dice que es un producto
hecho a mano ademas de divertido y resulton.

En general se trata de una marca que hace las cosas muy bien, con
muchos detalles y con mucha clase y elegancia.




- STUDIO DE LA MARCA LIDER

ANALISIS DE LA EDICIONES ESPECIALES

Otro aspecto que destaca de esta marca son las mermeladas con
edicion especial, de las cuales vamos a destacar dos tipos: la elabo-
racion diferente y las fiestas patronales.

Comencemos con la primera. Se trata de una edicion especial de Gin
Tonic. Con ella quieren conseguir una mermelada para el aperitivo y
no para la comida y lo hacen con un sabor muy fresco y muy de moda
como es el Gin Tonic, con un poquito de alcohol pero lo justo para
que no se note. Lo mas notable de esta mermelada no es el sabor
sino la textura, ya que es una nueva técnica que la convierte en gel,
lo que hace distinta del resto de mermeladas.

Para ello han hecho una imagen mucho mas cuidada y dedicada a
ella. Se trata de una etiqueta superior muy colorida dando a ver los
muchos sabores que se pueden distinguir en la mermelada, y una
etiqueta muy delgada y negra que te lleva a la superior. Una etiqueta
elegante y delicada como el interior de la mermelada.

Por otro lado, las fiestas patronales. Bubub se dedica a hacer sabo-
res para dias sefialados en el calendario como son las fiestas patro-
nales, carnavales etc..

Por eso crea sabores que representen la fiesta patronal a la que va
dedicada y por ello hace un disefio de packaging acorde con cada
fiesta. En unos mas coloridos y en otros mas religioso o tradicional,
pero sobretodo sin perder su identidad en cuanto a la imagen cor-
porativa ni a lo que quieren expresar ellos.
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ETIQUETA

Segun todo lo que se ha observado anteriormente y las conversacio-
nes con el cliente, la etiqueta tiene que ser sobretodo muy diferente a
lo que hay en el mercado, destacando el mismo concepto de imagen
corporativa, es decir todo lo que el monte de La Picota representa
para las personas pero llevado a la mermelada.

Ademas de todo ello tiene que representar también calidad, un pro-
ducto moderno y equilibrado.

Por lo tanto las especificaciones de producto son las siguientes:

- Sensaciones de La Picota
- Algo Unico

- Moderno

- Elegante

- Sencilla

— SPECIFICACIONES DE PRODUCTO

BoTE

Se han podido observar muchos matices en los botes de la compe-
tencia y para ello se ha de disefiar un bote diferente pero de facil
fabricacion.

Lo que se ha visto en el estudio previo es que el bote también expre-
sa lo que queremos transmitir ademas de que la gente no quiere por
el precio de oro un producto mindsculo, por lo que necesitaremos
un bote que parezca mas grande de lo que es y que siga siendo
elegante y estéticamente atractivo ademas de acorde con la etiqueta
elegida y que entre los dos representen lo que se quiere decir.

Por todo ello, las especificaciones de producto son las siguientes:

- Sencillo

- Elegante

- Mas grande de lo que es
- Ligero

- Facil fabricacion

- Facil logistica

- Barato




PRIMERA REUNION CON EL CLIENTE

Al cliente se le ofrecen varios modelos de etiquetas para saber por
donde queremos ir, ya que aunque los estudios anuncian una cosa
el cliente puede querer otra diferente, por lo que se le propone 3
ideas diferentes tanto de botes como de etiquetas y una relacion
entre ellos, asi como las posibles tipografias que ya se han estudiado
anteriormente y se ha elegido una.

Los tres temas diferentes propuestos son los siguientes: Clasico, Di-
ferente y Moderno

Cada una intentando representar lo que es la mermelada y con unas
pequefas directrices que se recibieron del cliente anteriormente.

Lo que intentamos en esta reunion es salir de ella con la sensacion
de que sabemos hacia donde tendriamos que trabajar y porque.

Se necesita de esta reunion saber que tipo de estética necesitamos
en todo el producto y los gustos del cliente asi como intentar trans-
mitir ciertas ideas propias dentro del cliente que nos permita tener
mas poder de decision en el proyecto.




- TIQUETAS CLASICAS
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De cada tipo de etiquetas se presentan 2 opciones, todas con los
datos basicos que se necesitan en cada etiqueta.

En este caso se presentan dos etiquetas de tipo clasico pero sin
irnos a la parte mas rococo del clasicismo. Como se puede observar
aun se encuentra el antiguo logo ya que esto es de antes del desa-
rrollo del mismo ya que se ha hecho al mismo tiempo todo.

Se trata de dos versiones de la misma etiqueta para un bote cilindri-
co o esférico con un acabado mas rustico. La letra mucho mas clasica
de lo normal, y el fondo con colores vivos en la parte de abajo y mas
ocres pasteles en la parte superior.

Cobra protagonismo el logotipo con la tipografia principal.

Con este tipo de etiquetas se representa mas el clasicismo y el tipo
de la elaboracion que la elegancia hacia donde nos queremos mover.
Aunque en la etiqueta de abajo se puede ver algo mas de sencillez y
diferencia al subir hacia la tapa, pero se complica tanto la impresion
como el corte como la colocacion de la misma.

Estas etiquetas se elaboran a raiz de que el inversor quiere algo mas
de este tipo de etiquetas.




- TIQUETAS DIFERENTES

En este caso la elaboracion de estas etiquetas vienen precedidas de
la idea del cliente. El cliente queria algo diferentes un poco “hipster*
y algo con colorido, de hay la elaboracion de estas modalidades.

Se plantean dos tipos de etiqueta, la primera en papel craft, quizas
la mas hipster de las dos. Una etiqueta que cuelga de una tira que
arropa a la tela que tapa el bote y que deja total protagonismo a la
mermelada de dentro del bote.

Como se puede observar, la letra no es tan clasica como anterior-
mente, pero tampoco se trata de una letra tan moderna pero sigue
manteniendo un poco el “hecho a mano* que se quiere transmitir.

En el sequndo tipo de etiqueta se muestra el colorido que el cliente
queria transmitir. Esta basado en el color de cada fruta. Lo que se ha Frambuesqy 8 Movadadas Asnbuos
hecho es una gama de 8 tonos de color relacionados con cada fruta

y a partir de ahi se ha sacado una matriz con una mayoria del color
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- TIQUETAS MODERNAS
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Por ultimo se plantea este estilo de etiquetas, mas acorde con lo que
los estudios plantean.

Se trata de un tipo de etiquetas mucho mas modernas, de corte
plano y sencillo, las primeras mas alargadas, las segundas mas rec-
tangulares.

Lo que se busca con este tipo de etiquetas es el termino de ventana,
una ventana a la tranquilidad como hace la montana con las perso-
nas, pero esta vez dejando el protagonismo a la mermelada. Con ello
queremos que la mermelada hable por si misma y que diga que es
ella lo que necesitas para trasladarte a la paz.

Se tratan de etiquetas mas estilizadas y por lo tanto mas elegantes
y sencillas, que se acoplan mejor al mercado en el que deberia ir
ubicada esta mermelada.

En el segundo caso se trata de una tira en vez de un cuadrado pero
el significado que intenta transmitir es el mismo.




RELACION TIPO DE ETIQUETA - BOTE
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RELACION TIPO DE ETIQUETA - BOTE
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REUNION CON EL CLIENTE

Al finalizar la primera reunion con el cliente se estrago que el bote
deberia ser de los tipos seleccionados a la izquierda.

Debera tirar hacia esas propiedades estéticas ya que es un bote mas
bien conocido por el usuario, mas practico que otras formas diferen-
tes y con un costo muy bajo.

A partir de aqui se hara una conceptualizacion del modelo para sacar
lo mas positivo del tipo de bote que vaya acorde con la etiqueta.




SOCETAJE DE CONCEPTOS DE BOTES
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~LECCION DE CONCEPTOS DE ETIQUETAS

Finalmente se optd por este tipo de etiqueta por varias razones. En-
tre ellas esta la razén de que es muy diferente a cualquier etiqueta
que se encuentra en el mercado hoy en dia, ademas de que transmi-
te la idea de ventana a otro mundo.

Todo ello se respalda gracias a la forma de la etiqueta. Una forma |
rectangular, sencilla donde las haya, formas rectas que nos lleva a la Merrmelada Fresara e e
elegancia y sencillez que mas necesita el producto. 100% Nl

Fruta cortada o~
y pelada a mano

Cul ol e pkd b ond la Pico‘[o

Natural 100%

Fruta cortada

y pelada a mana

Como detalle colorido ademas de la propia mermelada esta en la
letras que informan sobre el sabor de la mermelada.

) ) ) M
A partir de esta etiqueta se realizara un desarrollo tanto de la forma la picola

como del color y la expresividad del mismo.




— LECCION DE CONCEPTOS DE BOTES

|

De entre todos los tipos de botes bocetados se han elegido estos 3
tipo de botes para desarrollar ya que con una forma de etiqueta o
logotipo alargada es uno de los estilos que mas refuerzan la idea de
elegancia y sencillez.

)i b { Dos de ellos se vuelcan mas hacia el lado inclinado por tener una for-
| | ma de diferenciacion respecto al resto de botes mientras que el otro
es un bote mas comun con un pequefo detalle en la parte de abajo
que podria servir como elemento adicional asi como refuerzo a la idea

: { | la marca.
_J — de la marca

Posteriormente se desarrollaran los tres conceptos para su mejora
visual y funcional.




DESARROLLO DE CONCEPTOS DE ETIQUETAS
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Ingredientes: melocotén
de calanda, az(car,
pectina natural y limon.
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antes de: ver envase
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Una vez abierto consumir
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La Picota Gastronomia Artesanal S.C.

- Mortera
www.mermeladaslapicota.com

Efﬁ-:-d-m‘ zing:uenos
£48
L 4

Siguenos

az(icar, pectina natural y limén.

Consumir preferentemente antes de:
ver envase
Una vez abierto conservar en frigorifico
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DESARROLLO DE CONCEPTOS DE ETIQUETAS
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De las muchas pruebas que se hicieron sobre botes las dos mas des-
tacadas son las que se muestran a la izquierda.

g0
b} g |-
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La gran problematica de este proyecto en general y de todas las eti-
quetas por generalizar un poco mas se basa en el recipiente en el que
van pegadas o colocadas.

100% Natural
Natural 100%

La Picota Gastronomia Artesanal S.C. Ingredientes: melocotén
Fruta cortada y pelada a mano de calanda, aziicar,

Cut fuit and peeled by hand info@mermeladas lapicota.com pectina natural y fimn. En nueStrO Caso eStam 0sS trabajandO conun bOte C”'Ind riCO méS 0 me-

www.mermeladaslapicota.com ' )
Consumir preferentemente

®| ol | 69962;;)2’ e e nos basico ya que el presupuesto es muy limitado, de ahi el desarrollo
apicote . i de varias gamas més especiales con las que jugar un poco mas con

el recipiente.

Lo complicado de un recipiente cilindrico es que no tiene nada en
especial por lo que hay que llamar la atencion al cliente. Para ello se
ha utilizado la ventana que se lleva utilizando en todo el proyecto,
ya que es muy dificil destacar entre elementos que son de base muy
llamativos por los colores del producto.

Se ha elegido la etiqueta superior ya que hace que no se vea el pro-
ducto nada mas que en por la ventana, causando un cambio en el
cliente. En una estanteria de supermercado, las mermeladas son muy
o= CaLANDA L coloridas mientras que en nuestro caso se hard una raya negra en la
eI ZF g estanteria con pequefios destellos de color que saldran por las ven-
100% Natural r L - tanas.

Natural 100%
. . Ingredientes: melocotén
Fruta cortada y pelada a mano La Picota Gastronomia Artesanal S.C. de calanda, azicar,

Cutiiuitend peckdlbyband info@mermeladas lapicota.com pectina natural y limon.

T S Todo esto nos generara una atraccion hasta nuestro producto.
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DESARROLLO DE CONCEPTOS DE BOTES

Como se habia comentado anteriormente, el bote tendra que ser un
bote cilindrico lo mas basico posible dentro del mercado que el cliente
nos ha marcado.

Respecto a un bote normal se ha escogido un tipo de bote mas alar-
gado ya que da sensacion de mas cantidad de producto y se ha cam-
biado la tapa por una mas “gruesa” ya que también alarga el produc-
to sin hacerlo mas grande y de color plateado, dando una sensacion
de elegancia que junto con el toque del negro y el color de la propia
mermelada hace que el producto sea mas atractivo.

La etiqueta hace de pilar geodésico con las letras y de ventana a otro
mundo la propia ventana de la etiqueta que aprovecha para llamar la
atencion en la estanteria rompiendo con la linea negra que ella misma
crea.

Por su parte la tapa tiene una apertura en la parte superior con la
forma del imagotipo que dejara ver el producto desde arriba para me-
jor reparto e identificacion y para dejar pasar mejor la luz y destaque
aun mas la etiqueta frontalmente.
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’ PROPUESTA DE GAMA GOURMET

En este mundo de estrés y trabajo en el que vivimos cada vez se
cocina menos como antes y cada vez dependemos mas de la cocina
rapida y los restaurantes de “fast foood” o simplemente de restau-
rantes que nos permitan seguir con nuestra vida sin tener que parar
excesivo tiempo a hacer la comida de cada dia.

Sin embargo, e irbnicamente, las pocas veces que se cocina, general-
mente ocasiones puntuales o fiestas, la elaboracion que se realiza en
los platos es extremadamente cuidada, minimalista y bonita. Esto se
debe a que este tipo de comidas no son para uno mismo sino para
varios comensales invitados.

Esto y el exceso de programas de television de alta cocina, esta ha-
ciendo que el mercado de la cocina Gourmet suba como la espuma.

La gente va al supermercado y compra pizzas precocinadas y sopas
de sobre y a la vez compra pimienta rosa con pétalos y gelatina de
violeta, lo primero para cualquier dia y lo sequndo para el plato es-
pecial de la proxima comida.

Ya que nuestro producto es una mermelada casera con toques gour-
met y que a los creadores les gusta experimentar con sabores extra-
vagantes, se les propone una gama de mermeladas muy elaboradas
para acompafar grandes platos.




' ANALISIS DE PLATOS TRADICIONALES

La cocina tradicional espafiola y mediterranea es una de las mas
reconocidas del mundo. Seria muy dificil clasificar los mejores platos
tradicionales de que dispone nuestra cocina, aunque si es mas facil
el clasificar los sabores y texturas de los mismos.

Los platos tradicionales esparioles se caracterizan por ser platos de
gran cantidad de alimento y nutrientes. La cantidad suele ser abun-
dante y el sabor sabroso, refiriéndonos aun sabor intenso en todos
los platos, desde calientes hasta frios pasando por postres, prime-
ros, etc...

Hay ciertos alimentos en la cocina tradicional y mediterranea que
raro es que falten en algun plato. Estos alimentos son los siguientes:
la cebolla y el ajo son las grandes estrellas, sequido muy de cerca
por el aceite de oliva y el jamon serrano, productos reconocidos a
nivel mundial. Si nos vamos a la cocina tradicional mas primigenia la
patata y el huevo son productos basicos en nuestra alimentacion,
asi como el arroz o las legumbres dependiendo de las comunidades
auténomas por las que nos movamos.




‘ ANALISIS DE LA COCINA MODERNA

La cocina moderna esta de moda, no lo podemos negar. Ademas te-
nemos el privilegio de pertenecer a un pais en el que estamos arriba
en el ranking mundial de cocineros.

Junto a la cocina francesa la espafiola es la mas reconocida del mun-
do en cuanto a calidad, innovacion y creatividad.

En cuanto a la cocina moderna, cabe decir que existen dos tipos hoy
en dia de cocina moderna, una opcién cada vez mas creciente en
este mundillo es una cocina moderna-tradicional, es decir re inter-
pretaciones modernas de la cocina tradicional, la otra opcion es una
cocina mas tradicional con toques exdticos innovadores y modernos
que cambian por completo la forma de ver un plato que a simple vista
seria el de toda la vida.

Por otro lado también influye la técnica con la que se realiza. Cada
vez mas volvemos a técnicas tradicionales para consequir sabores
que se creian perdidos pero sin olvidar las tecnologias que hoy en
dia podemos utilizar, y por otro lado estan las cocinas “laboratorio”,
en las que se encuentran sabores nuevos y se experimenta con dife-
rentes tipos de comidas y sabores para obtener sabores totalmente
nuevos y diferentes.




COCINA MODERNA COMO EXPRESION DE LA CREATIVIDAD

Hay muchas artes que estan definidas como “creativas”, aunque se
hable en un termino que no es cuantificable. Muchas de ellas son
conocidas por todo el mundo como lo son la pintura, la escultura el
baile, la musica y otras muchas que se podrian enumerar del mismo
modo.

Desde la aparicion en escena de la cocina como concepto, o lo que
es lo mismo, la cocina moderna, se podria decir que esta ha pasado
de ser un método para poder comer, a una forma de expresar la
creatividad y ademds saciar el apetito.

Cada vez se observan muchos platos muy decorados, con maltiples
matices, tanto visuales como gustativos. Comer se ha convertido en
una experiencia para los sentidos.

Hoy en dia en los restaurantes cada vez mas importa el aspecto de la
comida y no solo el sabor como seria lo l6gico. Buscamos una cocina
diferente que nos impresione, ya sea por una elaboracion compleja
0 por que consista en algo que no nos esperemos, colores que no
relacionamos con los sabores de los mismos, o textura diferentes.

Por ello hoy a los cocineros de fama mundial se los considera artis-
tas.




’ ;,QUE ES LA CREATIVIDAD?

Creatividad:

“La creatividad es la capacidad de generar nuevas ideas o concep-
tos, 0 de nuevas asociaciones entre ideas y conceptos conocidos,
que habitualmente producen soluciones originales. La creatividad es
sindnimo del “pensamiento original”, la “imaginacion constructiva”,
el “pensamiento divergente” o el “pensamiento creativo”. La creati-
vidad es una habilidad tipica de la cognicion humana, presente tam-
bién hasta cierto punto en algunos primates superiores, y ausente en
la computacion algoritmica, por ejemplo.”

Wikipedia
Creatividad:
“1. 1. Facultad de crear.
2. f. Capacidad de creacion.”
RAE

Creatividad:

“La creatividad es no copiar”

Jacques Maximine, 1987 (filosofia de El Bulli y Ferran Adrid)




ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

SUSTANCIAS LIQUIDAS

La mayoria de los envases son en forma cilindrica o similar ya que es
menos probable que se desperdicie parte del contenido y es una de
las formas primarias que asegura una de las mayores capacidades
en cuanto a contenido.

La forma cilindrica asegura una mejor y mas facil forma de agarre
del envase.

En cuanto al método de vertido es el standard, desde la parte supe-
rior inclinando el envase cambiando la “boquilla” de lugar para un
mejor vertido.




ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

SUSTANCIAS SEMILIQUIDAS

En este caso la forma del bote también predomina la cilindrica, qui-
Zas por las mismas razones que el anterior caso.

Es mas facil de coger, de echar y guarda mayor cantidad de conteni-
do.

Sin embargo en estos casos abundan los botes cilindricos normales
con tapas de rosca, ya que no existe el mismo tipo de peligro que con
las sustancias liquidas.

Por otro lado hay que destacar tipos diferentes de cierre o tapa muy
diferentes a los anteriores ya que su vertido es mas complicado.




ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

| 1PO CORCHO

Su funcidn es tapar y que no se escape el liquido de forma que no se
pueda volver a tapar y se consuma el producto en el mismo momento.

Se ha fabricado versiones para que se pueda volver a tapar y sequir
consumiendo, pero se suele tratar de productos perecederos o con
unas caracteristicas que empeoran el producto una vez abierto.



ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

11PO EMBUDO O PRECISO

Se trata de productos que se necesita mas precision para su vertido
de ahi que el cierre ademas de su funcién de tapar o cerrar, o mejor
dicho, evitar que se derrame, tiene una segunda funcioén para que la
sustancia salga en una forma determinada de menor tamafio.

También es utilizada en sustancias mas viscosas para que se extraiga
mejor y no forme esquinas con la tapa que desperdiciaria producto.



‘ ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

| 1PO ANTIGOTEOD

Este tipo de cierre se utiliza para sustancias mucho mas especificas,
generalmente con una textura pegajosa que si se derrama por fuera

no se podria cerrar de nuevo bien.

r Tradicional
5abO'DsAd.eI.969

Este sistema permite que una vez servido el liquido este no derrame
absolutamente nada. Ganando en limpieza.

3



ANALISIS DE ENVASES CONTENEDORES

CASOS ESPECIALES

En este caso hablaremos de la botella de salsa de soja de Kikkoman,
que ademas de ser la unica salsa de soja con un disefio iconico en
todo el mundo y de facilitar la vida a las personas, es una salsa con
un tapén Unico en el mundo por su complejidad.

Hay que empezar diciendo que dicho tapon tardo 3 afios en disefiar-
se y que vino de la mano de Kenji Ekuan uno de los que a posteriori
seria de los mas grandes disefiadores nipones.

La complejidad no es solo funcional sino histérica, estamos hablando
de un pais con una gran cultura histérica donde cambiar las tradi-
ciones no esta del todo bien visto, por lo cual ya solo el mero hecho
de pasar de la garrafa a una pequefia botella fue mas que complejo.

Pasando al disefio en si, lo que hay que destacar, que es lo que aqui
se analiza, es el tapon rojo, que dejando atrds la estética del mismo
cumple una funcién que ya se podria aplicar hoy en dia a las bote-
llas de vinagre por ejemplo. No es que el liquido no gotee, sino que
tampoco rezuma como nos pasa en las botellas de aceite y vinagre,
teniendo en cuenta que el aceite tiene una densidad mayor que nos
haria mas facil este hecho y que el vinagre no ensucia como la soja,
con lo que seria mucho mas facil de solucionar.

Ademas también tiene un tipo de chorro perfecto al ser servido lo
que ayuda a medir las cantidades que se echan y donde caen las
mismas.

Todo esto es gracias a sistemas en su interior que hoy en dia son
complicados de encontrar.




‘ CONCLUSIONES

De todo esto que se ha analizado se puede sacar que hay diferentes
tipos de tapas para diferentes funciones, alimentos, texturas y den-
sidades.

En nuestro caso hay que destacar que se tienen un tipo de alimento
parecido a la miel en cuanto a textura y densidad, también incluso
dentro del tipo de alimento.

Sin embarqo, este tipo de alimento llevado a la cocina moderna, se
convierte en un alimento decorativo por lo que ademas de las necesi-
dades que se tienen respecto a textura y densidad, también se tienen
que buscar una forma de vertido coherente y que permita al usuario
jugar con las formas y posicion.

Para ello se van a analizar otros tipos de disciplinas en las que es
mas necesario el como se hace que el que se hace para ver que se
puede aprender de otros ambitos y si con ellos se puede hacer un
disefio que aunando lo anterior y lo que se saquen de las siguiente
conclusiones sea perfecto para su correcta funcion.




ANALISIS DE OTRAS DISCIPLINAS

PINTURA
e

Como ya se ha dicho anteriormente, en la cocina moderna se consi-
dera a un cocinero como un pintor donde el lienzo es el plato y los
pinceles los utensilios de cocina.

Para nuestro producto se cree que lo mejor es, no crear un bote,
sino un utensilio de cocina que permita a los cocineros expresar mas
facilmente su arte.

Por ello vamos a estudiar diversas herramientas de esta disciplina
para ver si es posible atrapar algun conocimiento que nos permita
mejorar nuestro producto.

AEROGRAFO
TIPO PISTOLA

1. Boguilla
la hoguilla

nexion alra pintura

6. Conector de la goma
7. Tubo interno del aire

8. Muelle del disparador
9, Capuchdn
10, Aguja .
11. i lerpo de la pistola

12. Tope regulador del disparador.
13. Depdsito de pintura




ANALISIS DE OTRAS DISCIPLINAS

= SCRITURA

Del mismo modo que la anterior disciplina, la escritura también es
una forma de expresar la creatividad. Cualquiera podria decir que la
belleza de la escritura esta en lo que se escribe y no en el modo en
que se escribe, pero en este caso interesa el modo ya que el cocine-
ro rara vez va a escribir alguna palabra.

En este caso se analizara el como se escribia en la Edad Media (lo

monjes especificamente) y en la escritura del Kanji, ya que ambas
estan consideradas de gran belleza y gran dificultad.
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CONCLUSIONES

Después de los analisis anteriores se puede observar una gran si-
militud en los productos estudiados. Todos ellos son alargados para
un mejor manejo con una sola mano que es lo que permite al usuario
obtener una mayor precision.

La mayoria de lo estudiado consta de pinceles o formas de expresar
una emocion por medio de la pintura. Los pinceles tienen una capa-
cidad que no todas las herramientas tienen y es la de dar diferentes
formas y grosores al trazo lo que les hace ademas de ser una uten-
silio preciso, ser también un utensilio versatil.

Esta caracteristica la intentaremos buscar en nuestro producto para
que la expresion de creatividad tenga mas posibilidades.




‘ REUNION CON COCINEROS

Ademas de los andlisis anteriormente realizados hay que ver el punto
funcional del producto, y para ello lo mejor es hablar con profesiona-
les de dmbito de la cocina.

Gracias a muchos afios trabajando en Cantabria como camarero o
metre en varios restaurantes de la zona, se han conseguido muchas
amistades de las cuales se han seleccionado a dos con cierto renom-
bre en Cantabria para hablar con ellos sobre el producto y seleccio-
nar sus opiniones, ya que son lo que verdaderamente importa de un
producto, su correcta funcionalidad.

Los dos cocineros seleccionados son Gaizka Pocero Vazquez y Au-
rora Diaz, por su amplia experiencia y por la posibilidad de entrar en
sus cocinas y analizar de primera mano los problemas existentes.

Lo primero en analizar es el alimento en si, se trata de mermelada,
una sustancia con una densidad elevada, pegajosa y con posibilida-
des de encontrar trozos de la propia fruta dentro del mismo.

Esto limita el servicio del mismo por lo que hoy en dia la mermelada
se hecha directamente del bote con una cuchara o con los tipico
botes de ketchup transparente que se utilizan mucho en cocina pro-
fesional para una mayor precision.

PROFZSIONALES

Pasemos a hablar de los botes de ketchup que estan tan de moda.

Son muy comodos de utilizar porque la cantidad interna no es la mis-
ma que una botella de aceite por ejemplo y son de un tamafio muy
adecuado a la hora de agarrarlo con una mano, al fin y al cabo son
recipientes de precision por lo que se busca un tamafio mas peque-
fio.

Me comentan estos dos profesionales que hay mucho métodos para
echar la comida en el plato y para decorar, pero que a la hora de la
verdad los mas efectivos son los del bote anteriormente nombrado,
la manga pastelera, que hoy en dia se utiliza para muchas cosas mas
que para hacer postres y la propia mano.




Para poder hacer un producto funcionalmente eficiente se necesita
hacer una estudio ergondmico de las posturas ideales para agarrar
este tipo de producto.

Para ello se ha visitado una cocina profesional y observado este tipo
de trabajo, asi como fotografiando cada movimiento de agarre, uso
y reposo de los mismos.

Esto nos ayudara a entender la mecanica del trabajo y por tanto
realizar un producto mirando hacia la cocina profesional pero que
también funcione en la cocina casera.

Se ha estudiado también el funcionamiento ergonémico de los botes
de ketchup, con sus movimientos limites y sus secuencias de uso,
para comprender los principales problemas que tienen estos tipos
de envase.

— XPERIENCIAS CULINARIAS FUNCIONALES
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~ SPECIFICACIONES DE PRODUCTO

Como especificaciones de disefio de esta nueva gama gourmet
hay unas cuantas segun los campos estudiados pero sobre todo for-
mal y ergonémicamente hablando, serian las siguientes.

- Forma alargada

- Manejo con dos dedos

- Capacidad del recipiente media
- Sistema antigoteo

Segun el sector profesional se sacaron conclusiones mas pre-
cisas y mas practicas:

- Facil limpiado

- Utilizacion rapida

- Varias posiciones de vertido
- Punta de precision

- Envase flexible
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SOCETAJE DE CONCEPTOS DE ENVASES




’ JESARROLLO DE CONCEPTO
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‘ JESARROLLO DE CONCEPTO

Diferente trazo segun inclinacion




‘ MATERIALES

CUERPO

El material del cuerpo es un plastico flexible y duro que de forma de
elemento compacto pero que permita al usuario apretar lo suficiente
para que el producto salga fluidamente pero lo suficientemente duro
COMO para que recupere su posicion una vez desistida la fuerza del
apreton.

El material empleado serd un polietileno de baja densidad que nos
permitira una alta flexibilidad del recipiente sin perder la forma inicial
y permitiendo al usuario una comoda utilizacion.

Ademas nos permitird estampar o imprimir directamente en el la eti-
queta evitando asi las incomodas y antiestéticas arrugas que se for-
man al apretar.

PUNTA

Para la punta es necesario un material muy flexible que haga el efec-
to de pincel.

El material adecuado para ese uso es la silicona, con una densidad
suficiente para que doble todo lo que se necesita y a la vez nos per-
mita tener la precision que se necesita. Sin contar con que es una de
los mejores materiales para tratar con comida ya que se trata de un
material hipoalergénico y sin sabor de ningun tipo.




‘ PRODUCTO FINAL

Se trata de un pack de 3 colores y sabores que se pueden mez-
clar entre ellos en los dos aspectos, de ahi que los 3 colores
elegidos sean Cyan, Magenta y Amarillo, los 3 pigmentos univer-
sales.

Los 3 sabores son:

- Cyan - Arandano y campanilla azul

- Magenta - Cereza y flor de violeta

- Amarillo - Mango y melén

Como se puede observar el la fotografia la tapa tiene pequefios
orificios para dejar pasar el agua después de limpiar los “boli-
grafos” de mermelada.

Con sistema antigoteo en la parte inferior del cuerpo para que
no se derrame con facilidad.

Se mantiene la idea de ventana como en el concepto anterior,
pero en este caso la transparencia del bote ademas de mante-
ner el concepto también sirve como medidor de la cantidad que
contiene el recipiente.

Punta especialmente disefiada para dos posiciones y una opcio-
nal quitando la punta.

Finalmente el producto es un “boligrafo” de mermelada con una
capacidad de unos 100 ml y un tamafio de 12 cm de largo (sin
contar la punta) y un radio de 0,7 cm.
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ANALISIS DEL PRODUCTO

Como se ha visto en anteriores apartados, el producto se trata de
unos “boligrafos” de mermelada o mas bien “pinceles”.

Como idea principal del conjunto de pinceles que se desarrollo junto
con los expertos cocineros, se decidié hacer una paleta de colores
basicos. Ya que la idea del producto es dar la capacidad al cocinero
de ser pintor, se decidio intentar hacer esa idea realidad dando al
cocinero el poder de mezclar colores y sabores.

Por ello se decidid hacer solo 3 sabores con sus correspondientes
3 colores, por supuesto, estos 3 sabores deberian cuadrar entre si
para que las mezclas no tuviesen mal sabor y que a su vez se corres-
pondiesen con los 3 pigmentos basicos de la pintura: Cian, Magenta
y Amarillo.

Los tres sabores con los siguientes:
Cian: Arandano y campanillas azules
Magenta: Cereza y flor de violeta

Amarillo: Mango y melon

Por ello, el envase debera contener los tres sabores y por lo tanto
tres boligrafos.




£ ) ANALISIS DE OTROS AMBITOS

Para disefiar un packaging acorde con la idea principal, lo mejor es
fijarse en packagings que sean similares a lo que se buscar e intentar
hacer algo que se asemeje o inspirado en el.

Para ello lo mejor serd fijarse en packaging de boligrafos, pinceles o
cualquier otro packaging de productos alargados.

Nos basaremos en diferentes productos de almacenamiento y de
packaging para disefiar el packaging final.

Los boligrafos y los lapices tienen varias formas de almacenamiento,
pero sobre todo dos de ellas que destacan sobre las demas, los bo-
tes y las cajas planas.

Por otro lado los pinceles se venden por separado con un pequefio
plastico o en cajas de madera.

Las plumas que son un poco mas exclusivas que los boligrafos se
venden en pequefas cajas individuales como si fuesen joyas.

Y por dltimo hay mucho productos alargados que se venden en plas-
ticos duros transparentes que a la vez de ensefiar el producto suele
servir de manual de instrucciones en el caso que lo necesite y sino
como informacion adicional.




COMPARATIVA DE PACKAGING

Bote de lapices

Suelen ser envases o mejor dicho
recipientes contenedores de forma
cilindrica o cuadrada.

Contienen lapices sin clasificar vy
desordenados.

Gran cantidad de elementos en poco
espacio

Caja de lapices

Suelen ser envases planos de forma
rectangular.

Contienen lapices clasificados por
colores y ordenados

Gran cantidad de elementos pero
en mucho espacio

Envase de plastico

Suelen ser envases con la misma
forma del elemento y planos

Suelen contener una cantidad pe-
quefia de elementos y con informa-
cion

Poca cantidad en poco espacio




Caja de pinceles

Cajas de madera de forma rectan-
gular.

Contienen pinceles sin clasificar y
desordenados.

Gran cantidad de elementos en poco
espacio

Caja de pluma

Cajas de madera de forma rectan-
gular.

Contienen una o dos plumas por en-
vase

Poca cantidad de elementos pero
en mucho espacio

Envase de rotuladores

Suelen ser envases con la misma
forma del elemento y planos

Suelen contener una cantidad pe-
quefia de elementos y con informa-
cion

Poca cantidad en poco espacio

Funcién secundaria




£ ) COMPARATIVA DE PACKAGING

V ALORACION
= RGONOMIA CANTIDAD  |F UNCIONALIDAD|  ESTETICA loTAL
BOTE DE LAPICES 8 9 8 5 30
CAJA DE LAPICES 6 / 9 / 29
ENVASE DE PLASTICO e S / S 24
CAJA DE PINCELES / / / 8 29
CAJA DE PLUMA 8 4 6 9 2/
= NVASE ROTULADORES / / 9 / 30




) ESPECIFICACIONES DE PRODUCTO

Para disefar el bote respecto con las conclusiones sacadas de los
estudios anteriormente realizados debemos tener en cuenta una se-
rie de factores.

El entorno en donde se realiza la accion con los elementos es la coci-
na ya sea profesional como domestica, es un entorno generalmente
desordenado y sucio a la hora de la utilizacion, ademas de contar
con las manos también sucias en la mayoria de los casos.

Por todo ello la especificaciones son las siguientes:

- Envase alargado

- Segunda funcién

- Que no ocupe mucho espacio

- Que pueda contener 3 boligrafos

- Que mantenga la estética de la marca
- Que sea de facil distribucion

- Que sea de facil fabricacién
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£ ) CONCEPTO ELEGIDO

Se ha decidido elegir este concepto su comodidad a la hora de utili-
zarse en el entorno en el que se va a utilizar.

Para empezar la cocina es un lugar de la casa donde la mayoria de
los objetos son alargados y estan o tumbados o colgados o de pie,
por esta razon si se disefia un objeto para que sea visible tendra que
ser vertical ya que la mayoria de objetos exteriores intentan no ocupar
demasiado espacio util en la cocina que pueda estorbar.

Por otro lado cuando cocinas lo normal es que tengamos las manos
ocupara 0 manchadas por lo que tendemos a utilizar objetos que
tengan un facil agarre por no manchar todo el alrededor, por eso un
objeto vertical es mas facil de usarlo que uno horizontal.

Siatodo esto afiadimos que al estar en una caja todavia complica mas
el agarre pues es evidente que lo légico es que el concepto vertical
gane muchos mas puntos que los demas a pesar que tratandose de
un producto gourmet, el venir en una caja tipo pluma le daria mas
valor estético y econémico, pero no seria de ninguna manera practico.

Este valor estético y economico habra que darlo con los materiales y
el color.

Se plantea también la posibilidad de hacer un envase de consumo mas
masivo para entornos mas profesionales. Este seria mas desechable,
mas barato y mas funcional.




DESARROLLO DE PACKAGING




) DESARROLLO DE PACKAGING
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9 DESARROLLO DE PACKAGING




PRODUCTO FINAL CONVENCIONAL

El producto final seria alargado verticalmente como se expuso en la espe-
cificaciones, con la capacidad para 3 boligrafos, que permitird al usuario
poder hacer diferentes mezclas tanto de color como de sabor.

El producto en si, es decir, los boligrafos, van colocados verticalmente
hacia abajo para facilitar el vertido mas comodo y mas rapido.

En el propio packaging se pueden ver los colores de los boligrafos para
que al usuario le sea mas facil reconocer el mismo orden en el interior.

La separacion entre los boligrafos es de casi 2 cm lo que permite perfec-
tamente el paso de los dedos entre ellos para su mejor agarre.

Por otro lado se mantiene la estética de la marca con el negro y el plata,
esta vez invertidos, para desmarcarnos un poco del bote basico pero sin
perder la esencia.

La parte inferior, o el pedestal donde se apoyan los boligrafos, consta de
dos partes, una plateada en la que encajan los mismos, y que va aguje-
reada de lado a lado para permitir que el agua del limpiado escurra hacia
la segunda parte.

La sequnda parte se encarga de recoger el agua que sueltan los boligra-
fos después de ser lavados, de esta forma se vuelve otra vez a la idea del
pintor ya que los “pinceles” quedarian escurriendo como cuando limpiar
un pincel en un vaso con agua.

Esta segunda parte se puede extraer de forma que se pueda limpiar pe-
riodicamente para su correcta higiene.




=) PRODUCTO FINAL CONVENCIONAL
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Este sequndo producto va mas enfocado a la cocina
profesional donde se hace un consumo mucho mas
grande en menor tiempo, ademas de donde se tra-
baja con mas presion y mas rapido.

Consiste en un pack de 5 boligrafos del mismo color
y sabor en un packaging mucho mas desechable y
mas practico.

Es un producto disefiado para venderse al por ma-
yor, pero con similitudes con el anterior. Estéticamen-
te sigue guardando la imagen de marca igual que
el anterior al tener los colores invertidos, y la base
sigue estando agujereada para dejar que el agua es-
curra con facilidad.

En este caso el packaging tiene otra funcién que es
la de servir de pedestal para que la caja no este tira-
da por ahi en medio.

El propio packaging se dobla asi mismo para quedar
encajado en una nueva posicion que permite a los
boligrafos quedar erguidos.

Esta posicion es la que permite a los boligrafos des-
aguar el agua restante sobre la zona negra superior
de la propia carcasa la cual tiene una hendidura para
recoger todo el agua sobrante.




) PRODUCTO FINAL PROFESIONAL
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‘ PROPUESTA DEL CLIENTE

En principio el cliente dijo necesitar un Stand pero en realidad busca-
ba un expositor para un escaparate o un escaparate en si.

Le gustaria algo modular que pueda adaptar para futuras ferias de
alimentos y no solo tenerlo fijo en el escaparate de su tienda. O sim-
plemente tener un duplicado para poder dejar uno fijo y otros para
eventos que puedan adaptarse al hueco en las ferias alimenticias o
mercados.

En el quiere que se muestre tanto varios sabores del producto origi-
nal como el producto gourmet, centrando la atencion en este ultimo
ya que es algo mas novedoso y diferente.

Como sugerencias nos dice que le gustaria que fuese de madera con
formas rectangulares pero que se puede hacer como se vea mejor,
asi que no se puede pensar como una imposicion.




ANALISIS DEL EXPOSITOR

Un expositor es un elemento que sirve para mostrar al publico el
producto y en muchas ocasiones como almacenaje como funcion se-
cundaria.

Hay muchos tipos de expositores, para diferentes usos, existen ex-
positores individuales para un solo producto, individuales para varios
productos, colgados de pared o de techo, de suelo, de interior o de
escaparate.

Lo mas habitual es que el expositor este al alcance de las manos en
el caso de que sea un expositor activo con el usuario, 0 una buena
altura de la vista para una buena visibilidad del usuario en el caso
que sea un escaparate o un expositor pasivo o informativo.

En nuestro caso sera un expositor pasivo o escaparate con posibili-
dad de ser activo por el duefio en momentos o entornos especiales.




| IPOS DE ESCAPARATES

POR SU CONFIGURACION

cscaparate de fondo abierto

Deja ver el interior del punto de venta; como no existe fondo de nin-
guna clase, da luz natural y vistosidad a la tienda. Todo el espacio in-
terior tiene un caracter de exposicién activa y permanente. Son como
una continuacion de la tienda. Por otra parte, la ausencia de fondo
difumina la luz, se pierde el contraste entre forma y fondo. Es la ten-
dencia mas moderna y suele ser el tipo de escaparate mas apreciado
por el comercio detallista, que no anda sobrado de espacio. Tiene la
ventaja y el inconveniente de que propicia la distraccion del publico,
que puede contemplar lo que ocurre en el interior del comercio (“la
gente atrae a la gente”) y no fija la vista en la mercancia expuesta
porque el movimiento llama mas la atencidn que los articulos estati-
Cos expuestos en el escaparate.

cscaparate de fondo cerrcco

Esta concebido como un espacio cerrado, en forma de caja tridimen-
sional. Tiene un fondo que enmarca lo que se quiere destacar y no
permite ver el interior de la tienda; con él se pueden crear ambientes
mas sofisticados. La presencia del fondo aporta nitidez y claridad,
permite una ambientacion apropiada, por el uso correcto de la luz y
el color, proporciona un efecto mas estable y sensacion de equilibrio.
Los objetos expuestos resaltan sobre el fondo y se capta mas facil-
mente la atencion del receptor. Logra un mayor impacto visual.

Escaparate semicobierto

Esta cerrado en la mitad inferior, permite el paso de la luz natural por
la parte alta descubierta y corta la visibilidad interior por la parte baja
tapada. Parece que esta de moda y han empezado a utilizarlo muchos
comerciantes, pues se instala facilmente con estructuras méviles, que
no cierran completamente el espacio dedicado al escaparate.

MNG




‘ | IPOS DE ESCAPARATES

POR SU SITUACION

cscaparate de fachada

coton HE L ocalizado en el frontal del comercio. Es la situacion idonea. Esta
Sk - paroimpresionarte . visible para los viandantes dia y noche.
| o P y

cscaparate de pasillo

Se extiende por los laterales del pasillo de entrada al establecimien-
to. Una técnica de merchandising consiste en disefiar un escaparate
lateral mas largo que el otro empujando de este modo al cliente ha-
cia el interior del comercio.

cscaparate interior:

Situado dentro del espacio comercial. Son espacios para las acciones
de animacion dentro del establecimiento, como las vitrinas. Ademas,
existen los «muestrarios», escaparates ubicados en establecimientos
no relacionados con el producto, vestibulos de los cines, estaciones
de metro.




| IPOS DE ESCAPARATES

POR EL MATERIAL EXPUESTO

cscaparcte de servicios

La exposicion se basa en carteles o folletos promocionales conte-
niendo los precios u ofertas de los principales servicios. Tal es el
caso de entidades financieras o de seqguros, agencias de viajes, etc.
cscaparcte de precio

Destaca principalmente el precio de los productos comercializados.

cscaparate de temporaaae

Clasico de establecimientos de moda, muestra el avance y las ten-
dencias del momento.

cscaparate de prestigio
Muestra los productos de lujo que se pueden adquirir en el estable-

cimiento, muchas veces sin hacer mencion a su precio. Son caracte-
risticos de boutiques, joyerias, relojerias, etc.

LA

=
I8
;
B




‘ COMPARATIVA DE ESCAPARATES

ATENCION CERCANIA  |F UNCIONALIDAD|  ESTETICA ToTAL
~ ONDO ABIERTO 6 9 / 8 30
= ONDO CERRADO 8 / 8 9 32
SEMIABIERTO / 8 8 8 31
D= FACHADA 9 9 9 - 27
DE INTERIOR / 6 / - 20
DE PASILLO 6 8 6 - 20
SERVICIO / 6 S / 28
PRECIO 8 9 8 6 31
T EMPORADA 8 8 / 8 31
PRESTIGIO 9 6 / 9 31




‘ | 1POS DE EXPOSITORES

DE SOBREMESA

Se coloca sobre cualquier mesa que haya en la tienda, generalmente
sobre el mostrador. En este ultimo caso, el expositor cumple una fun-

cion de merchandising, ya que puede llevar al cliente a una compra i
impulsiva en el momento en el que esta pagando. Esta es una estra- e
tegia de marketing muy efectiva y por ello muy empleada. -

Un claro ejemplo de esto lo encontramos en las gasolineras. En el
momento en el que estas pagando la gasoling, te distraes con esos
chicles o esos ambientadores para el coche que estan en un mueble
expositor sobre el mostrador, y sin apenas pensarlo lo has afiadido
a tu compra con un ligero: “Y esto también, por favor”. ;0 no te ha
pasado nunca?




‘ | 1POS DE EXPOSITORES

DE PARED

Estos modelos son muy dtiles, ya que aprovechan el espacio libre en
las paredes. Sin embargo, también se suelen colocar préximos a la
caja, ya que este tipo de muebles en general estan muy enfocados al
merchandising y a la compra impulsiva.

Un ejemplo de este tipo, aunque en este caso cumplen una funcion
promocional y no de venta directa, son los que se colocan en las
salas de espera de todo tipo de clinicas. En ellos encontraras folle-
tos promocionales sobre sus servicios, y también en muchos casos
folletos informativos publicados, por ejemplo, por alguna institucion
publica. En el caso de una dptica, por ejemplo, puedes encontrar un
folleto del Ministerio de Sanidad en el que se hable sobre la protec-
cion que ofrecen las distintas gafas de sol.



| 1POS DE EXPOSITORES

DE PIE

Estos expositores miden de alto mas o menos lo mismo que una per-
sona. Los productos quedan al alcance de las manos y de la vista del
cliente. En la base no se exhiben productos, ya que quedarian fuera
de la funcion de merchandising. Los mas comunes son los giratorios,
y @ menudo tienen ruedas para facilitar su traslado.

El primer ejemplo que nos vendra a la cabeza a todos es el de aque-
llos giratorios con postales, muy comunes en el exterior de las tien-
das de souvenirs, 0 esos también giratorios con gafas, generalmente
de sol, que poseen pequerios espejos en la parte superior.

LR
[l =TT




- SCAPARATE

Hay muchas especificaciones de disefio que venian predichas como
parte de las peticiones del cliente, pero sin embargo los estudios
realizados nos dan alguna pista mas sobre como deberia ser el es-
caparate o expositor.

Cliente:

- Que sea escaparate

- Que sea modular

- Que se puedan ensefiar los dos productos
- Que sea elegante y cercano

Estudios:

- Que sea un escaparate de fachada

- Que sea o semiabierto o cerrado

- Que sea de tipo prestigio

- Que se coloque lo mas importante en la parte inferior del
escaparate

A continuacion se ensefiara un plano basico del escaparate de la
tienda.

~ SPECIFICACIONES DE PRODUCTO

- XPOSITOR

Por lo tanto nuestro producto deberia quedar a una altura de 1,60
metros mas o menos con una mayor fuerza en la informacion de la
parte inferior.

También se puede optar por mostrar el producto principal en la parte
inferior ya que es lo que mas queremos vender lo que tenemos que
poner en ese lugar.

Debe de ser un expositor modulable y adaptable a diferentes tipos
de estructuras por lo que cada médulo no debera ser ni demasiado
pequefio ni demasiado grande.

Debe de ser ligero ya que se trata de un elemento que nuestro cliente
necesitara transportar para desplazarse a ferias 0 mercados.

Debe mantener la filosofia de la empresa.

Y a ser posible deberd ser llamativo estéticamente ya sea por color o
por diferente.
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‘ CONCEPTO ELEGIDO

Se ha elegido este concepto por la versatilidad del mismo, es un con-
cepto que necesita poco material para desarrollarse y un proceso de
produccion muy sencillo y barato.

Ademas solventa el problema de una buena visibilidad, y con el colo-
rido del producto se puede permitir un material de color neutro para
que destaquen las mermeladas.

Se trata de un concepto modulable ya que con un solo médulo se
puede agrandar tanto hacia arriba como hacia los lados.

Quizas seria bueno fabricar un pedestal para alcanzar la altura opti-
ma cuando no sea posible apoyarlo en ningun otro elemento.

El material seria de aluminio extruido y doblado fabricado con la forma
adecuada para que se puedan unir entre si y que se pueda atornillar
a un tablero que se pueda acoplar para dar mayor estabilidad en las
construcciones altas.

Se fabricaria un perfil de goma que se acopla a los bordes de cada ex-
positor para que quede estéticamente cerrado y para que compagine
con el resto de la marca.




‘ DESARROLLO DE CONCEPTO




‘ DESARROLLO DE CONCEPTO




PRODUCTO FINAL

El expositor consta de dos elementos principales y
dos secundarios.

Los dos elementos principales son los dos exposi-
tores basicos que tienen la misma forma pero con
diferente troquel.

Los otros elementos son una base para ganar altura
en lugares donde no se pueda alcanzar bien la altura
deseada. El otro elemento es el panel que une todos
los elementos verticalmente para ganar estabilidad.

Todo el conjunto visto desde lejos puede parece un
expositor de cosmética, cosa que es intencionada, ya
que nadie se espera un unas mermeladas cuando ve
dicho expositor.




‘ PRODUCTO FINAL
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‘ PRODUCTO FINAL
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PROPUESTA DEL CLIENTE

En este caso el cliente tiene una idea bastante clara de lo que tiene,
necesita una pagina web en la que pueda promocionar todos sus
productos, darse a conocer y si fuese posible vender online los pro-
ductos para el reparto a domicilio.

Quiere un apartado para la comunidad auténoma, Cantabria en este
caso, en que se vea que todo se hace en Cantabria y se ensalcen las
cosas buenas de la misma. En este mismo sitio también quiere un
lugar para La Picota como monte y no como mermelada, en el que la
gente pueda disfrutar de las vistas como él de pequerio.




ANALISIS DE PAGINAS WEB

Hay muchos tipos de paginas y cada vez hay y habra mas. Desde los
HOMEABOUTWORKIG L85 SKILLS SAYHELLD  BLOG nuevos sistemas de maquetacion web en los que cada uno puede
e hacer su pagina web sin ni siquiera saber programar, el nimero de

A paginas web ha aumentado y cada vez mas distintas.

Ultimamente se lleva mucho la maquetacion en html5 y css, es el mas
facil de aprender y de usar si no tienes ni idea de tocar un ordena-
dor. Todo el sistema de internet tiende a una interaccion mucho mas
intuitiva sin que el usuario tenga que pensar, e interfaces mas limpias
y cuidadas sin tanta informacion como antiguamente.

Otra gran tendencia es la de hacer paginas a pantalla completa, a
pantallazos, es decir con un scroll ficticio, con la posibilidad de bajar

la pantalla pero sin la sensacion de bajar sino de pasar pagina, tanto
ZITER hacia abajo como hacia los lados.

CREEMOS EN Con la evolucion de la tecnologia, ni los archivos ni internet son lo
N que eran, ahora los archivos pesan mucho menos que antes y la

LOS SUENOS banda ancha actual soporta mucho més peso que antes, lo que ayu-
da a que la paginas web tengan mas informacion grafica y menos
escrita, dando paso a un tipo de paginas mucho mas audiovisuales.

PORQUE NOS GUSTA CUIDAR LO NUESTRO.




CONCEPTOS QUE SE DESEAN TRANSMITIR

Como se ha dicho anteriormente se quieren transmitir valores tradi-
cionales y modernos en un mismo equilibrio.

Como dice la propia imagen de marca hay que encontrar el equilibrio
entre la elegancia y la cocina artesanal como se ha consequido en la
filosofia de empresa.

Ya que la pagina web no deja de ser un elemento grafico mas de la
imagen corporativa, el hecho de aplicar las pautas, simbolos y colo-
res del manual deberia solucionar muchos problemas a la hora de
transmitir lo que se necesita.

Ademas de la imagen corporativa utilizada, habra que cuidar los de-
mas elementos graficos que no estan contenidos en ella asi como
los textos. Los elementos graficos afiadidos podran ser fotografias
del paisaje o de los productos o incluso algun video de Cantabria o
de la zona. En el caso de las fotografias de paisaje se optara por
fotografias a pantalla completa, huyendo de los marcos o fotos que
puedan quedar enmarcadas por otros elementos que puedan restar
sofisticacion a la pagina y acentuando asi la experiencia del usuario
de adentrarse en una comunidad tan bonita como es Cantabria.

En cuanto a los productos se utilizaran dos tipos de fotografias di-
ferentes, unas de presentacion y otras de venta. Las primeras de-
beran contener varios productos que muestren en su totalidad las
diferentes gamas y podran ir acompafiadas en un entorno con fondo
blanco dependiendo de la estética global de la pagina, mientras que
los productos de venta deberan tener fotos individuales de estudio
con una buena descripcion.

Como concepto a transmitir estaria bien valorar unas cuantas fotos
de las instalaciones en mitad del proceso productivo ya que ayuda-
rian a transmitir el tradicionalismo y acercariamos a los usuarios a la
empresa.




¢/, CUANTOS APARTADOS HACER?

Viendo los estudios anteriormente realizados seria l6gico pensar en
minimo tres apartados, uno de historia/Cantabria, otro de presenta-
cion de la empresa anunciando los productos que hacen y un ultimo
como pasarela de pago para realizar las compras online.

Sin embargo es mas complicado que todo eso, ya que para hacer una
pasarela de pago es necesario tener una base de datos de clientes
y tener los datos guardados ahi tanto para la empresa como para el
usuario. Esto implica hacer un area de clientes, es decir, el usuario
debera tener un perfil basico con sus datos personales y su cuenta
bancaria que le permita comprar. Con todo ello la pasarela de pago
necesita 3 apartados, la pagina de compra, el perfil y el “carro” sin
contar con diferentes paginas intermedias de diferentes confirmacio-
nes.

Por otro lado es necesario crear una pagina de contacto para que
el cliente pueda expresar tanto lo bueno como lo malo, en donde se
puede incluir zona de trabajadores y manufactura, es decir utilizar
una misma pagina para decir quien somos como lo hacemos y con-
tacta con nosotros si tienes alguna duda.

Por otro lado estaria la pagina de presentacion de la empresa y los
productos asi como futuras novedades y noticias.

Como bien hemos dicho anteriormente la pagina de historia o
Cantabria o monte de La Picota.

Y por ultimo afadir una pagina de blog en el que ademas de escribir
articulos, recetas o cosas relacionadas con el producto o la cocina
artesanal servird como centro de noticias y eventos. Las noticias mas
importantes iran re dirigidas en los codigo gr de los botes basicos
de mermelada para que el usuario que se encuentre desayunando
pueda informarse de curiosidades.

En resumen quedaria asf:

- Pagina principal o presentacion
- Historia o Cantabria
- Catalogo
- Carro
- Blog
- Contacto
- Perfil




- LEMENTOS COMUNES

. Inicio ERSE! Catalogo Blo Contacto ¥ | Enrique Samperio
@I@ oicota --.

Siguenos en:

Politica y privacidad de datos Mira nuestros productos

Contacta con nosotros f

El siguiente elemento principal es el “footer” o pie de pagina donde
también se puede observar la marca, pero esta vez solo el simbolo
, Ya que se le quiere dar un poco mas de protagonismo para un facil
reconocimiento de la misma solo con un vistazo.

Por supuesto, es el lugar donde se puede acceder a la politica de
privacidad de datos para mantener al usuario informado.

También hay un link al catdlogo de la pagina y otro link al apartado
de contacto para facilitar al cliente su acceso en el supuesto caso de
que no quiera volver a intentar buscar dichos apartados.

Por Ultimo a la derecha se disponen las redes sociales donde pueden
sequir a la empresa e interactuar de otro modo con ella.

Los botones también se consideraran un elemento comun ya que ten-
dran el mismo tamario y la misma estética para que el cliente siempre
relacione la misma forma con un botdn y que no tenga ninguna difi-
cultad a la hora de buscar o de realizar alguna accion.

Ir al carro Pagar




‘ SOCETAJE DE PAGINAS INDIVIDUALES

INICIO




‘ SOCETAJE DE PAGINAS INDIVIDUALES

CATALOGO




‘ SOCETAJE DE PAGINAS INDIVIDUALES

CARRO




‘ SOCETAJE DE PAGINAS INDIVIDUALES
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PRODUCTO FINAL

INICIO

IG picota

Enrique Samperio

Transladamos nuestra tranquilidad a tu desayunos

La pagina final es una pagina sencilla con dos colores predominantes,
el blanco y el negro que a menudo se contraponen.

El el apartado de inicio sobresalen fotos a tamafio completo para la
representacion de las vistas desde La Picota y para la presentacion
de una nueva gama de producto, mientras que el apartado de Blog o
de ultimas noticias tendra una disposicion de dos columnas con una
pequefia descripcion de la noticia o del articulo.

Al final se ha decidido hacer un apartado para la vista desde La Picota
y no para la comunidad auténoma, de esta forma se consigue intro-
ducir al usuario en la propia montafa.

Se mantiene de esta forma el concepto de ventana que intentamos
transmitir en el resto del proyecto con una vista panoramica desde la
que se puede observar el valle con cierta informacion de los lugares
mas emblematicos.

El apartado del catalogo consiste en una pagina de cuatro columnas,
en las que las tres de la izquierda son las columnas que muestran el
producto con una descripcion del mismo, precio y botéon para afiadir
al carro y la cuarta columna es un resumen de la lista de la compra
con accesos tanto al carro como a pagar.

- L
“ . > I
%
Receta del dia - Crepes con chocolate y mermelada de cereza Hoy visit - Magnolia Bar Ri

s scripta blandit partiendo, eum fastidi accumsan euripidis in, eum Iber hendrerit an. Qui ut wisi 16 de Febrero quedé con un amigo de la infancia para tomar algo, Le propuse acercarme hasta donde & vive, en fa
dicit ridens inciderint id. Quo mund| lobortis reformidans eu, legimus senserit definisbas an 20na de Loredo, y le comenté si conocia algun sttio de moda, diferente, especial... por conocer alga de la zona (ya

?\mionem‘vismu‘lala"fertper(ip\l[u,E\rmud[Dnie:tﬁtuersiqni(erumqueeupen‘\n S:EEF;;T;;NEN,PEOQ?mEmuemmu"chnpnraliu,Medip:ldeu-rv\uqaren‘Elspue‘s\u”r;epguesapurlnquequedamniaﬂj El apartado del blog Consiste en una |ista Vertical de tres Columnas
unidas, en la que se disponen noticias, recetas y visitas a lugares di-
P i ; ferentes ordenados por orden cronoldgico.




PRODUCTO FINAL

_A VISTA

- La vista : Contacto
I@ oicotc v fta

Ria de Abra de Pas

Ze'cree que la ria se configure durante &f Plestocenn

Supernior duranie un peiodo de refroceso de [os acandilas

doz y de subids del nivel del mar. Lz erosidn de la codla ;
dejaria unos depositos sedimentancs refacionabies con fos '
qui eosten actualmente en fa da. Las modificacunes en e

nivel del mar provecaron entonces la fransformarion de los
depésitos e arenales




PRODUCTO FINAL

CATALOGO
IspiC@t@

Catalogo

e Samperio

Tu carro
< & > Melocoton de Calanda T00€
<_ 1 > Pack gourmet 595 €
{17 PG. Arandanos 730€
Mermelada de 250 gr Mermelada de 250 gr Mermelada de 250 gr
Melocoton de Calanda Melocotan de Calanda Melocotan de Calanda
Mermelada artesanal elaborada paor Mermelada artesanal elaborada por Mermelada artesanal elaborada por o e
La Picota con fruta cien por cien natural La Picota con fruta cien por cien natural La Picota con fruta cien por cien natural Impuestos (7% |.VA) 140€
cortada y pelada a mano. cortada y pelada a mano. cortada y pelada a mano.
Total 21,65¢C
3,50 €/ bote 3,50 €/ bote 3,50 €/ bote

Pack gourmet 3x100gr

Mermelada artesanal elaborada por

La Picota con fruta cien por cien natural
cortada y pelada a mano,

3 sabores en stick de facil vertido.

5,95 €/ bote

Afadir a la cesta

Pack gourmet
Arandanos y campanilla azul

5% 100 gr

Mermelada artesanal elaborada por

La Picota con fruta cien por den natural
caortada y pelada a mano.

3 sabores en stick de facil vertido.

7,30 €/ bote

Afadir a la cesta
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CARRO

la picota

Contacto Enrique Samperio

Mermelada de Melocotén de Calanda

Mermelada artesanal elaborada por
La Picota con fruta cien por cien natural cortada y
pelada a mano.

3,50 €/ bote

Pack gourmet

Mermelada artesanal elaborada por

La Picota can fruta cien por cien natural cortada y
pelada a mano.

3 sabores en stick de facil vertido.

Pack Gourmet - Arandano y campanilla azul

Mermelada artesanal elaborada por

La Picota con fruta cien por cien natural cortada y
pelada a mano.

3 sabores en stick de facil vertido.

Politica y priv

250 gr

< 2> Unidades

Eliminar producto

3x100gr
< 17> Unidades
Eliminar producto

5x 100 gr
< 1> Unidades

Eliminar producto

Tu carro
¢ 2 > Melocotin de Calanda 700€
{17 Pack gourmet 595 €
< | > PG, Arandanos T30E
Impuestos (7% |.V.A) 140 €
Total 21,65¢€
Ir al catalogo Pagar
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SL0G

Ooeos |~

La columna de la derecha esta reser-
vada para los Ultimos comentarios en
las redes sociales.

Blog Contacto # | Enrique Samperio

| Hoy visitamos - Magnolia Bar Restaurante

El & de Febrera quede con un amigo de la infancia para tomar algo. Le e
il @i
propuse acercarme hasta donde él vive, en la zona de Loredo, y e

comenté si conacia algln sitio de mada, diferente, espadial. .. por cone- |

cer algo de la zona (ya que normalmente no me muevo mucho por alli).
Me dijo de un lugar en el pueble de Suesa por lo que quedamos alli en el

crR La pagina de contacto dispone de va-
a1 101 ecniues o rios campos de texto entre los que se
o encuentran el nombre, los apellidos,
i rlontres e la direccion de correo electronico y
Se trata de un restaurante a pie de carretera pero con terraza para o ddnseoni it e un Campo de ComentariOS para que el

cuando hace sol (cuando fuimos habia 3° grados en la calle, ..}, de estilo

vintage pero a la vez mederne. Muy buena decoracian y diferente.... ruhanirabin: Evryday u SU ario eXpO ng a |O q u e desee )

http://twitpic.com/6gbkk added to

n: 7 Benefits of Using

my account.. Can #twitter do
: an 7 #fal
... Leer mas By copmy

Lukast15: you cream abou En la parte inferior se da la informa-

(5 E
g twitter.. having images of

Cervezas artesanas - La Cervezuca cion basica de la empresa y se coloca

#fun #twitter
En estos tiempos en los que el microemprendimiento tiene cada dia mas

adeptos y mas titulares en los medios de comunicacion, surge en Canta- u n mapa Con |a u bicaCi()n de |a misma.

bria la marca de cervezas artesanales “La Cervezuca™. view all »

“La cervezuca" tiene su origen comercial en Torrelavega durante el afio
2013, ya que desde el afio 2009 investigan en los procesos de desarro-
llo a pequefia escala de la misma, Flaboran las cervezas en el "Centro de

o pesich excls d amisns. aborn s cenezs el e P El carro mantiene la columna derecha
i e RS I oo igual que el catalogo mientras que
- | en el contenido principal se especifi-

B s ca con més detalle cada producto se-

s leccionado con la opcidn de afadir o

... Leer mas

B e . quitar items o incluso de eliminar la
- o seleccion.
g IdNUs ; il o k

— Por ultimo en el perfil se dispone la
L informacion principal del usuario con
la posibilidad de afadir cuentas ban-
carias o modificar tanto la privacidad
como las cuentas anadidas.
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CONTACTO

Si quieres ponerte en contacto con nosotros para un evento o sugerencia o para cualquier otra cosa solo tienes que rellenar este pequefio formulario con tus datos
basico y tus demandas y nosotros estaremos encantados de responderte,

Si solo quieres localizanos y venir a hacernos una visita, un poco mas abajo encontraras toda la informacién que necesitas.

Nombre Apellidos

Mail

Comentarios

?‘.. Picon

M
B

Mermeladas La Picota Gastronomia Artesanal S.L.

c/ Barrio La pineda sn, Mortera (Cantabria)
thin: 635625418
mail: info@mermeladaslapicota.com =

]

ad de datos Mira n
(i
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PERFIL

: Inicio La vista (Catalogo loc Contacto
la picota -

Datos de personales
Enrique Samperio Fernandez

quiquesamperio@gmail.com
629463433

c/El coterillo n® 3 portal 3 2°B 39160
Loredo (Cantabria)

Anadir metodo de pago 4

Modificar privacidad +

Siguenos en:

PV f

Politica y privacidad de
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REFLEXION FINAL

El proyecto comienza con la propuesta de un buen amigo, Eduardo
Fernandez Pérez, de realizar el disefio de la imagen de marca, en-
vase, stand y pagina web para su empresa, Mermeladas Artesanas
“La Picota”.

Una vez estudiado el proyecto decidi realizarlo porque suponia un
reto el trabajar en un ambito desconocido y en un mercado muy exi-
gente como el alimenticio.

El fruto obtenido después del esfuerzo es también gracias a mi tutor
en la Universidad de Zaragoza, Juan Laguens Samperi, a mi amigo y
duefio de la empresa Mermeladas Artesanas “La Picota”, Eduardo
Fernandez Pérez y a los dos profesionales culinarios cocineros y
duefios de sus respectivos restaurantes (Restaurante Las Torres de
Somo, y Restaurante La Artesana), Gaizka Pocero Vazquez y Aurora
Diaz.

Durante el desarrollo del proyecto he aprendido lo dificil que es di-
sefiar un producto para un mercado que esta saturado, asi como la
complejidad de trabajar con varias personas y opiniones.

Con todo esto, me he demostrado a mi mismo que soy capaz de rea-
lizar un proyecto individual competente y saber que he conseguido
conocimientos que me van a servir para siempre para tener un futu-
ro en el mercado laboral.

Anadir sobre todo y lo mas importante de este trabajo el estar en
constante feedback con el cliente en su trabajo diario y con la fabri-
cacion del producto, lo que me ha permitido ir corrigiendo errores de
forma simultanea al ver personalmente los resultados de mi proyecto.

Todo este trabajo ha ido teniendo diferentes presentaciones y tomas
de decisiones con el cliente. Mencionar que la empresa esta ya en
proceso de produccion con la nueva imagen corporativa, los nuevos
botes basicos y etiquetas, y se esta empezando a maquetar la pagina
web. El expositor serd fabricado en un plazo de 6 meses mientras
que la gama gourmet esperara a tener mayores ingresos.

Por dltimo, agradecer a mi novia, a mis padres, amigos, profesores
y comparieros que han pasado horas y horas a mi lado apoyandome
en todo momento y animandome a sequir luchando para sacar este
proyecto adelante.
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ANEXO 2: IMAGEN DE MARCA
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El simbolo esta inspirado en la forma del bunker de la Guerra Civil Es-
parfiola que corona el monte de La Picota, y este a su vez da nombre
a la marca de mermeladas.

Se ha inspirado en ello por la sensaciéon que transmite el llegar al
bunker. Es un esfuerzo para el cuerpo y es una sensacion de paz
cuando culminas el monte. La gente sube en muchas ocasiones para
desconectar y disfrutar de las maravillosas vistas, descansando en-
cima de €l o simplemente apoyandose para fotografiar la maravillosa
vista.

Se trata de una construccion hecha por el hombre que en su dia te-
nia una funcion muy distinta a la que tiene hoy en dia. El simbolo tiene
parte de la forma que tiene el bunker visto desde el cielo que es la
vision que tienes cuando llegas a el, ya que se encuentra excavado
en la cima de la montafia.

Desde el bunker se abre una ventana, una ventana a unas vistas
unicas y a la paz y la tranquilidad, lo mismo que consigues mientras
desayunas con cualquiera de las mermeladas de La Picota.




_ogotipo

la picota

El logotipo es simple como la marca en si, se quiere transmitir simple-
za y elegancia, de ahi que se haya disefiado una tipografia especifica
para este proyecto, con toques de elegancia y redondita a su vez ya
que tratandose de comida, debe de transmitir amabilidad.

Se ha optado por una tipografia de palo seco redondeado, con dife-
rentes grosores que siven para estilizar y hacer mas elegante y Unica
la letra del imagotipo.

Por ultimo, todas las letras que se cierran sobre si mismas con for-
mas redondas mantienen la linea inclinada del logotipo, lo que hace
recordar en todo momento el lugar de procedencia.




2X

8X

Como se puede observar arriba, la medida principal es la X que es
la separacion entre las dos circunferencias concentricas, a partir de
ellas se dan la demas medidas.

El diametro de la circunferencias es de 7 veces X y por lo tanto la
interior sera de 5 veces mientras que la separacion entre la circun-
ferencia y las letras es dos veces X.

L [ picota

X8

X€

Por otro lado en caso de que se modificase el tamafio del logotipo es
necesario saber que el grosor de la linea de la circunferencia exterior
es el mismo grosor que las letras mientras que el grosor del interior
del simbolo es la mitad que el grosor exterior.




Imagotipo

5X
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Como se puede observar arriba, la medida principal es la X que es
la separacion entre las dos circunferencias concentricas, a partir de
ellas se dan la demas medidas.

El diametro de la circunferencias es de 7 veces X y por lo tanto la
interior sera de 5 veces mientras que la separacion entre la circun-
ferencia y las letras es dos veces X.

En cuanto a la letra esta ira en minusculas siendo esta dos veces x y
teniendo una x de separacion exterior horizontal entre el logotipo y
el simbolo por los dos lados.

Verticalemente la separacion entre ambos sera de 3 veces la basica.




Imagotipo secunaario

3A 3A

3A
3A

@ (¢ iCQtG @ la picotc

Como imagotipo secundario se presenta esta opcion mas publicitaria. Si el tamafo del archivo tuviese que ser mas bajo se plantea una
Se presenta como una version mas colorida para lugares de mayor version igual que la anterior pero con colores planos en vez de foto-
tamarfio o mayor impacto. Es una composion de 9 mermeladas que grafias.

son unas de las que el autor hace en la marca.




{ ) Colores

C41M:24Y:92K: 2
R: 146 G: 151 B: 48
H# a3a’745

C:42M:82Y:75K: 60
R: 62 G: 24 B: 23
H# 522211

C:45M:56Y: 100 K: 35
R: 90 G: 66 B: 18
# 6f541b

COM:0OY:0K: 0
R: 255 G: 255 B: 255
# fffff

COM:60Y:100K: 0
R:239G:107B: 0
# f0811e

C:18M:30Y: 100 K: O
R: 201 G: 156 B: 5
# d4ac20

C:14M:94Y: 100 K: 4
R: 186 G: 28 B: 16
# cc3317

C: 100 M: 100 Y: 100 K: 100
R:0G:0B: 0
# 000000

C:28 M: 98 Y: 100 K: 32
R: 115G 12B: 7
# 891b12

C:23M:50Y: 100 K: 5
R:173G: 111 B: 26
# be832a

C:33M:93Y: 100 K: 47
R:87G:14B: 0
# 6c1a0b

El imagotipo tendra como colores el blanco y el ne-
gro dependiendo del fondo. El resto de colores per-
tenecen a la version en color plano del imagotipo
secundario.




. lipografia

CERO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ

abcdefagnijklmnopogrstuvwxyz

1234567890.:,;()i!e? “€+-"/%=_

Abadi MT Condensed Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890.:,;()j!¢? " “€+-*/%=_

La tipografia oficial serd Abadi MT Condensed Light
con una separacion igual entre lineas que el tamafio
de la letra.

La tipografia Cero solo se utilizara para el logotipo
nada mas y para palabras sueltas.




‘ Colocacion

| 20 mm

b la picoto

20 mm

@ la picota




O Sobre fonco

@ la picota @ la picota

@ la picold
@ la picotc

@ la picotc




Tanto el imagotipo principal como el secundario se
trataran de poner sobre fondo negro para mante-
ner la imagen general de la marca.

@ (¢ @iccst@




’ Malos usos

@‘@ olcota
@ la picota

@ la picota |
@ [ picotc

@ g picote

@ [ picola




’ Malos usos

@ la picota
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@ la picotac la picota







