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1-Introduccién

En este proyecto se ha elaborado el plan de empresa de “Zaragoza Ground Soccer”, una
empresa de nueva creacion. La actividad principal de la empresa reside en la posibilidad
de poder disfrutar de nuestras pistas de futbol indoor, pasar un tiempo disfrutando del
deporte que mas te gusta en compafiia de los tuyos.

Para el estudio completo del plan de empresa se han tenido en cuenta los siguientes puntos

clave:

>

Anadlisis del Entorno: Estudio completo de los factores que rodean a la empresa,
desde los econdémicos hasta llegar al estudio del propio mercado del futbol indoor.

Marco Legal: Se debe en cuenta cuales son las normativas especiales a las que la
empresa tiene que estar sujeta a la hora de llevar a cabo su actividad.

Plan de Marketing: Conocimiento de los diferentes servicios ofrecidos, politica de
precios, estrategia de distribucion y plan de comunicacién que la empresa va a
Ilevar a cabo, son los puntos fundamentales que se estudian aqui. Se incluye dentro
de este punto un analisis DAFO vy la previsién de demanda de la empresa

Plan Operativo: Se realiza un estudio de las diferentes localizaciones posibles, los
elementos necesarios para el correcto funcionamiento de la empresa y la politica
de calidad que la empresa ha de llevar a cabo.

Recursos Humanos: Se muestra toda la operativa concerniente a los empleados de
la empresa, politica salarial, de formacion, etc

Plan econdmico-financiero: En este apartado se realizara el estudio de las
previsiones de ingresos y gastos, las necesidades de tesoreria y la inversion inicial.
Posteriormente se realizara un estudio de viabilidad de la empresa y finalmente
se presentaran el Balance de situacion y la cuenta de Pérdidas y Ganancias de la
empresa.

Este sera el cuerpo del trabajo, donde se presentaran todos los datos y las herramientas de
analisis.

Para finalizar, se realizara una sintesis de los puntos principales del proyecto y las
conclusiones personales tras la realizacién del mismo.



2- Andlisis del Entorno:

Andlisis Econdmico:

Uno de los factores mas importantes a la hora del estudio general del entorno que rodea
a la empresa es sin duda explicar la coyuntura econémica en la que actualmente nos
encontramos. Como es bien conocido por todos nos encontramos en una situacion de
crisis economica dentro del marco estatal y comunitario (Unién Europea).

Esta situacion provocada por la crisis del sistema financiero global, trajo consigo una
serie de modificaciones en el comportamiento de los distintos agentes econémicos, el
consumo por parte de las familias ha bajado con respecto a los niveles de 2008, la
inversion de las empresas a nivel macro también es menor y la actitud “reformista” de los
gobiernos europeos provoca una caida generalizada del PIB tanto en Espafia como en sus
socios europeos. No obstante, aunque muy ligeramente, parece que este macro indicador
de la economia se recupera ligeramente con respecto a los niveles de afios anteriores.

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: www.datosmacro.com/pib/espana Figura 2.1

En la Figura 1 se observa la variacion del PIB espafiol con respecto a los niveles de 2007;
como se puede observar, se aprecian sintomas de recuperacion en la economia, pero
dichos cambios son todavia imperceptibles a niveles micro.

Otro de los factores a tener en cuenta en cuanto al estudio general del estado de la
economia, es el estudio del IPC como nivel de referencia en cuanto a la inflacion de la
economia. Este dato resulta de gran importancia ya que una gran inflacion supondria un
subida generalizada de precios y una incertidumbre nada beneficiosa para la apertura de
un nuevo negocio, y una deflacion, provoca una caida generalizada de los precios lo que
repercute en una pérdida del valor de nuestros productos.


http://www.datosmacro.com/pib/espana

Esta deflacion unida al proceso de recesion del cual estamos tratando de salir, podria
provocar lo conocido como Estanflacion, un proceso por el cual perdemos capacidad
productiva a la vez que sufrimos una caida de precios, lo que envia sefiales difusas a los
responsables de elaborar las politicas monetarias y fiscales.

Indices nacionales: general y de grupos COICOP.

Fuente: INE Figura 2.2

El grafico anterior muestra el nivel del indice de Precios al Consumo (IPC) en los meses
de enero desde 2009 hasta 2015. Como podemos observar desde el Gltimo afio hemos
entrado en valores negativos para este indice, o que es un dato preocupante si se
mantuviera en el tiempo como anteriormente he explicado.

Por altimo, otro de los grandes datos a resaltar y que tiene mucho que ver con nuestro
proyecto de inversion es el del tipo de interés. Este tipo de interés marca el coste de la
financiacion ajena y nos da una idea de cual seria la rentabilidad de una inversion
“segura”, como podrian ser las letras del tesoro o bonos del estado. Esta informacion nos
sirve para poder estimar cual va a ser el coste de nuestra financiacion en caso de
necesitarla, o la rentabilidad minima a exigir a nuestra inversion en caso de ejecutar el
proyecto con recursos propios.

Actualmente el tipo de interés de referencia en Espafia (Euribor) se encuentra en el
0.219%, lo que indica un tipo realmente bajo. Este dato es el mayor de los incentivos para
emprender un proyecto de inversion, ya que el coste de la financiacion es muy bajo, por
lo tanto los costes asociados a este aspecto seran mucho menores que en cualquier otra
época.

Andlisis Legal:

Dentro de este aspecto intentaré hacer un anélisis de como el contexto politico actual,
puede afectar a la empresa, mas concretamente a las PYMES, ya que esta sera la forma
que “Zaragoza Ground Soccer” adoptara.

Las reformas adoptadas desde todos los ambitos de la politica, ya sea municipal,
autonomica y nacional han supuesto una contraccion del gasto publico con el objetivo de
controlar la sistematica situacion deficitaria de los Gltimos afios, todo esto provocé una



contraccion del consumo por parte de los agentes individuales de la economia, y también
provocO una reduccién importante de la inversion, llegando a caidas del 13,1% en el
primer trimestre de 2014 con respecto a los niveles de 20009.

Todo este tipo de aspectos son los que actualmente nos presentan un panorama politico
indescifrable, al comienzo de un afio marcadamente electoral, donde en algunas regiones
espafioles pasaran hasta tres veces por las urnas (Andalucia y Catalufa).

La crisis sistémica del bipartidismo existente desde los afios ochenta, la irrupcion de una
fuerza de izquierdas que propone cambios estructurales en el sistema y la falta de
credibilidad de la actual clase politica nos sitla en un ambiente de incertidumbre que
afecta negativamente al lanzamiento de grandes proyectos de inversién, ya que no se sabe
cémo pueden reaccionar los mercados ante cada uno de los resultados de las elecciones
venideras en nuestra ciudad, CCAA y en el pais.

Pese a todo esto, estar dentro del marco de la Unién Europea garantiza que sea cual sea
el resultado de las elecciones en nuestro pais, los cambios estructurales que se puedan
Ilegar a realizar, no podrian llevarse a cabo en el corto plazo, lo que nos ofreceria tiempo
suficiente como para establecernos como empresa y encontrar un mercado en el cual
competir.

Andlisis Sociocultural

En lo concerniente al anélisis social, resaltar alguno de los puntos mas resefiables dentro
de las caracteristicas generales de la sociedad espafiola. En lo que se refiere a datos
demogréficos, Espafia en los ultimos afios ha ido perdiendo ligeramente poblacion por la
vuelta a sus paises de los inmigrantes debido a la dificultad de labrarse un futuro aqui por
la escasa demanda de mano de obra. Esta caida también se debe a la baja tasa de
fecundidad, que en 2013 se encontraba en 1.27, mientras que es necesario un 2,1 para
poder mantener el crecimiento vegetativo de la poblacion.

Todo esto supone que en Espafia tenemos una poblacion envejecida, 0 en proceso de
envejecimiento, donde el grueso de la poblacién no se encuentra en la base de la piramide
de poblacion, sino en la zona central de la misma, como podremos observar a
continuacion.



Male Spain - 2014 Female

3 24 18 1.2 0.6 0 0 0.6 333 18 24 3

Population (in millions) Age Group Population (in millions)

Fuente: jovenesgeografos.blogspot.com.es Figura 2.3

En cuanto a los demas aspectos de la sociedad espafiola, esta no difiere mucho del topico
establecido en el mundo occidental desarrollado, un altisimo indice de alfabetizacion, un
nivel de pobreza, aunque esta creciendo Ultimamente, bajo y por ultimo una sociedad con
valores democraticos, con existencia de propiedad privada y de un estado de derecho que
garantiza nuestros derechos y vela por el cumplimiento de nuestras obligaciones.

Pasando ya temas culturales, voy a centrarme en aquellos valores que me parecen
resefiables y que tienen cierta relacion con el proyecto que “Zaragoza Ground Soccer”
tiene previsto emprender.

La sociedad espafiola es prioritariamente deportista, mucho mas en los Gltimos afios con
la creciente tendencia de la poblacion a cuidarse, ya que segun todos los estudios médicos
el deporte es parte fundamental de una vida sana, donde segun datos obtenidos por el
CSD (Consejo Superior de Deportes), al menos un 55% de la poblacién encuentra muy
importante el realizar ejercicio fisico, sobretodo es necesario en la poblacion més joven
de nuestra sociedad, donde una vida sana favorecera el desarrollo de jovenes saludables.

Bien sea por motivos de salud, o ya mas por motivos sentimentales, el futbol es el deporte
rey en Espafia, donde segin una encuesta realizada por el CSD en 2010 un 27,5% de la
poblacion total practica futbol habitualmente. Todos estos datos ofrecen un horizonte
esperanzador para el lanzamiento de un negocio relacionado con este deporte.

Analisis tecnoldgico:

Pese a que a priori este aspecto del andlisis general no parece de vital importancia para la
implantacion de un negocio de las caracteristicas presentadas anteriormente, no hay que
dejarse engafar.

Si bien los ultimos avances tecnoldgicos, no afectan directamente al servicio que se debe
prestar, ni al proceso de construccion de las instalaciones necesarias para desarrollar la



actividad economica, el impacto actual de las TIC (Tecnologias de Informacion y
Comunicacion) en la vida social hace que tengamos que tener muy presente todo este
desarrollo en la empresa.

Una empresa de nueva creacion tiene que ser capaz de llegar a su potencial cliente a través
de estos nuevos canales de comunicacion, ya que el uso de estos facilitara darse a conocer
y la posible valoracion del producto ofrecido, informacién muy necesaria dentro de esta
sociedad tan competitiva.

También cualquier mejora en la técnica de construccion, en los materiales o el cualquier
parte del proceso, que nos pueda ahorrar costes a la hora de la ejecucion del proyecto
deberia de ser de gran interés para la empresa.

Andlisis de mercado general:

"Aln estamos en pafiales pero gracias a los apoyos que estamos recibiendo ahora si estoy
por asegurar que nos encontramos en los inicios de algo grande para el futbol.”

Esta frase esta sacada de un articulo de diario deportivo AS, donde se le preguntaban a
Alvaro Garrido, un empresario de 47 afios que se encuentra dentro del mundo de los
eventos deportivos.

Esta informacidon va en concordancia con el momento en el que se encuentra el mercado
del futbol indoor, es una industria que en Espafia se encuentra en fase de iniciacion. Es
un deporte que esta en auge. Se esta tomando el camino ya marcado por los americanos
y europeos donde las ligas de futbol indoor ya estan implantadas y hay ligas organizadas
a nivel nacional y donde los grandes clubes de futbol se involucran en estas ligas amateur.

Como consecuencia del desarrollo del deporte en si, las instalaciones para poder realizar
este deporte, estan en auge también, nos encontramos dentro de un mercado con gran
proyeccion de futuro, donde existe una prevision de demanda en el corto y medio plazo
muy fuerte.

Otro aspecto a analizar es la competencia y las ayudas que ofrecen las administraciones
publicas o privadas para la construccion de instalaciones de este tipo. Tras la entrevista
que realicé con Ivan, uno de los socios de “Futbol Indoor Zaragoza”, no existe ningun
tipo de ayuda por parte de la DGA (Diputacién General de Aragon), ni por parte de los
ayuntamientos locales, ni del ministerio de salud y deporte a través del CSD.

Por contra, se requiren estrictas medidas de seguridad e higiene al ser un centro deportivo
donde menores de edad realizan deporte, que se deben tener en cuenta a la hora de la
correcta realizacion del proyecto, poniendo especial hincapié en estos para cumplir la
normativa vigente.



Andlisis de mi entorno

Este andlisis nos limita geograficamente a la zona de Zaragoza y poblaciones
circundantes. Dentro de este entorno Unicamente encontramos dos empresas con las que
competir por los potenciales usuarios de los campos de futbol indoor.

Estas dos empresas son “Futbol Indoor Zaragoza” que se sitla en la localidad de Cuarte,
teniendo como elemento diferenciador el ser un campo cubierto y el “SoccerWorld” que
se encuentra en el parque del Agua, dentro de la ciudad de Zaragoza.

A efectos practicos de la competencia, Unicamente tendriamos en cuenta a la primera de
las empresas, ya que por motivos ajenos al control de “SoccerWorld”, la espectacular
crecida del rio Ebro, que anegd todas sus instalaciones, se encuentra temporalmente
inutilizado, hasta que realicen las reparaciones pertinentes.

3- Marco Legal

Antes de poder realizar cualquier tipo de eleccion a cerca de la forma legal que ha de
tener “Zaragoza Ground Soccer” se ha de observar cuales son las caracteristicas
generales que nos ofrece cada una de las formas legales y comprobar cual se adapta mejor
a nuestra empresa.

Dentro de los diferentes estilos de organizacion legal y debido a que somos tres socios
que haremos el mismo tipo de aportaciones, inicamente tienen cabida tres tipos de formas
legales dentro de la normativa existente.

Esas tres formas son:
-Sociedad Colectiva
-Sociedad de Responsabilidad Limitada

-Sociedad Anonima

Los aspectos a considerar para la eleccién del aspecto legal de nuestra empresa son tales
como la responsabilidad soportada por la empresa, el coste de gestion de las diferentes
formas sociales, la posible incidencia de terceros en la toma de decisiones de la empresa.

Debido a que la forma 6ptima de la empresa seria una postura de responsabilidad limitada,
también se tratara de evitar el coste administrativo y evitar la posible intervencion de
terceros en nuestra empresa, la forma adecuada que debe de tomar la empresa es la de
Sociedad de Responsabilidad Limitada, dentro de estas la Sociedad Limitada Laboral ya
que nos ofrece grandes ventajas fiscales.



Algunas de las caracteristicas mas resefiables de este tipo de sociedad son:

- Capital minimo exigido: 3000€ totalmente suscrito y desembolsado.

- Responsabilidad Limitada

- Cotiza mediante impuesto de sociedades

- Las participaciones no son libremente transferibles

- Solo el 25% de los trabajadores pueden tener la condicion de no socios
- Tiene una rebaja impositiva de entre un 25% y 35%

Con todas estas caracteristicas ofrecidas se puede observar perfectamente el porqué de la
decision, ya que al ser los tres socios trabajadores, podemos favorecernos de este tipo
sociedad.

A continuacién haremos una observacion acerca de cuales son las principales ordenanzas,
leyes o decretos que pueden afectar de manera mas trascendente al funcionamiento de
nuestra de empresa.

Como primera y principal hemos de hacer referencia al texto refundido de Ley de
Sociedades de Capital de 1/2010, ya que esta es la que regula de manera directa el
funcionamiento general a niveles administrativos, contable, y de gestion general. Por lo
tanto un conocimiento basico de los articulos de esta ley que hacen referencia a las
sociedades de responsabilidad limitada, y mas concretamente a las de tipo laboral.

El siguiente aspecto legal a tener en cuenta es las diferentes ordenanzas municipales a
cerca de la posibilidad de establecer un negocio de tipo deportivo dentro de una nave de
caracter industrial. En un primer momento se plante6 esta situacion dentro de la ciudad
de Zaragoza, y la ordenanza municipal no contempla un uso NO industrial para las naves
establecidas dentro de los poligonos.

Por eso mismo y en consonancia con lo que ya hicieron los competidores ya establecidos
dentro del mercado, ir a los pueblos de las cercanias como Cuarte, Utebo, San Juan...
donde la normativa no pone ninguna objecion legal a un uso diferente de las instalaciones
dentro de los parques industriales.

Factores importantes a tener en cuenta son las normativas establecidas por el CSD para
la regulacion de los espacios arquitectonicos (Ley 3/1997, ARAGON: Promocion de la
accesibilidad y supresion de barreras...) La ley del Deporte de Aragon, y sobre todo a
tener muy en cuenta la normativa sanitaria establecida.

Desde el punto de vista de la empresa, estas serian las normativas mas a tener en cuenta,
obviamente no hay que descuidar el resto de aspectos legales referentes a la empresa, pero
al no ser profesionales del mundo legal, debemos tratar de conocer pero en caso de dudas
concretas tienen que ser ellos los que nos resuelvan esas dudas.
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4. Plan de Marketing:

4.1- Descripcion de producto:

“Zaragoza Ground Soccer” derivado del tipo de empresa que es, Unicamente ofrece un
servicio principal, y otro supletorio a este. El servicio principal es el del alquiler del
campo de futbol y el material necesario para celebrar un partido de fatbol indoor. El
servicio supletorio es la cafeteria que se encontrara dentro del establecimiento.

Pese a todo esto, la gama de posibilidades que tiene el negocio no se queda ahi. Con la
intencion de obtener el maximo rendimiento a la inversion que se tiene que realizar para
el montaje y acondicionamiento del local, ofreceremos diversas posibilidades a nuestros
clientes.

Indicar que en todos nuestros servicios, en el momento que se realiza el alquiler de la
pista, se incluye también el material de juego (balones y petos) y el uso de los vestuarios
para poder cambiarse y ducharse si asi lo desean los clientes.

Los servicios ofrecidos se pueden catalogar dentro de cuatro diferentes categorias.

En primer lugar, y como uno de los grandes reclamos del negocio, sera la celebracion de
eventos enfocados para nifios, bien sea cumpleafios, meriendas de equipo, o cualquier
otro tipo de celebracion. El servicio ofrecido para estos eventos es la disposicion de la
pista durante dos horas, donde se organizarian equipos para disputar un partido,
dependiendo del nimero de nifios (al menos 25 nifios), se dispondria de las 2 pistas, para
de esta manera obtener una mejor experiencia.

Posterior a la hora y media de juego, se ofrecerd una merienda en la zona de la cafeteria
para los nifios, la merienda constara de una variedad de bocadillos frios y snacks a
peticion del cliente. Si alguno de los nifios requiere de algun tipo especial de producto
(sin gluten, sin lactosa...) el cliente nos lo debera transmitir con antelacion para poder
ofrecer ese producto.

En el caso de que el evento en cuestion fuera un cumpleafios, dentro de este bloque de
servicios se incluiria una tarta para todos los asistentes, y un regalo para el cumpleafiero.

El segundo de nuestro bloque de productos seria la organizacién de una liga. El
emplazamiento de la liga se realizaria en las instalaciones de “Zaragoza Ground Soccer”
y en un principio contaria con un total de 10 equipos. Si la demanda de participacion es
mayor de 10 equipos se podria optar, bien por ampliar la liga, o por organizar una segunda
liga y realizar un campeonato final entre los 4 mejores equipos de cada liga. Teniendo en
cuenta que son solo 10 equipos por cada liga, se realizarian 2 ligas, La liga de Otofio y la
de Primavera, de esta manera mantendriamos cubierto todo el afio.

Los dias de campeonato se establecerian entre semana, martes, miércoles y jueves, para
asi dejar los fines de semana libres para la organizacion de los cumpleafios. Los horarios
serian a final de tarde para hacer compatible la participacion la liga con la vida laboral o
estudiantil de cada uno.
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La temporada comenzaria en el mes de noviembre, y constaria de 2 vueltas donde todos
los equipos se enfrentaran contra todos. Los partidos de liga constaran de dos tiempos de
20 minutos a reloj corrido, con un descanso de 10 minutos entre tiempo y tiempo.

El minimo de jugadores a inscribirse por equipo sera de 8 personas y hasta un maximo de
12, de esta forma, trataremos de evitar que nunca haya un equipo sin gente suficiente para
jugar, pero que tampoco exista un equipo con un excesivo numero de personas.

Al finalizar la liga se realizard una entrega de trofeos, tanto al equipo campedn, como a
los més destacados en diferentes aspectos, maximo goleador, portero menos goleado, y
mejor jugador. Esta entrega de trofeos se acompafiara con una merienda que correra por
cuenta de “Zaragoza Ground Soccer”.

La tercera opcion que se ofrece se trata de la organizacion de eventos, pero enfocados en
este caso a un publico de mayor edad. El paquete ofrecido seria de similares
caracteristicas al que se ofrece en los cumpleafios de los nifios, pero en este caso se incluye
la posibilidad de realizar no solo una merienda. La oferta se centraria en completar la
experiencia con un tiempo de disfrute viendo un partido de futbol, o simplemente
momentos de charla en un ambiente distendido.

Debido a las caracteristicas del local, en el que no dispondremos de cocina, la cena se
realizaria por encargo, bien a establecimientos de comida répida o algun bar del pueblo
donde se elaboren bocadillos por encargo y seriamos nosotros quienes ofreceriamos la
bebida, incluyendo en este caso, bebidas alcohdlicas ya que se trata de un potencial cliente
mayor de 18 afios.

Por ultimo, pero no por ello menos importante, seria el cliente esporadico. Son grupos de
amigos que deciden entre ellos que quieren hacer uso de nuestras instalaciones. En este
caso el servicio Unicamente se centraria en el alquiler del campo y el uso de los vestuarios
para cambiarse y ducharse.

Para poder realizar todo este tipo de servicios sera necesario avisar con antelacion. Tanto
el primero como el tercero serdn necesario al menos 2 dias de antelacién para poder
preparar todo correctamente. Para la liga se abriran unos plazos de inscripcion que los
equipos deberan respetar si quieren participar, y el caso del cliente esporadico, sera
necesario avisar con una hora de tiempo, Unicamente por asegurarse la disponibilidad de
nuestras instalaciones.

El horario de las instalaciones serd el siguiente
De Lunes a Viernes:

De 10h a 15h y de 17h a 22h

Sabados, Domingos y festivos

De 9h a 15h y de 17h a 22h.

No obstante la empresa tendra la potestad de modificar estos horarios de manera
esporadica, pero nunca como norma general y con previo aviso.
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4.2-  Estrategia de precios

Dentro del estudio del Plan de Marketing, se presupone de vital importancia la eleccién
de una buena politica de precios. Desde “Zaragoza Ground Soccer” se ha decido por
hacer una estrategia acorde con la situacién de la competencia y con la situacién
econdmica actual.

La determinacion que la empresa tiene en cuanto a esto es establecer un nivel de precios
similar a todos los aspectos al que la competencia dentro de la zona (Futbol Indoor
Zaragoza) tiene. Esto se debe a que su politica de precios es muy razonable, asumible
para el cliente y ofreciendo unos ingresos muy razonables para la empresa. Pese a ello,
situaremos el precio de nuestros productos ligeramente por debajo, ya que ellos como
empresa establecida tienen cierto poder de diferenciacion frente a nosotros.

A continuacién estableceré una relacion entre los productos, los precios y el porqué del
establecimiento de dichos precios.

e Eventos para nifios: El precio varia en funcion de la cantidad de nifios que vayan
a formar parte del evento, de 1 a 12 nifios, el precio es de 120€, a partir de los 12
nifios se establece un precio de 10€ por nifio.

Dentro de este precio se incluye todo el servicio comentado anteriormente, el
tiempo de juego y la merienda.

e Participacion en la liga: La cuota de inscripcion a la Liga sera de 360€ por equipo.
De esta manera si el equipo Unicamente consta de 8 personas supondran 45€ por
jugador, si el equipo lo forma méas personas, se abarataria el precio por jugador.
Este precio incluye el uso de las instalaciones todos los dias de partido, la
merienda y la entrega de trofeos del Gltimo dia. Si alguno de los equipos deseara
obtener una camiseta para la liga, esta tendria un coste suplementario de 5€ por
jugador, siendo obligatorio que todo el equipo comprase dicha camiseta.

e Eventos para mayores: Para este tipo de servicio el precio se ajustaria un poco a
los requerimientos del cliente (modificaciones en cuanto a la cena), pero
estableciendo una division I6gica obtendriamos estas tarifas.

1. Alquiler de pista+ cena : 16€ por jugador
2. Alquiler de pista+ cena+ bebida (no se incluyen licores) : 20€ por jugador
3. Alquiler de pista + cena + bebida (Con licores): 25€ por jugador

En la tarifa 1, se incluiria una bebida, bien sea un refresco o una cerveza
En la tarifa 2, se incluyen hasta 5 refrescos o cervezas.

En la tarifa 3, se incluye lo mismo que en la 2, méas 2 botellas de licor por
equipo + hielo.
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e Clientes espontaneos: Para este tipo de cliente estableceremos nuestras tarifas
basicas.

Alquiler 1 hora de pista (L a V): 45€
Alquiler 1 hora de pista (Sabados): 40 €

Alquiler 1 hora de pista (Domingos y Festivos): 50€

4.3- Estrategia de Distribucion.

Por las caracteristicas propias de nuestro negocio, Unicamente podemos proporcionar
nuestro servicio dentro de nuestras instalaciones. Por lo tanto no tiene sentido el estudio
de la estrategia de distribucion a seguir ya que no es necesario para el funcionamiento de
la empresa.

En lugar de realizar un estudio de la estrategia de distribucion, nos vamos a centrar en el
estudio de las fuentes de provision de suministros.

La estrategia a seguir para la eleccion de proveedores es muy simple. Tomaremos como
proveedores a empresas cercanas de la zona, debido a dos grandes razones: Menor coste
de transporte debido a la cercania y facilidad de suministro rapido en un momento de
necesidad puntual.

4.4-  Estrategia de Comunicacion:

Previo al estudio concreto de las estrategias de comunicacion voy a realizar un estudio
acerca del publico objetivo hacia el que estd orientado el negocio, y después, las
herramientas generales de las que dispondra el negocio para llegar a los potenciales
clientes. Posteriormente se realizard una descripcion de las estrategias de comunicacion
a sequir para poder captar a la mayor parte de ese publico objetivo.

Este tipo de negocio, segun su cartera de producto tiene diferentes segmentos de
poblacién muy diferenciados como potenciales clientes. Haciendo una primera division
por sexos, indicar que nos dirigiremos preferentemente al sexo masculino, ya que con
gran diferencia, es el quien tiene predileccién por este tipo de actividades y por lo tanto
es un segmento mas rentable econémicamente en el largo plazo. De todas las maneras no
se dejara de lado en ninguin momento la posibilidad de organizar eventos relacionados
con la mujer y el futbol.

Una vez establecida esta division, trataremos de establecer rangos de edades que se
pueden considerar potenciales clientes del negocio.
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En un primer lugar encontrariamos a los nifios de entre 6 y 12 afios de edad, suponen una
cuota importante dentro de nuestros potenciales clientes, y hacia ellos enfocamos uno de
nuestros principales servicios, la organizacion de eventos para ellos.

El siguiente segmento de edad de 12 a 18 afios, se les considera potenciales clientes
espontaneos, ya que son mayores para la celebracion de ese tipo de eventos como los de
los nifios, y demasiado jovenes para participar en ligas o para los eventos para mayores,
pese a esto no hay que descuidar a este sector de la poblacion.

Por altimo, se encuentra el segmento con mayor importancia relativa dentro de nuestros
posibles clientes, se trata de un amplio espectro entre los 18 y una edad cercana a los 40
afios. Este segmento de la poblacion, puede requerir cualquiera de los servicios. Las ligas
estan disefiadas de tal manera que puedan compaginar su vida estudiantil o laboral con la
participacién en dichas ligas, y los eventos para mayores son un tipo de producto muy
apropiado para las reuniones de amigos, o de compafieros de empresa.

Este Gltimo segmento tendra que ser el que mas cuidemos, ya que es el mas rentable, pero
sin dejar de tener en cuenta todos los demas.

No se consideran los segmentos de poblacion que tienen una edad superior ya que la
rentabilidad de este es muy baja, por lo tanto las estrategias de comunicacion no iran
centradas hacia ellos.

Posteriormente, se ha de realizar un estudio de las herramientas que se disponen para
poder llevar a cabo las acciones de comunicacion que se requieran.

Debido al elevado coste de las campafias publicitarias en los medios masivos como
pueden ser, radio, prensa y television, centraremos nuestros esfuerzos en utilizar de
manera éptima los recursos que las nuevas tecnologias nos ofrecen.

En primer lugar, la creacion de una pagina web, a poder ser un servidor reconocido (.com,
.eS) y que nos sirva de enlace general con nuestros clientes para cualquiera de nuestros
servicios. La pagina web se disefiara de tal manera que funcione no solo como un punto
de informacidn, si no que a través de ella, se gestionen los servicios corrientes de la
empresa. Por lo tanto los clientes dispondran de la posibilidad de alquilar las pistas de
manera esporadica, organizar un evento, ya sea para nifios o para mayores y realizar la
solicitud de inscripcion para la liga. Ademas del apartado interactivo de la pagina, se
dispondra también como una fuente de informacion donde el publico en general podra
ver cuéles son nuestras tarifas estandar, asi como informacion variada, como los nimeros
de contacto, redes sociales e informacion acerca de los torneos que se realicen.

Las otras herramientas con las que se llevara a cabo esta estrategia de comunicacion seran
mediante el uso de redes sociales. Se creara una pagina en “Facebook™ para que todo
aquel que este interesado en la informacion que vayamos dando dia a dia pueda recibirla,
o simplemente para aquellos que han disfrutado de las instalaciones puedan compartir su
experiencia. Si el cliente lo desea se le podran realizar fotos durante el tiempo que esté en
nuestras instalaciones y que disponga de ellas gratuitamente en nuestra pagina de
“Facebook”
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También, se creara una cuenta en “Twitter” para ir sefialando los aspectos mas destacados
del desarrollo de nuestra actividad, asi como informacion acerca de los torneos o de los
resultados de las ligas.

Por altimo, facilitaremos en nuestra pagina web un ndmero de movil, para que nuestro
cliente pueda realizar todas las gestiones con nosotros via “Whatsapp”. De esta manera
ofrecemos las mayores comodidades a la hora de contactar con nosotros.

A continuacién voy a explicar las tres principales campafias de comunicacion, que
“Zaragoza Ground Soccer” va a llevar a cabo durante el primer afio.

Como primera campafia de promocion, se ha decidido organizar un torneo inaugural, este
se organizara en colaboracion con nuestro club asociado, C.D La Unidn. A través de su
coordinador de las categorias base, Adrian Coscolin se enviaran invitaciones para que
varios clubes de la ciudad de Zaragoza participen con sus equipos alevines.

Este torneo de apertura se celebrara el primer fin de semana de septiembre ya que estas
fechas los clubes de futbol no tienen competicién oficial.

Con esta campana el objetivo es darse a conocer dentro de varios de los segmentos, el
primero y mas evidente es el de los nifios, que bien participarian o bien tendrian la
oportunidad de ver los partidos y disfrutar del ambiente. El segundo de los grupos lo
formarian los padres de los nifios y los entrenadores de estos, si conseguimos que el torneo
tenga un alto nivel de participacion estaremos llegando a mucha gente como potenciales
clientes.

Otra de las ofertas de establecimiento del negocio, es publicitarnos en los colegios de la
zona, (Utebo y Casetas), e intentar concretar con los 6rganos de gestion del colegio,
posibles excursiones a nuestro recinto, con una rebaja sustancial, para que los nifios,
puedan disfrutar de la experiencia del futbol indoor con sus amigos del colegio y a un
precio de 5€ por nifio.

Conseguir llevar a cabo esta estrategia seria de gran utilidad, ya que los nifios de la
localidad de Utebo, son los que con mayor facilidad puedan acudir a nuestras
instalaciones a celebrar un cumpleafios.

Pese a la localizacion establecida, esta estrategia también se puede intentar llevar a cabo
con los colegios de los barrios mas cercanos de Zaragoza, como pueden ser los de la
Almozara, el Actur o las Delicias.

El siguiente paquete de actividades de promocidn seria la organizacion de un campus de
futbol indoor. En dicho campus contariamos con la presencia de algunos de los jugadores
del Real Zaragoza, para que nos echaran una mano y los chicos disfrutaran aprendiendo
de jugadores profesionales. El precio del campus seria de 60€ para los 3 dias.

Este campus se celebraria durante el puente de Mayo, Viernes, Sdbado y Domingo. El
campus estaria orientado para chicos de 8 a 12 afios. Se celebraria por las mafanas, de
9:30 a 14:30.
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4.5 Previsién de Demanda

Previo al estudio de prevision de demanda, realizaremos un analisis DAFO para poder
observar los puntos fuertes y débiles de la empresa.

Por lo tanto aqui se presentan cada una de las variables estudiadas:
Debilidades:

- Ser un empresa de nuevo lanzamiento (start-up)
- Se trata de un tipo de negocio no asentado en el mercado
- Dificultades de acercamiento a un segmento del publico objetivo (Los nifios)

Amenazas:

- Que la recuperacion econémica no se asiente en el corto plazo
- Falta de aceptacion de la modalidad de deporte (Futbol Indoor)

Fortalezas:

- Bajo Coste de iniciacion del negocio

- Conocimiento del mercado

- Buenas comunicaciones con el ndcleo urbano

- Percepcidn por parte de la gente como un negocio positivo (Externalidad Positivo)

Oportunidades:

- Sentimiento por parte de la sociedad hacia el deporte
- Presunta mejora de la economia, lo que provoca un aumento del consumo

Una vez observados las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades que la
empresa puede ofrecernos, pasamos a la realizacion de la prevision de demanda en
términos cuantitativos.

Los datos se han obtenido mediante una estimacién realizada por los negocios de
caracteristicas similares de la zona (Futbol Indoor Zaragoza, SoccerWorld Zaragoza).
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Prevision de Demanda (Anual)
Cumpleafios 134
*Media de 14 nifios por cumpleafios
Liga 40 equipos
Quedadas de Mayores 210
Tipo 1 (Media de 12 jug) 59
Tipo 2 (Media de 15 jug) 71
Tipo 3 ((Media de 15 jug) 80
Esporadicas 525
L-V 237
S 73
Festivos 215
Campus 35 nifios
Excursiones 240 nifios
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 4.1

A continuacion pasamos a explicar la tabla de prevision de demanda que se ha realizado.

Muy importante comentar que los datos aqui mostrados son estimaciones propias hechas
a partir de la informacién proporcionada por las dos empresas ya establecidas en este
mercado actualmente en Aragdn. Por peticion expresa de los socios de las empresas no
mostraré los de sus previsiones de demanda.

Indicar también que los datos ofrecidos son Unicamente estimaciones para el primer afio
de funcionamiento de la empresa, ya que establecer una prevision de demanda a un plazo
mayor, supondria una previsién muy poco fiable.

Como se observa en la tabla, son los cumpleafios y las quedadas de mayores los dos
productos mas demandados por los clientes. Esta prevision entra dentro de los resultados
esperados ya que desde un punto de vista comercial, estos dos productos son los méas
completos y con los que el cliente deberia quedar mas satisfecho.

Pese a todo esto se observa que los jugadores esporadicos copan una buena parte de la
demanda total de las instalaciones, siendo un producto a tener en cuenta en términos
comerciales, ya que se puede obtener un gran beneficio de las mismas.

La liga se antoja un mercado de vital importancia, al que habréa que tratar de incentivar.
Y tanto las excursiones como el campus parece que tendran gran aceptacion y se espera
que esta crezca con el tiempo.
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5- Plan Operativo:

Este punto se centra completamente en la explicacion de las diferentes decisiones tomadas
en el ambito operativo, desde la localizacion, pasando por el equipo de trabajo, la
seleccion de proveedores, la cadena de produccion y la politica general de calidad.

Previo a un estudio pormenorizado de la situacion concreta del lugar, creo oportuno
explicar el porqué de las decisiones de localizacion.

La primera de las ideas de localizacion fue el situar la empresa dentro de la ciudad de
Zaragoza, pero como se ha explicado en el apartado tercero, la ordenanza municipal de la
ciudad no permite un uso no industrial de cualquier nave dentro de un poligono industrial.

Una vez excluida la primera posibilidad, se decidié que seria uno de los pueblos de las
cercanias.

Haciendo un estudio de los diferentes pueblos, se tuvieron en cuenta varios puntos clave
a la hora de la toma de decision, dichos factores son:

e Poblacion

e Comunicaciones

e Colegios cercanos

e Empresas complementarias
e Competencia Cercana

Teniendo en cuenta todas estas variables, se decidi6 que el sitio ideal de localizacién de
la empresa es la localidad de Utebo, ya que existe un nucleo de poblacion importante,
junto con Casetas y Garrapinillos. Las comunicaciones con la ciudad son muy buenas, ya
sea con automdviles privados (la autovia) o con el uso de medios transporte publicos
(Cercanias y Autobus). En Utebo encontramos cuatro colegios de ensefianza primarias,
ademas de dos institutos de educacion secundaria, a esto hay que afiadir lo de los pueblos
colindantes que anteriormente he mencionado. Existen empresas proveedoras tanto de
bebidas como de material de construccion y deportivo y no hay ninguna empresa de
nuestras caracteristicas alrededor.

Por todos estos motivos encontramos que esta es la localizacion idonea para nuestra
empresa y sera alli donde situemos la empresa.

5.1 Descripcion fisica del establecimiento

El negocio se situard dentro de una nave industrial, situada en el poligono “El Aguila
Corps” de Utebo. Se trata de una nave de 2170 m2, de los cuales 2100 son utiles (se
adjuntan fotos en el anexo).

Se trata de una nave de un solo piso, por lo tanto la distribucion de los diferentes
elementos se hara de forma alargada. Se instalaran al final de la nave los vestuarios, justo
delante se encontraran los dos campos de futbol, con sendos pasillos a los laterales de
cada uno de los campos a forma de gradas, para que en los torneos la gente pueda disfrutar
de los partidos. En la entrada de la nave, se situara la cafeteria.
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La “terraza” exterior se utilizara para las reuniones, ya que unicamente necesitan unas
mesas Y unas sillas de terraza como acondicionamiento.

Indicar que el acondicionamiento necesario de la nave Unicamente sera la instalacion de
los vestuarios, la colocacion de una barra y un pequefio almacén a forma de cafeteriay la
instalacion de protectores para las columnas que coinciden con los campos.

A continuacion se presenta un disefio orientativo de las instalaciones

ALMACEN

v2
PISTA 2

SALIDA DE EMERGENCIA

PUERTA DE ENTRADA
PISTA 1

TERRAZA

5.2 Equipos e instalaciones
El equipamiento necesario para poder desempefiar con éxito en nuestro negocio seran:

- Campos de futbol de hierba artificial x2

- Vestuarios prefabricados

- Barandillas para colocar publicidad

- Marcador Electrénico

- Bancos para banquillos

- Material de cafeteria (Cafetera, neveras, cafiera)
- Material de juego de futbol (balones, petos)

- Material de limpieza (Mopas, fregonas, escobas)
- Consumibles de Cafeteria (Bebidas y Snacks)

- Consumibles de limpieza (Ambientadores, desinfectantes)
- Mobiliario de Cafeteria (Sillas y mesas)

Este es todo el equipamiento necesario para el funcionamiento del negocio.
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5.3 Gestién de Suministros

La politica a seguir dentro de la gestion de suministros y proveedores se presupone clara
y simple.

Desde el primer momento se tuvo claro que en la medida de lo posible ibamos a elegir
proveedores de la zona, y esto tiene varios motivos.

La razon de mayor calado es la seguridad que te ofrece tener un proveedor cerca para
cualquier problema que te pueda surgir, si por un motivo vendo mas bebidas de las
esperadas, 0 inesperadamente se pinchan tres de los balones que tenemos, etc tener un
proveedor cerca de nosotros nos permitird una rapida solucion de esos problemas.

Otro de los motivos de buscar proveedores locales es tratar de evitar la pérdida de poder
negociador. Por las caracteristicas de nuestro negocio no necesitamos de grandes
provisiones las 24 horas del dia, por lo tanto podemos permitirnos tener proveedores de
menor envergadura empresarial, y asi mantener lo mas posible nuestro poder de
negociacion.

El trabajar con distribuidores locales tiene otra gran ventaja, nos da a conocer dentro de
diferentes ambitos, si realizamos una labor responsable y ofrecemos nuestros servicios
con la calidad suficiente, el hecho de trabajar con gente de la zona, potenciara el boca a
boca, que se considera vital en un negocio de nueva creacién y con recursos econémicos
limitados.

5.4 Politica de Calidad
Este aspecto hay ciertas resefias que indicar por las caracteristicas generales del sector.

Es un sector donde realizar una diferenciacion por calidad notable es muy dificil. Esto se
explica porque pese a que sea un negocio que tiene contacto directo con el publico, como
todos los servicios, el oferente del servicio no tiene incidencia durante la realizacién del
mismo, al contrario que asesorias, peluquerias u otros servicios donde tiene mas
implicacion.

La diferenciacion real se realiza por los servicios complementarios, la cantidad de estos
que ofrezcas, y como trabajes con ellos.

Una vez comentado esta informacidn preliminar paso a explicar la politica de calidad que
va a lleva “Zaragoza Ground Soccer”.

Pese a lo indicado anteriormente referente a la dificultad de diferenciarse por la calidad
ofrecida, si que es relativamente “facil” perder potenciales clientes si ofreces un servicio
peor que la competencia.

Por lo tanto las lineas generales de calidad estdn muy claras para el negocio. Se considera
fundamental un trato excelente al cliente, ofreciendo toda la ayuda posible para cualquiera
de las dudas, flexibilizando, dentro de lo permitido y sin afectar a otros el servicio
ofrecido de cara a que el cliente pueda disfrutar de una experiencia optima en nuestras
instalaciones. Esto debe traducirse también en un mantenimiento exhaustivo del material
y el equipamiento evitando el desgaste excesivo o la degradacion severa.
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Otro de los puntos de calidad importantes es el relacionado con la higiene y la limpieza.
Serd uno de los pilares basicos del negocio, ya que ofreciendo un servicio donde los
usuarios tienen la posibilidad de ducharse y cambiarse el encontrar los vestuarios limpios
es crucial. Asimismo al tener un servicio de cafeteria y donde se organizan meriendas,
este punto debe potenciarse de sobremanera.

En general se trata de llevar una politica de calidad alta, no buscando la posible
diferenciacion del servicio, si no evitando quedarnos atras frente a posibles competidores
debido a un trato o unas condiciones deficientes.

6 -Plan de Recursos Humanos

6.1 Organizacién funcional en la empresa

Como hemos venido comentando en apartados anteriores del trabajo, la plantilla de
trabajadores de “Zaragoza Ground Soccer” va a estar formada por los 3 socios de la
misma empresa.

Esta estrategia es la que se considera adecuada debido a que segun las caracteristicas del
tipo de negocio, y mas en las fases iniciales, la rentabilidad de los socios si Unicamente
aportaran el factor capital seria nula.

Como consecuencia de esto el organigrama de la empresa tendra forma plana, donde los
socios nos dividiremos las tareas y los tres tendremos el mismo poder de decision y de
voto en la gestion de la empresa.

Se consider6 comenzar la aventura empresarial unicamente con dos de los tres, pero
rdpidamente se busco un tercero, primero por motivos econémicos y segundo porque en
caso de no consenso entre los socios existe un tercer voto que pueda decantar la decisién
hacia un lugar u otro.

A efectos practicos esta serd la distribucion de trabajo y poder dentro de “Zaragoza
Ground Soccer”. A efectos administrativos es obligatorio establecer un director general,
un secretario y un tesorero para formar el 6rgano de administracion de la empresa. Los
cargos serén los siguientes:

Director General: Roberto Clavero Adell
Secretario: Adrian Coscolin Fidalgo

Tesorero: Alvaro Francés Aisa

Como he indicado anteriormente estos puestos seran meramente administrativos. Desde
los estatutos de la empresa se reflejard explicitamente que los tres socios que se
encuentren en el 6rgano de administracion tendran el mismo poder de decision y la misma
responsabilidad juridica frente a cualquier desavenencia que pudiera surgir.
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6.2 Cuantificacion y cualificacion del personal.

El personal de “Zaragoza Ground Soccer” tiene un perfil de homogeneidad muy alto.
Los tres socios y trabajadores nos encontramos dentro de un mismo nivel de cualificacion
y un rango idéntico de edad.

Los tres trabajadores son actualmente estudiantes de cuarto curso del grado en
Administracion y Direccion de Empresas en la Universidad de Zaragoza. Ambos tres
nacidos en el afio 1993.

Pese a que a primera vista parezca que ninguno pueda aportar diferentes aptitudes debido
a la similitud aparente de nuestro perfil profesional, nada mas lejos de la realidad, las
aptitudes demostradas a la hora del empefio de su trabajo son muy diferentes.

Debido a esto se ha decidido asignar tareas dependiendo de las habilidades de cada uno.
A continuacion se presentan:

Roberto Clavero:

Realizara las funciones de control interno. Contabilidad, control de tesoreria y gestiones
administrativas

Adrian Coscolin:

Funciones comerciales: Se encargara de llevar a cabo la estrategia de comunicacién de la
empresa, creacion de torneos, captacion de potenciales clientes etc.

Alvaro Francés:

Aprovisionamiento y seguridad. Tendra la tarea de gestion de proveedores y de la
supervision del correcto mantenimiento de las instalaciones.

Pese a esta designacion de tareas, todos los trabajadores tendran sus turnos de trabajo de
cara al publico, desempefiando la tarea de gestion de reservas, apertura y clausura de las
instalaciones, limpieza, trabajo de barra...
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6.3 Politica de Personal

Este es un aspecto del estudio dentro de la gestion de los recursos humanos que, por las
caracteristicas inherentes a nuestro negocio, se ve drasticamente reducido.

Esto es asi debido a que Unicamente existen tres trabajadores, los cuales son los socios de
la empresa. Por lo tanto ciertos trabajos de politica de personal que podrias ejecutar si la
empresa tiene trabajadores asalariados, no tienen sentido.

La politica de contratacion estd muy clara, actualmente no existe la posibilidad de
aumentar plantilla, como ya hemos comentado anteriormente no es rentable, en los
inicios, la contratacion de personal externo. Si en un futuro la carga de trabajo crece y se
requiere de la contratacion de personal, por las caracteristicas legales de la empresa
Unicamente se podria contratar a una persona mas, ya que en las sociedades limitadas
laborales solo el 25% de los trabajadores pueden ser no socios.

El uso de estrategias de implicacién empresarial, y de incremento de la sensibilidad de
los trabajadores con la empresa no tiene sentido, ya que al ser socios, y arriesgar su propio
dinero, los trabajadores estan implicados al 100% con la empresa.

La Unica herramienta a utilizar dentro del ambito de los recursos humanos son las politicas
de formacion. Como profesionales debemos estar en continuo desarrollo para poder
ofrecer un mejor servicio a nuestros clientes. Esto pasa por mejoras de distribucion dentro
del emplazamiento, nuevas técnicas de promocion y comunicacion. ..

En cuanto a la politica salarial, pese a la existencia de salarios fijos, estos pueden verse
modificados segun la coyuntura momentanea de la empresa, ya que lo que no percibamos
como trabajadores lo percibiremos como socios, de esta manera no se establecen unas
lineas estrictas en cuanto al salario de los trabajadores.
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7-Plan econémico-financiero.

Estimacion de la inversién inicial

Como se explica en el apartado anterior del plan operativo, existen una serie de gastos
fundamentales que la empresa debe incurrir para poder comenzar su actividad econémica.

A continuacion se presenta una tabla donde se desglosa el total de gastos que la empresa
tiene que hacer frente.

Prevision Desembolso Inicial
Concepto Amortizacion Coste
Campos de futbol 10 aios 24560.00
Vallas 15 afios 4384.15
Vestuarios 20 afios 12468.00
Acondicionamiento General |20 afios 6155.27
Mobiliario 1810.80
Marcador Electrénico 15 afios 1161
Sillas y mesas de plastico - 0
Mesas bar y almacén 10 aios 449.8
Botellero 10 afios 200
Equipos proceso Informacion 878.97
Portatil 5 afos 399
Moviles 3 afos 479.97
Aplicaciones Informaticas 800.00
Pagina Web 8 afios 800
Costes Administrativos 3800.00
Notaria 800
Capital Social 3000
TOTAL 54857.19
Fuente. Elaboracién Propia Figura: 7.1

*Los presupuestos de los gastos estan adjuntados en el Anexo.
** | as sillas y las mesas de pléstico nos las cede el proveedor de bebidas.
Como podemos observar, la tabla nos ofrece el coste econdmico de los diferentes

componentes necesarios para el comienzo del funcionamiento, asi como la vida util
estimada de cada uno de estos inmovilizados.

Fuentes de Financiacién y Gastos habituales.

En un primer momento se planteo la idea de basar la financiacion inicial del proyecto en
las aportaciones propias de los socios. Pero tras el calculo de las necesidades iniciales de
financiacion se observo que no era asumible para ninguno de los socios la idea de la
autofinanciacion.
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Descartada esta idea se decidio que la solucién mas sencilla seria pedir un préstamo para
emprendedores en una entidad bancaria. Aparte del préstamo, los socios aportarian 5000€
cada uno para los gastos iniciales de gestion y para la tesoreria inicial de la empresa.

Tras pedir informacion en diferentes entidades financieras, fue la opcion de IBERCAJA
la que mas se amoldaba a nuestras posibilidades.

Se solicit6é un préstamo de 50000€ a dicha entidad bancaria, las caracteristicas de dicho
préstamo son las siguientes:

e Nominal: 50000€

e Tipo de interés: EURIBOR+4.5

e Duracion : 84 meses

e Modalidad de pago: Cuota Fija

e Revision del tipo de interés: Semestral

e Periodo fijo inicial: 12 meses (tipo de interés 6%)

*Se adjunta en el anexo la simulacién del préstamo.

El montante restante de financiacion necesaria que no se cubre con el préstamo, se cubrira
mediante aportaciones de los socios.

Una vez explicado como se va a financiar la puesta en marcha del proyecto, pasamos al
estudio de los gastos corrientes de la empresa. Como en el apartado de la prevision de
demanda, estos datos provienen de una estimacion realizada a partir de los datos ofrecidos
por “Futbol Indoor Zaragoza” y “SoccerWorld Zaragoza” con las correspondientes
modificaciones para ajustarlo al entorno de la empresa y al posible publico objetivo.

Los datos que se van a ofrecer a continuacion, son de tipo anual, ya que al expresar la
demanda en términos anuales, los costes e ingresos, serian mas faciles de comparar y de
trabajar en términos anuales. De todas las maneras, indicar que la estacionalidad en los
gastos es casi inexistente, si que se nota una ligera caida en los meses de verano pero no
tan acusada para argumentar una estacionalidad fuerte en la demanda y por consiguiente
en los gastos corrientes.

26



Prevision de Gastos Corrientes
Equipamiento Deportivo 197.25
Balones de futbol 149.25
Petos 48
Aprovisionamiento 6900.8
Refrescos 2912
Cervezay licor 3092.8
Snacks 896
Suministros 4331
Luz 2545
Agua 946
Telefono 840
Salarios y SS 47563.2
Salarios 36000
S.S 11563.2
Otros Gastos 4850
Mantenimiento 1000
Servicios profesionales 3500
Productos Limpieza 350
Arrendamientos 12000
Alquiler 12000
Gastos Financieros 8765.16
Cuota préstamo 8765.16
TOTAL 84607.41
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.2

En la tabla encontramos un desglose completo de los gastos, como he indicado
anteriormente estan expresados a nivel anual.

Prevision Inicial de Tesoreria

Zaragoza Ground Soccer tiene una politica muy clara en cuanto al pago de proveedores
se refiere, esta establecido que dentro de las posibilidades de la empresa el pago se realice
al contado.

Por consiguiente las necesidades iniciales de tesoreria son muy claras en este aspecto, el
cash inicial deberé ser suficiente para el pago del gasto mensual de los proveedores de
bebidas, el alquiler, los suministros, los servicios profesionales, la cuota del préstamo y
la mitad del equipamiento deportivo total. Aparte de esto se afiadiran el total de 500€ por
posibles imprevistos y para cubrir las Necesidades del Fondo de Rotacion.

A continuacion se muestra una tabla con el desglose de la prevision inicial de tesoreria.
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Necesidades Iniciales de Tesoreria

Equipamiento Deportivo 98.63
Aprovisionamiento 575.07
Suministros 360.92

Servicios 300.00

Cuota préstamo 730.43
Arrendamientos 1000.00

Extra 500.00

TOTAL 3565.04

Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.3

El total de esta necesidad de tesoreria serd aportado por los socios, a partir del primer
mes, las previsiones son que serdn los propios ingresos quienes cubran los pagos a los

proveedores.

Prevision de Ingresos

Una vez observados tanto los gastos iniciales, como los corrientes, asi como las
necesidades iniciales de tesoreria, y previo al analisis de viabilidad del proyecto, se tiene
que presentar una prevision de ingresos.

Esta prevision de ingresos esta realizada a partir de la prevision de demanda realizada
anteriormente y con los precios que se explican en el apartado comercial de este mismo
informe. Afadir a los ingresos directos percibidos por el servicio principal de la empresa,
los provenientes de la cafeteria y por la publicidad situada en nuestras instalaciones.

Prevision de Demanda (Anual) Precios Prevision de ingresos
Cumpleafios 134 10€/nifio 21560
*Media de 14 nifios por
cumpleaiios
Liga 40 equipos (360€/equipo) 14400
Quedadas de Mayores 210 4364
Tipo 1 (Media de 12 jug) 59 16€/pers 944
Tipo 2 (Media de 15 jug) 71 20€/pers 1420
Tipo 3 ((Media de 15 jug) 80 25€/pers 2000
Esporadicas 525 24335
L-V 237 45 10665
S 73 40 2920
Festivos 215 50 10750
Campus 35 nifios 60€/nifo 2100
Excursiones 240 ninos 5€/nifio 1200
Cafeteria 14281.6
Publicidad 8000
TOTAL INGRESOS ESPERADOS 90240.6
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.4
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Andlisis de la Inversion

Para ejecutar un anélisis de la inversion nos vamos a realizar un estudio del VAN del
proyecto, y hacer de un estudio de la sensibilidad frente a un incremento o bajada de un
10% de los ingresos.

En mi opinion este es el estudio mas veraz para este tipo de proyectos, ya que nos muestra
el valor que tiene este proyecto hoy en dia.

La tasa de descuento escogida es el coste de la financiacion ajena, es decir un EURIBOR
+4.5, lo que a dia de hoy supone un 4.7%.

afios 0.00 1.00 2.00 3.00
Ingresos 90240.60 99264.66 103776.69
Gastos 75842.25 76221.46 76983.68
Amort Inm 4161.61 4161.61 4161.61
Gastos Fin 8765.16 8765.16 8765.16
+/- incrementos patrimoniales

impuestos* . 1517.46 2079.94
amortizacion 4161.61 4161.61 4161.61
Amort préstamo 5926.37 6839.80 7168.28
Desembolsos -7085.00

valor residual

+/-incremento NFR -3565.04

VAN 2025.44
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.5

Como se puede observar, los rendimientos de la empresa indican que tiene un valor bajo
para estos niveles de ventas durante los tres primeros afos. Resaltar que se ha supuesto
un crecimiento del 10% el primer afio y de un 15% el segundo. Este crecimiento es el que
han llevado a cabo las empresas de este mismo sector en la zona.

El tipo impositivo aplicable es del 15% ya que somos una empresa de nueva creacion y
con un volumen de negocio inferior a los 5 millones anuales. Pero como resultado antes
de impuestos el gravamen efectivo es 0
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A continuacién vamos a mostrar la sensibilidad que ofrece el VAN frente a un incremento

o0 caida del 10% de los ingresos.

afios 0.00 1.00 2.00 3.00
Ingresos 99264.66 108288.72 112800.75
Gastos 75842.25 76221.46 76983.68
Amort Inm 4161.61 4161.61 4161.61
Gastos Fin 2838.35 1895.37 1596.88
+/- incrementos patrimoniales

impuestos* 2463.37 3901.54 4508.79

amortizacion 4161.61 4161.61 4161.61
Amort Prestamo 5926.37 6839.80 7168.28
Desembolsos -7085.00
valor residual
+/-incremento NFR -3565.04
[RENDIMIENTONETO  -10650.04 1219432 1943055  22543.3]
VAN 36641.43
Tasa de Variacion 1709.06%
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.6

A continuacion presentamos la sensibilidad frente a la caida

afios 0.00 1.00 2.00 3.00
Ingresos 81216.54 90240.60 99264.66
Gastos 75842.25 76221.46 76983.68
Amort Inm 4161.61 4161.61 4161.61
Gastos Fin 8765.16 8765.16 8765.16
+/- incrementos patrimoniales

impuestos* 0.00 0.00 1403.13

amortizacion 4161.61 4161.61 4161.61
Amort préstamo 5926.37 6839.80 7168.28
Desembolsos -7085.00

valor residual

+/-incremento NFR -3565.04
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VAN -15938.57
Tasa de Variacion -886.92%

Fuente: Elaboracion Propia Figura: 7.7

Cuenta de resultados previsional y Balance de situacion.

A continuacion y como muestra de como quedaria la empresa tras el primer afio de
funcionamiento del negocio, se presentan el balance y la cuenta de pérdidas y ganancias.

Balance:
Activo Patrimonio Neto y Pasivo

Activo No corriente 44901.77 | Patrimonio Neto 8969.36
Aplicaciones Informaticas 800.00 | Capital 3000.00
Construcciones* 41412.00 | Reservas 4550.00
Equipos proceso Infomacién 878.97 | Resultado del Ejercicio 1419.36
Mobiliario 1810.80 | Pasivo no corriente 50000.00
Activo Corriente 14067.59 | Deudas I/p entidades de crédito 50000.00
Existencias** 3565.00 | Pasivo Corriente 0.00
Disponible 10502.59

TOTAL 58969.36 | TOTAL 58969.36
Fuente: Elaboracién Propia Figura: 7.8

*Consideramos construcciones al campo de futbol, vallas y los vestuarios

** |_as existencias son el total de consumibles para un mes de funcionamiento
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Cuenta de pérdidas y ganancias

Cuenta de Pérdidas y Ganancias
Ingresos de explotacion 90240.60
Aprovisionamiento 6900.00
Suministros 4331.00
Sueldos y Salarios 47563.00
Otros Gastos 4850.00
Arrendamientos 12000.00

Amortizacion del Inmovilizado 4161.61

Gastos Financieros

Impuesto de Sociedades 250.47
Resultado del Ejercicio 1419.36
Fuente: Elaboracion Propia Figura: 7.8

La politica de reparto de beneficios si lo hubiera seria la siguiente:

- 10% del Resultado del ejercicio, a las reservas de la empresa
- 90% restante a repartir entre los socios
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Sintesis y conclusiones personales

Tras el estudio pormenorizado de todos los aspectos que afectan a "Zaragoza Ground
Soccer” vamos a realizar, a modo de sumario, una sintesis de los principales puntos del
estudio.

e Nos encontramos en un entorno cambiante y dificil de prever, por lo que la
direccion de la empresa debera mantenerse muy atenta a todos los cambios que
puedan surgir y que afecten de manera significativa a la empresa.

e Desde “Zaragoza Ground Soccer” se propone una estrategia comercial coherente
con las demandas del consumidor, tratando de llegar a ellos de la manera mas
efectiva y ofrecerles el mejor servicio posible dentro de unos precios razonables

e La localizacion de la empresa en el municipio de Utebo nos ofrece grandes
posibilidades de éxito, asi como la capacidad de ofrecer un servicio todavia escaso
en la zona de Zaragoza y alrededores.

e Los socios seremos los propios trabajadores de la empresa, por lo que la maxima
implicacion esté garantizada por parte de estos.

e EIl proyecto ofrece un Valor Actual Neto (VAN) de 2025.40€ para los tres
primeros afios de vida, a priori se considera una rentabilidad baja pero al ser
positiva se trata de un proyecto viable.

e Como se observa en analisis de sensibilidad, ante la prevision optimista los
resultados son sumamente favorables, pero una situacion pesimista nos llevaria a
ser un proyecto no rentable en el medio plazo, por lo que hay que tratar de evitar
una caida de ventas hasta que el negocio no se asiente bien en el mercado.

Por ultimo, voy a presentar mis opiniones personales, y mis conclusiones tras la
realizacion de este proyecto.

e En primer lugar, el lanzamiento de una pequefia empresa, s un proyecto, en mi
opinion, bastante arriesgado y costoso de llevar a cabo, esto se debe al alto coste
que tanto a nivel operativo, como a nivel administrativo

e Pese a esto, es una alternativa viable de trabajo, a ser un asalariado en otra
empresa. Siempre y cuando el proyecto se realice con un estudio pormenorizado
de lasituacién, el mercado potencial y la viabilidad del proyecto en el corto, medio
y largo plazo.

e Desde el punto de vista de la elaboracion del proyecto, este tipo de trabajo de fin
de grado tiene un gran valor afiadido, me ha dado la posibilidad de poner a prueba
todos los conocimientos adquiridos durante el grado.

e Por ultimo, agradecer a todos aquellos que me han facilitado informacion para la
elaboracion de este proyecto, desde las empresas ya asentadas en el mercado, a
las proveedoras y distribuidores.
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ALBANILERIA Y REPARACIONES
ANDRES ROYO

FECHA: 3/04/2015

SERVICIO A OFRECER EN: ZARAGOZA

CLIENTE: Zaragoza Ground Soccer (contacto: Roberto Clavero)
DESCRIPCION:

Barra de Bar, Almacén 10 m2

OBSERVACIONES:

Dentro de una nave industrial

ARTICULO IMPORTE
Barra de 0ra. ... 680€

AIMACEN 10M2. ..o, 2457€

Mano de OBra (65€/h0Ta).........oviririii et 1950€
SUBTOT AL. ..ot e 5087€

LV (2120) e 1068.27€

TOT AL . 6155.27€



ROBERTO CLAVERO

ZARAGOZA
ZARAGOZA
ESPANA

P

£

Atn. Sr/Sra. :ROBERTO CLAVERO

17 de Marzo de 2.015

Muy sefiores nuestros:

Como continuacion a Ials. con_versaciont_es mantenidas con ustedes,
y de acuerdo con las especificaciones suministradas, nos es

sugrato-presentaries el siguiente presupuesto, el cual esperamos sea
de Su Interés. ‘ J i ihin BOURTes | piin e Ty e m,.

Ponemos a %u diéposicién nuestra éégina web www.todocesped.es, i
para solucionar cualquier posible duda en la instalacion del cesped artificial;
Ademas también podra descargar las fichas técnicas de los diferentes pro

L
1

4 H

Atentamente, = ¢

Departamento




1.72.01.02 Rev.D

Arelux Productos y Servicios, S.L

CL Crta.Valencia Km 6,5 nave 9-10

50410 CUARTE DE HUERVA
ZARAGOZA CIF.: B99161036
Teléfono: 976 910 126 FAX. 876 261 225
e-Mail:

ROBERTO CLAVERO

0414 ZARAGOZA
ZARAGOZA-ESPARIA

JAR159 - | MULTIDEPORTE 20mm 1.600,00 10, 850 17.360,00
" -66q0c§tex ‘\‘
- Puntadas 22.680
—«Gésped paddel 20 m/m.
- "\“Marcajgubiamo

APL1M MANO(DE OBRA 1.600,00 4,500

7.200,00

2 A i v b

hy VID‘EO DE INSTALA(:ION EN NUESTRA WEB : www.TO CEéﬁls' =D.es

* A dic 10 presupuesto habrla qUe afadirle lmpuestos vigentes ( |.V.A ¥ Oferta valida 30 dias.
* Portes incluidos en peninsula para pedidos superiores a 150€. Islas consultar

EN CASO DE ESTAR DE ACUERDO CON LA OFERTA ,REMITIR A FAX.876 261 225 O EMAIL INFO@ARELUX.COM
El cliente autoriza a Arelux, S.L. a utilizar sus datos en futuras relaciones comerciales Puede ejercitar su derecho de acceso, rectificacién,
cancelaciéon de sus datos contactando con registros@arelux.com
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Modelo Multideporte

REF. DEL PRODUCTO  JAR159
APLICACIONES Multideporte

TIPODEHILO BonaGrass 6600 dTex. Verde 100%
Polipropileno con estabilidad UV
(+/-5%)
GALGA 5/16"
ALTURADELHILO 20mm (+/-5%)
PESODELHILO 680 g/m2 (+/-10%)
Ne DE PUNTOS 18/10 cm (total 22,680/m2) (+/-10%)

BACKING PRIMARIO  100% Tela de Polipropileno +fleece
mayor estabilizacion dimensional
160g/m2 (+/-10%)

BACKING SECUNDARIO  Estireno - Butadieno (SBR)
PESO DEL BACKING 1000 g/m2 aprox. (+/-10%)
RETENCION DEL HILO 30N de media (+/-5%)
PESO DEL PRODUCTO 1,840 g/m2 (+/-10%)
RESISTENCIA DELCOLOR  Medida Azul: 7-8

ESTABILIDAD U.V.
KLangley/afo Watt/m2/afio _ Durabilidad*
0-110 j 0-150 8afos |
111140 | 15110 | 7ados |
141160 191200 |  6ados |
> 161 > 221 5 anos

*La durabilidad de garantia depende también del uso y la localizacién global de acuerdo
con el gréfico CIBA Klangley excluyendo éreas con condiciones atmosféricas especificas.

MATERIAL DE CARGA Arena (silice redondeada)
TOLERANCIAS DIMENSIONALES ~ +/- 5%

Arelux

miE

grupo

info@todocespedes | www.todocespedes | (+34) 976910126




HRIVISA

ARGA ARPASA, S.L.U.

OFERTA POL. INDS. NOAIN-ESQUIROZ
Pag. 1 CALLE G, N2 64

31191 ESQUIROZ
ROBERTO CLAVERO NAVARRA
656409083

CIF/NIF B31486582

Fecha oferta 17/04/15

Fecha envio 17/04/15
Ne cliente 09001 N¢ oferta OA-02012
CIF/NIF
Vendedor Héctor Cabanillas Serrano
Cod. Obra A-00386
Descripcion obra ZA - PISTA DE FUTBOL INDOOR

Un. Precio

Producto Descripcion Cantidad med. venta % Dto. Importe
1902 V.CLASSIC 1m00 PV 1 Unidad 4.384,15 4.384,15

- BASTIDORES: formados por perfiles 40x40x1,5mm
(horizontales) y 30x30x1,5mm (verticales), con
mallazo electrosoldado de 300x50mm y alambre

de ¥6mm (horizontales) y @5mm (verticales).
-POSTES: fabricados con perfil de @60x2mm
Abrazaderas metélicas fabricadas en chapa SZ de
1,5mm de espesor. Plastificadas con el sistema de
recubrimiento Protecline de Rivisa y del mismo
color que la verja. El montaje es sencillo y se

realiza con tornilleria indesmontable de seguridad

- ALTURA DEL CERRAMIENTO: 1m00

- CAMPO DE DIMENSIONES 40X20

- PERIMETRO: metros lineales

- DISTANCIA ENTRE EJES DE POSTES: 2m835

- ACABADO MALLAZO: Galvanizado en Zn 40-80 g/m2
mas plastificado Protecline® Verde

- ACABADO POSTES Y MONTANTES: Galvanizado
caliente tipo SZ-275 mas plastificado

Protecline® Verde

Montaje de los bastidores: incluido.
Cimentacion:incluida.

- Puerta metalica giratoria modelo LIGERA formada
por bastidor de perfiles metalicos y mallazo
electrosoldado de 200x50mm y alambre de ¥5mm.
Se incluyen las correspondientes columnas de
sostén, los pernios regulables y la cerradura.

Suma. ... ......... 4.384,15



RIVISA

ARGA ARPASA, S.L.U.

OFERTA POL. INDS. NOAIN-ESQUIROZ
Pag. 2 CALLE G, N2 64
31191 ESQUIROZ
ROBERTO CLAVERO NAVARRA
656409083
CIF/NIF B31486582
Fecha oferta 17/04/15
Fecha envio 17/04/15
Ne cliente 09001 N¢ oferta OA-02012
CIF/NIF
Vendedor Héctor Cabanillas Serrano
Cod. Obra A-00386
Descripcion obra ZA - PISTA DE FUTBOL INDOOR
Un. Precio
Producto Descripcion Cantidad med. venta % Dto. Importe
Suma. ... ......... 4.384,15

- MEDIDAS PUERTA: 3MO00 ancho x 1M0O alto.

- N2 de HOJAS: 2

- ACABADO: Galvanizado en caliente tipo Z-275
mas plastificado Protecline® verde 6 blanco.
Cimentacion para la colocacion de las columnas de
sostén y montaje de la puerta: INcluido.

Total EUR 4.384,15
Importe IVA 920,67
Total EUR incl. IVA 5.304,82

Vencimiento oferta 15 dias
Términos pago 0 dias

Forma pago Pago a la vista
No. IBAN

Cédigo SWIFT

Condiciones envio Nuestros medios

Transportista



i RIVISA

ARGA ARPASA, S.L.U.

OFERTA POL. INDS. NOAIN-ESQUIROZ
Pag. 3 CALLE G, N2 64
31191 ESQUIROZ
ROBERTO CLAVERO NAVARRA
656409083
CIF/NIF B31486582
Fecha oferta 17/04/15
Fecha envio 17/04/15
Ne cliente 09001 N¢ oferta OA-02012
CIF/NIF
Vendedor Héctor Cabanillas Serrano
Cod. Obra A-00386
Descripcién obra ZA - PISTA DE FUTBOL INDOOR

Envio a-Direccion
ROBERTO CLAVERO
656409083

| CONFORME |

N¢ oferta OA-02012



A DESTACAR

- Verja residencial fabricada con perfileria metélica de gran rigidez y malla electrosoldada
Postes de seccion circular de gran resistencia
Montaje rapido y sencillo

- Sistema de tornillo de seguridad indesmontable

- Sistema de unién poste/bastidor Unico y versatil

LUGARES DE APLICACION

Estaciones Feriasy Ferrocarriles Hospitales Institutos  Jardines Naves Poligonos Zonas  Aeropuertos Almacenes Centrales Construccion
de tren exposiciones y escuelas 'y parques industriales industriales portuarias y fabricas  eléctricas y obra publica

CARACTERISTICAS TECNICAS

POSTE Y ACCESORIOS BASTIDOR MALLAZO

Postes de chapa de acero de @60x2mm y @60x3mm, segun la altura - Bastidor de perfiles 40x40x1,5 (horizontales) y 30x30x1,5 (verticales),
con mallazo electrosoldado 300x50, de diametro 5mm alambres

- Tapon de polipropileno indegradable a los agentes atmosféricos ) 5 ;
verticales y diametro 6mm alambres horizontales

Montaje répido sin soldaduras

ohSTIOOR DSTRCA ENTRE

ALTURA VERJA
LONGITUD ALTURA TIPO LONGITUD TOTAL E[E POSTE

Om60 0m68 260x2 1m00
1m00 0m98 260x2 1m30
2m75 2m835
1m50 1m489 260x2 1m90
2m00 1m88 260x2 2m25

RIVISA RIVISA

protecline protecline

PLUS

RECUBRIMIENTO ANTICORROSION

Todos los materiales de la verja Classic estdn galvanizados en caliente
y plastificados con el sistema de recubrimiento anticorrosién Rivisa
Protecline.

Espesor minimo: 100 micras

Posibilidad de realizar el plastificado Rivisa Protecline Plus, que aumenta
en un 30% la vida util de los materiales

Disponible en varios colores de la carta RAL de Rivisa. Color estandar:

Wanizad blanco verde para otros colores,
galvanizado RAL-9010 RAL-6005 ver carta RAL RIVISA

RECUBRIMIENTO PLASTIFICADO
RECUBRIMIENTO GALVANIZADO
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MONTAJE

- La unién entre poste y bastidor se realiza con abrazaderas metdlicas fabricadas en chapa de 1,5mm de espesor, que ofrecen una estética robusta y al mismo
tiempo discreta.

- Sistema de tornillo de seguridad indesmontable que ofrece una perfecta solucién técnica con un alto grado estético.
- Un sélo modelo de abrazadera resuelve los cambios de direccién en diferentes angulos, las pendientes y los tramos escalonados, sin necesidad de

PUERTAS

La verja Classic armoniza perfectamente con el sistema de puertas Batientes Fuertes y puertas Deslizantes Classic.

soldaduras.
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TRAMO ESCALONADO 40x40 30x30 ABRAZADERA =

- En el tramo escalonado y el tramo pendiente colocar el poste mas largo (longitud normal + escalén/desnivel) en la parte baja v fijar al mismo los bastidores

de ambos tramos superior e inferior.

ABRAZADERA METALICA

POSTE
INTERMEDIO
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Abrazaderas metélicas fabricadas en chapa galvanizada de 1,5mm de espesor, que ofrecen una
estética robusta y al mismo tiempo discreta de unién poste/bastidor.

POSTE EXTREMO

d_.’}ﬂ

Las abrazaderas estan plastificadas con el sistema de recubrimiento Protecline de Rivisa y del mismo
color que la verja.
El montaje es sencillo y se realiza con un tornillo indesmontable de seguridad.
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VERJA SOBRE MURO

METALICA T

TRAMO PENDIENTE

SISTEMAS DE ANCLAJE

|

CAMBIOS DE DIRECCION

Irr"'"_""'-:] POSTE EN
b4 ANGULO

CIMENTACION

Instalacion de los postes mediante
zapata de hormigon.

A. Poste verja Classic
B. Cimentacion

Posibilidad de realizar cambios de direccion a
diferentes angulos sin necesidad de soldaduras y
con una misma abrazadera.
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VERJA SOBRE TERRENO

ANCLAJE A MURO

Posibilidad de instalar la verja con
placa lateral.

A. Bastidor verja Classic
B. Placa muro
C. Anclaje

PLACA BASE

Posibilidad de incorporar placa
base, para instalar los postes sobre
muro de hormigén y en verjas de
altura < 2m00. Medidas de placa
120x120x6mm.

A. Poste verja Classic
B. Placa base
C. Anclaje




WWW.rivisa.com

Barcelona (Sede Central y
delegacion Barcelona)

Calle Garraf, s/n

Poligono Industrial Cantallops
08185 Llissa de Vall (Barcelona)
T 938437834

F 938 439 397

rvs@rivisa.com

Igualada (Fabrica)

Ctra. de Igualada a Sta. Coloma de
Queralt, km. 3,1

08710 Sta. Margarita de Montbui
(Barcelona)

T 938096 467 / 938 437 834

F 938 096 465

Madrid

Polig. Ind. Cobo Calleja
Brafiuelas 2, Nave 7

28947 Fuenlabrada (Madrid)
T 916 214 042

F 916 421 590
madrid@rivisa.com

Pamplona

Poligono Nodin-Esquiroz
Calle G 64

31191 Esquiroz (Navarra)
T 948 312 009

F 948 312 768
pamplona@rivisa.com

Pontevedra

Ctra. de Salceda, km. 0,3

Pol. A Granxa (acceso Norte)
36418 Atios - Porrifio (Pontevedra)
T 986 285 960

F 986 487 268
galicia@rivisa.com

Tarragona

Sta. Joaquina de Vedruna 5y 11
43002 Tarragona

T 977 221 794

F 977 232 028
tarragona@rivisa.com

Valencia

Avda. de la Cova, 190

46940 Manises (Valencia)

T 961531 013/961 542 700
F 961 539 084
levante@rivisa.com

Zaragoza

C/ Rio Aragén, Nave 41

Parque Ind. EI Poligono

50410 Cuarte de la Huerva (Zaragoza)
T 976 505 666

F 976 504 759

zaragoza@rivisa.com

ERIVISA

SISTEMAS DE PROTECCION PERIMETRAL




PUERTA BATIENTE
LIGERA

CARACTERISTICAS TECNICAS
A DESTACAR - Montantes y mallazos: Hojas formadas por perfiles metélicos (ver tabla) - Pernios regulables que permiten un mayor ajuste de la puerta
y mallazo electrosoldado 200/50mm y alambre @5mm - Cerradura provista de caja y tapabocas de plastico (ver detalle) y con la

Puertas fabricadas con perfilerfa metalica y mallazo electrosoldado - Columnas de sostén de perfil cuadrado (ver tabla), provistas de 2 posibilidad de incorporar un sistema automatico de cerradura
Versatilidad en las aperturas orejitas para fijar opmonalmente, segln se desee, los tornapuntas, el . Suplemento de espino (bayoneta) acoplado a los montantes de la hoja
p poste extremo del cercado/verja, o las garras para empotrar en muro con tornillos indesmontables

Ajuste perfecto de las hojas
Materiales y accesorios de gran calidad
Puertas homologadas segun la normativa CE

MEDIDAS NORMALIZADAS

MEDIDAS PUERTAS 1x1 1x1,5 1x2 2x1 2x2 3x2 3x1,5 4x2 4x1,5 5x2
ALTURA (mm) 886 1523 1960 886 1960 1960 1523 1560 1523 1960
LUZ DE PASO (mm) 1051 1051 1051 2072 2072 3072 3072 4072 4072 5088
LONGITUD TOTAL (mm) 1171 1171 1171 2192 2192 3232 3192 4232 4232 5288

N° DE HOJAS 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2

LUGARES DE APLICACION
DA R AR

"!| MONTANTES 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40 40x40
TRAVESANOS 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30 30x30

Estaciones Feriasy Ferrocarriles Hospitales Institutos  Jardines Naves Poligonos Zonas  Aeropuertos Almacenes Centrales Construccion
de tren exposiciones y escuelas y parques industriales industriales portuarias y fabricas  eléctricas y obra publica COLUMNAS 60x2 60x2 60x60 60x2 60x60 80x80 60x60 80x80 80x80 100x100



BAYONETA CON ALAMBRE DE ESPINO DETALLE APERTURA PUERTA 1 HOJA

Posibilidad de instalar suplemento de alambre de espino en puertas de una
y dos hojas.

ELEMENTOS

PUERTA DE UNA HOJA
Apertura interior derecha (estandar)

PUERTA DE DOS HOJAS
Apertura interior (estandar)
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MARCAJE CE DE LAS PUERTAS BATIENTES

®
&
b‘*

Rivisa cumple con la norma: EN-13241-1:2003 que define los requisitos de seguridad y prestaciones en puertas batientes cuando van instaladas en areas
accesibles a personas.

CERRADURA

Cerradura provista de caja y tapabocas en
polipropileno indegradable. Posibilidad de instalar
cerradura eléctrica.

PASADOR DE PIE

Conjunto formado por un tope metélico anclado
al suelo y un pasador montado en el centro de
las dos hojas para evitar la posibilidad de abrir la

PERNIO

Pernios regulables que permiten un mayor ajuste
de la puerta.

Las puertas estandar de Rivisa, superaron con éxito el “ENSAYO DE DECLARACION DE CONFORMIDAD” para la obtencion del certificado.

RECUBRIMIENTO ANTICORROSION

Todos los materiales de la Puerta Batiente Ligera estéan galvanizados en
caliente y plastificados con el sistema de recubrimiento anticorrosién Rivisa
Protecline.

RIVISA RIVISA

¢) protecline (1) protecIPiE\ut-.\s

—

puerta desde el exterior.

I

¥

RECUBRIMIENTO PLASTIFICADO
RECUBRIMIENTO GALVANIZADO

Espesor minimo: 100 micras

= | = . N N . F
. |- i Posibilidad de realizar el plastificado Rivisa Protecline Plus, que aumenta \2B ¢
1] i ‘_F._,,_..—f""'__ en un 30% la vida util de los materiales
ﬂ o .r-""" - Disponible en varios colores de la carta RAL de Rivisa. Color estandar:
TT | | o= ""'Mli Lt Avanizado blanco verde a para otros colores,
| m— 8 RAL-9010 RAL-6005 ver carta RAL RIVISA
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MARCADORES DEPORTIVOS

Videomarcadores, Marcadores Deportivos para todo tipo de deportes y BANNERS PUBLICITARIOS

NET

|
"TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS"

ICOS

otuloselectron




MARCADORES DEPORTIVOS

PORTATILES EXT./INT. GAMA ECONOMICA

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

Nuestros marcadores portatiles son la eleccién mas adecuada si necesitamos un marcador

MARCADORES MULTIDEPORTE PORTAT”_ES GAMA ECONON”CA EXTERIOR/INTERIOR multijuego transportable, econémico y de facil manejo para uso en exterior e interior.

Marcador electronico PORTATIL POLIDEPORTIVO MULTIJUEGO EXTERIOR/INTERIOR

el PORTATIL

Medidas sin rétulo de patrocinio: 80x60 cms.

) Medidas con rétulo de patrocinio: 80x85 cms.
Distancia visual: 100 m.

Cobertura de la consola de control: 300 m.

Zumbador

- Marcador integrado con chasis extra plano especialmente disehada para
poder ser instalado facilmente en cualquier pared, soporte o columna

- Cronémetro programable en sentido creciente o decreciente (0:00 - 99:59)

- Tanteo local y visitante de 0 a 199 puntos

- Nimero de periodo o set en juego de 1 a 4 periodos

- Indicacion de las Faltas personales acumuladas de cada uno de los dos equipos

- Indicacion del equipo que ha solicitado Tiempo Muerto

- Sefalizacion del equipo en poder de la posesion o servicio

- Sefalizacion del equipo con cinco faltas acumuladas

- Nimero de sets ganados por cada equipo

- Cuando el marcador esta programado para Judo controla el tiempo de lucha
y el tiempo de inmovilizacion (30 segundos)

- Zumbador manual y automatico

- Programacion y control mediante una consola inalambrica. Incorpora un
completo display de cristal liquido en donde todas las informaciones quedan

\ D £ reflejadas con el fin de que el anotador no tenga necesidad de comprobar

g mirando al marcador si todas sus anotaciones son correctas | C\O

- Digitos formados por segmentos luminosos fabricados con leds de alta —~
luminosidad de 5 mm de diametro.

- Digitos cronémetro de partido y puntos sefializacion nimero de Periodo en

PRECI( juego formados con digitos de color rojo

- Digitos tanteo y faltas acumuladas equipo Local formados con digitos de
color verde

. Digito§ tanteo y faltas acumuladas equipo Visitante formados con digitos de
color ambar

- Altura digitos: 15 cm
- Alimentacion marcador : 220 voltios / 12V OPCIONAL.

Soporte de suelo y pared incluido.

Soporte con ruedas opcional.

-1
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Aplicaciones tipicas
- Pabellones polideportivo

- Baloncesto o

. Balonmano - Rotulo de patrocinio con rotulacion incluida:
- Fatbol Opcional (+190 €)

- Voleibol ]

- Tenis

- Karate, Judo y Lucha
- Tenis de mesa
- Badminton

‘))) Waklies @ samleakr induitls Soporte de ruedas con patrocinio.

Consola de control via radio incluida.
(max. 300 m. de cobertura)

Dpto. Comercial
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _. info@rotuloselectronicos.net BEY




= MARCADORES DEPORTIVOS
rotuloselectronicos.NET

ABRICA DE RO ( RO 0

bl mini T60x30

& Dimensiones: 80 x 35 x 7.5 cm.
& LED alto brillo para exterior.
@ Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED
amarillos de 127 mm.
& Tiempo hasta 99:59 m. con digitos verdes de
100 mm.
& Posesion hasta 24 con digitos rojos de 7.6 mm.
& Flecha LED verde para servicio
& Consumo: menos de 30W \O D4
& Mando a distancia por infrarrojos incluido

/ = o ._-\.:-:\.\
W mini T8OX35 b‘s%ij

& Dimensiones: 60 x 30 x 7.5 cm.

& LED alto brillo para exterior.

& Marcador de 0 a 199 puntos con digitos
LED rojos de 127 mm.

@ Flecha LED verde para servicio

& Consumo: menos de 30W

& Mando a distancia por infrarrojos incluido

5 | &
= 1 NUEVD &
PR |
A 369 Y |
T mini S60x30 | BEGE B)
% Di ) . = & Dimensiones: 80 x 35 x 7.5 cm.
g 'mer:S'OSe_ISI' EYx & j5 cm. & LED alto brillo para exterior.
LED alto brillo para exterior. ‘. & Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED amarillos
& Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED H de 127 mm
) r(?JOS de 127 mm.. L. X § @ Tiempo hasta 99:59 m. con digitos verdes de 100 mm.
FeTOFE)O s AR5 0, W s w il : @ Posesion hasta 24 con digitos rojos de 7.6 mm.
(PP < B 0lxk L. & Faltas hasta 9 con digitos rojos de 7.6 mm.
5~/ Periodo hasta 9 con digito verde de 7.6 mm. @ Flecha LED verde para servicio
& / & Flecha LED verde para servicio © Consumo: menos de 30W
© Consumo: 'meno?' de 35‘W L. . & Mando a distancia por infrarrojos incluido
@ Mando a distancia por infrarrojos incluido
Dpto DME 3

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _. o@rotuloselectronicos.ne



MARCADORES DEPORTIVOS ']

rotuloselectronicos.NET

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

jLIamenos ahoral
GﬂNS"lT;:' SU DESCUENTO ESPECIAL (9965921310

ISo\o hasta fin de exi

FIBA

We Are Basketball

E&.@%@Arnocmmon ‘))) v

Zumbadog
- ﬂ
B O‘NU S penus

VISITANTE
FALTAS

el MULTIJUEGO 2x1 N\Nw\Aor Profesional k/

- Dimensiones: 200x100 cms.
- Marcador multideporte Exterior Alto Brillo

- Incluye 2 adjuntos (WiFi)

- Muestra faltas . w
- Facil mantenimiento inta

- Consola inalambrica de control

PRECIO
v

9659213 10

—_—

Zumbador incluido
. Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€) %
. Altura de digitos: Tiempo: 31 cm./Tanteo: 25 cm./ Faltas: 20 cm/ Adjuntos: 30 cm.

- Rétulos de patrocinio opcionales (+390 € rotulacién incluida) exten®

Dpto. Comercial
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _. info@rotuloselectronicos.net M




rotuloselectronicos.NET MARCADORES DEPORTIVOS #

FUTBOL EXTERIOR
“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

jLiamenos ahora!

CONSULTE SUDESCUENTO especinL (99699213 10

1Solo hasta fin de Qxis-l-QAoid\sl
%)

Zumbador

ESPACIO PARA
aarra. PATROCINADOR

3¢ OS

OPAL TFEW‘?

PATROCINIO

%) CAJAMURCIA

N o045

LocaL

TlEMpO VISITANTE
‘ h

f’r?-*-.

voo (FREEIEAD Marcador Profesional /S z oo PO30-B Marcador Profesional

1 NUGVD |& - Dimensiones: 250x150 cms. /d
- Dimensiones: 200x150 cms. - ) A : .
- Marcador de futbol Exterior Alto Brillo \a I l . yﬁ:rifﬁgr:tgﬁimi?n%loatenor Alto Brillo w
- Facil mantenimiento e
- Consola de control inalambrica + Consola de control inalambrica ‘
Gom =S ) . Altura de digitos: Tiempo 30 cm. Tanteo 25 cms. Periodo: 20 ¢
. Altura de digitos: Tiempo 30 cm. Tanteo 25 cms. Periodo: 20 cm? > Zumbador incluido
- Zumbador incluido ; ; . .
; - . . . Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)
. Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€) > Ok = E o ;
- Rétulos de patrocinio opcionales (+390 € rotulacion incluida) SICULIGE 66 RIUEEITE GREIEEEs (220 S MBI G0N e UG

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS

s Dpto. Comercial

info@rotuloselectronicos.net M

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10




rotuloselectronicos - MARCADORES DEPORTIVOS ##

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

;1Jamenos ahora!
CONSULT ;:' SU DESCUENTO ESPECIAL (9)969 92 1310

Sélo hasta fin de wdstencias!
ol puuaios deterto para

PEUGEOT P A TR OC' NA D OR - b--"':ﬁf-”

EQUIPO LOCAL  EQUIPO VISITANTE | R Uldulr

L Ifn[- "‘“m{r

3 e PANTALLAS DE TEXTO ACCESORIAS

Pantallas tricolor LED

Modelo' Dimensiones | Paso :Resoluciénicmores i P.V.P.

ffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff

o -

- Pueden incluirse en diferentes modelos de marcad

- Distintos efectos para despliegue de informacion.

- Graficos predefinidos.

- Muestra Hora y Calendario.

- Muestra Temperatura ambiente y opcionalmente Humedad Relativa

- Programacion a través de Software Windows en Castellano

- EL Kit incluye: Pantalla electronica, CD Software de Programacion PC,
Convertidor de corriente y anclajes para su correcta instalacion.

- Zumbador incluido
. Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

(consulta

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS

Dpto Comer(:lal
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _. info@rotuloselectronicos.net F'i



rotuloselectronicos.NET

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

Marcador electrénico para CAMPO DE FUTBOL CON TANTEO 1+1

ESPACIO PARA
PATROCINADOR

. HHE TIEMPO fifif HiH

&#Iﬂiir .:Iilﬁl ...iiiiﬁF ﬁ:ﬂﬁﬁﬁﬁ
LOCA VISITANTE

Dimensiones: 200 x 100 x 10 cms

el VIFB1 Dimensiones con Rétulo de patrocinio: 200 x 125 x 10 cms

Digitos de 30 cms. de alta luminosidad para exterior.

CARACTERISTICAS FUNCIONALES

Marcador de uso en exteriores que informa de los minutos de partido y del tanteo de ambos equipos
Cronémetro de minutos programable (de 00 a 99 minutos )

Tanteo local y visitante de 0 a 9 goles 6 de 0 a 99 goles (segin modelo)

Se controla mediante una consola inalambrica programada para Futbol, Hockey Hierba y Rugby.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Caja exterior metalica con estanqueidad para exteriores.
Digitos de alta luminosidad para exterior.

Angulo de vision: 160°

Zumbador incluido

Kit Bocina de Alta Potencia (opcional: 298€)

Rotulos de patrocinio opcionales (+390 € rotulacion incluida)

el MFB2

%) 1

Zumbador

(7

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _.

MARCADORES DEPORTIVOS ELECTRONICOS PARA FUTBOL/EXTERIOR (MOD.

el \|[FB 1

BASICO)

por una consola propia de control via cable

MARCADORES DEPORTIVOS

Disponemos de una nueva generacion de marcadores econémicos los cuales estan gobernados

Tamafios de digito disponibles para la fabricacion de marcadores

Digitos de LED de alta luminosidad de exterior para marcadores
deportivos.

Digitos de LEDS para marcadores (precios NETOS)

Altura Digito i i
8 | 8
___20cm. I 0€ .
25 cm 3 98 €
~ 30cm. o 106€
37.5 cm. | 146 €
" s0cm. R 190€
~ e0em. o 314
- 825cm. o 526€

—

Dpto. Comercial

info@rotuloselectronicos.net By




rotuloselectronicos.NET

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

und N UISITANTE
PERIODO & Sy, g,

ey,

Tiempos muertos
Restantes

Zumbador

WSMULTI-A 200x120 /4

& Dimensiones: 200 x 120 x 7.5 cm. Peso: 50 Kg.

& LED alto brillo para exterior.

& Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED rojos de 30 cm.
& Tiempo transcurrido con digitos amarillos de 25 cm.
@ Tiempo de posesion en digitos rojos de 20 cm.

& Tiempo muerto en digito verde de 20 cm.

& Periodo en digito verde de 20 cm.

& Pantalla de texto en led rojo

& Consumo: menos de 110W

@ Consola de control por Radio Frecuencia incluida
& Zumbador incluido.

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _

jLiamenos ahora!

CONSULTE SU DESCUENTO E

LOCAL mlinin

-mw> gx § xw 4 iq:ﬁ
" =) PERIODO wj

<« POS.

TIEMPO
POSESION

e

O

E

i BONUS

FALTAS

Uel MULTI-B 180x120

& Dimensiones: 180 x 120 x 7.5 cm.

& LED alto brillo para exterior.

& Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED rojo de 25 cm.
& Tiempo transcurrido con digitos amarillos de 20 cm.
Q Periodo de 0 a 9 en digito rojo de 10 cm.

& Faltas de 0 a 99 en digitos amarillos de 20 cm.

& Tiempo de posesion en digitos rojos de 20 cm.

& Consumo: menos de 50W

& Consola de control por Radio Frecuencia incluida

& Zumbador incluido

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

VISITANTE

special (29695921310

1

:
‘

BONUS

FALTAS
U3
<)

Zumbador

MARCADORES DEPORTIVOS #:

PERIODO

BONUS
FALTAS

Tiempos

i H
Nemp Muertos Rest.

Muertos Rest.

<)

Zumbador

el MULTI-C 200x120

& Dimensiones: 200 x 120 x 7.5 cm. Peso: 45 Kg.

& LED alto brillo para exterior.

@ Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED amarillos de 30 cm.
& Tiempo transcurrido con digitos rojos de 30 cm.

@ Faltas en digitos amarillos de 25 cm.

& Tiempo muerto en digitos rojos de 25 cm.

& Namero de jugador y faltas cometidas en digitos amarillos de 25 cm.
& Periodo en digitos amarillos de 25 cm.

& LED alto brillo y gran longevidad

& Consumo: menos de 80W

& Consola de control por Radio Frecuencia incluida

@ Zumbador incluido

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

Dpto. Comercial
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MARCADORES DEPORTIVOS

iLlamenos ahora!

CONSULTE SU DESCUENTO rspecial (9699213 o
iStlo hasta fin de ondistencias!

Zumbador

PERIODO

VISITANTE
FALTAS FALTAS

88 §E 1

= Ve

el MULTI-D 150x90

& Dimensiones: 150 x 90 x 7.5 cm. Peso: 45 Kg.

& LED alto brillo para exterior.

@ Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED rojos de 25 cm.
& Tiempo transcurrido con digitos rojos de 25 cm.
& Periodo en 4 puntos de leds rojos

& Faltas en digitos rojos de 20 cm.

& Tiempo de posesion en digitos led rojos de 25 cm.
& Consumo: menos de 100W

& Consola de control por Radio Frecuencia incluida
& Zumbador incluido

@ Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10

MARCADORES MULTIDEPORTE Y BASKET

<)

bl MULTI-E 180x95

& Dimensiones: 180 x 95 x 7.5 cm.
& LED alto brillo para exterior.
& Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED amarillos de 30 cm.

EQUIPO VISITANTE

;

& Tiempo transcurrido hasta 99:59 m. con digitos verdes de 13 cm.

Q Faltas en digitos rojos de 15 cm.
& Tiempo de posesion en digitos led rojos de 15 cm.

& Periodo en 4 puntos de leds rojos

& Nombre de los equipos en pantalla de 8 caracteres led rojos
& Consumo: menos de 100W

& Consola de control por Radio Frecuencia incluida

& Zumbador incluido

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

@

@ Disponible con marcador de 0 a 99 puntos y adjuntos de tiempo

de posesion individuales por 9.080€

‘))) TIEMPO MUERTO
el

Zumbador

FALTAS
& POS.

periono
@it

el MULTI-F 150x100

& Dimensiones: 150 x 100 x 7.5 cm. Peso: 30 Kg.
& LED alto brillo para exterior.

@ Marcador de 0 a 199 puntos con digitos LED rojos de 20 cm.
& Tiempo transcurrido con digitos rojos de 20 cm.
& Periodo en 4 puntos de leds rojos

& Faltas en digitos rojos de 20 cm.

& Tiempo de posesion en digitos led rojos de 25 cm.
& Consumo: menos de 100W

& Consola de control por Radio Frecuencia incluida
& Zumbador incluido

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

Dpto Comer(:lal
mfo@rotuloselectlomcos net F'i



rotuloselectronicos.NET
|

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

jLiamenos ahora!

1Sélo hasta fin de e

P MULTI-G 220x150
& Dimensiones: 220 x 150 x 7.5 cm.
MULTIDEPORTE Y BASKET 9 LED alto brillo para exterior.
‘)) & Marcador de 0 a 99 puntos con digitos LED verdes de 30 cm.
- © Tiempo transcurrido con digitos amarillos de 30 cm.
EH MULTI-G 220x150 /4 Zumbador @ Periodo en digito rojo de 20 cm.
& Faltas en digitos rojos de 20 cm. "
) @ Tiempo de posesion en digitos led rojos de 25 cm. Pnicln
©@ Consumo: menos de 100W .
& Consola de control por Radio Frecuencia incluida 9699213 10

& Zumbador incluido -
& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

e MULTI-H 140x70

FALTAS

ﬁ‘::::?: :.?::::'.b,:

st

& Dimensiones: 140x 70 x 7.5 cm. e MULTI-1 180x50

9 LED alto brillo para exterior.
& Marcador de 0 a 99 puntos con digitos rojos de
20 cm.

@ Tiempo transcurrido con digitos rojos de 20 cm.

& Periodo en digito verde de 20 cm.

& Consumo: menos de 55W

& Consola de control por RF incluida

& Zumbador incluido

& Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

& Con 2 digitos adicionales para faltas: 4.646 €
(modelo foto)

& Dimensiones: 180x 50 x 7.5 cm.

& LED alto brillo para exterior.

& Marcador de 0 a 99 puntos con digitos rojos de
30 cm.

& Tiempo transcurrido con digitos rojos de 30 cm.

& Consumo: menos de 50W

& Consola de control por RF incluida

@ Zumbador incluido

@ Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

PER10OD

Zumbador g ™ «“;\.

el MULTI-H 140x70

P

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS

Dpto. Comercial
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&2 Baloncesto (@ Balonmano
& Voleibol & Waterpolo

jllamenos ahora!

ONSULTE SU DESCUENTO ESP
. 50\0 hasta fin de existen

%)

Zumbador

Q Futbol Sala @ Taekwondo, etc.

vop (WIzEE7A% () Marcador PvansloMl

- Dimensiones: 55 x 35 x 10 cm.

- Modelos con brillo de interior

- Marcador portatil de mesa multi-deporte.

- Tanteo (hasta 199), 4 time out por equipo
periodos (de 0 a 9), posesion y tiempo.

- Rétulos de patrocinio opcionales (consultar)

- Zumbador incluido

S

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10

<)

Zumbador

.
.

-

H

i .
hia s L RPN

-
b JE TR

.
.
.
.
.
.
.
.
.

&2 Baloncesto (@ Futbol Sala

& Voleibol

& Balonmano, etc.

FciaL (3965921310

ﬁl

Zumbador

&2 Baloncesto (@ Futbol Sala
& Voleibol & Balonmano, etc.

el MP-20 Marcador PVof‘%loAA'

- Dimensiones: 75 x 59 x 10 cm.

- Modelos con brillo de interior
- Marcador portatil de mesa multi- -deporte.

- Tanteo (hasta 199), 3 set/bonus por equipo

posesion y tiempo.

- Rotulos de patrocinio opcionales (consultar)

- Zumbador incluido

o

el MP30 Marcador PVoﬁsloAA'

- Dimensiones: 75 x 59 x 10 cm.

- Modelos con brillo de interior -

- Marcador portatil de mesa multi-deporte. .

Tanteo (hasta 199), de 0 a 9 set/bonus

por equipo posesion y tiempo.

- Rotulos de patrocinio opcionales (consultar)
- Zumbador incluido

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS

Dpto Comer(:lal
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rotuloselectronicos.NET MARCADORES DEPORTIVOS

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS™

Nuestros marcadores para tenis permiten mantener informado al publico asistente de todos los pormenores del

MARCADORES DEPORTIVOS ELECTRONICOS PARA PISTAS DE TENIS encuentro. Exhibe la puntuacion del juego actual, de los sets anteriores, informa de la posesion del saque y de la

puntuacién en el tie break.

eI MDTV Modelo con rotulaciom manual del nombre de los jugadores

PRECIO
v

965921310

_—

CARACTERISTICAS FUNCIONALES

Indicacion del resultado de los 3 sets jugados

Resultado del Gltimo juego

Indicacion de cuando se juega el Tie Break y tanteo del mismo
Senalizacion del jugador en poder del servicio

CARACTERISTICAS TECNICAS

Modelo con brillo para interior.

Dimensiones exteriores sin rotulo de patrocini

Dimensiones exteriores con rétulo de patrocinio: 160 x 115 cm.

Caja exterior metalica preparada para intemperie

La programacion y manejo de los marcadores se efectlia desde la consola cableada.
Digitos formados por segmentos electromagnéticos reflectantes

Altura digitos: 17.5 cm

Visibilidad: 90 mts

Modelo con Rotulacion fija: con vinilo de color blanco aplicado directamente sobre el marcador
Modelo con pantallas de texto: pantalla de textos personalizables con leds rojos.

OPCIONES Y ACCESORIOS

Posibilidad de rotular el nombre de los jugadores en dos cajones metalicos especialmente disefiados,
que se instalan en la parte superior e inferior del marcador

Pantallas electronicas programables para indicar el nombre de los jugadores

6tulo de patrocinio con rotulacion incluida:
Opcional (+390 €)

(7 Dpto. Comercial
-ATENCION NTE- 965 92 1 . info@rotuloselectronicos.net BEY
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

87485405

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _

(7

jLiamenos ahora!

ULTE SUDESCUENTO

SO SO0

[N N Y O CH N <

Dimensiones: 200x 80 x 7.5 cm.

LED alto brillo para exterior.

Tanteo del juego con digitos de 25 cm. rojos
Juegos en digitos de 25 cm. amarillos
Nombre de los jugadores en 8 caracteres
led de color rojo.

LED alto brillo y gran longevidad

Consumo: menos de 70W

Consola de control por RF incluida

Dimensiones: 200x 80 x 7.5 cm.

LED alto brillo para exterior.

Tanteo del juego con digitos de 25 cm. rojos
Juegos en digitos de 25 cm. amarillos
Nombre de los jugadores en 8 caracteres
led de color rojo en una o dos lineas.

LED alto brillo y gran longevidad

Consumo: menos de 100W

Consola de control por RF incluida

MARCADORES DEPORTIVOS

FUTBOL EXTERIOR

especiaL, (99699213 10
1Sélo hasta fin de oxdistencias!

Puntos

A,

Servido

Jugador 1
Vs

Jugador 2

SET1

SET2 SET3

SO0 COCCC

(XN <X AN A

bl TENIS-C 15080 7

Dimensiones: 150x 80 x 7.5 cm.

LED alto brillo para exterior.

Puntos con digitos de 20 cm. amarillos
Juegos en digitos de 20 cm. amarillos

Hora del dia y tiempo de partido en digitos
rojos de 15 cm.

Servicio: 2 puntos de leds de color amarillo
LED alto brillo y gran longevidad

Consumo: menos de 80W

Consola de control por RF incluida

bl TENIS-D 15070 7

Dimensiones: 120x 70 x 7.5 cm.

LED alto brillo para exterior.
Puntos con digitos de 20 cm. verdes
Juegos en digitos de 20 cm. rojos
Servicio: 2 puntos de leds de color rojo
LED alto brillo y gran longevidad
Consumo: menos de 60W

Consola de control por RF incluida

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS

Dpto. Comercial
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MARCADOR PARA KARATE

Marcador portatil de mesa especial para KARATE reglas de WKF

Tanteos: YUKO (+1), WAZA-ARI (+2) e IPPON (+3)
Penalizacion: CAT1y CAT2

Tiempo de combate: Timer de 10 s.
Dimensiones: 55 x 35 x 10 cms.
Modelos con brillo para interior

m Consola Cableada
(inaldmbrico: consultar)

[
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _

MARCADORES DEPORTIVOS ELECTRONICOS PARA OTROS DEPORTES

OTROS DEPORTES

MARCADORES PARA WATERPOLO

VISITANTE

TIEMPO FUERA TIEMPO FUERA

oy, LN
] ]

Marcador especial para waterpolo
Dimensiones: 200 x 100 x 7.5 cms.
LED alto brillo para exterior.

Tanteo: de 0 a 199 con digitos rojos de 30 cm.

Tiempo: digitos amarillos de 25 cm.
Periodo: digitos verdes de 20 cm.

Tiempo fuera: digitos verdes de 20 cm.
Tiempo de posesion: digitos rojos de 20 cm.
Consumo: menor de 80W

Consola por Radiofrecuencia incluida.
Zumbador incluido

Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

Ponemos a su disposicion marcadores deportivos exclusivamente disefiados para los siguientes deportes: Karate,
Judo, competiciones deportivas en gimnasio, Waterpolo, Balonmano, Hockey, Fuatbol sala, Taekwondo, etc.

Zumbador

Marcador especial para waterpolo con adjuntos de tiempo
de posesion.

Dimensiones: 120 x 80 x 7.5 cms.

LED alto brillo para exterior.

Tanteo: de 0 a 99 con digitos rojos de 20 cm.
Tiempo: hasta 99:59 con digitos rojos de 20 cm.
Periodo: de 0 a 9 con digitos rojos de 20 cm.
Adjuntos tiempo de posesion: digitos rojos de 30 cm.
Consumo: menor de 80W

Peso: 30 Kg.

Consola por Radiofrecuencia incluida.

Zumbador incluido

Kit Bocina Alta Potencia (opcional: +298€)

Dpto. Comercial
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MARCADORES DE PUNTUACION JUECES

1

Tableros para mostrar la votacion y puntuacién otorgada por
los jueces en competiciones deportivas. Indicado para Kata en
artes marciales, Gimnasia, Natacién sincronizada, Trampolin,

patinaje, etc.
Dimensiones: 38 x 102 x 8 cms.

Modelos con brillo para interior.

m Consola Cableada
(inalambrico: consultar)

[
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _

MARCADORES DEPORTIVOS ELECTRONICOS PARA OTROS DEPORTES

Marcador contador de tanteo sencillo para 2 equipos, de 0 a 99
puntos. Indicado para petanca, Voleibol, Tenis de mesa, Squash,

OTROS DEPORTES

MARCADOR SENCILLO

Badminton, etc.
Dimensiones: 85 x 38 x 11 cms.

Modelos con brillo para interior.

==

Consola Cableada
(inalambrico: consultar)

Ponemos a su disposicion marcadores deportivos exclusivamente disefiados para los siguientes deportes: Karate,
Judo, competiciones deportivas en gimnasio, Waterpolo, Balonmano, Hockey, Futbol sala, Taekwondo, etc.

MARCADOR MULTIDEPORTE

VISITANTE
]

PERIODO

Marcadores multideporte indicados para Balonmano, Futbol
Sala, Waterpolo, Tenis, Hockey, etc. Gran resistencia. Proteccién
anti-choque para soportar los golpes de balén.

Dimensiones: 200 x 120 x 9 cms. Digito: 30 cm.

Modelos con brillo para interior.

Dpto. Comercial
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

jllamenos ahora!

ACCESORIOS Y COMPLEMENTQOS

sl POSESION 24/30

& Dimensiones: 43 x 38 x 11 cm.

& LED alto brillo para exterior.

@ Digitos rojos de 25 cm.

@ Consumo: menos de 40W

Q Peso Neto: 2x8 Kg.

@ Consola de control por Radio
Frecuencia incluida

bl POSESION BSKT

Dimensiones: 54 x 47 x 11 cm.
LED alto brillo para exterior.
Posesion: de 00 a 99 con digitos
rojos de 20 cm.

Tiempo. de 00:00 a 99:59 con digitos
amarillos de 15 cm.

Consumo: menos de 55W

Consola de control por Radio
Frecuencia incluida

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _

CONSULTE SU DESCUENTO

el POSESION BSKT 3

Dimensiones: 60 x 60 x 50 cm.
LED alto brillo para exterior.
Posesion: de 00 a 99 con digitos
rojos de 25 cm.

Tiempo. de 00:00 a 99:59 con digitos
verdes de 20 cm.

Consumo: menos de 150W

Consola de control por Radio
Frecuencia incluida

MARCADORES DEPORTIVOS :

gspeciaL (2)965921310
1Stlo hasta fin e onistencias!

el POSESION BSKT 4

Dimensiones: 60 x 60 x 60 cm.
LED alto brillo para exterior.
Posesion: de 00 a 99 con digitos
rojos de 25 cm.

Tiempo. de 00:00 a 99:59 con digitos
verdes de 20 cm.

Consumo: menos de 150W

Consola de control por Radio
Frecuencia incluida

el CAMBIO

Dimensiones: 60 x 30 x 2.5 cm.

LED alto brillo para exterior.

Dorsal jugador saliente: de 00 a 99 con digitos
rojos.

Dorsal jugador entrante: de 00 a 99 con digitos
verdes.

Funcion adicional: mostrar tiempo anadido.
Bateria recargable

Ergonémico, ligero y facil de usar.

Peso: 2 Kg.

e & G GO

/4 /4

y (O

0

PORTES, INSTALACION E IVA NO INCLUIDOS
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

MARCADORES DEPORTIVOS
G R

2 Novedoso marcador electronico gigante de diodos leds FULL COLOR, especialmente disefiado para campos de futbol y
VIDEOMARCADORES DEPORTIVOS ELECTRONICOS FULL COLOR polideportivos. El cual permite mostrar todos los datos necesarios de un marcador deportivo e imagenes en VIDEO REAL FULL
COLOR.

Videomarcador electrénico para campos de fatbol de VIDEO REAL MOD [ F R ) Tamafio Dimensiones Paso Resolucion

m2 encm Visual Visual Precio

3,15 205 x 154 8 256 x 192 CONSULTAR

Este precio incluye:

- Pantalla Electrénica FULL COLOR VIDEO 4,91 . 256x192 10 256 x 192 CONSULTAR
REAL, o W o e
- Sistema Informatico RACK de Control y
Programacion 543 ~_269x202 7  384x288 CONSULTAR

- Software de control.
- Puesta en marcha de la pantallay Curso ~ 2°9 ARG Y 90T A LYe  AUISERIAR

funcionamiento. 7,0 307x230 48  384x288 CONSULTAR
- Transporte incluido. T TR ST T

- 2 Ahos de Garantia.

21,61 600x 360 12,5 480x 288 CONSULTAR

T ——

* No se incluye el Sistema de Herraje sobre el que se
instala, ni obras civiles, instalacion eléctrica o gria.
* Plazo de Entrega Aprox: 45 dias.
\ D £ * Forma de Pago: 30 % al confirmar el pedido necesario
G para su fabricacion, 70% restante consultar.

Para cualquier evento importante que se celebre en un estadio, el VIDEOMARCADOR se ha convertido en un elemento imprescindible gue mejora - I - ASNSNY .
el nivel de informacion, comunicacion y entretenimiento a todo el publico asistente. Actualmente un buen VIDEOMARCADOR es ademas el mejor - 1 NUEVD & Ty roteccion:
medio con el que comunicar publicidad a todos los espectadores, por lo que es una nueva y excelente fuente de ingresos. D[ | IP65

ea Alto Brillo
Exterior

s Dpto. Comercial
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MARCADORES DEPORTIVOS
G
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

(PANTALLAS PUBLICITARIAS PARS DEPORTES B Il P e ot fodos o tztos necesaries o6 Un marcador deprin
- VIDEO MARCADORES MODELO BANNER e iméagenes en VIDEO REAL FULL COLOR - TRICOLOR.

ici io ti MOD
Panel Publicitario tipo BANNER o .

Para cualquier evento importante que se celebre en un estadio, el VIDEOMARCADOR se ha convertido en un
elemento imprescindible que mejora el nivel de informacion, comunicacion y entretenimiento a todo el
publico asistente. Actualmente un buen VIDEOMARCADOR es ademas el mejor medio con el que comunicar
publicidad a todos los espectadores, por lo que es una nueva y excelente fuente de ingresos.

Sistemas de proteccion homologados

Este precio incluye:
- Pantalla Electrénica VIDEO REAL:
- FULL COLOR
- TRICOLOR
- Sistema Informatico RACK de Control.
- Software de control.
- Puesta en marcha de la pantalla y Curso
funcionamiento (opcional)...CONSULTAR
- 2 Ahos de Garantia

Alta Potencia de Brillo: 7.000 Nits IP65

2 e Hutch Alta Definicion JICERN 5
T ﬁll\l. Wwﬁ moD (EFJIP  Alta Calidad de terminacion @ Proteccion:
- 1 -

. . . . ) . X Alto Bri
Dimensiones Resolucion Visual Cabina Precio Cabina El)t(c;e?illoor
Modelo  Cabina (cm.) @E:ED G RN TRICOLOR oX F R

P16/8 102.4x 76.8 64 x 48 128 x 96 CONSULTAR ~ CONSULTAR

Equipo de control Rack + Software de control CONSULTAR 1 NUEV( —
)

T —

* Plazo de Entrega Aprox: 45 dias.
* Forma de Pago: 30 % al confirmar el pedido necesario para su fabricacion, 70% restante consultar.

i Dpto. Comercial
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

MARCADORES DEPORTIVOS
€

. Novedoso marcador electronico gigante de diodos leds FULL COLOR - TRICOLOR, especialmente disefiado para campos de futbol
PANTALLAS PUBLICITARIAS PARA DEPORTES y polideportivos. El cual permite mostrar todos los datos necesarios de un marcador deportivo e imagenes en VIDEO REAL FULL

- VIDEO MARCADORES MODELO BANNER COLOR - TRICOLOR.

Panel informativo continuo de grada tipo BANNER. MOD-

Para cualquier evento importante que se celebre en un estadio, el VIDEOMARCADOR se ha convertido
en un elemento imprescindible que mejora el nivel de informacion, comunicacion y entretenimiento
a todo el publico asistente. Actualmente un buen VIDEOMARCADOR es ademas el mejor medio con
el que comunicar publicidad a todos los espectadores, por lo que es una nueva y excelente fuente
de ingresos.

"

. . N i g { 4 ks ' ol B WA EoRTIS &

Banners Perimetrales de Grada para Polideportivos P 0! » il W o
= 3 4 » SO 2, # - £

t ! B]upller

Banners Perimetrales de Grada para Campos de Futbol

iy e

Alta Definicién
MOD- Alta Calidad de terminacion
Alta Potencia de Brillo: 7.000 Nits

Dimensiones Resolucion Visual Cabina Precio Cabina
Modelo Cabina (cm.) @EEEEGEED € R} (F R |

P16/8 102.4x 76.8 64 x 48 128 x 96 CONSULTAR  CONSULTAR

Equipo de control Rack + Software de control CONSULTAR

* No se incluye el Sistema de Herraje sobre el que se instala, ni obras civiles, instalacion eléctrica o

gria.
* Plazo de Entrega Aprox: 45 dias. ,
* Forma de Pago: 30 % al confirmar el pedido necesario para su fabricacion, 70% restante consultar.
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MARCADORES DEPORTIVOS #

“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

' ey -
__SERVICIO TECNICO DE .
- REPA ACION DE
o | ME RCADORES-ELECTRONICOS Y
" VIDEOMARCADORES PARA TODO
EL PAIS

<

REPARACION DE MARCADORES Y VIDEO MARCADORES
DE TODAS LAS MARCAS Y FABRICANTES DEL MERCADO
PARA TODO EL TERRITORIO NACIONAL

BAYBOR - ODECO - FABRICANTES ASIATICOS
OTROS FABRICANTES...

i CONSULTENOS AHORA!

S.A.T. MARCADORES ELECTRONICOS

) 965921310

5 Dpto. Comercial
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“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

CARACERISTICAS GENERALES

PRINCIPALES PRESTACIONES DEL SOFTWARE VIDEOMARCADORES

Disponemos de
Software para todos
los deportes.

SOFTWARE de
GESTIONde
CONTENIDOS a2

“"MARCADORES

Disponemos de software especializado para estos deportes

& Futbol & Hockey hierba & Rugby

& Baloncesto & Natacion & Badminton

& Karting & Béisbol & Gimnasia ritmica

@ Balonmano @ Judo @ Equitacion

@ Voleybol @ Karate @ Kickboxing

& Futbol sala & Taekwondo & Kung Fu

Q@ Tenis & Lucha Libre @ Motociclismo

@ Padle @ Boxeo @ Automovilismo

@ Golf (V] Waterpolo @ Fitness

@ Atletismo @ Bolos @ Natacion sincronizada

(7

-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _.

Principales caracteristicas de nuestra gama de
marcadores electronicos.

% Colores de viveza
= impresionante. Disponibles en
l;'ﬂ',‘f] monocolor, bicolor y fullcolor.

“| Excepcional luminosidad incluso
a pleno luz del sol.

BRILLD ||

|
!ﬁ‘:—"q Mayor angulo de visibilidad:
| | 160° horizontal y 90° vertical.

' ANGULD

Brindan imagenes de gran
| contraste y calidad.

| Leds y electronica de gran

longevidad, alta calidad y
resistencia.

Chasis y componentes de alta
robustez y durabilidad.

||| Proteccion IP65.

Sistemas de maxima proteccion
antivandalica.

Control bajo plataforma PC
Windows.

S
N
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=

Permite programacion por
protocolos (sistemas industriales
/ autématas)

Sonda de medicion de la humedad
relativa opcional.

AT Servicio de Asistencia Técnica in
situ para toda Espana.
| SOPORTE |

22

F@ $

2+1 afos de garantia.

La calidad de nuestros productos
nos permite ofrecerlo.

3er. ano opcional.

Dpto. Comercial

info@rotuloselectronicos.net By




“TU FABRICANTE DE ROTULOS ELECTRONICOS”

NUESTRA EMPRESA Y NUESTROS CLIENTES PINCHE AQUI PARA CONOCER MEJOR A NUESTRA EMPRESA Y A NUESTROS CLIENTES |D|

conozcAATODO NUESTRO EQUIPO DE MAS DE
30 PROFESIONALES ESPECIALISTAS
A SU SERVICIO.

NUEVAS INSTALACIONES
OFICINAS ECOEFICIENTES

LABORATORIO [+D+|
SHOWROOM
PROXIMAMENTE...

Debido a nuestra expansion y al aumento del volumen de negocio, hemos adquirido unas Nuestro equipo esta formado por mas de 30 profesionales especializados. Técnicos instaladores,
nuevas instalaciones de 2.000 m2. En breve el nuevo edificio estara acondicionado y se administrativos, asesores comerciales, disenadores, creativos...todos cuentan con experiencia
convertira en un lugar comodo y practico para nuestros clientes y nuestro equipo. y han recibido una formacion adecuada para ejercer su funcion con profesionalidad y eficiencia.

|_|DERES EN ESPANA Instalaciones realizadas por sector de negocio

+ de 15.000 productos A/
vendidos e instalados en
todo el pais L 4
Z +de 3.450 +de 9.000 +de 1.750
COMPYMdeO Colaboracioﬁes e instalaciones Ventas dil%ctas a Clientes Instalacioﬁes en pequenos

a Rotulistas Profesionales Finales establecimientos y comercios

2 5 7 ﬁ{
+de o _ _"
WHNOS ¥

NOS AVALAN vde 680 rde 1.400 T

Productos para estadios y Farmacias y empresas del Instalaciones para el sector
pabellones deportivos sector sanitario pUblico y la administracion

Dpto Comer(:lal
-ATENCION AL CLIENTE- 965 92 13 10 _. info@rotuloselectronicos. net F'Q
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Modelo Multideporte

REF. DEL PRODUCTO  JAR159
APLICACIONES Multideporte

TIPODEHILO BonaGrass 6600 dTex. Verde 100%
Polipropileno con estabilidad UV
(+/-5%)
GALGA 5/16"
ALTURADELHILO 20mm (+/-5%)
PESODELHILO 680 g/m2 (+/-10%)
Ne DE PUNTOS 18/10 cm (total 22,680/m2) (+/-10%)

BACKING PRIMARIO  100% Tela de Polipropileno +fleece
mayor estabilizacion dimensional
160g/m2 (+/-10%)

BACKING SECUNDARIO  Estireno - Butadieno (SBR)
PESO DEL BACKING 1000 g/m2 aprox. (+/-10%)
RETENCION DEL HILO 30N de media (+/-5%)
PESO DEL PRODUCTO 1,840 g/m2 (+/-10%)
RESISTENCIA DELCOLOR  Medida Azul: 7-8

ESTABILIDAD U.V.
KLangley/afo Watt/m2/afio _ Durabilidad*
0-110 j 0-150 8afos |
111140 | 15110 | 7ados |
141160 191200 |  6ados |
> 161 > 221 5 anos

*La durabilidad de garantia depende también del uso y la localizacién global de acuerdo
con el gréfico CIBA Klangley excluyendo éreas con condiciones atmosféricas especificas.

MATERIAL DE CARGA Arena (silice redondeada)
TOLERANCIAS DIMENSIONALES ~ +/- 5%

Arelux

miE

grupo

info@todocespedes | www.todocespedes | (+34) 976910126
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Lb&l’ﬂﬂlﬁ e" Simulacion de Préstamos
omieli Sociel P, s el Paralo, 2 50008 ZARAGOZA Fecha: 14 de Mayo de 2015

MIF: A-98319030 Inscrita en el Reglsiro Mercenlil de Zaragoza
Tome 3866, Folio 1, 2-52188, Inscripcion 1%

Datos del préstamo simulado

Esfa simulacion tiene cardoter informativo v no supone propuesta de financiacisn

Capital / Limite: 50.000,00 Euros Modalidad interés; Cuota Fia
Duracidn: 84 meses
Modalidad de Pago: Cuota fija mensual
Tipo Interés Inicfal: 6,000 % Periodo fijo inicial: 12 meses
Interés periodo variable: 0,200 % Diferencial: 4,500

Duracion maxima: 96 meses

Vto Fecha Tugo Intereses Amortizacién Cuota Ca}pltal
Interés Pendiente
1 30/08/2015 6,000 250,00 480,43 730,43 49.519,57
2 3110712015 6,000 247,60 48283 730,43 49,036,74
3 31/08/2015 6,000 245,18 485,25 730,43 48 551,49
4 30/08/2015 6,000 242,76 487,67 730,43 48.063,82
5 3111072015 6,000 240,32 493,11 730,43 47.573,71
6 30/11/2015 6,000 237,87 492 56 730,43 47.081,15
7 31122015 6,000 235,41 495,02 730,43 46.,566,13
8 31/01/2016 6,000 232,93 497 50 730,43 46.,088,53
9 29/02/2016 6,000 230,44 499,99 730,43 45.688,64
10 31/03/2016 6,000 227,94 502,49 730,43 45.086,158
11 30/04/2016 6,000 22543 505,00 730,43 4458115
12 31/05/2016 6,000 222,91 507,52 730,43 44,073 63
13 30/06/2016 4,700 172,62 557 81 730,43 4351582
14 31/07/2016 4,700 170,44 559,89 730,43 42.955,83
15 31/08/2016 4700 168,24 562 19 730,43 42.393,64
16 30/09/2016 4,700 166,04 564,39 730,43 41.828,25
17 31/10/2016 4,700 . 163,83 566,60 730,43 41.262,65
18 30/11/2016 4,700 161,61 568,82 730,43 40.693,83
19 31/12/2016 4,700 159,38 571,08 730,43 40.122,78
20 31/01/2017 4,700 157,15 573,28 730,43 29.549,50
21 2810212017 4,700 154,90 575,53 730,43 38.973,97
22 31/03/2017 4,700 152,65 577,78 730,43 38.396,19
23 30/04/2017 4,700 150,39 : 580,04 730,43 37.816,15
24 31/05/2017 4,700 148,11 582,32 730,43 37.233,83
25 30/06/2017 4 700 145,83 584,60 730,43 36.649,23
26 31/07/2017 4,700 143,54 586,89 730,43 36.062,34
27 31/08/2017 4,700 141,24 589,19 730,43 3547315
28 30/09/2017 4,700 138,94 591,40 730,43 34.881,66
29 31M10/2017 4,700 138,62 593,81 730,43 34.287,85
30 301112017 4,700 134,29 596,14 730,43 33.691,71
31 MM 272017 4,700 131,66 598,47 730,43 33.083,24
32 31/01/2018 4,700 128,62 600,81 730,43 3249243
33 28/02/2018 4,700 127,26 603,17 730,43 21.880,26
34 3M1/03/2018 4,700 124,80 605,53 730,43 31.283,73
35 30/04/2018 4,700 122,53 607,90 730,43 30.5675,83
36 31/05/2018 4,700 120,15 610,28 730,43 30.065,65
37 30/06/2018 4,700 117,76 612,67 730,43 29.452 88
38 31/07/2018 4,700 115,36 615,07 730,43 28.837,81
39 31/08/2018 4,700 112,85 617,48 730,43 28.220,33
40 30/02/2018 4,700 110,83 619,80 730,43 27.600,43
41 31/10/2018 4,700 108,10 622,33 730,43 26.978,10
42 30/11/2018 4,700 105,66 624,77 730,43 26,353,33
43 3111212018 4,700 103,22 627,21 730,43 2572612
44 31/01/2019 4,700 100,76 628,67 730,43 25.006,45
45 28/02/2019 4,700 98,29 632,14 730,43 24.464 31
46 31/03/2019 4700 85,82 634,61 730,43 23.829,70
47 30/04/2019 4,700 83,33 637,10 730,43 23.192,50
48 31/05/2019 4700 50,84 639,59 730,43 22.553,01
49 30/06/2019 4,700 88,33 642,10 730,43 21.910,91
50 31/07/2019 4,700 85,82 644,61 730,43 21.266,30
51 31/08/2019 4,700 83,29 647 14 73043 20.619,16
52 30/09/2019 4,700 80,76 649,67 730,43 19.960,49
53 31/110/2019 4,700 78,21 652,22 730,43 19.317,27
54 30/11/2019 4,700 - 75,68 654,77 730,43 18.862,50
55 3141122019 4,700 73,09 557,34 730,43 18.005,16
56 31/01/2020 4,700 70,62 559,91 730,43 - 17.345,25
57 20/02/2020 4,700 67,94 662,49 730,43 16.682,78
58 31/03/2020 4,700 65,34 665,09 730,43 16.017,67

59 30/04/2020 4,700 62,74 667,69 730,43 15.349,98



31/05/2020
30/06/2020
31/07/2020
31/08/2020
30/08/2020
31/10/2020
30/11/2020
31/12/2020

.31/01/2021

28/02/2021
31/03/2021
30/04/2021
31/05/2021
30/06/2021
31/07/2021
31/08/2021
30/09/2021
31/10/2021

10T R 075

311212021
3140172022
28/02/2022

4,700 60,12
4,700 57,50
4,700 54,86
4,700 52,21
4,700 49,56
4,700 46,89
4,700 44,21
4,700 41,53
4,700 38,83
4,700 36,12
4,700 33,40
4,700 30,67
4,700 27,93
4,700 25,18
4,700 22,41
4,700 19,64
4,700 16,86
4,700 14,08

TAT00 T RE T
4,700 844
4,700 5,61
4,700 2,77

SUMAS 9.145,41

670,31 730,43
672,93 730,43
675,57 730,43
678,22 730,43
650,87 730,43
683 54 730,43
686,22 730,43
638,90 730,43
891,60 730,43
694,31 730,43
697,03 730,43
699,76 730,43
702,50 730,43
705,25 730,43
708,02 730,43
710,79 730,43
713,57 730,43
716,37 730,43

CUTTIGAT T 73043

721,99 730,43
724,82 730,43
708,24 711,01

50.000,00 59.145,41

14.673,67
14,008,74
18.331,17
12.652,95
11.672,08
11.288,54
10.602,32
8.61342
9.221,82
8.527,51
7.830,48
7.130,72
6.428,22
572297
5.014,95
4.304,16
3.590,59
2.874,22

—= 55,05

1.433,08
708,24
0,00
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Ebﬁl“@ﬁlﬂ *‘Eﬂ Simulacién de Préstamos
E?.?Eﬁiﬁfa%12?5;??59&?333%0 Paraiso, 2 50008 ZARAGOZA ; Fecha: 14 de Mayo de 2015

NIF: A-982318020 Inscrlla en of Reglstro Mercantll de Zaragoza
Tomp 3865, Folle 1, Z-62186, Inscripcian 10,

Datos del préstamo simulado

Esta simulacidn tiene caracter informativo ¥ No supone propuesta de financiacion

Capital / Limite: 50.000,00 Euros Modalidad interés: Cuota Fija
Puracién: 84 mases
Modalidad de Pago: Cuota fija mensual
Tipo Interés Inicial; 8,000 % Periode fijo inicial: 12 meses
Interés periodo variable: 0,200 % Diferenclal: 4,600
Duracién maxima: 96 meses

EE S o1- 1] -] e —

to Fecha Intz:'gg Intereses : Amortizacion Cuota Pendiente
1 30/06/2015 6,000 250,00 480,43 730,43 49,519,57
2 31/07/2015 6,000 247 50 482,83 730,43 49.036,74
3 31/08/2015 6,000 24518 485,25 730,43 48,557 49
4 . 30/09/2015 6,000 242,78 487 87 730,43 48.063,82
5 31/10/2015 6,000 240,32 490,11 730,43 47.573,71
6 30/11/2015 6,000 237,87 492 56 730,43 47.081,15
7 31/12/2015 8,000 235,41 495,02 730,43 45.586,13
8 31/01/2018 6,000 232,93 497,50 730,43 46.088,63
9 28/02/2016 8,000 230,44 49¢ 99 730,43 45.588,64
10 31/03/2016 6,000 227,94 502,49 730,43 45.086,15
11 30/04/2016 6,000 22543 505,00 730,43 44 581,15
12 31/05/2016 ‘ 6,000 222,91 507,52 730,43 44.073,63
13 30/06/2016 4,700 172,82 557,81 730,43 43.515,82
14 31/07/2016 4,700 170,44 559,99 730,43 42.855,83
15 31/08/20186 4,700 168,24 552,19 730,43 42.393,64
16 30/09/2016 4,700 166,04 564,39 730,43 41.828,25
17 31M10/2016 4,700 163,83 566,60 730,43 41,262 85
18 30/11/2016 4,700 161,61 568,82 730,43 40.693,83

SUMAS 3.841,57 8.306,17 13.147,74
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