
 

40 
 

ANEXOS. 

ANEXO I. INVERSIÓN EN MEDIOS CONVENCIONALES Y NO 

CONVENCIONALES 

 

 

Fuente: Estudio Infoadex de la Inversión Publicitaria en España 2014 (Resumen) 
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ANEXO II. CREDIBILIDAD DE LOS MEDIOS 

 

 

Fuente: WOM en España state of the art (2013) 
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ANEXO III. INFOGRAFÍA BRANDED CONTENT 

 

 

 

 

Fuente: Interactive Advertising Bureau Spain (2014) 

 


