ANEXOS.

ANEXO I. INVERSION EN MEDIOS CONVENCIONALES Y NO
CONVENCIONALES

INVERSION REAL ESTIMADA {en millones de euros)

Todos los Medios - Afios 2013 /2012 /2011 /2010 / 2009 / 2008

MEDIOS CONVENCIONALES 2013 9%13M2 2012 2011 2010 2009 2008
Cine Cine 20,2 -10,1 225 258 244 15,4 21,0
Diarios Diarios 662,9 -135 766,3 9670 14244 14741 15079
Dominicales Dominicales 38,7 -25,6 52,0 67,1 72,2 68,9 103,9
Exterior Carteleras 45,0 -13,9 52,2 58,2 65,1 69,1 88,8
Lonas 8,8 274 121 127 142 19,6 280
Lurninoscs 9,5 -12,6 10,9 135 15,0 16,7 179
Mabiliario (exderior + interior + cabinas) 147,0 55 155,6 1841 1981 182,5 2338
Monopostes 17,9 07 18,1 201 219 23,2 305
Transporte 47,7 -32,6 70,7 88,5 88,2 80,2 1059
Otros 6,2 98 6,8 16,7 18,3 10,1 13,3
Total Exterior 282,0 -13,6 326,3 3048 4208 4014 518,3
Intemnet
Fijo Enlaces patrocinados 4877 5,5 462,5 4588 7.2 356,4 3244
Formatos gréficos 340,2 87 3728 4186 3817 2977 2858
Mévil Enlaces patrocinados / Form. gréficos 68,4 51,3 452 197
Total Internet 896,3 1,8 880,5 809,2 7988 654,1 610,0
Radio Radio 403,6 -11,0 4535 5249 5485 5373 641,9
Revistas Inform. general., femeninas, ... @ 148,3 -19,0 1831 2136 2188 2128 326,5
Otras 105,5 -19,2 130,6 167,5 179,0 1891 2809
Total Revistas 2539 -191 3137 3811 3078 401,9 617,3
: Televisién Canales de pago 43,6 1,2 431 60,2 65,0 50,0 56,1
\ TV, autondmicas @ 120,4 - 126,8 198,0 2728 2377 319,6
V. locales 1,3 -16,7 1,5 20 55 91 379
TV. naclonales en ablerto 1.538,1 64 16439 19770 21288 20811 26688
Total Televisién 1.703,4 62 148153 22372 2419 23778 3.0824
SUBTOTAL MEDIOS
CONVENCIONALES 4.261,0 80 46300 54971 58588 56309 71028
MEDIOS NO CONVENCIONALES 2013 %1312 2012 2011 2010 2009 2008
Actos de patroc., mecenaz., mark. soclaly RSC 404.5 1,7 97,7 456,8 5373 500,3 568,5
Actos de patrocinlo deportivo 3149 46,0 3350 4208 4656 436,3 4576
Animacian punto de venta 738 38 09 68,7 621 64,9 67,5
Anuarios, guias y directorios 1485 5,0 156,3 1714 3678 485,9 6089
Buzonao / folletos 5854 -T2 641,6 77,7 7913 8329 852,5
Catdlogos 49,3 01 483 556 1125 120,0 1441
Ferias y exposiciones 86,3 32 84,2 722 86,1 BO,B 108,0
Juegos promocionales 26,5 5,0 279 309 39,3 447 80,3
Malling personalizado 1.800,4 10 18816 1.9141 19713 19270 19764
Marketing rmévil {excluldo Internat) 25,0 -17.2 30,2 36,6 220 20,7 191
Marketing telefénico 1.180,8 20 14577 14406 11031 14210 11008
PL.\., merchandising, sefializacion y rétulos 1.300,7 12 1.2853 1.2763 12637 11978 15488
Public. de Emp.: revistas, boletines, memoaorias B -1,0 221 227 253 237 325
Regalos publicitarios 82,7 27 80,1 1135 1252 175,6 227.0
Tarjetas de fidelizacién 29,7 3,0 289 280 418 454 481
NGOt o8 e 6.200,3 05 62288 65550 7.0343 T0781 17.8129
GRAN TOTAL 10.461,3 47 108588 120530 128931 12709,0 14.9157

Fuente: Estudio Infoadex de la Inversién Publicitaria en Espaia 2014 (Resumen)
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ANEXO Il. CREDIBILIDAD DE LOS MEDIOS

Credibilidad de medios

5i bien las promociones y ofertas, junte con los anuncios en medios de comunicacién, sen los canales que
logran llegar a un mayor nimere de gente, debemes tener en cuenta, por otro lado, cual es la credibilidad
percibida por el consumidor sobre cada uno de estos canales.

Top 2 Box (Muy

creible + Bastante
crefble)

Lasr laci de conocidos es el medio que transmite mas credibilidad cuando se habla de

productos y servicios, siende un medio muy creible para un 35% de los encuestados y creible para un 84%.

Recomendaciones de personas que conozco 49% 84%
Informacién en el punto de venta 68%

Opiniones de consumidores que encontré en Internet 63%
Articulos o noticias 61%

Promocidn u oferta (cupones, vales de descuento...) 58%
Paginas web de marcas o empresas 55%

Anuncios en TV, prensa, radio, cine, Internet... 43%

M Muy creible Bastante creible

Base piblico general: 519

Pregunta: Cuando se habla de producios o servicios, 2hasta qué punio te parecen creibles los siguientes medios?

Fuente: WOM en Espafia state of the art (2013)
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ANEXO II1. INFOGRAFIA BRANDED CONTENT
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Fuente: Interactive Advertising Bureau Spain (2014)
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