




















1. análisis situación
Plano FIMA

memoria fase1

PLANO GENERAL DE FIMA

Como se ve en el plano general de FIMA, la mayor afluencia de personas vendra 
por la parte inferior derecha de nuestro pabellón, ya que los parking donde se 
aparcara estan en esa dirección.

PLANO DE NUESTRO PABELLÓN

-Visto el análisis anterior, ahora lo transportamos al pabellón cuatro.
-En el mapa vemos que existe una calle central más ancha que las demás 
(marcado en azuel), por lo que será la calle principal del pabellón, pero nues-
tro stand no está situado en este pasillo, está situado en el pasillo de la dere-
cha marcado en naranja, un pasillo muy importante ya que se encuentra justo 
enfrente de la puerta principal, por lo que intentaremos captar la atención de 
todo el que entre por esta puerta, por ejemplo poniendo un totem en la esqui-
na 48 colgado del techo para salvar cualquier obstaculo que impida su visión.  
- Además, marcado en rosa, vemos que hay un pasillo que une el pabellón 3 
(situado a  la izquierda), con el pabellón 8 (situado a la derecha). Este pasillo, 
por lo tanto, tambíen obtiene gran importancia. 
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1. análisis situación
competencia
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REMOLQUES GILI

- Nuestra competencia directa.
-Trataremos de disponer los elementos de tal manera que la gente vea facilmen-
te la situación de Beguer, y además impediremos en medida de lo posible que se 
vea el stand de la competencia directa, Remolques Gili, mediante la posición de 
los remolques más grandes, la lona, la posición de la mesa para recibir a la gente 
y que esta no lo vea directamente de frente.

REMOLQUES JALÓN

La empresa sededica a porta máquinas, remolque furgón, transporte de ganao, 
de gasoleo...

Conclusiones:
   
- No es compentencia directa de producto, pero si de situación.
- Sus productos son de gran tamaño por lo que no nos harán el efecto pantalla, a 
no ser que tengan soportes gráficos enormes. Considerarlo para reducir la visibi-
lidad del stand de Gili.

 
  

 FERBER

Esta empresa se dedica a la construcción de naves, cimentación, estructura, 
cerramientos, cubierta, detalles, equipamiento...

Conclusiones:

- No es una competencia directa de producto, pero si de situación.
- Su stand no esta situado en la linea imaginaria Beguer-Gili. Por lo que no influirá 
en el tapar el campo de visión hacia Gili. Aunque si usan soportes grandes, si 
influirá en que no se vea nuestro stand desde el primer pasillo, por el que entra la 
gente.        
 





1. análisis situación
conclusiones
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Aquí exponemos distintitas disposiciónes lógicas, a raiz del 
análisis de la situación, algo muy a tener en cuenta en el desa-
rrollo de los conceptos.
   
-Primero establecemos un orden de prioridades para llamar la 
atención:

1. El stand debe ser visto desde lo más lejos posible.

2. Recibidor: espacio más  importante, como existen 2 lados 
muy importantes, intentaremos crear dos recibidores, o que 
aparenten dos recibidores, creando espacios abiertos, espa-
cios que inciten a mirar y a entrar. Aunque como se dispone 
solo de una mesa-recibidor, deberemos darle más importancia 
a uno de los dos lados, y se la daremos al lado más grande.
 
3. Remolque verde inclinado es el producto más llamativo, y la 
cisterna es el segundo producto más llamativo. Por lo tanto 
estos 2 productos deberán estar colocados, en 2 puntos impor-
tantes del stand, en función de lo que queramos conseguir.

4. La disposión del mobiliario, de la iluminación, y del soporte 
gráfico se analizará más adelante, ya que aquí solo analizamos 
posibles distribuciones a partir de la situación del stand en la 
feria. Una vez elejidas posibles distribuciones, entraremos más 
en detalle.  







2.información Beguer
disposición original y productos a 
exponer
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DISPOSICIÓN EN FERIAS ANTERIORES

OBSERVACIONES:

-Monótona y poco dinámica.
-Colocación de trusses poco acertada ya que por ello hubo problemas con la ilumina-
ción. Aunque era más económico.
-El espacio del recibidor y la zona de mesas era demasiado pequeña.
-Solo se le da importancia al lado grande, como recibidor, sin pensar en el otro lado  
-Un soporte de folletos en forma vertical incitaría el acercamiento de las personas al 
interior del stand, ya que no sería necesario enfrentarse cara a cara con el empresario.

       
 

PRODUCTOS A EXPONER       
 

47 48

3433 TrussesLona

Taburetes Mesa recibidor
Mesa reunión

Pantalla Folletos

cisterna tandem17500 l       
 

bañera tandem 20 TN       
 

remolque 2 ejes 16 TN       
 

bañera 3 ejes 27 TN       
 





2.información Beguer
mobiliario existente
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MOBILIARIO

OBSERVACIONES

-Aprovechar el mobiliario existente.
-La función de la lona es delimitar su espacio y comunicar. 
Pero encontramos como inconveniente que su imagen 
gráfica no es exactamente igual que la principal de Beguer.
-El cliente comprará una cuarta mesa y sus respectivos 
taburetes.
-El número de mesas dependerá del número de personal 
de Beguer que haya para negociar a la vez, y del espacio 
libre existente.
-Por si hay que esperar para negociar, poner un par de sillas 
acolchadas.
-También sillas acolchadas para el descanso del personal de 
Beguer.

1 metro y 20 de alto, por 70 cm. de ancho, el 
tamaño de las banquetas no influye demasiado, 
ya que son moviles y su tamaño está relacionado 
con el de la mesa, solo atenderemos a que no 
haya demasiadas ya que no obstaculicen el paso.

La estantería mide un metro y medio de alto, 
por un metro 70 de ancho 

La mesa del recibidor mide un metro de alto, por 
un metro y venticinco centimetros de ancho.

Vemos que la mesa es demasiado baja para su 
uso en el recibidor.    





2.información Beguer
gráfico existente
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IMAGEN GRÁFICA USADA EN OTRAS FERIAS

 OBSERVACIONES:

-Las imagenes expuestas a la derecha son de los catalogos, y del diseño gráfico 
expuesto en las ferias anteriores.
- Se analizarán con más detalle en el manual de imagen corporativa que se realizará 
despues de la feria FIMA.

Lona con el logotipo viejo de Beguer, un elemen-
to muy importante en el stand, pero debido a 
temas económicos, no se ha podido cambiar. 
Estetica anticuada y uso de un logo que no es el 
que usa la empresa.

Para siguientes ferias, recomendamos su sustitu-
ción, por otro diseño más actual.

Los catálogos de las ferias anteriores usan 
logotipos distintos y una estética anticuada.







3. análisis stand
stand general
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3. análisis stand
stand general
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3. análisis stand
stand agrícola
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3. análisis stand
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3. análisis stand
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3. análisis stand
stand agrícola
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3. análisis stand
stand agrícola
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3. análisis stand
stand agrícola, exterior
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3. análisis stand
stand automóvil
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4. estructuras y soportes gráficos
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4. estructuras y soportes gráficos
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4. estructuras y soportes gráficos
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4. estructuras y soportes gráficos

conclusiones
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4. estructuras y soportes gráficos

información soportes 
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5. análisis de usuario
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6. EDPs 
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7. otras ideas 
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