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Se trata de un proyecto final
de carrera real, parala empresa
“Remolques Beguer”.

Consiste en el disefio y desa-
rrollo de un stand para la feria
FIMA de Zaragoza.
Posteriormente se realizard el
manual de imagen corporativa

y un manual de stands.
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semanas

actividades

1. planificacién

COMIENZO: 21/12/09

FIN: junio 2010

planificacion de todo el
proyecto relacionando sema-
nas y actividades.

DICIEMBRE 2009 ABRIL 2010
21-27 redaccion brief y visita a Barbastro 29.4 desarrollo logotipo
28-10 comienzo fase de informacién: ubicacién en Fima, competencia, mobiliario ... 511 desarrollo logotipo y continuacién del grafico
ENERO 2010 12-18 desarrollo elementos graficos y aplicaciones
12 presentacion: concepros de distribuciones e ideas para el stand. 19-25 desarrollo elementos graficos y aplicaciones
-7 Entrega de dossier.
desarrollo de [a distribucién seglin reunién, primeras ideas del grafico. MAYO 2010
1824 REUNION
25-31 26-2 redaccién manual de stands
desarrollo
FEBRERO 2010 o memorta
10-13 memoria
1-7 desarrollo final
17-31 preparacion de la presentacién y detalles que
8-14 SEMANA FIMA queden para Beguer.
15-28 conclusiones Fima/ comienzo 2° fase: bisqueda de logotipos, tendencias ...
MARZO 2010
17 recopilacién informacidn externa e interna: catdlogos de coches y del sector
) agricola y papeleria de Beguer.
8-14 analisis de la informacién recopilada.
1521 redaccién dossier para presentacidn: conceptos de logos, elementos
) gréficos y aplicaciones.
22-28 REUNION y toma de decisiones




Proyecto de disefio de stand y manual de imagen
corporativa para la empresa Remolques Beguer

Duracién del Proyecto: Diciembre 2009 / Junio 2010

1. DESCRIPCION DEL PROYECTO
El proyecto consta de 3 partes:

1. Disefio y puesta en marcha de un stand para dicha empresa donde se expondran sus
productos en la FIMA, que tendra lugar entre los dias 9 y 13 de febrero de 2010.

2. Desarrollo de un manual de adaptacién de dicho stand a otras futuras ferias
ajustandose a las caracteristicas de cada caso.

3. Desarrollo de un manual de imagen corporativa de la empresa, teniendo en
consideracién su antigua imagen.

2. OBJETIVOS DEL PROYECTO
Los objetivos de cada parte del proyecto son los siguientes:
1. Stand

- Adaptacién a un presupuesto econémico, siempre buscando las mejores soluciones con
un coste minimo, y busqueda de las soluciones mds apropiadas en cuanto a la ejecucién
y fabricacién teniendo en cuenta el tiempo de que se dispone.

- Aprovechamiento del espacio: bisqueda de soluciones que amplien el espacio
visualmente y lo aprovechen al maximo, para ello se jugardn con elementos como las
alturas, la verticalidad, y la iluminacién.

- Se buscard el punto/s de la parcela mas llamativos segtin su ubicacién en la feria, como
punto de partida en la distribucién de elementos.

- Adecuacién con la imagen de la empresa: tradicién y confianza, seriedad y sobriedad.

- Aprovechamiento de piezas de mobiliario que ya tiene la empresa.

- Aprovechamiento de material producido en la propia empresa para su posible
utilizacién en el stand.

- Montaje répido y claro.

- Disefio adaptable a otras futuras ferias.

- Reduccién y optimizacién del uso de los materiales.

- Utilizacién de los elementos graficos como referencia visual destacada.

2. pliego de condiciones

2. Manual para adaptacién del stand

- Definicién del modo de adaptacidon de los elementos a las diferentes proporciones y
dimensiones del espacio en otras ferias o exposiciones.

- Busqueda de versatilidad: soluciones diferentes teniendo en cuenta la posibilidad o no
del uso del techo en cada caso, por ejemplo.

3. Manual de imagen corporativa

- Valoracién de las diferentes opciones: conservacién del mismo imagotipo, desarrollo de
variaciones o busqueda de uno nuevo. Todo esto teniendo en cuenta cémo ha
funcionado hasta ahora el que ya tienen.

- Desarrollo de variaciones del imagotipo para su adaptacién a casos y aplicaciones
diferentes.

- Desarrollo de las aplicaciones que establezca la empresa o que en el desarrollo del
proyecto se consideren necesarias.

- Garantizar una definicién de todos los elementos en el manual de modo que se puedan
desarrollar futuras aplicaciones obteniendo un resultado homogéneo y coherente.
-Facilitar soportes y plantillas de modo que puedan ser editados en la misma empresa.

3. ANTECEDENTES

1. Stand

- Partimos de la idea de distribucién del espacio para recibir al cliente, que es la forma en
que se ha desarrollado en anteriores ocasiones.

- Contamos con varias piezas de mobiliario que se incluiran para no hacer gastos
innecesarios (4 mesas altas, 12 taburetes, 1 estanteria, 1 mesa de informacién, 3 trusses).

2. Manual stand

- No hay ningun trabajo previo desarrollado.
- El punto de partida serd el resultado del stand para la primera instalacién, que a su vez
se disefiard teniendo en cuenta este punto.

3. Manual de imagen corporativa

- Se partira del andlisis del imagotipo existente y de las aplicaciones ya realizadas, como
son los folletos de informacién de sus productos (existen 2 formatos diferentes
desarrollados por diferentes empresas), asi como de las fotografias y demds material
gréfico. El objetivo principal es la unificacion y el orden de la imagen gréfica.



4. METODOLOGIA, PLAZOS Y FECHAS

Metodologia

1“ Fase

- Recopilacién de informacion.
- Recopilacién de informacién de los elementos de imagen corporativa existente
en la empresa hasta ahora (boletines, planos, logos, imdgenes, catalogos...)
- Desarrollo de propuestas de stand.
- Desarrollo de propuestas de mobiliario.
- Desarrollo de opciones de soportes y estructuras de sujecién para los
elementos de disefio grafico.
- Propuestas de elementos de decoracién mas especifica (plantas, papeleria,
decoracién temdtica del sector, obsequios, pantalla, proyector...)
- Desarrollo de los diferentes elementos gréficos que se puedan usar en el stand.
- Propuestas de lluminacién.
- Valoracién de costes.

- Realizacién de video de presentacion de la empresa.

- Disefio de estructuras y soportes para el disefio grafico, buscando las soluciones mds

econdmicas.

- Bisqueda de frases impactantes para usar en el disefio grafico.
- Presentacién de posibles soluciones de disposicién en 3D (trusses, estanteria,
mostrador, iluminacién, producto, mesas y banquetas, elementos graficos...)
- Eleccidn de otros elementos, como suelos o moqueta.
- Tendremos 3 reuniones con el cliente.
- La primera serd en la segunda semana de enero y se presentara un dossier en

A3.

- Se mostrard la busqueda de informacién de los puntos tratados
anteriormente.

- Bocetos de posibles estructuras y soportes para el disefio grafico,

- Presentacion de renders en 3d de las posibles soluciones de distribucién
y de los posibles suelos.

- Estimacidn de costes.

- Planteamiento de un video presentacion de la empresa por medio de
croquis e ideas.

- La fecha de la segunda reunidn esta por concretar, se presentara un dossier en

A3.

- Desarrollo total de las opciones finales, elegidas en la reunién anterior
(disposicién, iluminacién, decoracién, montaje...).

- Desarrollo de la imagen grafica final que se deberd imprimir en los
soportes especificados.

- En el caso de que se deba fabricar alguna estructura para sostener el
soporte gréfico, se debe mostrar su desarrollo y fabricacion.

- Costes finales.

- Presentacion del video que se mostrara.

- En la tercera reunién, una semana antes de FIMA.

- Se mostrardn los ultimos retoques del dossier y el video

- Comprobacién del material fabricado, de laimagen gréfica impresa, del
montaje de trusses, de la iluminacién, del estado del mobiliario existente,
que a priori estd en buenas condiciones...

1 Fase

2°Fase

3“Fase

Fechas

Inicio stand
Fin stand
Inicio de FIMA
Fin de FIMA

Inicio de manual de stands
Final de manual de stands

Inicio de manual de imagen corp.

2. pliego de condiciones

17 de Diciembre de 2009
1de Febrero de 2010

9 de Febrero de 2010

13 de Febrero de 2010

14 de Febrero de 2010

Final de manual de imagen corp. 14 de mayo



3. fases del proyecto

en esta memoria se resumen
las 4 fases que componen
este proyecto:

-fase1: desarrollo de stand
para FIMA

cada ano se celebra la FIMA (Feria Interna-
cional de Maquinaria Agricola) en la feria
de muestras de Zaragoza . Este afo tuvo
lugar entre el 9y el 13 de febrero.

Y Beguer participé con nuevo stand.

- fase2: desarrollo de manual de
imagen corporativa

Beguer es una empresa preocupada por
su imagen y por estar al dia. Por eso surge
la necesidad de desarrollar este manual
para unificar y normalizar su imagen y
todos los elementos grdficos que tienen.

- fase3: desarrollo de manual de
stands

su objetivo es dejar claras todas las
pautas de montaje del stand de Fima para
los afos siguientes, asi como la adapta-
cién de éste a otras ferias de cardcter
exterior en las que participa Beguer.

- fase 4: conclusiones finales del
proyecto



fase 1

desarrollo de stand para FIMA
2010

1. andlisis situacion

2. informacidon Beguer
3. analisis stand

4. estructuras y soportes
graficos

5. analisis de usuario

6. EDPs

7. otras ideas

8. diseno de stand FIMA
9. analisis Fima



1. Analisis situacion

1.1. Plano FIMA
1.2. Competencia
1.3. Conclusiones




1.1. Plano FIMA




1. analisis situacion

Plano FIMA
PLANO GENERAL DE FIMA PLANO DE NUESTRO PABELLON
Como se ve en el plano general de FIMA, la mayor afluencia de personas vendra -Visto el andlisis anterior, ahora lo transportamos al pabellén cuatro.
por la parte inferior derecha de nuestro pabellén, ya que los parking donde se -En el mapa vemos que existe una calle central mas ancha que las demas
aparcara estan en esa direccion. (marcado en azuel), por lo que serd la calle principal del pabellén, pero nues-

tro stand no estd situado en este pasillo, estd situado en el pasillo de la dere-
cha marcado en naranja, un pasillo muy importante ya que se encuentra justo
enfrente de la puerta principal, por lo que intentaremos captar la atencién de
todo el que entre por esta puerta, por ejemplo poniendo un totem en la esqui-
na 48 colgado del techo para salvar cualquier obstaculo que impida su visidn.
- Ademds, marcado en rosa, vemos que hay un pasillo que une el pabellén 3
(situado a la izquierda), con el pabelldn 8 (situado a la derecha). Este pasillo,
por lo tanto, tambien obtiene gran importancia.
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1.2. Competencia




REMOLQUES GILI

- Nuestra competencia directa.

-Trataremos de disponer los elementos de tal manera que la gente vea facilmen-
te la situacién de Beguer, y ademas impediremos en medida de lo posible que se
vea el stand de la competencia directa, Remolques Gili, mediante la posicion de
los remolques mds grandes, la lona, la posicidn de la mesa para recibir a la gente
y que esta no lo vea directamente de frente.

REMOLQUES JALON

La empresa sededica a porta mdquinas, remolque furgén, transporte de ganao,
de gasoleo...

Conclusiones:

- No es compentencia directa de producto, pero si de situacion.

- Sus productos son de gran tamafio por lo que no nos haran el efecto pantalla, a
no ser que tengan soportes graficos enormes. Considerarlo para reducir la visibi-
lidad del stand de Gili.

FERBER

Esta empresa se dedica a la construcciéon de naves, cimentacién, estructura,
cerramientos, cubierta, detalles, equipamiento...

Conclusiones:

- No es una competencia directa de producto, pero si de situacién.

- Su stand no esta situado en la linea imaginaria Beguer-Gili. Por lo que no influird
en el tapar el campo de visién hacia Gili. Aunque si usan soportes grandes, si
influira en que no se vea nuestro stand desde el primer pasillo, por el que entra la
gente.

|

1. analisis situacion

competencia
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1.3. conclusiones




Aqui exponemos distintitas disposicidnes ldgicas, a raiz del
analisis de la situacidn, algo muy a tener en cuenta en el desa-
rrollo de los conceptos.

-Primero establecemos un orden de prioridades para llamar la
atencién:

1. El stand debe ser visto desde lo mas lejos posible.

2. Recibidor: espacio mas importante, como existen 2 lados
muy importantes, intentaremos crear dos recibidores, o que
aparenten dos recibidores, creando espacios abiertos, espa-
cios que inciten a mirar y a entrar. Aunque como se dispone
solo de una mesa-recibidor, deberemos darle mas importancia
a uno de los dos lados, y se la daremos al lado mas grande.

3. Remolque verde inclinado es el producto mds llamativo, y la
cisterna es el segundo producto mas llamativo. Por lo tanto
estos 2 productos deberdn estar colocados, en 2 puntos impor-
tantes del stand, en funcién de lo que queramos conseguir.

4. La disposién del mobiliario, de la iluminacidn, y del soporte
gréfico se analizard mds adelante, ya que aqui solo analizamos
posibles distribuciones a partir de la situacién del stand en la
feria. Una vez elejidas posibles distribuciones, entraremos mas
en detalle.

1. analisis situacion

conclusiones

memoria fasel



2. informacion Beguer

2.1. disposicién original y productos a
exponer

2.2. mobiliario existente

2.3. gréfico existente




2.1. disposicion original y
productos a exponer




DISPOSICION EN FERIAS ANTERIORES
OBSERVACIONES:

-Mondtona y poco dindmica.

-Colocacién de trusses poco acertada ya que por ello hubo problemas con la ilumina-
cién. Aunque era mas econémico.

-El espacio del recibidor y la zona de mesas era demasiado pequefa.

-Solo se le da importancia al lado grande, como recibidor, sin pensar en el otro lado
-Un soporte de folletos en forma vertical incitaria el acercamiento de las personas al

interior del stand, ya que no seria necesario enfrentarse cara a cara con el empresario.

Mesa reunion o
Taburetes Mesa recibidor

47

3 — / |

Lona Trusses Pantalla Folletos

34

2.informacion Beguer

disposicion original y productos a
exponer

PRODUCTOS A EXPONER

bafera tandem 20 TN

remolque 2 ejes 16 TN

bafiera 3 ejes 27 TN

memoriafasel



2.2. mobiliario existente




2.informacion Beguer




2.3. grafico existente




IMAGEN GRAFICA USADA EN OTRAS FERIAS
OBSERVACIONES:

-Las imagenes expuestas a la derecha son de los catalogos, y del disefio grafico
expuesto en las ferias anteriores.

- Se analizardn con mas detalle en el manual de imagen corporativa que se realizara
despues de la feria FIMA.

BEeGUEeR

BEeGUER

remolques cisternas

2.informacion Beguer

grafico existente

Lona con el logotipo viejo de Beguer, un elemen-
to muy importante en el stand, pero debido a
temas econdmicos, no se ha podido cambiar.
Estetica anticuada y uso de un logo que no es el
que usa la empresa.

Para siguientes ferias, recomendamos su sustitu-
cién, por otro disefio mas actual.

Los catdlogos de las ferias anteriores usan
logotipos distintos y una estética anticuada.

memoria fase1



3. Analisis stand

3.1. stand general

3.2. stand agricolas

3.3. stand agricolas exterior
3.4. stand automovil




3.1. stand general




OBSERVACIONES

-Interactivo

-paredes curvas

-mobiliario a juego con la imagen del stand

-con el mismo modulo hacer las mesas, los tabure-
tes, las estanterias o realizar la pared delimitadora.
-Usar la pared delimitadora o el mismo producto
como soporte para la iluminacion.

-Realizar patio interior con trusses.

-Puertas abiertas de los remolques.

-Adaptar el remolque para poder tener las reuniones
dentro, dejando la puerta abierta, poniendo unas
escaleras, y adecuando el interior de modo conforta-
ble.

- Uso de soporte para folletos.

3. analisis stand

stand general

memoria fasel



3. analisis stand

stand general

OBSERVACIONES

-Buscar privacidad en las reuniones.

-Hacer marcas en el suelo para comunicar los puntos de espera, y asi no invadir la privacidad de la reunidn.
-Jugar con el conjunto del mobiliario para desarrollar formas dindmicas.

-El propio soporte de los trusses puede tener formas que contextualicen ademds de que informen.
-Blisqueda una representacion futurista o de progreso y desarrollo, no anclarse en el pasado.

-Uso de grandes banderas colgantes desde el techo.

memoria fasel



3.2. stand agricola




3. analisis stand

stand agricola

Agritechnica 2009

OBSERVACIONES

-Busqueda de punto alto, uso de color corporativo, uso de totems, caminos guia, no se usa ninguna
bandera.

-Varias oficinas con distinta distribucién pero vemos que todas tienen television, un poster, mesasy
sillas, y en una de ellas hay un soporte para folletos.

memoria fasel



3. analisis stand

[




3. analisis stand

stand agricola

FIMA
OBSERVACIONES

- Soporte de metal o plastico curvado o doblado.
- Soporte hecho con un tubo y una base de metacrila-

to.
- Grafico que usa como soporte el propio producto.

T

memoria fase1l




3. analisis stand

stand agricola

OBSERVACIONES

- Soporte con un libro-catalogo informativo.

- Soporte con panatalla que muestra un video infor-
mativo.

- Soporte en cartdn pluma, o plastico, tipo mural,
enganchado a una base

memoria fase1l



3. analisis stand

stand agricola

OBSERVACIONES

-Los obsequios que se den deberan tener envoltorio para dar sensacién de higiene.
-Nos hacemos a la idea de las dimensiones de la feria como la altura a la que estan los
trusses, sabiendo que estos se podran colocar a la altura que deseemos con un
motor.

-Uso de material contextualizador como fardos de paja, y bisqueda de punto alto.
-Panel corporativo en la parte de encima del recibidor, o de la mesa de la entrada,
igual que en cualquier negocio de la calle.

-Imagen de maquinaria en su entorno de uso aplicada a la imagen del stand.

memoria fasel



3. analisis stand

stand agricola

Gaggenau.
OBSERVACIONES

-Vemos otros soportes, panel informativo sencillo, totem, gran
soporte colocado en lo alto de forma cilindrica para que comu-
nique en todas las direcciones, panel informativo junto con
partes especificas e historia, o integrando pantallas.

memoria fase1l



3. analisis stand

stand agricola

OBSERVACIONES

-Marcas en el suelo, con alfombrillas, para marcar donde van a ir
situados los productos.

-Suelo de graba, teniendo en cuenta que debe estar cercado para
que las piedras no salgan de su parcela.

-Uso de elementos contextualizadores como un tronco de madera.
-Uso de elementos interactivos.

-Vitrinas con los productos de la empresa en miniatura, asi se consi-
gue mostrar todos los productos sin la necesidad de tener que
exponer todos, ya que el espacio es reducido.

PRV T
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3.3. stand agricola exterior




3. analisis stand

stand agricola, exterior

OBSERVACIONES

Vemos que estas ferias tmb se desarrollan en el exterior, la situacién de partida
es diversa a la nuestra pero nos podemos fijar en:

Busqueda de punto alto. Uso de banderas, banderas nacionales, caminos
marcados en el suelo, toldos, colores corporativos, entornos de reunidn,
carteles...

Basicamente lo mismo que veremos en la feria de interior.

memoria fase1l



3.4. stand automovil




3. analisis stand




4. estructuras y soportes graficos

4.1. estructuras y soportes graficos
4.2. conclusiones
4.3. informacién de la imprenta




4.1. estructuras y soportes graficos




4. estructuras y soportes graficos
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4. estructuras y soportes graficos

Idaal para exposiciones. Estructura con base de metal.
Dasarmable, fransportable, Columnas de aluminio y cinco
liviano, sa entraga con bolso. bandgjas de sintra formato A4,
Bandejas nommalizadas Ad. Altura mdxma de 1.80 m.
Se fabrica en ofras meddas Paso: 2,7 Kg.
sagun necesidad.

PFO7

Plegable Plegable

mmmddnm

PFO8 :
Contruido con bandejas da Combinacién da un marco da
acrilico de 10 mm. tapas rabatibles, simple visidn
astructuradas sobre una o bifaz, y cajas o bandsjas para
columna da fuvo oval,

La basa matdlica le brinda

2.9;4Mpu'lnym

p ) méximo de 4 filas da cada
para publicidad. lado, & segun se necesite.
PF 10 PF12
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4. estructuras y soportes graficos

Marco 4

| Varo s domosa

Tubcs de aluminio husco de 1 Estos mercos S apoyan sobre
cm. de lado. Se vinculan entra masa, mastrador, géndclas v
< por medic de piezas do percheecs, usando diarsos
acnlico. En laimagen (derecha) sistamas de apoyo,
sa cbaerva &l dip que sujeta pemitiendo qua sean vistos a
papeal, vinilo 0 kona., El resorte rivel de lamesa o ccmo en
tensa la grdfiza. esle caso, slevados madiante
una paquena columna,

| MR4 04 | | MR4 07 ]

Marco 4 colgante Marco 4 colgante

En este caso el marco pemmita El paspartus qua smula &l aire
s&c colgads por madio de un qua queda antrs la imagan v el
“clip da techo™ que sa marco realza aconémicamente
compene de una plagqueta la presantacion.
astoadhasiva, hilo da tansay El sistema da tensado desde
ganches de pléstico del que se las esquinas graciosaments, 5o
cuelga el marco. aprecia en esta imagen.

Marco 4 modular N N Marco 4 modular
| .
La estructura d3l marco esta ' } Pedemos var Lna presantacion

formada por tubes da aluminio, de lencaria en un sakén del
oon sus éngulos de encastra Flaza Hotel. Las grdficas do
hembra, Los sopcrtas al final gran tamano fuson mentades
del tangor pusde ser usado sobra una de |as variantes da
para grafica (dip) como para estos marcos, estos fusron
cbjetos (pinza). sosteridos por colemnas da
play clips para grafca.
MR4 06

Marco 8 de mesa 8, Marco 8 de mesa

Los marcos da rasortes. Pamnite una practica
anguares se pueden apoyar presantacion de productos u
sobre masa, mostrador, objatas da manera onignal.
géndolas, perchercs, elc. Sus scportas & ple congoma
le dan un sustento
antideslizanta. Notese las
pinzas de metal sujetando
feertemants la prenda.
m“ T T ———
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4. estructuras y soportes graficos




4. estructuras y soportes graficos
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4.2. conclusiones




4. estructuras y soportes graficos

conclusiones

En cuanto a los soportes graficos tenemos 3 opciones: la compra de estructuras, el
disefio de estructuras o utilizar el soporte del disefio grafico como estructura sencilla.
Para tomar la decision mds acertada hemos valorado las ventajas e inconvenientes de
cada opcidn.

VENTAJAS INCONVENIENTES
1. COMPRA DE -Ahorro detiempo | costes
ESTRUCTURAS endisefioy fabricacion| i imitacién creativa
DISENO DE - Libertad creativa - Tiempos de disefio
E'STRUCTU RAS - Relacién estructura- y fabricacién
gréfico perfecta - Costes
3. SOPORTE DEL - Costes - Tiempo de montaje
DISENO GRAFICO - Tiempos de disefioy | - Limitacién creativa
COMO ESTRUCTURA | fabricacion (menos recursos)

-La opcidn nimero 3 es la que mds se adapta a nuestras necesidades, ademds el
inconveniente del tiempo de montaje se solucionara con un buen disefio del sopor-
te, y la limitacién creativa esta causada por la limitacidon a los recursos que proporcio-
na la empresa, tanto de material como de procesos de fabricacién.

-También se propondrd la opcién de compra de alguna pieza a nuestro cliente para
que él pueda decidir también.
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4.3. informacién de laimprenta




4. estructuras y soportes graficos

informacidén soportes

T IPO DE SOPORTE Y DESCRIPCION

LONA:
30 €/m2, confeccionada con agujeros para amarrar al truss, al jarretdn...
La barra que va dentro del jarretdn no se pone en la imprenta, debemos decirle que tamafio de jarretén queremos, y luego poner las barras compradas o fabricadas.
La anchura maxima que se permite la lona es de 2,5 m.

VINILO:

30 €/m2, aunque depende del pedido.
Un operario de la imprenta deberfa pegarlos por seguridad, en la misma feria o llevando los soportes a la imprenta.

CARTON PLUMA + VINILO:
60€/m2, confeccionado.

A partir de una altura de 1,2. es recomendable un espesor de 1Tomm. ya que un espesor menos podria hacer que el cartén pluma se arqueara.
Altura méxima 3m. y la anchura méxima de 1,4 m. o de 1,52 m, aunque este ultimo es mas caro.
También se pueden unir entre si para construir paredes.

POLIESTER:
44€/m2, confeccionado.
Se usa bajo la mesa del recibidor por que la lona queda menos arrugada que con lona.
Se pueden poner imanes o velcro, depende de la construccién de la mesa.

TRIPTICO:
El precio depende de los pliegues, acabados. Aunque para hacernos a una idea, a calidad normal, unos 5000 tripticos valen 1000 euros.
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5. Anadlisis de usuario




TIPO DE USUARIO

El tipo de usuario mas comun a la hora de comprar remolques, es un hombre de entre 40 y 50 afios,
Aunque existen otros tanto mas jévenes como mds mayores.
Por lo tanto el disefio del stand, al igual que el producto, se orientara a este sector.

Caracteristicas:

- Disefio grafico con la debida calidad formal y de facil comprensién.
- Al usuario le gusta cojer catdlogos, por lo que seran de facil acceso y habra mucha varie-
dad, para retenerlos en el stand el maximo tiempo posible.

5. analisis de usuario
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CRITICA

DESEABLE

6. EDPs

FUNCIONALIDAD

- Comunicar imagen, produscto
, empresa...

- Mostrar, transmitir, informar,
medio de negocios.

VIDA UTIL

-Duracidn efimera y perfectamente
desmontable y montable para
ferias posteriores.

MANTENIMIENTO

- Antés y después de cada feria se
realizard una comprobacién de
material tanto de su estado como

de la cantidad.

- Habrd un listado de piezas.

-Exitencia de una caja de
herramientas durante al feria

- El disefio debe permitir el buen
funcionamiento ante posibles
problemas.

COSTE DEL PRODUCTO

- Se debe gastar lo menos posible,
aunque se deben barajar todas las
opciones.

COMPETENCIA

- Estudiar a la competencia.
- Tapar la visién del stand de la
competencia, desde el nuestro.

- El producto sirve de embalaje

EMBALAJE

-Ala hora del transporte y
almacenaje, realizar embalajes
resistentes y protectores.
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CRITICA

DESEABLE

6. EDPs

RESIDUOS Y RECICLAJE

- Usar materiales reutilizables o reciclables

- Usar materiales biocompatibles

- Ampitud en la entreada para atraer al usuario.

- Suficiente espacio dentro del stand para no
entorpecer ni reuniones ni el transito de la gente.
- Prestar atencidn a los soportes con respecto a la
ergonomfa.

- Dejar suficiente espacio entre
productos para que el usuario los
pueda rodear.

- Realizar recorridos en el suelo,

FROONOMIA - Ahorro de espacio, busqueda de verticalidad. o sefializar zonas.
- Formas adecuadas para una buena comunicacion
- Crear una estética general del stand. El propio -Disefiar otra lona, ya que la que
. stand como marca, logo, color... hay contiene otra imagen mas
ESTETICA - Tratar el stand como un expositor. anticuada.
- Relacién formal entre distintos
soportes
- Usar la menor variedad de materiales posible. -Aprovechar el material de la
MATERIALES - Material econémico y duradero empresa.
- Atraer a los posibles clientes
USUARIO

- Montaje rapido e intuitivo
- Orden de montaje y desmontaje
- Obtener sensacién de bienestar
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CRITICA

DESEABLE

6. EDPs

VERIFICACION

- Una semana antes de la feria se comprobaran
todos los componentes del stand.

SEGURIDAD

- Extremar las medidas de precaucién durante el
montaje ya que se trata con piezas pesadas y
delicadas.

- Usar guantes, casco y lo que fuera necesario
para protegerse.

ALMACENAJE

- Una vez desmontado el stand, se debera
guardar en sus respectivas fundas, cajas...

de manera que ocupe el menor espacio posible,
tanto en el transporte como en el almacen.

- Los componentes irdn numerados para llevar
un control y evitar pérdidas.

- Se almacenara en una habitacién sobre las
oficinas de Beguer.

PROCESOS
INDUSTRIALES

- La empresa nos puede fabricas un determinado
tipo de piezas, intentar aprovechar esta opcién
en vez de comprar el material.

- Evitar una produccién industrial compleja.

- Crear el mobiliario sin la
necesidad de usar procesos
industriales.

MONTAJE
DESMONTAJE

- El montaje y desmontaje se realizard en funcién
de unos pasos a seguir predefinidos .
- Facil montaje e intuitivo

- Los soportes seran plegables o
sencillos de montar y desmontar.
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7. otras ideas




- Posibilidad de crear estructuras modulares que cumplan diferentes funciones, por
ejemplo seguin la forma de montaje: totem, paneles informativos ...

- Sujetando una ldmpara en el mismo remolque.

- Suelo como soporte gréfico

caminos-gufa

- Lona a gran altura pero de forma que se vea desde varios puntos de vista, como por
ejemplo en forma de cilindro.

- Elementos decorativos para contextualizar los productos en su entorno de utiliza-
cién habitual. Po ejemplo: alpacas, parras, césped, lefia ...

- lluminacién en movimiento para llamar la atencién.

- lluminacién como separaciéon de ambientes por medio del color, la intensidad, la
forma, el movimiento... ala vez que se crea un dinamismo.

- Crear el logotipo con la iluminacién.

- Un soporte de folletos en forma vertical incitarfa el acercamiento de las personas al
interior del stand.

- Interactivo con el publico

- Busqueda de otra colocacidn de los trusses, pueden estar colgados, para sostener
gréfico e iluminacidn, separados y distribuidos por el stand a modo de columnas para
soportar también grafico e iluminacidn....

-Instalacién de biombos con grafico para privatizar las reuniones.

7. otras ideas
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8. Diseno de stand FIMA

8.1. Conceptos de disposicion

8.2. Conceptos de paneles de informacion
8.3. Conceptos de soportes graficos

8.4. Conceptos disposicién soportes

8.5. lluminacién

8.6. Elementos graficos




8.1. conceptos disposicion
productos




8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de disposicion

STAND BEGUER ORIGINAL
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8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de disposicion

1. A partir del stand original de Beguer

En esta distribucidn el punto de partida es el stand utilizado anteriormente por
Beguer.
A partir de esta distribuciéon hemos desarrollado otras 3 posibles.

estanteria

trusses

1.1. ABANICO |

izquierda

derecha

1.2. ABANICO Il

mesasy recibidor
recibidor

Aclaracion:

en este dossier siermpre nos referiremos al stand de
la misma manera que aparece aquf ubicado; es decir,
el lado derecho del stand, serd el derecho del recibi-
dor mirandolo desde abajo, y el izquierdo serd el
izquierdo de éste (nos fijamos en el recibidor por que 1.3. PARALELO INCLINADO
su ubicacién no cambia nunca)
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1.1 Abanico |

-Basado en la idea de los expositores de automdviles.

- Se da importancia al lado delantero.

- Busqueda de privacidad para los espacios de las mesas.
- Los dos productos mds importantes en la zona central.
- Pasillo central mas amplio

8. Diseno de stand FIMA

DISTRIBUCION ABANICO | DISTRIBUCION DE BEGUER
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1.2. Abanico Il

- Misma idea que el anterior pero intercambiando los productos.
- Los productos mds importantes en los extremos.

- Podemos colocar mesas detrds para mayor privacidad.

- Verde en extremo derecho para tapar a la competencia

8. Diseno de stand FIMA

DISTRIBUCION ABANICO II DISTRIBUCION DE BEGUER

N]

(X

PCX

perfil derecho perfil derecho

eam. mm

Alzado Alzado

O O

Perfil izquierdo Perfil izquierdo



2.1. Paralelos inclinados

- Basado en la exposicion de automdviles.

- Posicién dirigida hacia la izquierda, hacia la zona de mayor transito.
- Zonas de privacidad.

- Vemos mas lados del producto desde cada punto

8. Diseno de stand FIMA

DISTRIBUCION PARALELOS INCLINADOS DISTRIBUCION DE BEGUER
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8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de disposicion

3.1. Oblicuo |
OBLICUO | DISTRIBUCION DE BEGUER

4
Rl
%

K2

T

X

[APAX

- El objetivo principal es dirigir la entrada hacia el lado izquierdo. L

- Remolques inclinados dos a dos hacia cada lateral y asi ademds, abriendo el centro perfil derecho perfil derecho
parainvitar a entrar.

- Zonas de privacidad.

- Vemos todos los remolques desde cada punto de vista y, ademds vemos dos lados de
cada uno.

o

Alzado Alzado

O T )

Perfil izquierdo Perfil izquierdo
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3.0BLICUOS
3.2. Oblicuo Il

- Es una variante del anterior cuya ventaja es conseguir ver los laterales
del remolque verde y que no quede encerrado y poco visible.
- Vemos todos los remolques desde cada punto de vista

8. Diseno de stand FIMA

OBLICUO I DISTRIBUCION DE BEGUER

perfil derecho perfil derecho
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Finalmente se ha elejido la distribucién original, por
comodidad de instalacién. Pero con la diferencia

de que en el medio se pone el remolque verde y la
bafiera roja, con una inclinacién de veinte grados,
con ello se consigue crear mas espacio en la zona
de reuniones, y se gana en visibilidad propia del
producto

8. Diseno de stand FIMA

Eleccidn de disposicion

memoriafasel



8.2. conceptos paneles informacion




Aqui se presentan los distintos conceptos de soportes
de los gréficos informativos del producto.

Se trata de perfiles, que en principio los fabricara
Beguer en metal, en caso de que no pudieran hacerlos

tendremos que fabricarlos nosotros mismos en pléstico.

Separamos en 2 tipos:

-1y 2 son soportes bajos con el espacio del
disefio grafico grande, ya que estd mas alejado de la
vista, y asi se ve mejor. Es mas facil de construir el 2 que
el uno ya que es totalmente recto.

- Del 3 al 10 son soportes mas altos y por lo
tanto el espacio para el disefio grafico serd mds peque-
flo. Estan ordenados del mas facil de construir al mas
dificil, para que el cliente elija cual quiere fabricar. La
dificultad de fabricacién es por nimero de pliegues y
angulo de pliegue, cortes curvos, lados curvos y cual-
quier combinacién entre las anteriores.

También estan renderizados con distintos materiales,
para que el cliente elija el que mas le guste, aunque
dependera de los recursos de la empresa.

A priori disponemos de una chapa de 1,5 m. de largo,
que deberemos doblar de tal manera que no haga falta
realizar ninguin corte, y a la vez, tendra la altura e incli-
nacion suficiente para que sea ergonémico.

8. Diseno de stand FIMA
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8. Diseno de stand FIMA
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8. Diseno de stand FIMA
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1m

ANALISIS ERGONOMICO

1,70 m.

8. Diseno de stand FIMA

conceptos paneles informacién

En laimagen vemos que una persona de 1,70 cm. consigue ver el
soporte informativo sin necesidad de inclinar el cuello demasiado,
ademds queda a una altura suficiente como para que el grafico, a
un tamafio coherente, pueda ser visto sin problemas.

Abajo vemos un ejemplo del mismo soporte, pero mds bajo,
disefiado por otra empresa que no ha tenido en cuenta la ergono-
mia.
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8.3. conceptos soportes graficos




Aqui presentamos dos tipos de soporte, la
funcidn principal es la de hacer visible el stand a la
mayor distancia posible.

- El primero tiene soporte desde el suelo de unos
3 0 4 metros, la dificultad que encotramos es la
fabricacién del mismo soporte.

- La segunda opcidn viene colgada desde el truss,
en el caso de que los colguemos, y se puede elegir
la altura en cualquier momento. Constard de un
motor de bola de discoteca que le dard un giro
constante muy agradable a la vista.

8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de soportes gréficos
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8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de soportes graficos

- Lalona constara de 4 agujeros.

Prensentamos una alternativa de colocacién de la lona a la que ha usado
Beguer en ferias anteriores. Ird colgado del truss por dos puntos de anclaje. - Se doblard y se introducird un listén rigido para darle consistencia.

- La lona se unird al truss mediante una sirga que ird amarrada al truss e introducida por los dos
agujeros de la lona.
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Aqui exponemos dos tipos de totems:

- Uno estara compuesto por un panel cartén pluma e insertado en
el soporte que vemos en el dibujo de la derecha. Se trata de
listones de metal.

- La otra opcidn consta de cuatro paneles, unidos con listones de
de pvc y cinta adhesiva de doble cara.

8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de soportes graficos
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eleccion de totem

8. Diseno de stand FIMA

Eleccidn soportes graficos

La esquina donde situamos los totems tiene
gran importancia como ya hemos nombrado
anteriormente en el andlisis de la situacion.
Finalmente hemos elejido el totem colgado
pero sin el motor giratorio, ya que se complica
al tener que elevar cables. Con este totem se
gana en altura que algo muy importante para
[lamar la atencién del usuario.

En las siguientes paginas indicamos cuales son
los soportes definitivos y su montaje.
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8.4. disposicion soportes
graficos




8. Diseno de stand FIMA
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8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de disposiciones soportes
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8. Diseno de stand FIMA

Conceptos de disposiciones soportes

Finalmente elejimos esta distribucién, atendiendo a:

-2 banderolas en vez de 3, es mds econdmico

- El campo visual que abarcan estas dos banderolas es practicamente el
mismo que con tres banderolas, contando con el andlisis de situacidn
realizado al principio del dossier.

PAVAYAYAYH
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8.5. iluminacion




8. Diseno de stand FIMA
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8.6. elementos graficos




8. Conceptos y eleccion del grafico
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Eleccidon

Adqiri un remolque BEGUER significa
- Un producto garantizado por lo

de remolqu a marca que circulan
por toda Espai

e daran un trato

ternas

cis

riencia y una

igencias de
UER puede
de cada mol

remolques

Poligono Industrial
"Valle del Cinca', Parcela 4

22300 Barbastro (Huesca)
Espana

Tfn +0034 974 311312

Fax +00 34 974 314 963
www.beguer.es

e-mail: remolques@beguer.es

BecueRr

8. Conceptos y eleccidn del grafico

Remolques Beguer,

fuerza y resistencia

Desde 1955 nuestra marca ha evolucionado
de la herreria taller hasta las modernas
instalaciones y equipos industriales que
Remolques BEGUER dispone en Barbastro
paa a produccion de remolques con un alto
nivel técnico y de calidad

En la fabricacién de los remolques BEGUER
se unen las técnicas més avanzadas de
manipulacién de materiales y montaje de
componentes, con el esmero artesanal de
un equipo humano responsable, que
garantiza la calidad, precisién y exactitud
del acabado de todos sus productos

BARNERAS TANDEM

PLATAFORMAS

BARNERAS TRIDEM

CISTERNAS TANDEM

Y BANERAS DE 2 EJES

REMOLQUES DE 3 EJES
ESPARCIDORES TANDEM

més modelos en nuestra web wwwi.beguer.es
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8. conceptos y eleccidn grafico
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8. Conceptos y eleccidén del grafico

Tarjetas identificativas

Eleccidon

memoria fasel
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8. Conceptos y eleccion del grafico
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9. Analisis stand FIMA 2010

9.1. stand Beguer
9.2. Fima 2010




9.1. Stand Beguer




9. Analisis stand FIMA 2010

PROBLEMA SOLUCION DESCRIPCION

1 Ellado que queda ondulado, se deberd hacer una guia de unos
dos centimetros de longitud, para que el lado ondulado quede

recto.

2 Eltotem colgado queda poco iluminado, por lo que se estudia-
rd, o un cambio de posicidn para que reciba luz directa de los
focos, o afiadir una iluminacidn mas especifica como se indica

. N en el dibujo.




9. Andlisis Stand Fima 2010

Stand Beguer

Cadenas

Soporte

-
—-_—
Escuadra
MONTAJE POSIBLES PROBLEMAS
Una vez fabricado el soporte, se Puede ser que, si no se han colocado bien los agujeros para meter los tornillos,
colocardn los cuatro soportes graficos algun lateral se deforme. Por lo que una vez encontrado el fallo, se deberd realizar
formando un cubo, mediante dos una guia para que se pueda estirar el lado que quede incorrecto, como se ve en la
tornillos en la parte superior de cada imagen de mas abajo.
soporte grafico; y en la parte inferior se Otro posible problema es que quede mal iluminado, por lo que se estudirara bajar el
colocardn cuatro escuadras, una en totem de altura para que reciba luz de los focos, o ponerle iluminacién especifica
cada esquina, que se unirdn también como se muestra en la figura de abajo a la derecha.
con tornillos, quedando un cubo Para facilitar el equilibrado del cubo se hardn marcas en el medio de la longitud de
perfecto. las cadenas para colocar esa parte encima de la cercha.

Las cadenas iran unidas de un estremo
a otro con tornillos.

memoria fasel



9. Andlisis stand FIMA 2010

Stand Beguer

PROBLEMA SOLUCION DESCRIPCION

3 Alno tener ningun sistema de referencia para colgar las bande-
rolas, estas quedan desequilibradas. Por lo tanto debemos
marcar el centro de las cadenas, por ejemplo pintandola, asi
esta parte ird en la parte de mas arriba tocando con las cerchas,
y equilibrara las banderolas.

4 vemos que de frente el logotipo queda cortado por sus extre-
mos, debido a que su gran tamafio y a la forma de la mesa. Lo
mismo sucede con el grafico inferior. Se deberd acortar las
dimensiones para que se vea claramente de frente.

Otro problema es la poca altura de la mesa, se podrd poner
encima de una tarima.

memoria fasel



Jarretones Tubos
Diametro<long/4pi=3,2cm
D=3cm
Abierto
1100 mm.
Cerrado
900 mm.
Abierto

1100 mm.

\

Cadena que
impide la
separacion de los
tubos (1m)

Tubo rigido que
impide el
acercamiento de
las 2 partes

Vista en planta

9. Andlisis Stand Fima 2010

Stand Beguer

MONTAJE

Primero se introduciran los
tubos dentro de los jarretones.
el jarretdn del centro ird
cerrado, y los otros dos abiertos
para que sobresalgan, y de ahi
atornillar las cadenas.

POSIBLES PROBLEMAS

Segun su orientacidn, en el
dibujo vemos la posicidn de las
cadenas, incluso en algun caso
se deberdn poner otras partes
auxiliares como se indica en el
dibujo de la derecha (las partes
en verde).

Aligual que en el cubo, en las
banderolas, también se marcara
el centro de las cadenas,
consiguiendo asi un equilibrio.
También se debera tener
cuidado con el aire acondiciona-
do, ya que si no, la banderola se
movera durante toda la feria.

memoria fasel



9. Analisis stand FIMA 2010

Aqui mostramos el stand definitivo durante el transcurso de la Feria Fima y vamos a empezar a nombrar las conclusiones que
nos servirdn para mejorar el stand del proximo afio:

- Finalmente podemos ver la creacidn de espacio que causan los dos remolques inclinados, ademas de permitir la vision de los
que estan en los laterales (remolque rojo y cisterna).

-Vemos un stand muy bien iluminado, pero el totem colgado solo viene iluminado por la luz ambiente, se podria pensar en otro
tipo de iluminacién.

- Un lateral del totem queda deformado, por lo que se deben encontrar soluciones a esto también.

- La banderola central estd mal equilibrada y puesta en una corriente de aire continua. La otra banderola estaba puesta correc-
tamente.

- El color de la moqueta es el acertado y que crea mayor unidad corporativa, lo que compensa el uso de colores no corporati-
vos en los productos.

- El grafico de la mesa deberia ser menos ancho debido a que de frentela" B" y la"R" no se ven totalmente debido a la curva
de la mesa.

/

B ;\j

™




9. Analisis stand FIMA 2010

-En las dos primeras imagenes vemos que existe espacio para el desa-
rrollo de reuniones, para andar y para mostrar adecuadamente el
producto.

-En esta foto se muestra el soporte grafico final. Para la siguiente feria
se estudiard poner el logotipo cortando la chapa por plasma.

-Uno de los problemas que nos encontramos fue la compatibilidad de
archivos, ya que el ordenador que proporciona la empresa para este
uso, esta anticuado.

emolques







sSeudalsio

sanbjowa.u

FIMA 2010




9.2. Fima 2010




9. Analisis stand FIMA 2010

FIMA 2010

Vemos que el uso de porta folletos estd muy generalizado. Aqui tenemos ejemplos de portafolletos comprados, y
otro como el de Joskin que lo han fabricado ellos mismos. El uso de portafolletos proporciona sensacién de orden.

memoria fasel



9. Analisis stand FIMA 2010

-Anteriormente habiamos pensado en la posibilidad
de introducir elementos contextualizadores. En estas
imagenes vemos como es algo que se usa normalmen-
te en cualquier stand.

-Podemos apreciar el uso de fardos de alpaca, pero
plastificado, lo que es normal ya que la alpaca
desprende paja y ensucia el suelo, por lo que no
recomendamos su uso.

-Suelos de cesped artificial, de corcho, plantas, e
imagenes contextualizadoras como la de la esquina
inferior izquierda (sustituyendo la lona actual) crea-
rian el contexto que buscamos nosotros.



9. Analisis stand FIMA 2010

- La gastronomfia forma parte de nuestra cultura, por lo que utilizarla como
reclamo es una buena idea, como el ejemplo que vemos de la cerveza.

-Ala derecha hay dos imagenes que usan partes del propio producto como sopor-
tes de televisores, de bolsas, 0 como mesa.

- Todas las personas llevan bolsas, por lo que serfa aconsejable regalar bolsas el afio
que viene.




9. Analisis stand FIMA 2010

- En la primera imagen vemos una torre de alumbrado, util para no pagar los puntos de
amarre, ademas de no necesitar montadores.

- En nuestro caso, detro del stand teniamos un pilar, seria mas que recomendable aprobe-
charlo para poner imagen gréfica en él.

- Los calendarios pueden ser un elemento grafico que la gente usara, ya sea en casa, en el
garaje, o en alglin almacén.

-Abajo a la derecha vemos que las banderolas también se pueden sostener sobre las mismas
torres de alumbrado, eliminando asi, casi todos o todos los gastos de los puntos de anclaje
en el techo.



9. Analisis stand FIMA 2010

- Lo mas destacable del stand de remolques Gili es que han subido un remolque encima de
otro a modo de tarima, para ganar espacio, altura y llamar la atencidn.

- Vemos el aprobechamiento de espacio, abajo a la izquierda, consistente en realizar las
reuniones dentro de los remolques, ademds de llamar la atencidn.

- Como ya hemos dicho antes, el uso de productos en miniatura, hace que se puedan mostrar
todos los productos que la empresa produce.

- Las dos imagenes de abajo a la derecha son dos soportes, uno acoplado al producto y otro
al lado de las ruedas, sirven para dar informacién mds detallada de aquello que se quiere
resaltar.



fase 2

desarrollo de manual de
imagen corporativa

1. andlisis de mercado

2. andlisis interno

3. estudio de logotipo

4. conceptos y propuestas
de elementos graficos

5. eleccidn final de elemen-
tos graficos



1. andlisis de mercado

- andlisis de catdlogos de
automoviles, remolques 'y
tractores.

- andlisis de logotipos de
automoviles y de productos
del sector.

- tendencias en el disefio de
logotipos afio 2009 y
principios de 2010.




AUTOMOVIL MITO (Alfa Romeo)

- facil reconocimiento
- distincion
- Unico

- personalidad por encima de la marca

tipografia exclusiva

simbolo conocido
entre el publico
potencial

experiencias en
primera persona

Cortogple

EXTERIOR

formato: estrecho y alargado
basado en catdlogos de aparatos
electrénicos.

concepto: se ha tomado como idea
principal “nuevas tecnologias vy
redes sociales” para conectar con
el publico jéven al que se dirigen.

apariencia de marca: total impor-
tancia al modelo, la marca no
aparece en la portada

INTERIOR

direccidn de lectura: se mezclan las
imagenes y textos en horizontal y
vertical

mezcla de tipografias: sencillas de
palo seco con otras de efecto
manuscrito

TRACTORES JOHN DEERE
- muy descriptivo
- facil y rdpido de entendery leer
- busca la distincién

Sembradoras 740A y 750A

) Jormi Dexre

contextualizacion

imagenes a sangre
espacios descanso vista

1. analisis de mercado

EXTERIOR

formato: tamano A4 horizontal.
Comodidad.

apariencia de marca: comparten
espacio la marca y el modelo.

concepto de portada: imagen real.

INTERIOR

direccién de lectura: siempre
horizontal.

tipografias: sencillas de palo seco.

colores corporativos.



AUTOMOVIL JEEP CHEROKEE

- uno mas entre los catdlogos de sus competido-
res

- apariencia elegante y sotisticada, no se limita a
mostrar funcionalidad.

formato: alargado. Dobla imagenes en el interior.

contextualizacidon importante: jugares imposibles
y paisajes asombrosos que despiertan sentimien-
tos.

colores de maquetacién: neutros, en la gama de
las imagenes.

tipografias: palo seco y colores de la misma gama.

AUTOMOVIL VOLVO XC60

- uno mas entre los catdlogos de sus competido-
res

- elegancia, pertenencia a un cierto estatus

- tranquilidad y seguridad

-imagenes sin producto para simbolizar valores

NUEVO VOLVO XC60

contextualizacidn: ciudad. Calles vacias y juego
de luces y sombras que provocan tranquilidad y
seguridad.

colores de maquetacién: neutros, en la gama de
las imagenes.

tipografias: palo seco.
importancia del color de logotipo: azul (como

Beguer), asi vemos como lo combinan con los
colores y gamas de imagenes y maquetacion.

1. analisis de mercado



1. analisis de mercado
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1. analisis de mercado

logotipos

estudio de logotipos de
automdviles y productos del
| sector agrario.
4 A ' LOGOS DEL SECTOR
] MERLO GROUP

NDxronE (A MERLO

Wir transportieren Zukunit

NxronNE b9 TECNG

W HUMBAUR JOSKELN

Brendevip  TIRLIIN 2 & JoHNDEERE
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1. analisis de mercado

logotipos

estudio de logotipos de
automdviles y productos del
sector agrario.

0 1'_'_-'_’1 I_. LOGOS DE AUTOMOVILES
DAEWOD ST
Eraiitine Chevrolet @
H
HONDA
&=
HYLINOMA

T T e e

EW 1@

TOYOTA

>

INFINITI.
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PSICODELIA, SECUENCIAS, GEOMETRIA Y TRANSPARENCIAS
la transparencia del logo = la transparencia de empresa.
tecnologia: hace unos afios esta técnica no podria reproducirse.

i, =

P o Y =

PANGUR il e
i L] L]
w O i
E2=
MTK  Mierwiae =
L L] o a

MINDSHARE '

o

SELANYA

ORIGAMI

TACTIL, RELIEVE

mezcla entre fotografia y
vector, muestra diferencia,
novedad, realidad y ficcién,
al fin y al cabo: tecnologia,
actualidad.

SIMETRIAS

el estar invertido significa creati-
vidad en las soluciones de tu
empresa. Ademas de hacer al
consumidor mds participe y
crear afinidad con la marca.

ze®  pod

RECICLAJE

1. analisis de mercado

tendencias logotipos 2009

estudio de las tendencias de
logotipos el afio anterior y de
la actualidad (primeros meses
de 2010).

ideas generales en el disefio
de logos2009:

- colores vibrantes y energia:
evoca optimismo en este
momento

- importancia del mensaje,
especifico

- aumento del uso de texto,
pero el significado muy
evidente y rapido: interpretar
un logo lleva su tiempo y el
tiempo es dinero, por ello
debe ser rapido.

- uso de gamas de color en un
mismo logo. Incluso los
clientes mas conservativos.

fuentes: logolounge.com
logopond.com
faveup.com

memoria fase2



1. andlisis de mercado

N If '
n%jrr i
4 HALINA LURJE
1
BEPOIA
(1]

AR

P,

(T
L

-
L]

o
=L
= At
Ziphner Y i
W oI
9 @ ADAMS APPLE o
o o
o AN L T
TRANSFORMATIEIN & weh"-aflg;,ﬂ' 2l

Q
(¢
Head Count 5T 0 M@ 7 fﬁ
o vty —~ZONORE 04
CastRoller CAVIAR BAR G
R San 2 Flas
.2 L1 [
.'!E & ao Q@ . .:: ’ (=] 4]
".Jﬁ. ?e\g @ e
W e ’ 2‘.3‘..&"\
talkmor INTERNATIONAL ) =
FILTER
SOLUTIONS z 0 N | K

] o



2. analisis interno

analisis de elementos graficos
que se han hecho para
Beguer y de su logotipo.




2. andlisis interno

logotipo

Este es el actual logotipo de
Beguer, desde hace 10 afios.
Simple, tipogréfico, con fuerza,

amigable y facil de interpretar.
A priori no se quiere cambiar,
pero Beguer es una empresa

2 medidas diferentes 1asletras. B ) que se preocupa por su
enla anchura del trazo L@ “e” esla que difiere de las demas imagen, por lo que nosotros,

2 medidas diferentes en el interior de

remolques

MEJORAS del diseno formal

- proporcionalidad de los trazos de las letras,
- espacios entre las letras,

-modificacién de alguna parte, para asi dotar
de mas unicidad y de todavia mds fuerza al
logotipo.

GUCEeR

cisternas

MEJORAS funcionales

para su aplicacién en todos los soportes, por
ejemplo el logotipo actual no se puede
reproducir en chapa exactamente tal y como
es, por lo que propondremos soluciones

también a esto en las diferentes alternativas.

como disefiadores, la debemos

analizar por si vemos posibles
mejoras, cambiandola lo
menos posible y plantear varias

alternativas.

memoria fase2



remolques cisternas

BecGueR

W
Bemolgusk de dos

e

2. andlisis interno

elementos graficos

Aqui se muestran distintos
elementos de laimagen que ha
usado Beguer hasta ahora (dos
catalogos, una carpeta y un
albaran), podemos apreciar un
problema de coherencia entre
los distintos soportes, lo que
conlleva a que no exista una
unidad de imagen corporativa
propia de una empresa
preocupada por su imagen.
Con este manual resolveremos
este problema planteando un
mismo logo y un mismo
conjunto de imagenes
secundarias para poder definir
todos y cada uno de los
soportes proporcionando una
mayor unicidad al conjunto de
todos los soportes.

La primera imagen se trata de
la carpeta, donde vemos a
simple vista el uso
predominante del color rojo,
color que no corresponde al
azul definido como principal.
Vemos que en la linea de
inferior del logo se usan las
palabras remolques y cisternas
de manera diversa alos demas
soportes mostrados.
Lasegunday la terceraimagen
son las portadas de dos
catdlogos los cuales usan logos
distintos entre si.

Y por ultimo el albaran, que usa
un logo también distinto a los
demas y un recurso de
encabezado que no sigue una
tendencia estética actual.

memoria fase2



3. estudio de logotipo

se encuentra la necesidad de
redisefar el logotipo de
Beguer para lograr su
reproduccién en chapa,
ademas de actualizarlo.

3.1. propuestas de logotipo .
3.2. eleccidn de logotipo




3.1. propuestas logotipo




3.1. propuestas logo

BEGUCR

remolques



3.1. propuestas logo

proporcién basica

BEGUER

remoiques ciscternas

- unificacién
-mismo grosor de letras
- “e” sigue formato de “G”

- apariencia mas sdlida

punto de partida
remoiques cisternas
proporcién bdsica proporcién bdsica
+ +
solucidn técnica solucidn técnica

+
adaptacion actualidad

SEeGUC

remolguescisternas

BeGucéci?

remoiques ciscternas

- solucién técnica para reproduc- - solucién técnica para reproduccién en chapa
cién en chapa y vinilo y vinilo

- adaptacion actualidad

- tipografia exclusiva de Remolques Beguer

Sesuer

remolguescisternas

- solucién técnica para reproduccion en
chapay vinilo

- adaptacion actualidad
- tipografia exclusiva de Remolques Beguer
- mayor unidad que en el caso anterior

- mayor dinamismo

memoria fase 2



3.1. propuestas logo

—|c]c]|8 ==

remolguescisternas

SEe6UC~

remolguescisternas SEGURRA

remolguescisternas

remolquescisternas

EGUC~

remolguescistcterinas

SEe6UC~

remoliquescisternas




3. propuestas logo

SeGuce~

remolguescisternas

L3Iecuer SEeGuUC~

remoiguescisterinas

remolguescisternas

Se6UC~

remolguescisternas

S3Becucr

rermoligquescisterinas

=eGUeR

SEe6UC~

rermoliguescisternas

remolguescisternas

SE6UCER

remoiguescisternas




3. propuestas logo

SeGuce~

remolguescisternas

ecuc~

remoiguescisterinas

=]c]c]|8 ] SEGUER

remolques cisternas

—]c]c |8 P

remolques

remolques

—|c]c|8c = —]clc|8c k=,

remolgues remolgques



3.1. propuestas logo

SE6GUECA

remolguescisternas

SeGuUC~

remolguescisternas

26U~

remolguescisternas

26U~

remolguescisternas

SCC6UCA

rermolgquescistcerinas




3.1. propuestas logo

SEeGuUcE~

remolguescisternas

SecuceRr 36Ut~

remolguescisternas remolguescisternas

E6GUECIR Secue=m

remoligquesciscterinas

sSceuolUer
remoilguescisterinas BEGUER

remolguescisternas

rermolguescisterinas

SCEGUC~

rermoliqgquescisterinas




sSecGué~

remolguescisternas

BSEeCuUC R

remolguescisternas

BSEeCUCR

remolguescisternas

BECGUCRH

remolguescisternas

PEEGUCA

remolguescisternas

—[clc]8 ]

remolguescisternas

3.1. propuestas logo

BeGuUc=R

remolguescisternas

BE06UC =

rermmoigquescisterinas

S26UC =

rermolguescisternas

S6UCR

remolguescisternas




sSecGuce~

remolguescisternas

=226Ue =

rermoliguescisterinas

BE06UC =

remolguescisternas

286U~

remolguescisternas

SeGuUC~

remolguescisternas

clc]c]8[ciT

remolguescisternas

3.1. propuestas logo

SEGUCIR

remolguescisternas

SCeGuUC~

rernmmoiquescisternas

BE6UC=

remolguescisternas

SCeGUC

remolgquescisterinas




3.1. propuestas logo

sSECUCR

rermoliquescisterias



3.2. eleccidén de logotipo




3.2. eleccidon logo

SeEGUCH

rermoiquescisoerias

rernmoigquescisterias



3.2. eleccidn logo

SEeGUCR

rerMoiquescisterias




BEGUER

minimo tamafio para el logotipo

BSEe6UECH

remoigues

minimo tamafio para el texto “remolques cisternas”

sSescuer

versién de logotipo sin texto inferior

3.2. eleccidn logo

tamanos minimos

Se fija un tamafio minimo
general de logotipo para su
correcta lectura e interpreta-
cién, que serd de 17 mm de
anchura. Ademds se fija
también un tamafio minimo
independiente para el texto
“remolques cisternas”, que
sera como el que vemos en
esta pagina (1,2 mm de altura
de tipos) y que en caso de ser
menor, se suprimird del
logotipo.

memoria fase2



BSEeGUCRr

remoiguescisternas

el logotipo nunca se inclinara hacia el lado izquierdo, pues se
consigue el efecto contrario al buscado, “se mueve hacia
atras”

BSE6UEeR

rermoilgquesciscterinas

las palabras “remolques cisternas” nunca se inclinaran, es un
uso incorrecto

3.2. eleccidn logo

usos incorrectos

es incorrecto cualquier uso
de logotipo que no cumpla
las normas que se fijan en
este manual. Pero se hace
hincapié en 2 posibles usos
erroneos.
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4. elementos graficos

a continuacién se muestran
conceptos y propuestas de
elementos graficos y
ejemplos de aplicaciones
para la posterior realizacién
del manual de imagen
corporativa.




el trazo normal

el trazo de carboncillo nos comunica cercania y amabilidad al dar aspecto de manuscrito

4. elementos graficos

el trazo

se cree conveniente la utiliza-
cion de distintos tipos de linea
segun la aplicacidn.

Trazo de carboncillo para
elementos de atencién al
cliente y trazo normal, recto,
paralo demas.
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FRASES QUE PUEDEN INSPIRARNOS

Disefio, seguridad, in crescendo.
A medida

Maniobrabilidad

Versatilidad

Robustez

Vigor

Fiabilidad

Metodos de compra.

Procesos industriales que se usan.
Compacto

Calidad, Beneficio, Rentabilidad, Eficacia,
Innovacion,

Remolques Camacho, los que mas enganchan.
El corazén siempre tiene la razdn... pero la pela es la
pela

(renaul 5-82)

Feel the difference- Siente la diferencia.

Spirit of our time- Espiritu de nuestro tiempo.
(Ford Fiesta)

Extremadamente bien preparado.

Ala vanguardia de la técnica.

(Audi A3)

Lider del mercado en vehiculos comerciales.
(citroen)

Adaptabilidad a tu empresa.

Crea tu propia historia en: Alfa Romeo.
Siempre un paso por delante.

La nueva generacion de la eficiencia.

(Audi A6)

Simbolo de riqueza interior

(Renault Clio)

No es lo que vives con él, es lo que sientes con él.
(Toyota Auris)

Piensa en grande, paga lo justo.

(Renault Dacia)

Alive with technology- Vivo, viviente con tecnologia
El poder de la tecnologia

Lider del mercado en Espafa.

(Citroen C4)

Caracter aleman, espiritu francés.

(Citroen C5)

Creative Technology- Tecnologia creativa

Elige el camino dificil

(Renault megane GT)

Nuestros ingenieros han creado los coches mas

seguros por que sus familias son iguales que la tuya.

Creamos automoviles

(Renault)

Creemos en tu negocio tanto como tu, por eso
[levate un Renault.

Todo sobre ruedas... todo ventajas.

El conjunto mas seguro del mundo.

Respuesta segura

Seguimos inventando

Volvo. For live.

Acabados... de lujo.

Hablamos el mismo lenguaje

La compra segura

Apuesta por nuevas tecnologias de comercio
electrdnico.

No es lo que vives con él, es lo que sientes con él.
(Toyota Auris)

4. elementos graficos

las frases y el tipo de lenguaje

TIPO DE LENGUAJE

Ademds de diferenciar dos tipos de linea, también lo
haremos con el tipo de lenguaje, habrd dos tipos,
uno serd para comunicarnos directamente con el
cliente, pudiendo ser usado en las tarjetas
identificativas, en la sefialetica usada dentro de la
empresa, o en los catalogos, por ejemplo,

"Tenemos necesidades diferentes", "Hablemos
claro", "en que puedo ayudarle", "acercate y
pregunta", ""comentanos, comparte con nosotros y
compara",

un lenguaje cercano, incluso tuteando al cliente,
pero siempre con mucha educacidn; y el otro tipo es
el normal utilizado hasta ahora en la papeleria o en
las partes técnicas de los catalogos, un lenguaje mas
serio.
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titulares
eleccidn segun logotipo

VMICROGRAMIMNMA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPGRSTUV
WXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
1234567890 ié&?.,;  «»

MICROGRAMIMA BOLD nueva
38~ ...

abecdefghijklmnihopgrstuvwxyz
1234567890 i&?.,;

MICROGRAMINMA VEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XY Z
abcdefghijklmnmnopgrstuvwxyz
12345687890 i0ld2.,; " "

informacién secundaria de logotipo

contenidos
eleccion independiente

Candara

Q\I?ZCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

1234567890 {!&2.,;7”

Consolas
ABCDEFGHIIJKLMNRNOPRQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgq
rstuvwxyz
1234567890 j!¢? P

4. elementos graficos

tipografias

posibles tipografias para
logotipo y para contenidos.

- logotipo: se continua con la
tipografia original o se editara
esta tipografia segun la
eleccién del logotipo. En ese
Ccaso se creard una nueva
tipografia exclusiva para
Beguer para utilizarla también
en titulares, por ejemplo.

- contenidos: se buscan dos
tipografias basntante
diferentes entre si para que el
cliente elija. en cualquier caso
se busca una tipografia algo
caracteristica.
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Imagenes de remolques vy
cisternas con relleno de Ia
misma manera que se mostra-
ron anteriormente en Fima.
Los dibujos cambiaran depen-
diendo del producto al que
nos estemos refiriendo en
cada caso.

La combinacién de colores,
ubicacién y perspectiva de
elementos esta por determi-
nar.

Dibujo no representa ningun
producto. En este caso el
rastro de las ruedas crea una
forma amable.

Se presenta en positivo y
negativo.

2 versiones.

con el cliente se llega a la conclusién de que seria
mejor que algunas huellas evocaran las de un tractor,

4. elementos graficos

los fondos y encabezados

DIBUJO LINEAL

ejemplos de fondos y encabe-
zados para  aplicaciones
basados en el tipo de dibujo
lineal que se utilizd para el
stand de Fima. Estos son
algunos ejemplos de combina-
ciones de colores y dibujo

por lo que finalmente se disefa esta ilustracion.
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Imdgenes de remolques vy
cisternas como sombra. Se
pueden mezclar con distintos
degradados y asi conseguir
un efecto mas suave. Puede
ser una buena opcidn para
fondos.

Imdgenes de remolques vy
cisternas contorneadas. No
se muestra el producto al
completo. Asi, su funcion
estarfa indicada para fondos
de portadas o de paginas de
informacién, por ejemplo.

Como en los anteriores casos,
la combinacién de colores
esta sin determinar, asi como
el tipo de linea, que podria
diferir segun la aplicacidn.

4. elementos graficos

los fondos y encabezados

DIBUJO LINEAL

ejemplos de fondos y encabe-
zados para  aplicaciones
basados en el tipo de dibujo
lineal que se utilizd6 para el
stand de Fima. Estos son
algunos ejemplos de combina-
ciones de colores y dibujos.
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Son imagenes contextualizadoras cuyo uso en los
catdlogos de automdviles esta muy extendido, por este
motivo, vemos que la inclusidn de estas imagenes en los
catalogos serfa muy buena para laimagen de Beguer.
Ademas de contextualizar, dotan de mds valores a la
empresa. Dependiendo del tipo de fotografia pueden
representar, confianza, armonia, paz, felicidad, robustez,
vigor...

También vemos el uso de transparencias, para poner
texto, logo, o lo que se estime necesario.

4. elementos graficos

los fondos y encabezados

FOTOGRAFIAS

ejemplos de fondos y encabe-
zados para  aplicaciones
basados imagenes reales con
los productos contextualiza-
dos.
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4. elementos graficos

catdlogo

LAS POSIBLES PORTADAS

S
S
AW

SCGUCR

remolgues cisternas
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4. elementos graficos

catdlogo

LAS POSIBLES PORTADAS

www.beguer.es

finalmente se decide esta portada

SeGuUe

remolgues

www.beguer.es
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LOS POSIBLES SEPARADORES E IMAGENES

Ay

4. elementos graficos

catdlogo

memoria fase2



4. elementos graficos

catdlogo

LOS POSIBLES INTERIORES

PORQUE TENEMOS NECESIDADES DIFERENTES
PORQUE TENEMOS NECESIDADES DIFERENTES...

TITULAR ...

FOTOS Y EXPLICACION
TABLAS

o

T
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BEGUER

remoiques cisternas

v ol

BEGUER

remoliques cisternas

Florindo Luz

responsavel comercial por Portugal

movil 0035 19 38 90 03 16
florindoluz@
remolques@beguer.es

Pol. Industrial "Valle del Cinca", Parcela 4
22300 Barbastro (Huesca) Espana
T 40034974 311 312 Fax +00974 314 963

WWW.heguer.es

SeGue~

remolguescisternas

Alberto Beguer

Ingeniero Industrial

alberto@beguer.es
movil 686 487 762

4. elementos graficos

latarjeta
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e

SEeGuUEC

remolguesciscernas

W

SeGuUc~

remoliguescisternas

Alberto Beguer

alberto@beguer.es
movil 686 487 762
Pol. Ind. Valle del Cinca, 4 | 22300 Barbastro (Huesca)
Tel. 974311 312 Fax 974 314 963 Www.beguer.es

Alberto Beguer

4. elementos graficos



Desde 1955 i i desdels taller hasta las modernasi i
equipos Tndusiriales actuales.

REMOLQUES BEGUER . g dispone de 4500m2 cublertos para la pmdumon de C\STERNAS Y
oLqQu n alidad.

S 1a abricacién de [ baricras BEGUER se uneh 1o técnicos s avanzadas de. manipuiacin dé
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precision y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los Gltimos cinco afios hemos fabricado y entregado en toda Espafia mas de 1200 maquinas.

iy

7

///gguno Indistral Valle el Cinca, & 22300 BARBASTRO {Huesca): Tl 0034 974311313 Fax 0034 974 314 963
BARBASTRO  (Huesca) WWW.BEGUER.E lques@beguer.es

Desde 1955 ha i i la herrena taller hasta

y equ ind
REMOLQUES BEGUER 5.4 dispone de 4500m2 cublertos para la produccion de CISTERNAS v
REMOLQUES  con  un _ alto  nivel  técnico de
En la fabricaci6n de las bafieras BEGUER se unen las técnicas mas avanzadas de manipulacién de
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precisién y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los (ltimos cinco afios hemos fabricado y entregado en toda Espafia mas de 1200 maquinas.

/

oo

Poigono ndustsWlyle el Cincs, 4 22300 paReAsTRO gyfesce. 1o, 0034 974311312 Fax 0034 74 314 963
22360 BARBASTRO (Huesca) BEGUER.ES-

-

4. elementos graficos

las hojas a4

Temolt Clsterna:

Desde 1955 nuestra i i fa taller hasta i i
industriales actuales.

REMOLQUES BEGUER SA dlspone de 4500m2 cublel‘tos para Wa praducclén de (ISTERNAS Y

REMOLQUES el técn calidad.

i Pbricacén de fas baricras BEGUER se uneh lo técnicos mas svanzadas de. manipuiacion dé
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precisién y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los Gltimos cinco afos hemos fabricado y entregado en toda Espana mas de 1200 maquinas.

#

poligono Industral Valle el Cinca 422300 BARGASTRO (Huesca): Tel 0034 974311312- Fax 0034 974 314 963
BARBASTRO  (Huesca) ~ Espaia-  WWW.BEGUER.ES-  e-mail:remolques@beguer.es
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4. elementos graficos

las hojas a4

Temolqu: o

Desde 19 ahav‘do i desdelahereratallerh i i

ndustriales actuales.
REMOLQUES BEGUER S.A. dispone de 4500m2 cublertos para la produ(clon de CISTERNAS Y
REMOLQUES  con  un  alto  nivel  técnico de  calidad.

En Ia fabricacion de las barieras BEGUER s unen Ias técnicas mas avanzadas de manipulacion do
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precision y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los litimos cinco afios hemos fabricado y entregado en toda Espafia mas de 1200 maquinas.

Poligono Industrial Valle el Cinca, 4- 22300 BARBASTRO
2 BARBASTRO  (Huesca)  Espana-

/00§4 9; - Fie G034 974 314 96
SRR o N 2

tremokjues@beguer.es

Desde 1955 ha id i desdels i
y equ industriale actuales.
REMOLQUES BEGUER S.A. dispone de 4500m2 cubiertos para la produccion de CISTERNAS ¥

REMOLQUES  con  un  alto  nivel  técnico y  de alidad.
En Ia fabricacien de los baeras BEGUER se unen I9s técnicas mas avanzadas de manipuiacion de
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precision y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los Gltimos cinco afios hemos fabricado y entregado en toda Espaia mas de 1200 maquinas.

Salgono Industril vale el incs, 4 22300 BAROASTRO (Huesca) Tl 0034 974311312- Fax 0034 74 314 963
22300 BARBASTRO (Huesca) e-mail:remolques@beguer.es

Desde 1 ha id i desde a taller hastaas modernas
y equipo striales ales.
REMOLQUES BEGUER SA. dlspone de 4500m2 clbertos para la produccnén de CISTERNAS ¥
REMOLQUES alto  nivel  técnico de calidad.

Qu
En Ia fabricacidn de las bafieras BEGUER s unen los técnicas mas avanzadas de manipulacion dé
materiales y montaje de componentes, con el esmero artesanal de un equipo humano responsable,
que garantiza la calidad, precisién y exactitud de acabado de todos sus productos.
En los Gltimos cinco afios hemos fabricado y entregado en toda Espafia mas de 1200 maquinas.

polgono ndustrl alle el Cnca 4 22300 BARDASTRO Huesca): Tel nou 4311 312. Fae 0034 874 14 563
380" "BARBASTRG | (Huesca) [ B s ibedires
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4. elementos graficos

el sobre

BEeGUER

remolques cisternas

Poligono Industrial Valle el Cinca, 4
22300 BARBASTRO (Huesca) Espafia
WWW.BEGUER.ES

BEeGUEeR

remolques cisternas

Poligono Industrial Valle el Cinca, 4
22300 BARBASTRO (Huesca) Espaiia
WWW.BEGUER.ES

remolques cisternas

remolgues cisternas
Poligono Industrial Valle el Cinca, 4 Poligono Industrial Valle el Cinca,fl
22300 BARBASTRO (Huesca) Espafia 22300 BARBASTRO (Huesca) Esparia
WWW.BEGUER.ES WWW.BEGUER.ES

Pol. Ind. Valle del Cinca, 4 2.
Barbastro (Huesca)
Tel. 974311 312 Fax 974 314963
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4. elementos graficos

FIMA'y el nuevo cubo
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COMEDOR

4. elementos graficos

la senalética

Proponemos el disefio de sefialé-
tica para la indicacién de la
ubicacion de oficinas, identifica-
dores sobremesa y demds necesi-
dades que se detecten.

LENGUAJE: coloquial y amable,
cercano

TRAZO: estilo [apiz, manuscrito
DIBUJOS: de personas o de sus
acciones, no de los productos
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N\ O
OmETEIne coméntanos ...
omparte con nosotro ... comparte con nosotros

y compara
(25 Qs

SEeGuUC

— -— - - remolgues:

remolques Cl as

ejemplos, idea esencial, de carteles o totem para indicacién de oficina.

4. elementos graficos

Alberto Beguer

ejemplo, idea esencial, de identificadores sobremesa.

RECEPCION

idea de sefialética de tipografia exclusiva, sin dibujos.




4. elementos graficos

BEGUER

REMOLQUES BEGUER S A

Somos fabricantes de
REMOLQUES Y CISTERNAS
i

MNuevo Ford Ka. Bu
® Doscdibrel

sl ™~

s T

Mejor coche del Afio 2010.

Desciibrelo ohora desde 13.5000

Y —

a2 e s b Tl

[rEN———




SEeGuUC~

remolguescisternas

Remolque
de 2 ejes

Equipamiento de serie

Equipamiento opcional

Imagenes

~.

1
0
C
0!
0
0

xxxxxxxxcasdddddddddddddfsaaaaaaaaaaacxvabbbbbb
bbbbbbtggggggggghnmnmmmmmmmmmmmmmmnm
gfffffffeeeeeeeeeeeeerxxxxxxxxcasdddddddddddddfsaa
aaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbbtggggggggghnmnmmmm
mmmmmmmmmmnmgfffffffeeeeeeeeeeeeerxxxxxxxxc
asdddddddddddddfsaaaaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbbtg
gggggggghnmnmmmmmmmmmmmmmmnmgffffffeee
eeeeeeeeeerxxxxxxxxcasdddddddddddddfsaaaaaaaaaa

Productos Contacto

[Cisternas }

4. elementos graficos

laweb
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5. eleccidn grafico

con los elementos anteriores se
mantuvo una reunién con el
cliente y se tomaron las decisiones
necesarias para continuar traba-
jando y desarrollar los siguientes
elementos y aplicaciones que
conformardn el manual de imagen
corporativa

5.1. eleccién elementos
colores
tipografias
el trazo
tipo de lenguaje y lemas
fondos

5.2. aplicaciones
papeleria
sefalética
vinilos
internet
catalogo
merchandising
logo sobre chapa
FIMA




5.1. eleccion elementos




PANTONE 301C
RAL 5005

PANTONE 1797C
RAL 3002

Blanco

CMYK 10045018

RGB 0 101 164

CMYK 010099 4

RGB 227 27 35

PANTONE 301C 40%

PANTONE 137C brillo
RAL 1028

Negro

CMYK 035900

RGB 251 176 52

PANTONE 123C mate
RAL 1028

CMYK 024940

RGB 255 196 37

5.1. elecciéon elementos

PANTONE 371C
RAL 6010

CMYK 43 0 100 56

RGB 79 111 25



5.1. eleccion elementos

cicic]¥cin] [Elciels[coiT

remoligues remoiques

SECUCRH [EicicS[cjT

rermoiguescisterrnas

remolques

c{c]c]¥[cm] SEeGUER

cisternas

rermoigques

SEGUCRH |=(c/cii[cT.

remoiguesciscterinas

cisternas




5.1. eleccion elementos

eltrazo

utilizacion de distintos tipos
de linea segun la aplicacion.
Trazo de carboncillo para
elementos de atencién al
cliente y trazo normal, recto,
para lo demas.

CAMBIO:

la aplicacién del trazo de
carboncillo queda reservada
principalmente a la ilustracion
de huella. Los dibujos de
personas y acciones que se
propusieron  anteriormente
fueron rechazados por el
cliente.

el trazo normal

el trazo de carboncillo nos comunica cercania y amabilidad al dar aspecto de manuscrito
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FRASES Y LEMA

Se diferencian 2 frases que hacen alusi’on a los
productos o a la empresa:

- empresa: “La fuerza del campo”

- productos: “Productos fiables”

Y como lema identificativo de empresa:
“Con los pies en el campo”

TIPO DE LENGUAJE

Ademas de diferenciar dos tipos de linea, también lo
haremos con el tipo de lenguaje, habra dos tipos,
uno sera para comunicarnos directamente con el
cliente, pudiendo ser usado en las tarjetas
identificativas, en la sefialetica usada dentro de la
empresa, o en los catalogos, por ejemplo,
"Tenemos necesidades diferentes", "Hablemos
claro", "en que puedo ayudarle", "acercate y
pregunta", "comentanos, comparte con nosotros y
compara",

un lenguaje cercano, incluso tuteando al cliente,
pero siempre con mucha educacidn; y el otro tipo es
el normal utilizado hasta ahora en la papeleria o en
las partes técnicas de los catalogos, un lenguaje mas
serio.

5.1. eleccion elementos

tipo de lenguaje y lemas

se eligen las frases y el lema
de empresa con el cliente.
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5.1. eleccién elementos

BeguerLogo

abcdefghiklmnopgrstuvwxyz
ABCUECFGHIJKLIVINNOPAGRSTUVWXYZ

1234567890

BeguerTexto

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890



5.1. eleccion elementos

los fondos

Fondo de huellas

Posicién: horizontal y en la parte inferior del soporte para formatos
horizontales, vertical y en la parte derecha para formatos verticales,
en sentido ascendente.

Porcentajes de Pantone 301C: 20%, 40%, 60% y 70%, que se intercambia-
ran segun vayan sobre fondo azul o blanco.

Se utilizard en todas las aplicaciones relacionadas con atencién al
cliente, asi como detalles de fondos de otro tipo, por ejemplo en el
catalogo.

Fondo ilustraciones

Posicion: horizontal, vertical o formando un cuadrado, siempre
guardando el espacio proporcional entre cuadrados y alineados entre
si.

Porcentajes de Pantone 301C: 100% y 40%

Se utilizara en papeleria relacionada con temas técnicos o presupues-
tos.
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5.2. aplicaciones




5.2. aplicaciones

papeleria



/ 90 mm

Smm‘

sSeGuUEer

remolguescisternas

Alberto Beguer

alberto@beguer.es
movil 686 487 762
Pol. Ind. Valle del Cinca, 4 | 22300 Barbastro (Huesga)
Tel. 974311312 Fax 974 314963 vavv.beguer.es

3 mm

tarjeta de Beguer
2 caras

23 mm

25 mm

BSEe6UEH

remolguesciscernas

www.beguer.es

SesuUeR

remolguescisternas

tarjeta para otras empresas
publicidad en la mitad derechay por la otra cara

5.2. aplicaciones

las tarjetas

se diferencian 2 tipos de
tarjetas de visita: tarjeta
propia de Beguer y otra
tarjeta para otras empresas
donde se publicita Beguer.

Ambas tiene las mismas
dimensiones: 85x55 mm .
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20 mm

7 mm

5.2. aplicaciones

el sobre

remolgues

1}1. 974311312 Fax 974 314963
ol. Ind. Valle del Cinca, 4 - 22300 Barbastro (Huesca)

www.beguer.es

10 mm
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28 mm

20 mm

SEeGUEeR

remolgues

El apoyo acordado con las organizaciones agrarias y Cooperativas supone inyectar 2.400 millones
de euros para modernizar las explotaciones o favorecer la incorporacion de jovenes al sector,
entre otras actividades.

Las ayudas van encaminadas a favorecer el acceso a la LINEA ICO-LIQUIDEZ, donde los
agricultores y ganaderos puedan acceder a los créditos para financiar el coste de los avales a
préstamos via SAECA hasta un maximo de 50.000 € o dar liquidez para la modernizacién de
explotaciones e incorporacién de jévenes entre otras.

Todas estas ayudas se recogen en "un plan de comunicacién" que el Gobierno esta preparando
para dar a conocer las acciones a las que el sector agrario puede tener acceso.

Articulo publicado en Agrocope el 24/03/2010

REMOLQUES BEGUER realiza bajo pedido otro tipo de productos como es en este caso Equipos
contraincendios.

Las caractéristicas de los equipos contraincendios han hecho posible que localidades como Sta.
Maria de Dulcis, Torres de Alcanadre, Hoz y Costean ya cuenten con su equipo.

La entrega de los equipos se realizé ayer el el Parque Comarcal con Asistencia de Antonio
Cosculluela, presidente de la Diputacion Provincial; Jaime Facerias, presidente de la comarca;
Mariano Lisa, Yolanda Arazo y Juan José Millaruelo, alcaldes de las localidades.

Los primeros minutos son cruciales a la hora de extinguir un incendio, y porque, a veces, los
parques de bomberos estan localizados a bastantes kilometros de distancia EI EQUIPO
CONTRAINCENDIOS BEGUER reduce el tiempo de respuesta ante un incendio consiguiendo evitar
su propagacion hasta la llegada de los profesionales e incluso su extincién.

Constan/de una cuba de 5.000 L, y una motobomba contraincendios que mueve un caudal de
17.000 L/h.

Ideal para trabajar en pequefios nucleos de poblacién por su facil manejo.

El hecho de ser arrastrada por tractor permite trabajar en lugares inaccesibles para camiones
como los incendios forestales, por ejemplo. Pudiendo actuar como nodriza para vehiculos pick-up
profesionales de intervencion rapida.

Con labomba de presion contraincendios se pueden realizar trabajos de limpieza, suministro de
agua para ganaderia en zonas deficitarias e incluso llevar agua a balsas con animales salvajes en
épocas de sequia.

El apoyo acordado con las organizaciones agrarias y Cooperativas supone inyectar 2.400 millones
de euros para modernizar las explotaciones o favorecer la incorporacion de jévenes al sector,
entre otras actividades.
Las ayudas van encaminadas a favorecer el acceso a la LINEA ICO-LIQUIDEZ, donde los
agricultores y ganaderos puedan acceder a los créditos para financiar el coste de los avales a
préstamos via SAECA hasta un maximo de 50.000 € o dar liquidez para la modernizacién de
explotaciones e incorporacién de jévenes entre otras.
Todas estas ayudas se recogen en "un plan de comunicacién" que el Gobierno esta preparando
para dar a conocer las acciones a las que el sector agrario puede tener acceso.
Articulo publicado en Agrocope el 24/03/2010

p
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10 mm

30 mm

10 mm

30mm |

20 mm

5.2. aplicaciones

hojas a4

se definen 2 tipos de fondos
para hojas A4: fondo de
huellas para aplicaciones
menos serias y fondo de
dibujo lineal para facturas y
demas aplicaciones mas técni-
cas.

La ilustracién se ha aclarado,
cos porcentajes de 10 a 50 %
del pantone 301C.

memoria fase2



28 mm

20 mm

remolgu

SEeGUECR

El apoyo acordado con las organizaciones agrarias y Cooperativas supone
inyectar 2.400 millones de euros para modernizar las explotaciones o favorecer
laiincorporacién de jévenes al sector, entre otras actividades.

Las ayudas van encaminadas a favorecer el acceso a la LINEA ICO-LIQUIDEZ,
donde los agricultores y ganaderos puedan acceder a los créditos para financiar
el coste de los avales a préstamos via SAECA hasta un maximo de 50.000 € o dar
liquidez para la modernizacién de explotaciones e incorporacién de jovenes
entre otras.

Todas estas ayudas se recogen en "un plan de comunicacién" que el Gobierno
esta preparando para dar a conocer las acciones a las que el sector agrario
puede tener acceso.

Articulo publicado en Agrocope el 24/03/2010

REMOLQUES BEGUER realiza bajo pedido otro tipo de productos como es en
este caso Equipos contraincendios.

Las caractéristicas de los equipos contraincendios han hecho posible que
localidades como Sta. Maria de Dulcis, Torres de Alcanadre, Hoz y Costean ya
cuenten con su equipo.

La entrega de los equipos se realizé ayer el el Parque Comarcal con Asistencia
de Antonio Cosculluela, presidente de la Diputacion Provincial; Jaime Facerias,
presidente de la comarca; Mariano Lisa, Yolanda Arazo y Juan José Millaruelo,
alcaldes de las localidades.

Los primeros minutos son cruciales a la hora de extinguir un incendio, y porque,
aveces, los parques de bomberos estan localizados a bastantes kilometros de
distancia El EQUIPO CONTRAINCENDIOS BEGUER reduce el tiempo de respuesta
ante un incendio consiguiendo evitar su propagacién hasta la llegada de los
profesionales e incluso su extincién.

Constan de una cuba de 5.000 L, y una motobomba contraincendios que mueve
un caudal de 17.000 L/h.

Ideal para trabajar en pequefios nucleos de poblacién por su facil manejo.

El hecho de ser arrastrada por tractor permite trabajar en lugares inaccesibles
para camiones como los incendios forestales, por ejemplo. Pudiendo actuar
como nodriza para vehiculos pick-up profesionales de intervencién rapida.

Con labomba de presién contraincendios se pueden realizar trabajos de
limpieza, suministro de agua para ganaderia en zonas deficitarias e incluso llevar
agua a balsas con animales salvajes en épocas de sequia.

El apoyo acordado con las organizaciones agrarias y Cooperativas supone
inyectar 2.400 millones de euros para modernizar las explotaciones o favorecer
laiincorporacién de jévenes al sector, entre otras actividades.

Las ayudas van encaminadas a favorecer el acceso a la LINEA ICO-LIQUIDEZ,
donde los agricultores y ganaderos puedan acceder a los créditos para financiar
el coste de los avales a préstamos via SAECA hasta un maximo de 50.000 € o dar
liquidez para la modernizacién de explotaciones e incorporacién de jovenes
entre otras.

Todas estas ayudas se recogen en "un plan de comunicacién" que el Gobierno

Pol. Industrial Valle el Cinca, 4 | 22300 BARBASTRO (Huesca) | Tel. 0034 974311312 Fax 0034 974 314 963
EGUER.E

10 mm

45 mm

sSecGuUeR

20 mm

5.2. aplicaciones

hojas a4

se definen 2 tipos de fondos
para hojas A4: fondo de
huellas para aplicaciones
menos serias y fondo de
dibujo lineal para facturas y
demads aplicaciones mas técni-
cas.

La ilustracién se ha aclarado,
cos porcentajes de 10 a 50 %
del pantone 301C.
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5.2. aplicaciones

SeGuUeH

remolgues:

www.beguer.es




5.2. aplicaciones

senalética



suba,
le atendemos

SEeGuUCH

remolgues

670 mm

295 mm

315 mm

1000 mm

5.2. aplicaciones

senalética oficina / totem

totem para laindicacion de la
oficina. Situado en el interior
de la fabrica.

dimensiones: 2000x800 mm
soporte: vinilo sobre chapa

800 mm

180 mm

—| 7*’7 60 mm
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5.2. aplicaciones

senalética oficina / cartel

cartel interior para la indica-
cién de la oficina.
dimensiones: 200 x300 mm
soporte: vinilo sobre chapa
texto centrado

OFICINAS

27 mm

memoria fase2



5.2. aplicaciones

sefialética oficina / identificador

identificador sobremesa
escala real: 80x50 mm
soporte: vinilo sobre chapa

aL3BerTy sSerGlo FRaINCISCO
sSecuer ENCUCNTRal

vVarRla JOse

SaiNTaLlesTRra
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5.2. aplicaciones

sefalética exterior
placa de entrada colocada en
la calle.

dimensiones: 550 x 700 mm
soporte: vinilo sobre chapa

SeGUCH

remolgues

ENTRaIVAa

oY
@ "
o T
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5.2. aplicaciones

sefalética exterior

sefializacidn puertas exterio-
res de la fabrica.
dimensiones: 25x35 mm
vinilo sobre chapa

memoria fase2



5.2. aplicaciones

logo fachada

a) logo sobre tejado
dimensiones: 5 metros de
longitud

memoria fase2



5.2. aplicaciones

logo fachada

b) logo pintado sobre
fachada

dimensiones: 5 metros de
longitud

memoria fase2



5.2. aplicaciones
distribucion exterior

logo pared: 2m de altura

SeGuUCH

remolguescisternas

logo principal: 5 m de longitud

— —
puerta 1 puerta 4
remolquescisternas
10m
logo pared logo pared
sefializacidn puertas: 25x35 cm
[ 1m
I I
puerta 2 puerta 3
——

logo principal
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5.2. aplicaciones

vinilos



5.2. aplicaciones

vinilos remolques

vinilos sobre remolques 'y
bafieras. dimensiones: 450
mm de ancho.

- colocacion lateral: aqui se
muestran las 2 posibilidades
de colocacién en el lateral,
pudiéndose elegir cualquiera
delas 2.

- colocacién frontal: siempre
en el [ado izquierdo.

- colocacion trasera: siempre
en el [ado izquierdo.

SeGUECH

remolgues

:
remolgues

cromatismo: sobreremolque
rojo y sobre remolque verde
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SeGUCR 12500 L

ciscernas

Becuer]12500L

| ecues!
i| BecueR:

el vinilo del modelo “12500 L”ird siempre
proporcionado con la altura del logo, indepen-
dientemente de su contenido.

Los numeros pertenecen a la tipografia Beguer.

5.2. aplicaciones

vinilos cisternas

vinilos sobre cisternas. Se
diferencian 2 colores segun el
color de la cisterna. Dimensio-
nes:

- vinilo lateral: 1,2 m de ancho
- vinilo frontal: 450 mm de
ancho

la colocacién frontal varia con
respecto a los remolques,
colocdndose en el lado
derecho por estar ocupado ya
el izquierdo por otra informa-
cion.
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5.2. aplicaciones

vinilos oficina

2 opciones de vinilos transluci-
dos aplicados a las cristaleras
de la nueva oficina.

. transldcido Opciones en positivo y en
|:| negativo
transparente
70 cm
remolguescisternas
100 cm
80 cm

1 T
50 cm 120 cm 120 cm 90 cm 50 cm

memoria fase2



5.2. aplicaciones

vinilos oficina

2 opciones de vinilos transluci-
dos aplicados a las cristaleras

. de la nueva oficina.
transltcido . .
Opciones en positivo y en
|:| negativo
transparente

sSeGuer e

remolguescisternas

100 cm

80 cm

I I I I
50 cm 120 cm 120 cm 90 cm 50 cm
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5.2. aplicaciones

interet



14 mm

70 mm

5.2. aplicaciones

encabezado correos electrénicos

imagen de dimensiones:
216x40 mm

20 mm

memoria fase2




Escriba aqui

Escriba aqui

Escriba aqui

Escriba aqui

35 mm

5.2. aplicaciones

boletin

plantilla de power point para
rellenar boletines mensuales.
dimensiones: 150x280 mm

memoria fase2



inicio

REevioLaue
2 CCJES

Equipamiento de serie
Equipamiento opcional
Imagenes

Compra online

Noticias

xxxxxxxxcasdddddddddddddfsaaaaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbbtggggggggghnmnmmmmmmmmm
mmmmmnmgfffffffeeeeeeeeeeeeerxxxxxxxxcasdddddddddddddfsaaaaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbb
tggggggggghnmnmmmmmmmmmmmmmmnmgfffffffeeeeeeeeeeeeerxxxxxxxxcasdddddddddddd

fsaaaaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbbtggggggggghnmnmmmmmmmmmmmmmmnmgfffffffeeeeeee
eeeeeerxxxxxxxxcasdddddddddddddfsaaaaaaaaaaacxvabbbbbbbbbbbbtggggggggghnmnmmmmm
mmmmmmmmmnmgfffffffeeeececeeeeeer

5.2. aplicaciones

pagina web

adaptacion de pagina web a
la actual imagen. Las 2
propuestas se basan en
paginas de automdviles.
Sencillez y estructura clara.
Gran importancia a la marca,
colocando sélo una vez el
logo enun lugar claro y
destacable.

En esta pagina:

- el mend se encuentra en la
parte de arriba en horizontal
-fondo en degradado azul
-logo empresa en la parte
superior derecha.
-laimagen principal de la
pantalla de inicio se ird
cambiando cada cierto
tiempo.
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inicio
empresa
ofertas
Nnovedades
productos
contacto

compra online

productos > =2

SEGUECH

remolgues

;v

5.2. aplicaciones

pagina web

En esta pagina:

-menu en vertical ala
izquierda.

- drea mas pequefia que la
anterior, ajustada a laimagen
y menu, mas corta.

- fondo blanco con degrada-
do gris para destacar el
contenido y dar una imagen
de tecnologia, evolucidn...
-logo igual que en la anterior.
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5.2. aplicaciones

catdlogo



xS - = =
\ - = — Sy N e N 1
secuel

sSecuer

< remolques de 2ejes

© ©

Becuel

sSecuer

Be6UeR

A

Iecuel’

5.2. aplicaciones

cisternas
C




5.2. aplicaciones

catdlogo

el catalogo tiene unas
dimensiones de 470x150 mm
(obtenemos 2 catalogos de
un pliego).

A continuacidn se mjuestran
las diferentes versiones
segun el contenido del
catalogo: tandem y tridem, 2
y 3 ejes, 1 ejey cisternas.

ssaues SecGuUe’ smousn SEeGUeR

Fermolques: rermolgues

www.beguer.es

cister‘nasL
M)
'

SeGuUer

Fermolaues:

e Se6uUeH

Fermolaues:

www.beguer.es www.beguer.es

remolgues 2 y 3 ejes remolques 1 eje
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5.2. aplicaciones

catalogo

hojas interiores. Las imagenes
que aqui se ven son sdlo
ejemplos para su posterior
realizacién.

Paginas 1y 2. Se mostrara una fotografia apaisada del producto contextualizado ya que en la Paginas 3 y 4. Fotos de la fabrica para hablar de las instalaciones. En la pagina siguiente, una imagen
portada no aparece ninguna fotografia. Se buscara siempre un tipo de fotografia que provoque un de naturaleza, un campo... que ocupe toda la pagina, para introducir los productos.
sentimiento, mediante paisajes llamativos y una luz atractiva (amanecer, anochecer ).

Los Remolqes BECUER,estin

Derendo i s o

g o renloue sccuen

~Unproucto gaantzaepor o

ridapy rrced

bttt

Concetonaros que e drin un

st g, con 3tor do
pirarcay s s

e pe—— ~
Pk

Aengengortaerigencisdeaon -
Clene, SECUER posse renar

siplongs e el el

S e,

Paginas 5y 6. Presentacion de los productos principales: texto descriptivo a la izquierda e imagenes
de los productos sin contextualizar.

Péaginas 7 y 8. Fotos de partes de los productos, llamativas, atractivas y descriptivas. Ocupardn las 2
hojas, a sangre y separadas con una linea blanca de 2 mm entre si.
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5.2. aplicaciones

catdlogo

hojas interiores. Las imagenes
que aqui se ven son sdlo
ejemplos para su posterior
realizacién.

A A
Accesorios Serie Opclonal Accesorios
on odelo

e WP RPN e W e W
-

el . Numerscén

ot | | Moddo N
f s

St (cargasin APTEEOE Ry

RN

i
2
-,
B
Q
z

e — =
o

== § E | -
\\\ ==
Péginas 9y 10. Una imagen apaisada que ocuparad las 2 hojas con el producto contextualizado. Paginas 11y 12. Informacidn técnica de los productos: tablas. Como fondo se utilizara la imagen de
Buscando un tipo de fotografia que provoque un sentimiento, mediante paisajes llamativos y una las paginas 5y 6.

luz atractiva (amanecer, anochecer ).

Pdaginas 13 y 14. Accesorios y piezas y plataformas
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5.2. aplicaciones

merchandising



5.2. aplicaciones

merchandising

boligrafo, llavero-abridor,
mechero, bolsa
2/41 |

proporcidn: ocupard la maxima anchura
posible de la zona mas ancha

proporcidn: ocupara la maxima largura
posible, en vertical

proporcion:

-logo: en la parte central de la bolsa,
horizontal.

- dibujo: hasta la mitad de la altura, a
sangre en los laterales.
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5.2. aplicaciones




5.2. aplicaciones

logo sobre chapa



5.2. aplicaciones




5.2. aplicaciones

FIMA



5.2. aplicaciones

SeGUECR

remolgues

remolgues

remoigues

remolgues




5.2. aplicaciones

0
0
3
U
0
c
0
C




REVOLAaUeE SasSCULaINTe 16T

ejes cuadrados de 100

bidén lavamanos

suspension parabdlica

de 4 hojas ruedas: 435/55 R19.5 de camion

muslle y latiguillos en lanza

REMOLAUeE SasCuULaNTe 16T

oo

ejes cuadrados de 100

bidén lavamanos

suspensién parabdlica
de 4hojas

ruedas: 435/55 R19.5 de camion

muelle y latiguillos en lanza

5.2. aplicaciones

paneles info productos

se generan 2 opciones de
tamafo dependiendo de si en
el soporte de metal se incluye
el logotipo o no.
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1000 mm

A\

sSEeGUEer

remoliques

5.2. aplicaciones

mesa

se ha redisefiado el grafico en
concordancia con lo demas.
mismas imensiones que la
anterior: 2150 x 760 mm.
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16,5 mm

alberto

SEeGuUe

remoigues:

\Y

5.2. aplicaciones

8 mm

identificadores

se ha redisefiado el grafico en
concordancia con lo demas.
mismas dimensiones que enla
anterior: 124 x 90 mm

memoria fase2



Bsecuer

Secuer

con los pies en el campo

www.begueres

5.2. aplicaciones

folleto-diptico

adaptacion a la nueva imagen
de la empresa. Ademads de un
formato diferente y acorde
con los catalogos de produc-
tos.

dimensiones doblado:
150x150 mm
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fase 3

desarrollo de manual de
stands

1. feria FIMA
2. ferias exteriores



1. feria FIMA

a continuacién se muestra
cémo serd FIMA 2011 con
los nuevos elementos
graficos que se mostraron al
final de la fase 2 y el montaje
de los elementos que lo
requieren tras analizar
algunos problemas de
montaje de FIMA 2010.




FIMA 2011



Se cuenta con los siguientes elementos gréaficos en total:
1 cubo

2 banderolas

4 soportes de informacién

1 mesa recibidor

A continuacidn se detalla el montaje de los elementos que lo
requieren: cubo, banderolas, soportes informacién

FIMA 2011




1. feria FIMA

cubo

memoria fase3



1. feria FIMA

cubo

Cadenas

Soporte

-
—-_—
Escuadra
MONTAJE POSIBLES PROBLEMAS
Una vez fabricado el soporte, se Puede ser que, si no se han colocado bien los agujeros para meter los tornillos,
colocardn los cuatro soportes graficos algun lateral se deforme. Por lo que una vez encontrado el fallo, se debera realizar
formando un cubo, mediante dos una gufa para que se pueda estirar el lado que quede incorrecto, como se ve en la
tornillos en la parte superior de cada imagen de mas abajo.
soporte grafico; y en la parte inferior se Otro posible problema es que quede mal iluminado, por lo que se estudirara bajar el
colocardn cuatro escuadras, una en totem de altura para que reciba luz de los focos, o ponerle iluminacién especifica
cada esquina, que se unirdn también como se muestra en la figura de abajo a la derecha.
con tornillos, quedando un cubo Para facilitar el equilibrado del cubo se hardn marcas en el medio de la longitud de
perfecto. las cadenas para colocar esa parte encima de la cercha.

Las cadenas iran unidas de un estremo
a otro con tornillos.
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sodar

DETALLE A
ESCALA 2: 1

Fecha Nombre Firma:
Dibujado 23-01-10 ESCUELA UNIVERSITARIA DE
ferea Oroz/Alberto INGENIERIA TECNICA INDUSTRIAL
ZARAGOZA
IComprobadd
Escala: Plano n°:
01.02
1:10
ENSAMBLAJE CUBO

N° Alumno
Curso: 2009/2010




DETALLE B
ESCALA 2: 1

50

_ 650 o 650 _
|
@ B + -
[
w
(o]
1500 ﬁ
o
N2
(]
{ ©
DETALLEE |
Fecha Nombre Firma:
Dibujado | 23-01-10 ESCUELA UNIVERSITARIA DE
e k ferea Oroz/Alberto INGENIERIA TECNICA INDUSTRIAL
ZARAGOZA
IComprobadd
Escala: _
sear Plano ™41 02.01
15> LISTON
N® Alumno
Curso: 2009/2010




1. feria FIMA

banderolas
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Jarretones Tubos
Diametro<long/4pi=3,2cm
D=3cm
Abierto
1100 mm.
Cerrado
900 mm.
Abierto

1100 mm.

\

Cadena que
impide la
separacion de los
tubos (1m)

Tubo rigido que
impide el
acercamiento de
las 2 partes

Vista en planta

1. feria FIMA

banderolas

MONTAJE

Primero se introducirdn los
tubos dentro de los jarreto-
nes. el jarretdn del centro ird
cerrado, y los otros dos
abiertos para que sobresal-
gan, y de ahi atornillar las
cadenas.

POSIBLES PROBLEMAS

Segun su orientacidn, en el
dibujo vemos la posicién de
las cadenas, incluso en alguin
caso se deberan poner otras
partes auxiliares como se
indica en el dibujo de la
derecha (las partes en verde).
Aligual que en el cubo, enlas
banderolas, también se
marcara el centro de las
cadenas, consiguiendo asi un
equilibrio.

También se deberd tener
cuidado con el aire acondicio-
nado, ya que si no, la bande-
rola se movera durante toda
la feria.
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1. feria FIMA
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|
N° Alumno
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1000 mm

N

sSEe6UER

remoliques

1. feria FIMA

mesa recibidor

se ha redisefiado el grafico en
concordancia con lo demas.
mismas imensiones que la
anterior: 2150 x 760 mm.

MONTAJE

La mesa se montara segun las
instrucciones del producto y
el soporte se fijard mediante
imanes o velcro.

POSIBLES PROBLEMAS

Los imanes del soporte
grafico puede que no coinci-
da con el metal de la mesa,
por lo que se deberan poner
unas pinzas, asf se fijard
completamente.

Atencién con el grafico por
que si se hace muy grande, y
debido también a la forma de
la mesa, permanecerdn
siempre partes ocultas.

La altura de la mesa es
demasiado pequefia, se
podrd poner una tarima.
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2. ferias exteriores

adaptacidn del stand
existente a otras 2 ferias a
peticion del cliente que se
desarrollan en el exterior:
Mollerusa y Lleida.




2. ferias exteriores




2. ferias exteriores

Lleida

contamos con una parcela de
14x7 metros.

Las demds normas se
cumplen de la misma manera
que en el caso anterior.
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fase 4

conclusiones del proyecto



DISENO DE STAND FIMA 2010

A pesar de disponer de relativamente poco tiempo para su ejecucion,
finalmente se hizo un buen trabajo. Creamos un stand con distincion
sobre todos los demds, gastando lo menos posible.

El producto se dispuso de la mejor manera, cumpliendo varias funcio-
nes a la vez: visualizacién casi completa de todos los productos con
solo rodear el stand, creacién y sensacion de gran espacio en lazona de
reuniones y busqueda de altura para hacer el stand visible desde todos
puntos posibles.

Los recursos graficos utilizados cumplieron lo esperado: hacer visible
el nombre de la empresa desde todo el pabellén, describir los produc-
tos y crear una buena imagen general de la empresa debido a su cuida-
do, dotando al stand de un predominante color azul de unidad corpora-
tiva. Esta buena comunicacién quedd resaltada todavia mds por la
instalacién de una iluminacién adicional que ademas no presentaba

casi ningun stand de alrededor, atrayendo la atencién de los visitantes.

Durante la feria, visitamos dos veces el stand, y pudimos ver que
siempre estaba lleno. Ademads los visitantes se detenian a leer los pane-
les de los productos con interés, con lo cual, conseguimos atraerles y
que se quedasen.

No sabemos si vendieron algtin producto, pero lo que si nos hizo saber
Beguer es que “fue todo un éxito”.

fase 4

conclusiones del proyecto

DISENO DE MANUAL DE IMAGEN CORPORATIVA

Inicialmente no querian cambiar el logotipo aunque si estudiar una
posible modificacidn, finalmente lo cambiamos, ya que nuestras ideas
fueron satisfactorias para el cliente, esto aumentd considerablemente
nuestro trabajo preestablecido, debido a ciertos inconvenientes.

Finalmente se desarrollaron todas las aplicaciones bdsicas de papele-
ria, vinilos... y otras que no dio tiempo a terminar ya que el plazo se
acababa y no habia un acuerdo por el cual nos fijdramos un limite. Por
lo que posiblemente, posteriormente a la presentacion del proyecto
deberemos seguir trabajando para Beguer.

Se desarrollé también una tipografia exclusiva para Beguer, lo que
tampoco estaba preestablecido en el brief.
DISENO DE MANUAL DE STAND

Se ha realizado conforme a lo establecido, aunque el cliente no ha
intervenido apenas en su desarrollo.



conclusiones personales

En principio, el proyecto no era lo que esperabamos, pero poco a poco
nos hemos dado cuenta de que en todo proyecto se puede disfrutar, si
realmente se estd interesado y si nos liberamos de todo prejuicio. Esto
principalmente se debid a que era un proyecto real, y por ello nos
vimos obligados a tratar con un cliente, y a esforzarnos por cumplir los
objetivos, para que todo lo que hiciéramos le fuera de su agrado.

La realidad del proyecto nos ha ayudado a entender como funcionan la
relaciones dentro de la empresa, y entre las empresas, ya que la mayo-
ria de las veces éramos nosotros quienes contactdbamos con ellas
(imprenta, con montadores de iluminacién, con la misma feria...) por
lo que finalmente hemos adquirido no solo los conocimiento sobre un
proyecto tedrico, sino también los conocimientos de cémo afrontar los
problemas que iban sucediendo conforme el proyecto avanzabaydela
ejecucion final, aprendiendo de los errores y de los consejos que nos
daban las personas mas préximas.

Estamos seguros de que todo esto ha valido mucho la pena, pues no lo
hemos entendido como un trdmite para obtener un titulo, sino como el
final de una etapa que al mismo tiempo nos ha aportado los conocimien-
tos necesarios para el comienzo de otra mucho mds larga y compleja.
gracias
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