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Taller de Disefio gréfico Il, entendida como asignatura continuacién de Taller de Disefio gréfico I, incorpora los
conocimientos y aplicaciones mas actuales en el disefio grafico: las nuevas tecnologias y los disefios multimedia. Igualmente
abre una perspectiva hacia el desarrollo de la propia identidad creativa y hacia la investigacién en Disefio grafico.

Taller de Disefio gréfico Il aporta las competencias y conocimientos especificos de maxima actualidad, que lo capacitaran
para una de las salidas profesionales del graduado en Bellas Artes: trabajar en agencias de disefio grafico como ilustrador o
como diseflador grafico, editoriales, prensa, disefiador freelance o director de su propia empresa de disefio, directores de
arte, coordinadores de edicién en museos e instituciones culturales, empresas multimedia, productoras creando grafismos o
titulos de crédito, disefio publicitario y en un contexto mucho mas amplio al arte digital. Ademas, dentro del contexto
artistico, el alumno de Bellas Artes tarde o temprano necesitara recurrir a los conocimientos de disefio grafico, bien para la
presentacion de proyectos o memorias, disefio de sus propios catalogos, carteleria e invitaciones de sus exposiciones o
precisara de los conocimientos para saber solicitar a un disefiador lo que necesita.

Actividades y fechas clave de la asignatura

- Ejercicios de disefio grafico a raiz de lo explicado en clase de entrega quincenal.

- Ejercicios de reflexién, o de documentacién bibliografica de entrega en el dia.

En las clases de laboratorio se desarrollan los trabajos practicos para adquirir las habilidades basicas de disefo grafico bajo
la orientacién del profesor y se realizan proyectos de disefio de comunicacidn institucional o comercial.



Metodologia

Metodologia

. Clases practicas:

o Actividades de evaluacién continua.

- En las clases de laboratorio se desarrollan los trabajos practicos para adquirir las competencias basicas de disefio grafico

bajo la orientacidén del profesor y se realizan proyectos de disefio de comunicacién institucional y comercial.

- Trabajo de campo:

o Visitas docentes a centros, museos, editoriales, empresas de disefio grafico o ferias.

- Clase magistral:

o Conferencias de docentes y profesionales invitados, disefiadores, historiadores, etc.

Todas las actividades, independientemente de su metodologia, conllevaran a la realizacién de un ejercicio evaluable

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1:
Ser capaz de proyectar, dilucidar y expresarse en el lenguaje propio de la especialidad.

2:
Seleccionar, conocer y utilizar las tipografias sobre las propuestas presentadas con acierto y adecuacién a
cada problema.

3:
Conocer tanto los caracteres tipograficos como a sus creadores, sus aspectos formales y sus circunstancias
de origen.

4:
Resolver en cada unidad tematica la funcionalidad adecuada y los tipos de composiciones sobre las
particularidades de maquetacion.

5:
Utilizar las herramientas propias del disefio grafico.

6:
Distinguir y aplicar conocimientos en cuanto a los modos de reproduccién e impresién sobre las diversas
técnicas de estampacion y procesos de trabajo.

7:
Dominar con rapidez perceptiva la variedad de los tramados, seleccién de los colores, gamas y pantones y la
disposicién de los grados de inclinacién de cada una de tramas que comprenden las cuatricromias para evitar
el moiré.

8:
Dirigir y controlar todo el proceso como arte final.

9:
Distinguir y aplicar las férmulas de maquetacidn en: revistas, diarios, catalogos, informes, libros, y utilizar
softwar profesional para su realizacién.

10:

Conocer y aplicar las retéricas de la imagen, sus férmulas y variedades de composicién.



11:Analizar en cada fase las cualidades proyectivas que parten de una propuesta visual o de una identidad
corporativa, para agilizar y aplicar el modelo méas adecuado a los objetivos propuestos.

12:

Estudiar en profundidad las necesidades de un producto comercial o cultural y dotarlo de una personalidad
singular que lo distinga en el mercado competitivo.

Introduccion

Breve presentacion de la asignatura
BLOQUE I. ASPECTOS GENERALES

Tema 1. Creatividad. Afianzamiento de recursos creativos.
Tema 2. Comunicacién

Tema 3. Composicién

Tema 4. Historia actual del disefio

Tema 5. Medios y fuentes de consulta

Tema 6. Artes finales

Tema 7. Creacion de una empresa de disefio

BLOQUE II. NUEVAS APLICACIONES EN DISENO GRAFICO
Tema 8. Disefio del portfolio digital.

- Ejemplos.
- Orientado a la creacién de una plataforma online de difusién de la obra artistica propia, de disefio, de ilustracién, etc.

Tema 9. Disefio y presentacidn de proyectos, memorias, etc.

- Recursos para la encuadernacién de memorias y proyectos
- Recursos de maquetacion de proyectos, memorias y catalogos

Tema 10. Procesos en Disefio grafico

- Disefio y serigrafia
- El disefio gréfico como obra

Tema 11. Packaging e identidad de marca
- Disefio de envase y producto comercial
Tema 12. Disefio de tipografia

- Tipégrafos clasicos y actuales
- llustracién tipografica

Tema 13. Imagen de Marca

Tema 14. Sefialética

Tema 15. El cartel digital dindmico

Tema 16. Publicaciones periddicas digitales. Interactividad
Tema 17. Publicidad y medios.

- Campafa publicitaria: Story board.
- Conceptos generales y metodologia para su realizacion.



Tema 18. Disefio de juegos
Tema 19. El disefio grafico como obra

Tema 20. Investigacién en disefio. Nuevas perspectivas.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

- Analizar y desarrollar los principios de las formas graficas de la comunicacién visual. Sus elementos: signos, iconos y
simbolos y sus instrumentos: tipografia e ilustracién.

- Analizar y desarrollar los principios de las formas tridimensionales en su relacién comercial. Materiales, duplicidad,
contenido.

- Estudiar la tecnologia en que se desarrollan los disefios actuales. Tanto grafismos como objetuales.

- Aportar una formacién estrictamente funcional sobre la formacién de imagenes y objetos.

- Conocer la funcién del disefio.

- El disefiador en la sociedad. El analisis de las funcionalidades del disefio. La evolucién de sus técnicas, materiales y
conceptos histéricos.

- Conocer los procedimientos formales

- Conocer los procedimientos técnicos del disefio.

- Investigacién, documentacién y analisis de los datos internos y externos del encargo. Evaluacién y seleccién. Realizacién
de trabajos finales.

- Observacién y practica de los principios internos asi como de los principios externos de la forma del disefio. Relacién de la
forma con su entorno y con su propia estructura.

- Entender el papel significativo del disefio en nuestra cultura.

- Dominio del disefio por medio de diferentes programas informaticos y con procedimientos manuales, realizacién de
bocetos a mano.

- Dominio de la forma, color, proporciones, medidas, otros.

- Conocimiento de todas las técnicas tradicionales y modernas de impresién.

- Dominio de programas informaticos de tratamiento de imagen.

- Profundizacién en la creatividad personal a través del disefio.

- Formacién histérica. Disefiadores cldsicos y actuales, analisis conceptual.

COMPETENCIAS GENERALES

(7) Conocimiento del vocabulario y de los conceptos inherentes a cada
técnica artistica en particular.

(9) Conocimientos de los métodos de produccién y técnicas artisticas.  |(1) Indispensable

(12) Conocimiento de los materiales y de sus procesos derivados de
creacién y/o produccién.

(14) Conocimiento de los instrumentos y métodos de experimentacion

(1) Indispensable

(1) Indispensable

(1) Indispensable

en el arte.
(30) Capacidad de perseverancia. (2) Necesaria
I(03;(2)|)Oil(J)tS|I|zar las herramientas apropiadas para los lenguajes artisticos (1) Indispensable

(42) Habilidades para la creacién artistica y capacidad de construir
obras de arte.

(43) Habilidad para establecer sistemas de produccion. (2) Necesaria

(1) Indispensable




|(49) Conciencia de las capacidades y de los recursos propios. |(2) Necesaria

Competencias especificas
a. Formulacién de proyectos creativos de disefio.
b. Trabajar en grupo y saber comunicar y compartir informacién grafica.

¢. Aplicar e interrelacionar conocimientos, habilidades y destrezas con ideas innovadoras para romper paradigmas
establecidos en el Disefio Gréfico.

d. Aprender a buscar informacién y recursos en la red. Adquirir el habito de consulta de libros, catdlogos, revistas, etc.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

La asignatura Taller de disefio gréfico Il, enriquecera y ampliara las compentencias que se adquieran en otras asignaturas
como: Taller de disefio gréfico I, Dibujo, Fotografia, Audiovisuales, Grabado, llustracién, Infografia y otras. Al mismo tiempo
gue supone una herramienta imprescindible para otras asignaturas como Proyectos | y Proyectos Il, atendiendo a cuestiones
de conceptualizacién, presentacién y comunicacion.

Partiendo de los perfiles profesionales que maraca la ANECA determinaremos el interés de la asignatura de Taller de Disefio
grafico Il en el desarrollo profesional de esta titulacién:

Disefiadores graficos.
Editores graficos.
Investigadores y docentes en disefio.

Gestor de portales y editor de contenidos

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1: o ) . . . .
1. Desarrollar sus propias ideas y dominar el disefio, y aplicar los conocimientos adquiridos en el sector

profesional. Es competente para desarrollar su actividad en imprentas, editoriales, y en el sector
publicitario tanto trabajando en empresas como de modo auténomo.

. Aplicar y dominar el disefio correctamente.

. Capacidad para el analisis y la sintesis.

. Conocimientos especificos de la profesién.

. Disefio y planificacién de proyectos.

. Capacidad para generar nuevas ideas.

. Capacidad para la organizacién, planificacién y gestién de la informacién.

. Capacidad de aplicar los conocimientos en la practica.

. Capacidad de trabajo en equipo interdisciplinar comunicacién oral y escrita.

. Capacidad para trabajar en un contexto internacional atendiendo a la diversidad y multiculturalidad.

. Capacidad critica y autocritica.

. Resolucién de problemas

. Capacidad de aprender

. Habilidad para trabajar de forma auténoma.

. Capacidad de interpretar creativa e imaginativamente problemas artisticos. Desarrollar los procesos
creativos asociados a la resolucién de problemas artisticos.

. Capacidad de producir y relacionar ideas dentro del proceso creativo

. Capacidad de comunicacién. Aprender a traducir las ideas artisticas para poder transmitirlas.
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Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:



Conocimiento del disefio. El alumno es competente para desarrollar una labor profesional en empresas del sector como
imprentas, grupos editoriales, empresas de publicidad, disefio de productos y otras empresas del sector. El alumno es
capaz de realizar correctamente proyectos de disefio, desde entidades corporativas, dipticos, tripticos, carteleria, folletos,
disefio y maquetacién de libros, catalogos, etc. Domina los medios informaticos necesarios para desarrollar los trabajos
anteriores. El alumno es capaz de aplicar su creatividad artistica individual en los trabajos realizados. El alumno domina los
medios de difusion, publicidad, repercusién social y comunicacion.

Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion

L 1. Sistema de evaluacién continua

1. Se establece un calendario de entregas periddicas, normalmente quincenales, a lo largo del curso como
sistema de evaluacién continua que comprendera desde entrega de trabajos auténomos, trabajos
desarrollados en el aula y recogida de muestras de trabajo.

2. Como la calificacién obtenida por este proceso se referira al total de la asignatura, el estudiante tendra
la posibilidad de superar la asignatura con la maxima calificacién.

3. Examen, el estudiante tiene la opcion voluntaria de presentarse al examen si quiere subir nota. Y tiene
derecho a quedarse con la mejor nota, la del examen o la de la evaluacién continua.

" 1. Evaluacién no presencial. Primera y segunda convocatoria

El estudiante que no opte por la evaluacién continua o que no supere la asignatura por este procedimiento o
que quisiera mejorar su calificacién tendra derecho a presentarse a la prueba global, prevaleciendo, en
cualquier caso, la mejor de las calificaciones obtenidas.

Debido a que taller de disefio | es una asignatura eminentemente practica 3 cr. teoria 6 cr. casos practicos, y
a la necesidad de que el alumno demuestre sus conocimientos o competencias en la materia, se tendran en
cuenta la entrega de todos los trabajos practicos realizados durante el curso en una proporcién de 60 para el
examen, 40 para la practica.

Asi, la prueba global consistira en la realizaciéon del examen y la entrega de todos los trabajos practicos. Los
contenidos del examen podran ser tanto de los temas impartidos en las clases tedéricas como seminarios y
clases practicas desarrollados a lo largo del curso.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disenado para esta asignatura se basa en lo siguiente:
La asignatura desarrolla los contenidos tedricos y practicos de forma paralela y complementaria.

- Tedrica, por medio de clases magistrales apoyadas concon muestras de materiales reales, con fotocopias, diapositivas y
videos. Visitas de profesionales y visitas a empresas del sector.
- Practica, mediante ejercicios que hagan al alumno incorporar su propia experiencia de las teorias expuestas.

El curso se desarrollara mediante:



- Explicacién de conocimientos tedricos esenciales.

- Planteamientos de ejercicios-tipo simulacién de casos reales.

- Correccién mediante puesta en comtin de todos los trabajos realizados.
- Y resolucion de dudas.

Se motivara al alumnado para que participe activamente en el aula, consultando dudas y proponiendo practicas y
aplicaciones de los ejercicios.

- La asignatura se basara en teoria y practica diaria sobre los contenidos impartidos.
- Creatividad personal a través de los trabajos de disefio realizados.

- Lenguaje tecnoldgico, creativo y experimental.

- Tutorias individuales. Trabajos en equipo. Exposiciones y Concursos.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

1:
Actividad 1.2 y 2.2 semana: 1. Disefio del portfolio digital

Actividad 3.2 y 4.2 semana: 2. Investigacién documental y presentacién en el aula acerca de un disefiador
actual.

Actividad 5.2 y 6.2 semana: 3. Disefio del proyecto encuadernacién y maquetacién
Actividad 7.2 y 8.2 semana: 3. Disefio del proyecto encuadernacién y maquetacién
Actividad 9.2 y 10.2 semana: 4. Disefio y desarrollo de una obra en 2 tintas para serigrafia
Actividad 11.2 y 12.2 semana: 5. Disefio y desarrollo de un producto de packaging
Actividad 13.2 y 14.2 semana: 6. Disefio y desarrollo de una tipografia

Actividad 15.2 y 16.2 semana: 7. Disefio y aplicacién de una Imagen de marca completa
Actividad 17.2 y 18.2 semana: 8. Desarrollo de un sistema de sefialética aplicado
Actividad 19.2 y 20.2 semana: 9. Disefio de un cartel digital

Actividad 21.2 y 22.2 semana: 10. Disefio de un juego

Actividad 23.2 y 24.2 semana: 11. Disefio de una revista digital

Actividad 25.2 y 26.2 semana: 12. Disefio de una revista digital

Actividad 27.2 y 28.2 semana: 13. Conceptualizacién y bocetado de un spot publicitario

Otras actividades

- Conceptualizacién y bocetado de un spot publicitario
- Planteamiento de un proyecto grafico personal
- Planteamiento de un proyecto grafico personal

Otras actividades:

- Creacion de obra propia a través de las técnicas graficas.
- Tutorias individuales y seminarios monograficos especificos.
- Actividades complementarias.

Visitas docentes:



- Visita de Exposiciones y Museos relacionados con la asignatura.
- Visitas a empresas relacionadas con la asignatura. Periédico, imprentas, empresas de disefio, museos y

otros.

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

DISTRIBUCION DEL TRABAJO DEL ALUMNO (especificar horas)

1 credito = 10+15 horas
Horas presenciales:
Gran grupo 5
Practicas 3
Seminarios, etc. 1
Tutorias ECTS 1

No presenciales

Trabajo auténomo del alumno 15

CRONOGRAMA SEMANAL

Gran Practicas |[Seminarios|Tutorias |Actividad |Actividad |Examenes|Médulos/
grupo etc. ECTS Actividad |Temas

de

evaluacidn
Anual Hp |[Hnp |Hp |Hnp [Hp |Hnp |Hp |Hnp |[Hp |Hnp |[Hp |Hnp |[Hp Hnp
12 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 1.
22 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
32 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 2.
42 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
52 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 3.
62 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
72 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 4,
82 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
92 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 5.
102 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
112 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 6.
122 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
132 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 7.
142 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
152 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 8.
162 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
172 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 9.
182 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
192 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 10.
202 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8
212 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 11.
222 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8




232 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 12.
242 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8

252 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 13.
262 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8

272 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8 14,
282 Semana 2 0,5 0,25 0,25 4,8

TOTAL HORAS |56 14 7 7 134,4

TOTAL EN 5,6 1,4 0,7 0,7 8,96

ECTS
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