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Informacion basica

Profesores

No estan disponibles estos datos.

Recomendaciones para cursar esta asignatura

Esta asignatura estd recomendada para aquellos alumnos y alumnas que contemplan dedicarse profesionalmente a la
practica artistica en cualquiera de las competencias recogidas en el Titulo de Grado en Bellas Artes. Los contenidos que
desarrolla la asignatura son imprescindibles para establecer con garantias una relacién contractual con museos, galerias
comerciales o empresas del sector. También es interesante para quienes contemplan constituirse como auténomos o formar
su propia empresa, proyectando una imagen profesional sélida, responsable y atractiva que transmita confianza a los
clientes.

Actividades y fechas clave de la asignatura

Calendario de sesiones presenciales y presentacién de trabajos

Tomando como base un total de 15 sesiones de clases presenciales, de 4 horas cada una, se establece el siguiente
calendario de presentacion de trabajos:

Trabajo n? 1: entrega en la sesién n? 5
Trabajo n2 2: entrega en la sesién n2 10

Trabajo n? 3: entrega en la sesién n2 15

Inicio

Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1:
Entiende la importancia de la cultura como industria y recurso de desarrollo socioeconémico.



2: Conoce los mecanismos de funcionamiento de las galerias y centros de arte relativos a la exposicion, difusién,
gestién y valoracién del arte.

3:
Conoce el marco juridico y el sistema de relaciones profesionales existente entre los principales agentes del
ambito artistico.
4:
Conoce y es capaz de aplicar los contenidos del Decalogo de Buenas Practicas Profesionales en las Artes
Visuales.
5:
Conoce y es capaz de desarrollar una relacién profesional artistica con una instituciéon museistica o una
galeria de arte comercial.
6:
Es capaz de plantear y justificar modelos de gestidn alternativos a los centros de arte convencionales.
Introduccion

Breve presentacion de la asignatura

La asignatura introduce a los alumnos y alumnas en los principales mecanismos que rodean a la practica artistica en su fase
de exhibicién, difusidn, reproduccién y comercializacién. Se pretende dar a conocer el marco legal dentro del cual se
desarrolla la actividad artistica, asi como las reglas y el funcionamiento del mercado del arte, procurandole los recursos
estratégicos basicos que le permitan gestionar tanto su obra como su propia actividad profesional. Los temas principales
seran: la actividad profesional del artista, el mercado, coleccionismo, fiscalidad, propiedad intelectual y gestién de derechos
de autor. En el contexto del principal marco en el que se desarrollan las transacciones comerciales de la obra de arte
(museos y galerias), la asignatura analiza distintos modelos de gestién y de relacién comercial entre el artista y estas
instituciones. Aborda también otros aspectos como el mercado negro, las falsificaciones y el expolio del patrimonio artistico.
Se acerca también, de forma tangencial, a algunos aspectos relacionados con el patrimonio cultural, como el régimen
juridico del Patrimonio Histérico Espafiol, el derecho de archivo, bibliotecas y museos.

Contexto y competencias

Sentido, contexto, relevancia y objetivos generales de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y
objetivos:

“La Constitucién Espafiola y los Estatutos de Autonomia establecen el derecho universal de
todos los ciudadanos a la cultura. Por ello las instituciones publicas tienen la responsabilidad
de asegurar y garantizar que existan los organismos precisos que, con vocacion de servicio a
la sociedad y atendiendo al ejercicio de ese derecho, desarrollen actividades culturales, en
nuestro caso las referidas a la creacién y difusion artistica contemporanea, con el fin Gltimo

de facilitar la educacién y la construccién del espiritu civico de las personas.”

Este planteamiento recogido en el “Documento de buenas practicas en museos y centros de arte”, constituye el punto de
partida de esta asignatura. Un documento que tiene su correlato en el “Decdlogo de buenas practicas en las artes visuales”,



aprobados ambos por el Ministerio de Cultura en 2007. Ambos documentos recogen muchos de los aspectos legales que el
alumno que decida dedicarse a la practica artistica va a encontrarse en el desarrollo de su profesién. El conocimiento de las
relaciones que se establecen con los distintos agentes del circuito cultural es el objetivo principal que persigue la asignatura,
para que el alumno o alumna pueda desarrollar con garantia su practica artistica profesional.

Contexto y sentido de la asignatura en la titulacién

Para hacer posible que la formacién contenida en las asignaturas contempladas en el Titulo de Grado en Bellas Artes de la
Universidad de Zaragoza, puedan llevarse a la practica profesional, es necesario que el alumno o alumna conozca el marco
legal y comercial en el que va a desarrollar todos los conocimientos adquiridos. Todas las practicas profesionales estan
sujetas a una regulacion laboral. Sin embargo, la practica artistica de los que se han venido a llamar “artistas visuales”,
adolece de un marco claro que establezca unas normas definidas y unificadas con las que los artistas puedan desarrollar
dignamente su profesion.

Esta asignatura tiene como objetivo salvar este desconocimiento, dando a conocer a los alumnos las normativas existentes
y los mecanismos e instrumentos legales que les permitira desarrollar una relacién profesional con una institucién, o un
particular, con plenas garantias.

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

1:
1. Comprender criticamente la dimensidn preformativa y de incidencia social del arte. Analizar la

repercusion reciproca entre el arte y la sociedad.

2. Conocer el vocabulario, cédigos, y los conceptos inherentes al &mbito artistico. Conocer el lenguaje del
arte.

3. Conocer las instituciones y organismos culturales espafioles e internacionales y de su funcionamiento
(red musefstica, exposiciones, bienales, etc.)

4. Conocer las normas de actuacién derivadas de los derechos de autor y propiedad

5. Conocer las caracteristicas de los espacios y medios de exposicidn, almacenaje y transporte de las obras
de arte.

6. Conocer los diferentes agentes artisticos y su funcionamiento. Identificar los distintos intermediarios
artisticos y sus funciones en la dindmica del arte y su metodologia de trabajo.

7. Adquirir conocimientos basicos de economia y marketing. Analizar y situar la actividad artistica en un
contexto estratégico y de competencia. Establecer y mantener relaciones comerciales con clientes y/o
socios.

8. Activar un contexto cultural y/o de modificar un contexto publico o privado. Saber entender el contexto
cultural para generar iniciativa y dinamizar el entorno.

9. Documentar la produccidn artistica. Utilizar las herramientas y recursos necesarios para contextualizar y
explicar la propia obra artistica.

10. Determinar el sistema de presentacién adecuada para las cualidades artisticas especificas de una obra de
arte. Adquirir criterios para la adecuada apreciacién de la obra de arte en relacién con su entorno y
exhibicion.

11. Comunicar y difundir proyectos artisticos.

12. Realizar proyectos artisticos con repercusion social y mediatica. Utilizar los recursos de difusién de los
proyectos artisticos con el fin de potenciar su repercusién social.

13. Realizar e integrar proyectos artisticos en contextos mas amplios. Desarrollar estrategias de proyeccién
de la creacién artistica mas alld de su campo de actuacién.

14. Presentar adecuadamente los proyectos artisticos. Saber comunicar los proyectos artisticos en contextos
diversificados.

15. Adquirir habilidades interpersonales, tomar conciencia de las capacidades y de los recursos propios para
el desarrollo del trabajo artistico.

Importancia de los resultados de aprendizaje que se obtienen en la asignatura:

Los conocimientos adquiridos en la asignatura son fundamentales para poder desarrollar las distintas competencias y salidas
profesionales contempladas en la memoria del Titulo de Grado, ajustdndose al marco legal y juridico existente, asi como a
las distintas normativas que regulan la relacién entre los distintos actores del ambito artistico.



Evaluacion

Actividades de evaluacion

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades de evaluacion

1:

1. Realizacién de un trabajo de analisis sobre la normativa legal existente y los decalogos de buenas practicas
que afectan a los artistas visuales.

2. Realizacion de un trabajo de andlisis critico sobre los modelos de gestion y relacién con los artitas de los
museos y centros de arte contemporaneos.

3. Disefio de una propuesta personal sobre un modelo de gestién ideal aplicado a una galeria, museo o centro
de arte contemporaneo.

Instrumentos de evaluacion

Seguimiento y evaluacién continua de las actividades realizadas por el alumno. Asistencia a clase, interés y
participacién en la asignatura.

Observacién de aspectos actitudinales, integracién, actuacion social e interrelacién personal del estudiante
en los debates, presentaciones, salidas, etc.

Valoracién basada en la recogida sistematica de datos en el propio contexto de aprendizaje, a través de los
ejercicios planteados.

Evaluacién de portafolio. Al término del periodo lectivo el estudiante entregara un compendio documental que
muestre la tarea realizada en la asignatura durante todo el curso

Criterios de valoracion

Asistencia a clase, participacién en los debates y presentaciones.

Consulta de referentes bibliograficos y videograficos para la realizacién de los ejercicios.
Claridad y buena presentacion de los ejercicios.

Originalidad, creatividad y coherencia en el contenido conceptual de los trabajos.

Los estudiantes que no alcancen las competencias formuladas, a través de la evaluacién continua, podran
realizar una prueba global, al final del curso, sobre los contenidos desarrollados en la asignatura.

Para poder optar a esta prueba deberdn presentar previamente todos los ejercicios planteados a lo largo del
curso.

Los alumnos que no se acojan a la evaluacién continua, o no asistan a clase con regularidad podran
presentarse a un examen de superacién de la materia cuyos porcentajes de evaluacién seran:

50 % Por la presentacion de todos los trabajos del curso.



40 % Examen practico.
10 % Examen tedrico.
Autoevaluacién. Evaluacién del proceso de ensefianza aprendizaje. Evaluacién de la practica docente.

Al finalizar el curso se realizara una revisién de la programacién para comprobar si los objetivos, contenidos y
resultados son conformes a lo programado (calidad en la docencia). Una vez finalizado el curso se entregara a
los alumnos un test para que desde su punto de vista evallen tanto la programaciéon como al profesor. Estos
datos se tendran en cuenta para modificar aquellos aspectos que requieran una revisién.

Actividades y recursos

Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disenado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

La materia se plantea como una aproximacién a los pormenores legales, profesionales, comerciales y culturales que
acompafan a la practica artistica. Se propone un método de aprendizaje activo y participativo, en el que cada alumno/a
desplegara un trabajo de documentacién, andlisis, reflexién y debate en el seno del grupo, sobre la actividad creadora y la
gestién de los derechos de autor, explorando alternativas a los modelos expositivos tradicionales y a la circulacién de sus
proyectos y producciones personales.

Partiendo de la exposicidn por parte del profesor de los contenidos contemplados en la asignatura, el alumno desarrollard
trabajos criticos en los analizard modelos existentes y planteara otros alternativos en los &mbitos de:

- Los museos y centros de arte publicos.

- Las galerias comerciales.

- La profesionalizacién del trabajo del artista
- La gestion de los derechos de autor.

- La difusién y proteccién de las obras de arte.

Se contempla la visita a museos y centros de arte contemporaneo, para que sus responsables puedan trasladar a los
alumnos los pormenores de las relaciones legales y contractuales con los artistas.

Actividades de aprendizaje programadas (Se incluye programa)

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos
comprende las siguientes actividades...

1:
Partiendo de los contenidos que se desarrollaran en la asignatura, se programan las siguientes actividades:

Clases magistrales:

BLOQUE I



- Vida profesional del artista.

- Agentes culturales y gestores artisticos.

BLOQUE II:
- Analisis de las instituciones museisticas y centros de arte.

- El sistema de galerias comerciales.

BLOQUE lII:
- La propiedad intelectual: VEGAP, la gestidn de los derechos de los creadores visuales.
- Aspectos sociales y legales vinculados con el arte como profesién.

- Nuevos modos de gestion artistica.

Los alumnos y alumnas desarrollaran los siguientes trabajos:

1. Realizacién de un trabajo de analisis sobre la normativa legal existente y los decélogos de buenas
practicas que afectan a los artistas visuales.

1. Realizacién de un trabajo de andlisis critico sobre los modelos de gestién y relacién con los artitas de los
museos y centros de arte contemporaneos.

1. Disefio de una propuesta personal sobre un modelo de gestidn alternativo, aplicado a una galeria, museo o
centro de arte contemporaneo.

Planificacion y calendario

Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

Calendario de sesiones presenciales y presentacién de trabajos

Tomando como base un total de 15 sesiones de clases presenciales, de 4 horas cada una, se establece el siguiente
calendario de presentacién de trabajos:

Trabajo n2 1: entrega en la sesién n? 5
Trabajo n2 2: entrega en la sesién n2 10

Trabajo n? 3: entrega en la sesién n2 15
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