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Resumen:

Este trabajo aborda, desde la metodologia cuantitativa, tres aspectos fundamentales para los estudios universitarios en Co-
municaciéon. Con la muestra correspondiente a los alumnos de cuarto de grado de Periodismo de la Universidad de
Zaragoza del curso 2012-2013, se establecen conclusiones en torno a las expectativas de egresados en Comunicacioén, su
formacién universitaria y el mercado laboral. A partir de un aparato metodolégico estadistico sencillo, se concluye que los
estudiantes que eligieron los estudios de Periodismo de la UNIZAR lo hicieron fundamentalmente porque consideraban
que “como periodistas podian contribuir a un mundo maés justo”, y, aunque piensan que podrian trabajar en un entorno
multimedia, deben seguir formdndose después de acabar el grado y no les sera facil ejercer la profesion periodistica.
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Abstract:

Using a quantitative methodology, this article tells about three fundamental aspects of university studies in the field of Com-
munication. With a sample corresponding to the pupils of last year of the degree in Journalism of the University of Zaragoza
(course 2012-2013), it establishes conclusions concerning the expectations of these graduates, their higher education and the
current and upcoming labor market. This article concludes that these students chose the studies because they were thinking
that “as journalists they could contribute to a better world”. They considered that they might be employed at a multimedia
environment and that they must continue to get updated instruction after graduating. Therefore, they agree that it will not
be easy to become Journalism professional practitioners.
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1. Introducciéon

La formacion de ciudadanos libres a través de un sistema educativo de calidad es uno de los valores sobre los que se edi-
ficala Unién Europea. Aunque la maxima no es nuevay su consecucion no estd exenta de dificultades, este planteamiento
se ha traducido, en los tltimos afios, en el desarrollo del entramado educativo fruto del Espacio Europeo de Educacién Su-
perior (EEES).

En concreto, las lineas marcadas por la Declaracién de Bolonia intentan desarrollar el cambio fundamental y necesario en
las metodologias de ensenanza-aprendizaje asociado al cuarto objetivo de 1999, es decir, “la promocién de la cooperaciéon

Europea para asegurar un nivel de calidad para el desarrollo de criterios y metodologias comparables”.

Este esfuerzo lo estdn desarrollando las Facultades dedicadas a las Ciencias de la Comunicacién que, en las tltimas cua-
tro décadas, segtin Murciano (2010: 6), “han consolidado en Espafia un niicleo importante de conocimientos académicos
tedrico-précticos y un saber hacer profesional en el Periodismo y en la comunicacién, capaz de desarrollar e impulsar los
modernos programas de reforma cientifico-pedagdgica que requiere la formacién universitaria en comunicacion en la

actualidad”.

Aungque el “avance en la instalacién y desarrollo del modelo de competencias, a partir de la implementacién seria e ima-
ginativa de multiples proyectos” (Marta y Vadillo, 2013: 8) es una realidad, y el proceso de evaluacién de las competencias
adquiridas es una meta conseguida, ain queda campo analitico por escrutar en lo que se refiere al estudio de las sinergias

existentes entre las expectativas de los estudiantes en Comunicacion, la Universidad y el mercado laboral.

Como implicados directos en la relacién con el alumno, desde el cuerpo docente de Ciencias de la Comunicacion, se estan

haciendo esfuerzos por conocer y adecuarse a la sociedad que les circunda y a la actual realidad profesional.

1.1. Limites, innovacién y planteamiento

Una de las bases conceptuales de este articulo estd precisamente en sus limites. Dado que nuestra muestra (n=28) se cir-
cunscribe a los alumnos de cuarto de grado de Periodismo de la Universidad de Zaragoza del curso 2012-2013 es
importante tener en cuenta que nos planteamos este aporte como el primer paso de una investigacion ulterior que llevara
la aplicacion de esta misma metodologia a otras universidades del resto del territorio nacional y contribuird a valorar sila
Universidad, en concreto los estudios de Comunicacion, “estd haciendo las cosas suficientemente bien” en lo que a trans-

ferencia de conocimiento y adecuacion al mercado laboral se refiere (RQ).

Por lo tanto, el punto de partida se encuentra en el Plan de Estudios del Grado de Periodismo de dicha Universidad que
fue aprobado mediante Resolucion de la UNIZAR, de 10 de febrero de 2009 (BOA, 4 de marzo de 2009). Este Grado tiene,

desde su puesta en marcha en el curso académico 2008-2009, un rasgo que le aporta singularidad ya que naci6 plena-

200 | n° 21, pp. 199-214 | doxa.comunicacion



Marfa José Pérez Serrano, Carmen Marta Lazo y Miguel Angel Ortiz Sobrino

mente adaptado al Espacio Europeo de Educacion Superior. Por lo tanto, el conjunto de la muestra corresponde a la se-

gunda promocién de Graduados en Periodismo de dicha Universidad.

En general, en el curso 2008-2009, momento en que los alumnos de nuestra muestra comenzaron sus estudios de grado,
el nimero total de matriculados en Periodismo en Espaiia fue de 18.470 alumnos, lo que representa un 38% sobre de los
matriculados en Comunicacion Audiovisual y Publicidad y Relaciones Publicas. Transcurridos los cuatro afios del grado,

en 2012, el nimero total de licenciados en Periodismo fue de 2.909.
Con todo ello, las hip6tesis de partida para esta primera fase de la investigacion son las siguientes:

H1. Losestudiantes de Periodismo son masivamente vocacionales y se enfrentan a los estudios en Comunicacién con

un alto grado de expectativas (variable EXP) y motivacion.

H2: Losalumnos de 4° de grado de Periodismo de la Universidad de Zaragoza consideran que la Universidad (variable

UNIV) forma correctamente a los futuros comunicadores para trabajar en un entorno multimedia.

H3: Los futuros egresados en Periodismo piensan que la situacién laboral no es buena y esto dificultara su insercién en
el mercado de trabajo (variable MER. LAB.).

Cuadro 1: Modelo conjetural' de la propuesta sobre expectativas laborales (EXP. LAB.)

Fuente: Elaboracién propia

! Como paradigma a la hora de trabajar con el planteamiento, y la metodologia cuantitativa (cuadros 1, 2 y 3), V. Berné, Garcia y Orive,
2013, y Humanes y Roses, 2014.

doxa.comunicacion | n° 21, pp. 199-214 | 201



Expectativas laborales de los egresados en Comunicacion. Andlisis de caso de los alumnos de Periodismo...

2.Estado de la cuestién y metodologia

En la actual Sociedad de la Informacidn, el alcance de esta funcién social de los periodistas se evidencia en el aumento
anual del consumo medidtico y, consecuentemente, en la aparicién de nuevos medios informativos, como los canales de

TDT (Televisiéon Digital Terrestre) o los periédicos digitales.

Ese creciente nimero de medios de comunicacion abre las opciones de trabajo de los profesionales del Periodismo. Las
exigencias consisten en una mayor calidad en la elaboracién de productos medidticos y mayor adaptabilidad a cada parte
del proceso de produccién informativo y a los nuevos soportes y recursos utilizados. La combinaciéon del manejo de la
tecnologia con las habilidades periodisticas es una demanda que los medios actuales hacen a sus profesionales, ya que los
soportes digitales exigen unos rasgos distintivos en la presentacion de sus contenidos que los diferencien de los soportes

tradicionales de informacién.

Si consideramos esta realidad, queda patente la importancia de estos estudios universitarios. El objetivo debe basarse en
garantizar la formacién de profesionales con una buena base tedrica sin descuidar el desarrollo de las competencias del
estudiante en el uso de los recursos y herramientas propias del ejercicio periodistico. Como seniala De Miguel Diaz (2005:
17), “adaptarse a las caracteristicas —-nuevos conocimientos, patrones culturales, avances tecnolégicos, valores dominan-
tes, etc.— que rigen en este nuevo orden social implica un proceso de constante actualizacion para lo cual se exige a cada
sujeto una capacitacién personal critica que favorezca la interpretacion de la informacion circulante y la generacion del

conocimiento propio que le permita aprender de forma continua’.

El Libro Blanco de los Titulos de Grado en Comunicacién de la ANECA (2005) intenté poner de manifiesto la situacién de
este tipo de estudios y plantear una serie de orientaciones con el fin de aclarar hacia dénde debian tender estas titulacio-
nes. El enfoque planteado no logro resolver uno de los mayores problemas que tradicionalmente ha afectado alos estudios
de Periodismo, la distancia existente entre la academia y el campo profesional. Este aspecto se ha pretendiendo solventar
con la modificacién de planes de estudio, con el fin de lograr profesionales que se adapten a las nuevas necesidades del

mercado laboral, aunque con una preparacién académica que vaya mucho mas alld que una simple formacién profesional.

El perfil de los profesionales que demandan las empresas de comunicacién ha cambiado notablemente en los tltimos
afnos fruto de algunos fenémenos que han hecho variar la realidad de los periodistas, tales como los ya sefialados: crea-
cién de numerosos medios en la Red y el incremento en el ntimero de canales. Pero no sélo se requiere del nuevo periodista
un alto nivel de manejo tecnolégico sino que hay que lograr profesionales capaces de elaborar esos contenidos de forma

correcta y ética.

El manejo en el acceso a la informacion, el control de las fuentes y el dominio del uso correcto de la escritura son compe-

tencias que se sobreentienden adquiridas en el curso de la carrera universitaria. Pero vuelve a no ser suficiente, los grupos
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de comunicacion buscan profesionales capaces de producir mensajes informativos en distintos soportes, lo que hace que
el nuevo perfil varie completamente del profesional del Periodismo en el que se han centrado hasta ahora gran parte de
los estudios de comunicacién. Ahora se demanda un periodista polivalente formado en todo tipo de medios y sistemas ex-

presivos.

En la actualidad, los periodistas deben tener conocimiento de escritura, de disefio, de fotografia, de infografia, de radio,
de television y de Internet. El periodista se convierte en un engranaje mas dentro de la produccién en cadena y la noticia
se transforma en un producto. Desde la Universidad, hay que conseguir que los futuros periodistas puedan encajar en
este modelo, pero hay que incidir en que no deben nunca renunciar a la profesionalidad, a la rigurosidad y al trabajo bien
hecho vayan a insertarse en una gran empresa o vayan a asumir como emprendedores el desarrollo de un medio de nueva

creacion (y, para esto, la Universidad actual intenta dar respuesta, a través del aprendizaje basado en proyectos).

A suvez, las empresas consideran fundamental la capacidad de trabajo en equipo y la de someterse a una disciplina fun-
damentada en sus principios configuradores. En todo ello estd el reto de los estudios universitarios de Comunicacién y es

ahi donde los docentes de los Grados de Periodismo tienen una importante labor.

En esta linea, en los tltimos afos han surgido andlisis, investigaciones, estudios y aportaciones que, ya sea desde otras pers-
pectivas del conocimiento como la Biblioteconomia y Documentacion (Tejada, 2003) o la Psicologia y la Motivacion (Tunez;
Martinez y Abejon, 2010), o desde los estudios de Comunicacién (Canel; Sdnchez y Rodriguez; 2000; Farias, 2011; Huma-
nes y Roses, 2014; Marta, 2009; Marta; Agustin y Ubieto, 2012; Ortiz, 2012; Osuna; Marta y Aparici, 2013; Sierra; Sotelo y
Cabezuelo, 2010; Vadillo; Marta y Cabrera, 2010), abordan asuntos como las expectativas de los universitarios (Pichardo et

al.,, 2007; o Garcia, 2006) y su relacion con el mercado laboral (Martin, 2012).

Una de esas investigaciones es la que tuvo como punto de partida la Summer Media School. En 2009 y en la Comunidad
de Madrid, con motivo de la recomendacion de la Unién Europea para que cada pais profundizara en la alfabetizacion mul-
timedia de sus ninos y jévenes, se llevé a cabo la primera edicion de esta experiencia desarrollada por la Fundacién FIDES
y la Universidad Francisco de Vitoria, cuyo objetivo era el acercamiento de los futuros periodistas con el entorno univer-
sitario y la realidad profesional del Periodismo. A partir de ese momento y de manera anual, la Summer Media School es

la base para un estudio pormenorizado sobre las expectativas de los futuros estudiantes de Comunicacién.

2.1. Método

Spector (1982) sefialaba que “quien estudie los resultados de las investigaciones de otros, deberia conocer los principios
de su disefo para ser capaz de emitir juicios razonables fundamentados sobre dichas investigaciones”. Para contribuir a

que se cumpla esta sentencia, a continuacioén, desgranamos algunos aspectos particulares y esenciales de dicho diserio.
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Como de lo que se trataba era de medir el alcance y la intensidad de las expectativas laborales de los egresados en Perio-
dismo e intentar, con ello, extrapolar y generalizar resultados, se consideré que la técnica més idénea era la encuesta. Mas
adn cuando ya se contaba con la experiencia previa de otras investigaciones en esta misma linea, tal como se ha visto en

el apartado anterior con la Summer Media School.

En concreto, dicho estudio contd, desde comienzo de la década, con mds de 700 participantes de entre 17 y 18 afios, pro-
cedentes en su mayoria de la propia Comunidad de Madrid y también de otras comunidades como Valencia o Andalucia.
Por sexos, la muestra respondi6 en las diferentes ediciones a la proporcion habitual en estas carreras, es decir, mayoria de

presencia femenina.

En esta investigacion, que usa sencillas técnicas de estadistica descriptiva, la poblacién abarca a los alumnos del grado de
Periodismo de la Universidad de Zaragoza y la muestra ocupa de manera exclusiva a los estudiantes de cuarto curso de
dicho grado (V. Cuadro 2). Como precision, se debe sefialar que el retrato robot del encuestado (moda=M) es una mujer,

de entre 20y 25 anos, que sélo se dedica a estudiar la carrera.

Cuadro 2: Caracteristicas sociodemograficas de la muestra

Hombre 32,1%

Sexo -
Mujer 67,9%
Menos de 20 3,6%
Entre 20-25 anos 78,6%
Entre 25-30 anos 7,1%

Edad
Entre 30-35 anos 3,6%
Entre 40-50 anos 7,1%
Mais de 50 anos 0,0%
Sélo me dedico a estudiar la carrera 42,8%
Hago précticas en medios 28,6%
Situacién actual

Estoy trabajando en medios 3,6%
Trabajo en otro sector 25,0%

Fuente: Elaboracién propia

La obtenci6n de informacién se consiguié a través de una encuesta autoadministrada durante el mes de mayo de 2013y
logré un trabajo de campo formado por 28 cuestionarios validos. La encuesta cont6 con 25 preguntas con multirespuesta

(Martin Gonzélez, 2010: 34-39). En alguna de ellas se brindaba al alumno la posibilidad de graduar su respuesta con esca-
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las Likert (la intensidad de la respuesta se marcaba con nameros del 1 al 5, siendo el 1 “nada”; el 2, “muy poco”; el 3, “algo”;
el 4, “bastante”, y el 5, “mucho”).

Cuadro 3: Ficha técnica de la encuesta

Ambito geogréfico Zaragoza (Universidad de Zaragoza)
Método recogida de la informacién Cuestionario autoadministrado
Tamafio muestral 28 cuestionarios (vélidos)

Fecha del trabajo de campo Mayo 2013

Fuente: Elaboracién propia

3. Andlisis y resultados

Alo largo del trabajo de campo se insistio en una serie de ideas/items que permitieran extraer conclusiones acordes a los
objetivos planteados en la investigacién, entre los que, como ya se ha dicho, destacaban: expectativas, Universidad y mer-
cado laboral. Si bien es cierto que el cuestionario contaba con 25 preguntas, para este articulo se han seleccionado para
su andlisis 17 de ellas, correspondientes a las hip6tesis y variables propuestas.

Toca ahora mostrar cudles han sido los resultados conseguidos. De su consecucion, se pueden extraer conclusiones res-

pecto al cardcter que tiene este grupo de referencia como audiencia y como futuro profesional de los medios.

3.1. Expectativas del futuro egresado en Periodismo

Una de las primeras preocupaciones de los investigadores era conocer las motivaciones que llevaron a estos estudiantes
a decantarse por los estudios de Periodismo. Al fin y al cabo, su eleccién supone la materia primigenia con la que se cuenta
en las Facultades de Comunicacién y son la base para las futuras expectativas. Ademas, extraer conclusiones sobre la vo-
cacion era importante porque permitia establecer el grado de conocimiento de los futuros alumnos sobre los medios de
comunicacion (Ortiz; Rodriguez y Pérez Serrano, 2011), y en qué medida no estaban condicionados en su eleccién por los

aspectos menos “cientificos” y mds vinculados al efecto “moda” de la profesion.
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Cuadro 4: Pregunta nam. 4 “;Por qué elegiste estudiar Periodismo?”

VALORACION MEDIA
a) |Me gusta conocer otras culturas y paises y esta es una profesiéon que me lo permitira 3,86
b) |Creo que como periodista puedo contribuir a un mundo mads justo y mejor 3,93
¢) |Esuna profesién nada rutinaria y muy atractiva 3,71
d) |Es una profesion que me permitird ser popular y trabajar con personajes populares 2,07
e) |No podria dedicarme a otra cosa: es mi vocacion 2,61
f) |Esla profesion que me permitird ganar el dinero suficiente para vivir como quiero. 1,44
g) |Porque estd de moda estudiar Periodismo 1,07
h) |[Porque es una carrera facil 1,36
i) |[Porque he conocido a algunas personas que han estudiado esa carrera 1,32
j) |Porque es una profesion que me permitird influir en los demads y tener prestigio social 1,50
k) |Porque hay muchas salidas profesionales para esta carrera 1,75
) [Porque mis padres y amigos me lo aconsejaron 1,18
m) |Porque siempre me ha gustado escribir 3,71
n) |Porque me atraia el plan de estudios 2,61
0) |Porque admiro a los profesionales que ejercen esta profesion 3,14
p) |Porque me gusta trabajar en equipo 2,89
@) |Porque siempre he sido una persona creativa 3,41
r) |Porque es la titulacién a la que podia acceder con mi nota media 1,78
s) |Porque es una profesion que siempre se ha ejercido en mi familia 1,14
t) |Porque me han gustado siempre la informacién de actualidad 3,67
W Porque queria conocer mejor el funcionamiento de las empresas de comunicacién y los me- 232
dios
9 Porque queria aprender mds sobre las diferentes tecnologias necesarias en los procesos de 243
comunicacién

Fuente: Elaboracién propia

Como pone de manifiesto la valoracién media (promedio= X) de las motivaciones propuestas, la vocacién de los futuros
comunicadores tiene cierta consistencia y se aleja de un planteamiento idealizado de la profesién. De hecho, las dimen-
siones sociales o éticas del Periodismo se sitian como razones de peso para la eleccion de los estudios de Periodismo, asi

como que a los estudiantes les interesen los contenidos de los medios.
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Dentro del grupo de ftems vinculados a la motivacion para elegir una titulacion en Comunicacién, destaca que apenas tie-
nen incidencia los vinculados a los motivos de logro y prestigio. Los futuros estudiantes de Comunicacién declaran que el
dinero que puedan ganar, las salidas profesionales, el prestigio que puedan alcanzar o el efecto “moda” no resultan para
ellos lo més determinante.

Cuadro 5: Representacion grafica de las valoraciones medias sobre las motivaciones

MOTIVACIONES PARA LA ELECCION DE LOS
ESTUDIOS DE PERIODISMO

4,50
4,00
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
0,50
0,00

a)ybyc)ydye) ) g h) ) j) k) hmn)o)p)q)n s)t) uv)
Fuente: Elaboracién propia

En lineas generales, sin estar todavia inmersos en el dia a dia de la préctica profesional de la comunicacién atisban un
mafana donde seguro van a tener que brillar por su talento y su preparacion para hacer frente y encontrar su lugar en un
mercado competitivo y dificil. Por eso, el 60% de los encuestados consideran que, antes de enfrentarse a ese momento,
deben seguir formandose a través de posgrados, otras carreras e idiomas y no hay ningtin alumno que no se haya plante-

ado qué va a hacer después de su paso por las aulas.
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Cuadro 6: Expectativas al finalizar la carrera

{QUE EXPECTATIVAS TIENES AL
FINALIZAR LA CARRERA? = Seauime formando,

realizar un posgrado

m Realizar otra carrera

4%

m Realizar practicas

7% ® Aprender idiomas

m Ser becario cobrando un
sueldo minimo

7%

m Crear mi propia
empresa periodistica

Ser emprendedor en
cualquier ambito de
negocio

11% Buscar cualquier tipo de
trabajo

No me lo he planteado

Fuente: Elaboracién propia

Los datos extraidos en este andlisis arrojan como resultado que, en general, a los estudiantes de la Universidad de Zara-
goza les gustaria llegar a trabajar en los medios tradicionales e Internet. En concreto, aproximadamente un tercio de ellos

piensan que les gustaria trabajar en varios medios a la misma vez.

Cuadro 7: Areas de interés para la futura dedicacién profesional

(PIENSAS QUE PODRAS TRABAJAR EN UN
SOLO MEDIO O DE FORMA
MULTIMEDIA?

14%

B En un solo medio
H En varios al mismo tiempo

En un soporte multimedia

61%

Fuente: Elaboracién propia

Lo que coincide ampliamente con que, al ser preguntados de forma especifica, sobre si creen que podran trabajar en va-
rios medios a la misma vez, el 61% considera que si. Como puede observarse, respecto a las dreas del Periodismo donde

les gustaria emplearse, los datos recogidos apuntan a que la tendencia mayoritaria es el &mbito de la “cultura”, seguida por
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la informacién “internacional”. Lo que, en una correlacién sencilla, refuta la idea de que de promedio 3,86 puntos, sefia-
lan que una de las razones por las que estudian Periodismo es porque “les gusta conocer otras culturas y paises y esta es

una profesién que se lo permitira.

Cuadro 8: Areas de interés para la futura dedicacién profesional

EN QUE AMBITOS DEL PERIODISMO TE GUS TARIA

TRABAJAR?
80,0%
60,0%
40,0%
20,0%
0.0% < N
N W oL
\Q&’ ~0& o&\ wsbb ‘\*0CJ o{@% 0& \'@,& 'bo%
& SIS < © N VoY S
O NE §
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06

PIENSAS QUE PODRAS TRABAJAR EN UN
SOLO MEDIO O DE FORMA
MULTIMEDIA?

14%

® En un solo medio
B En varios al mismo tiempo

En un soporte multimedia

61%
Fuente: Elaboracién propia

3.2. Percepcion sobre la formacién universitaria en Periodismo

Por otro lado, importaba extraer datos sobre la perspectiva que alumnos tenian sobre formacién universitaria, sobre todo
en aquellos aspectos que podrian indicar si ven que su formacién debe ir encaminada a la dimensién mas practica, es
decir al oficio del Periodismo, o desde el punto de vista mds deontoldgico y cientifico. En este sentido, aunque son cons-

cientes de cudl ha sido el desarrollo de su grado y de que, segtn ellos, los pilares de su formacion deberian estar en “la
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combinacion de una buena teoria con la practica” y “tener profesionales en activo entre sus profesores”, el 71% de los en-
cuestados consideraron que realizar prdcticas previas resulta ser “bastante” o “muy” importante para conseguir trabajo al

terminar la carrera (la valoracién media de esta pregunta fue de 3,79).

Cuadro 9: Pregunta nim. 19

“;Qué deberia primar en la ensefianza del Periodismo en la Universidad?”

VALORACION MEDIA
a) |La dimension préctica de la carrera 14,3%
b) |La combinacién de una buena teoria con la préctica 28,6%

) La formacién tedrica del alumno que le permita valorar y contextualizar bien la informa- 14.39%
C y
cion ya que la préctica (y la tecnologia aplicada) es facil y rapida de aprender °

d) |Una buena relacion con las empresas de comunicacion a través de convenios de précticas. 14,3%
e) |Tener una buena tecnologia para realizar précticas 0,0%
f) | Tener profesionales en activo entre sus profesores 28,6%

Fuente: Elaboracién propia

Asimismo, se puede concluir que estos estudiantes de Ciencias de la Comunicacién no tienen una imagen excesivamente
positiva sobre su formacién. De hecho, al preguntarles si pensaban que la Universidad les habia formado bien como pe-
riodistas, el 60% de ellos respondian que “nada” o “poco”. Lo que traducido a la media de satisfaccién en esta pregunta el
nivel se colocaba en un 2,29 (en la escala 1-5). Su percepcion sobre el EEES no difiere en demasia de los datos antepues-
tos. Ya que la valoracién media que los alumnos tienen sobre el proceso de reforma de la Universidad espafiola en su
adaptacion al Espacio Europeo de Educacién Superior (Bolonia) no llega al aprobado (situdndose en un 2,43 sobre cinco).
Ademas, el 57% considera que solo algunas universidades ptblicas y privadas forman correctamente a los futuros perio-

distas.
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Cuadro 10: Pregunta ntim. 17

(CREES QUE LA UNIVERSIDAD, EN GENERAL, FORMA BIEN A
LOS FUTUROS PERIODISTAS?

4%

7%

B Si, en todos los casos

32%
B Sélo las Universidades
Publicas

B Sélo las Universidades
privadas

W Sélo algunas privadas y
algunas publicas

Depende de la
Comunidad Auténoma

57%

Fuente: Elaboracién propia

3.3. Consideracion en torno a la insercion del futuro periodista en el mercado laboral

La realidad profesional del sector de la Comunicacién se caracteriza por “el intrusismo laboral, la baja remuneracion, el
paro, la inestabilidad laboral y la incompatibilidad con la vida familiar” (Farias Batlle, 2010: 15). Cuando se le pregunt6 al
estudiante de Periodismo de la UNIZAR “en qué medida pensaba que seria facil su acceso al mercado laboral”, la respuesta
fue contundente: el 96% consider6 que iba a ser “poco” o “nada” facil incorporarse a un trabajo (y la media -promedio=B -

de larespuesta se colocé en un 1,64 sobre 5) y las razones que esgrimian para ello seguian el siguiente pardmetro.

Cuadro 11: Pregunta nam. 22

¢ CREES QUE SERA FACIL EJERCER LA ) B
PROFESION PERIODISTICA UNA VEZ ACABADA ™ No, debido a la crisis
LA CARRERA? economica
B No, porque el mercado esta
saturado

4%

B Hay pocas expectativas, por
el desempleo

B Sera facil si soy muy bueno
y destaco

W Sera facil si me especializo
en alglin contenido

concreto
No me lo he planteado

Fuente: Elaboracién propia
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Aunque el 39% de los encuestados no se han planteado dénde creen que van a encontrar trabajo, de los que silo han hecho
el 47% cree que su horizonte laboral estd, como mucho, en Europa. Un ejemplo paradigmatico lo podemos encontrar en
la respuestas vinculadas a la comunidad auténoma, el 7% cree que encontrard trabajo en la suya propia, aunque al 40% le

gustaria trabajar en ella.

Cuadro 12: Preguntas nim. 24 y 25

(DONDE CREES QUE ENCONTRARAS TRABAJO? gp ' comunidad

Autdénoma
B En tu pais
" En Europa
®En EEUU

®En Latinoamérica

¥ En otros paises

0%
¥ No me lo he planteado

: DONDE TE GUSTARIA TRABAJAR?
¢ ® En tu Comunidad

Auténoma
14% ® En tu pais
u pais
7% ® En Europa
4%
’ ® En EEUU
7% ¥ En Latinoamérica

En otros paises

No me lo he planteado

Fuente: Elaboracién propia

4. Conclusiones

Si se hace un planteamiento correlacional entre las hip6tesis y los resultados obtenidos, podemos decir que las H1 (Los es-

tudiantes de Periodismo son masivamente vocacionales y se enfrentan a los estudios en Comunicacién con un alto grado

212 | n° 21, pp. 199-214 | doxa.comunicacion



Marfa José Pérez Serrano, Carmen Marta Lazo y Miguel Angel Ortiz Sobrino

de expectativas y motivacion) y H3 (los futuros egresados en Periodismo piensan que la situacion laboral no es buenay esto
dificultard su insercion en el mercado de trabajo) se han corroborado, pero no ha sucedido lo mismo conla H2 (Los alum-
nos de 4° de grado de Periodismo de la Universidad de Zaragoza consideran que la Universidad forma correctamente a los

futuros comunicadores para trabajar en un entorno multimedia).

Estos correlatos plantean dos vias de actuaciéon importantes que abren las posibilidades de esta investigacion. Por un lado,
en lo que se refiere al ampliar el campo analitico al resto de Facultades y grados en Periodismo y, por otro, a mejorar, en la
medida de las posibilidades, el grado de satisfaccion de los estudiantes de Periodismo, lo que redundara en la mejora de
la imagen de marca de la Universidad y serd sintoma de que no solo se hacen las cosas bien (como no ponemos en duda

que se hacen), sino que los alumnos asi lo perciben.
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