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Modulo

1l.Informacién Bésica

1.1.Recomendaciones para cursar esta asignatura

Se recomienda a los estudiantes que se adapten al perfil del profesional de la comunicacién comercial y relaciones
publicas, dado que al ser la Unica asignatura de este tipo, asocian publicidad con ventas.

1.2.Actividades y fechas clave de la asignatura

Cuestionario-testeo para detectar cual es el nivel de los estudiantes respecto a los aspectos genéricos que tengan
relacion con la asignatura. 12 semana. Exposiciones tedricas 2-6 semana. Seminario practico Publicidad y Relaciones
Publicas 7 semana. Seminario practico. La marca en la publicidad: tangibles e intangibles. 8 semana. Analisis de
campafias publicitarias comerciales 9 y 10 semana. Analisis de campafias de aprendizaje y servicio 11 semana.
Creacion de pieza publicitaria para campafia 12 y 13 semana. Presentacion de creaciones publicitarias. 14 y 15 semana.
Prueba tedrica: .16 semana.

2.lnicio

2.1.Resultados de aprendizaje que definen la asignatura

El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...

1: Sea capaz de buscar, procesar, clasificar y gestionar la informacién en el analisis de la realidad publicitaria y las
relaciones publicas.

2: Sea capaz de conocer el contexto y entorno del profesional publicitario y el departamento de las relaciones publicas.

3: Sea capaz de comprender y conocer la evoluacion de la publicidad y los elementos que componen el ambito del
profesional.

4: Sea capaz de transmitir el andlisis y diagnéstico, asi como posibles prospecciones a diferentes puablicos.

5: Sea capaz de organizar y planificar de modo auténomo el andlisis y la creacion de una campafia y la produccion de
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una pieza creativa.

2.2.Introduccidn

Se pretende que el estudiante conozca las bases de las técnicas de comunicacion publicitarias y de relaciones publicas,
gue aprenda a analizar una estrategia de comunicacion para una empresa o institucién y pueda valorar las herramientas
de comunicacién mas adecuadas para relacionarse con todos los grupos de interés de una organizacion. Por tanto, es
obligado proporcionar una vision global de la bases y practicas de la comunicacién mediatica, empresarial e institucional,
asi como de las estrategias de planificacion y control para la obtencion de los objetivos comunicativos. Por tanto, es
necesario comprender el papel que juegan la industria de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas en la
sociedad de la comunicacion.

3.Contexto y competencias

3.1.0bjetivos

Como se trata de una asignatura introductoria en el grado, que aborda una materia nueva: Elementos de la Publicidad y
Relaciones Publicas, comenzaremos con una breve descripcién historica del fendmeno publicitario y sus constantes
avances en el contexto econdmico y social. A continuacion expondremos, mediante el estudio de casos, los diferentes
elementos que componen la comunicacion publicitaria. Tras estos dos bloques teéricos, los estudiantes formaran
equipos que trabajen una campafia publicitaria, con el objeto de planificar, disefiar, organizar y ejecutar la campafia con
la elaboracién final de un spot audiovisual en formato digital. Este spot se valorara como practica final al terminar el
cuatrimestre.

3.2.Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

La asignatura se realiza en el segundo cuatrimestre de cuarto curso de grado. Los estudiantes disponen del
conocimiento suficiente del contexto del quehacer periodistico. Pero tienen poca informacién y formacion en la
comunicacién publicitaria, los dos bloques primeros introductorios y tedricos seran el preAmbulo necesario para
comprender la comunicacion publicitaria en el marco institucional, mediatico y empresarial y en conexion con las
Relaciones Publicas. Esta primera parte tedrica conduce a la préxis publicitaria mediante el proceso de construccion de
una campafia publicitaria, que culminara con la presentaciéon de un spot creativo publicitario, en el cual ejercitaran las
diferentes destrezas, actitudes, aptitudes y conocimientos del periodista en la comunicacién publicitaria y en su relacion
con las empresas o instituciones que alojen eu trabajo.

3.3.Competencias

1: Capacidad de busqueda y gestion de la informacién (E1.2).
2: Conocimiento del contexto y medio de la actividad periodistica.(E2.2.2.)

3: Comprensién y dominio de los conocimientos fundamentales del area de estudio y su aplicacion a las tareas de un
profesional de la comunicacion. (CG1)

4: Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico especializado y
generalista(CB4)

5: Capacidad de organizacion y planificacion auténoma del trabajo y gestidn de la informacion (CT5).
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3.4.Importancia de los resultados de aprendizaje

La capacidad de andlisis y comprensién del fenémeno publicitario en el marco de las relaciones publicas desarrolla la
comptencia del procesamiento y organizacion de la informacion. Es esencial que el profesional de la publicidad y de las
relaciones publicas conozca su contexto de actuacion, asi como las bases del hecho publicitario asi como sus principales
hitos evolutivos. Desarrollaran una transmision divulgativa de la informacién como resultado de su analisis y su
propuesta de soluciones. Organizan y planifican el analisis de una campafa publicitaria, asi como la produccién de una
pieza creativa para otra campafia con fines sociales.

4 Evaluacion

El estudiante deberd demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las siguientes
actividades de evaluacion

1: 12 Convocatoria

a. Sistema de evaluacion continua: -Prueba 1: Andlisis de casos . 20%. Criterios. Se valorara en andlisis de los
principales eventos y tendencias publicitarias a lo largo de la historia en su su argumentacién contextual. Se analizara la
importancia del logo como identidad corporativa, asi como los elementos que componen la actividad publicitaria y las
relaciones publicas. -Prueba 2: Andlisis de una campafia y creacion de una comunicacion publicitaria en diferentes
formatos. 30%. Criterios. Se valora la coherencia y cohesion en el andlisis de los agentes y sujetos que intervienen en
una campafia publicitaria. Se valorara la aplicacion de los contenidos tedricos a la creacion de una pieza creativa
publicitaria en el contexto de las relaciones publicas. Prueba 3: Prueba escrita. Evolucion de la publicidad, agentes que
operan en una agencia publicitaria.El departamento de relaciones publicas. Conocimiento del briefing y la plataforma
estratégica. Neuromarketin y ética. Creacion de una campafia, diagndstico y eje de comunicacion. 50%. Criterios. Se
valora la capacidad para gestionar la informacién manejada, el conocimiento del entorno publicitario y el contexto de las
relaciones publicas, asi como la comprensién de los conocimientos fundamentales que componen la creacién de una
campafia y la produccién de una estrategia publicitaria en la creacion de una pieza. Duracion 2 horas. Observaciones:
Solo se promediaran las diferentes notas si en la prueba escrita se obtiene un 5 0 mas. Cualquier plagio en cualquiera de
las pruebas supone el suspenso en la asignatura. - En las practicas y pruebas de la asignatura, se aplicara una
reduccion por faltas de ortografia: se restara 1 punto por cada falta grave (confusion b/v, h/-, g/j,...) y 0,2 por cada falta
leve (ausencia tilde, falta concordancia..)

b. Prueba de evaluacion global (segun calendario) A) Varias preguntas de desarrollo sobre los contenidos de la
asignatura. Presentacion del andlisis de una camparia . B) Criterios.Se valoraréa la capacidad para gestionar la
informacion trabajada, el conocimiento del contexto publicitario y el entorno de las relaciones publicas, asi como la
comprension de los conocimientos y sujetos y agentes que intervienen en una campafia publicitaria. También se valorara
la capacidad de transmitir la informacién de un modo claro y divulgativo y su planificacion y organizacién auténoma del
trabajo en el andlisis de una campafa.Cualquier plagio en cualquiera de las pruebas supone el suspenso en la
asignatura. - En las practicas y pruebas de la asignatura, se aplicara una reduccion por faltas de ortografia: se restara 1
punto por cada falta grave (confusién blv, h/-, glj,...) y 0,2 por cada falta leve (ausencia tilde, falta concordancia..).
Duracion 3 horas.

2: Segunda convocatoria. Prueba global de evaluacion (a realizar en la fecha fijada en el calendario académico) A)
Varias preguntas de desarrollo sobre los contenidos de la asignatura. Presentacion del andlisis de una campafia . B)
Criterios.Se valorara la capacidad para gestionar la informacion trabajada, el conocimiento del contexto publicitario y el
entorno de las relaciones publicas, asi como la comprensidn de los conocimientos y sujetos y agentes que intervienen en
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una campafia publicitaria. También se valorara la capacidad de transmitir la informacion de un modo claro y divulgativo y
su planificacion y organizacion autonoma del trabajo en el analisis de una campafia. Cualquier plagio en cualquiera de
las pruebas supone el suspenso en la asignatura. - En las practicas y pruebas de la asignatura, se aplicara una
reduccion por faltas de ortografia: se restara 1 punto por cada falta grave (confusion b/v, h/-, glj,...) y 0,2 por cada falta
leve (ausencia tilde, falta concordancia..).Duracién 3 horas. Actividades y recursos Presentacion metodol

5.Actividades y recursos

5.1.Presentacién metodoldgica general

Adquiridas las competencias de andlisis, los alumnos iniciaran la creacion de un proyecto de creacion
publicitariareportaje, partiendo del briefing hasta terminar en la produccion. . En cada una de las fases, aplicaran las
pautas de calidad que conocen. Terminado el spot, autovaloran tanto su trabajo como el que han realizado sus
compafieros de equipo. Y realizan una evaluacién de un trabajo de otro equipo. De esta manera recorremos una
secuencia didactica que se inicia con el conocimiento tedrico de los indicadores minimos de calidad en los elementos
gue constituyen la comunicacion publicitaria, se desarrolla con la ejecucion de una produccién, y termina con la
autoevaluacion e interevaluacion, para extraer las conclusiones que retroalimentan un nuevo ciclo de produccion
creativa. El método DAFO sera una de las herramientas que permitiran este analisis critico y creativo. Las practicas
presenciales seran tutorizadas de modo individual y grupal en las horas de tutorias asignadas a tal efecto, de modo que
haya un seguimiento personalizado y grupal de estas practicas y la creacion final del spot publicitario. Partiendo de la
perspectiva global del sentido del aprendizaje, cada alumno elaborara un dossier de practicas, y lecturas consultadas
integradas en el eje de la materia, que responda a la asimilacion de la asignatura y a una reflexién critica y autbnoma de
su proceso de aprendizaje. Las bases del mismo es "aprender haciendo”, "aprender con los otros y entre los otros" de
modo colaborativo. La préactica final es una simulacién del trabajo que les corresponderd realizar en un entorno concreto
institucional, mediatico y/o empresarial.

5.2.Actividades de aprendizaje

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos comprende las siguientes
actividades... 1: Clases expositivo-participativas. 30 horas presenciales. Donde se abordaran los siguientes contenidos:
historia de la publicidad, elementos que componen la comunicacion publicitaria, sus interrelaciones, agentes, estrategias
y tipos de publicidad, soportes, medios y formatos. Actividad de andlisis de casos. Sesiones presenciales dedicadas al
andlisis de comunicaciones publicitaris en diferentes soportes, medios y formatos. 20 horas presenciales y 10 no
presenciales. Elaboracion del dossier de practicas: 10 horas presenciales, 20 horas no presenciales. Actividad de
creacion de una campafia publicitaria con la produccién de un spot publitario en formato digital. 20 horas presenciales y
25 horas no presenciales. Presentacion del spot publicitario. 10 horas presenciales. 5 horas no presenciales.
5.3.Programa

1. Historia de la publicidad

2. El proceso de comunicacion publicitaria. Sujetos del proceso 2.1. El anunciante
2.2. La agencia

2.3. Los medios

2.4. Los publicos
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3. Marco ético y legal
4. La campafia publicitaria.
5. La creacion del spot.

6. Comunicacioén publicitaria y RR.PP. Principios de las RR.PP.

5.4.Planificacién y calendario

Véase apartado de actividades y fechas clave.

5.5.Bibliografiay recursos recomendados

&#9679; Eguizabal, Raul. Teoria de la publicidad / Radl Eguizabal Madrid : Catedra, 2007
al. La comunicacion activa : Publicidad sélida / Marcal Moliné Bilbao : Deusto, 1988

&#9679; Perlado Lamo de Espinosa, Marta. Planificacion de medios de comunicacion de masas / Marta Perlado Lamo de
Espinosa Madrid : McGraw Hill, D.L. 2006



