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Modulo

1l.Informacién Bésica

1.1.Recomendaciones para cursar esta asignatura

La asignatura "Politicas de Comercio Internacional" se plantea desde un enfoque mixto teérico-préactico. Para cursarla
con éxito se recomienda un seguimiento continuado de la misma, lo que supone asistir de forma regular a las clases
tedricas y practicas, resolver los ejercicios practicos, todo ello apoyado principalmente con la consulta de fuentes
estadisticas. No existen requisitos previos para cursar esta asignatura aunque es importante haber adquirido unos
conocimientos sélidos de asignaturas relacionadas con la Historia econémica y Economia mundial, Economia espafiola y
Teoria econdmica.

Recursos web

Plataforma virtual ADD. Por esta via, todos los estudiantes tendran acceso a los materiales que los profesores estimen
oportuno dar a conocer.

1.2.Actividades y fechas clave de la asignatura

Las actividades y fechas clave se comunican en clase y a través del ADD. Las fechas de los examenes finales se
pueden consultar en la pagina web del Centro. Es obligacién del alumno conocer las actualizaciones que se vayan
realizando

2.lnicio

2.1.Resultados de aprendizaje que definen la asignatura
El estudiante, para superar esta asignatura, debera demostrar los siguientes resultados...
« Conocer las principales teorias sobre el comercio internacional.
» Entender el funcionamiento del comercio internacional.
< Conocer las principales formas de integracién econémica.
» Explicar la relevancia del comercio internacional en la economia actual.
« Describir los principales efectos de la integracion econémica.
« Delimitar con precision los instrumentos de la politica comercial.
« Utilizar con correccion los indicadores econémicos y estadisticos relacionados con el comercio internacional.
« Manejar e interpretar adecuadamente los informes de las principales instituciones econémicas sobre el comercio
internacional.
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« Sintetizar e integrar los conocimientos adquiridos posibilitando el adecuado asesoramiento a instituciones y
empresas sobre los efectos de establecer intercambios internacionales.

« Aplicar los contenidos a la resolucion de casos 0 supuestos practicos sobre las relaciones comerciales.

» Tomar decisiones atendiendo a las conclusiones derivadas de los analisis realizados.

» Adaptar los conocimientos adquiridos a nuevas situaciones, nuevos escenarios, y en definitiva, a la coyuntura
econdmica que presente la economia mundial en diferentes momentos del tiempo

2.2.Introduccién
Breve presentacion de la asignatura

La asignatura "Politicas de Comercio Internacional” es una asignatura de contenido relevante en la formacion que ha de
llevar a cabo un estudiante del grado en Marketing e Investigacion de Mercados. Se encuadra dentro del médulo
"Marketing", en la materia 5 "Contexto econémico y financiero". Se cursa como asignatura optativa en el primer semestre
del cuarto curso, teniendo asignados 5 créditos ECTS.

Se trata de una asignatura de caracter teérico-practico, en la que se pretende dar una vision del funcionamiento de las
relaciones comerciales internacionales y su contextualizacién en el entorno de una economia globalizada.

3.Contexto y competencias

3.1.0bjetivos
La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y objetivos:

Conocer, analizar e interpretar la importancia del Comercio Internacional, proporcionando al alumno una visién conjunta
de sus diferentes aspectos econdémicos e institucionales que facilite al graduado/a identificar oportunidades del mercado
mundial y necesidades de los clientes, anticipar cambios del entorno y determinar estrategias y acciones de marketing de
la empresa para participar en el comercio internacional.

Para ello se ha disefiado un programa en cinco médulos : el primero analiza las explicaciones tradicionales sobre el
comercio internacional; el segundo se centra en el andlisis de nuevas teorias explicativas del comercio internacional; el
tercero hace referencia a la movilidad internacional de los factores productivos; el cuarto se centra en los instrumentos
de la politica comercial; y el quinto modulo estudia la diferentes formas de integracion econémica.

3.2.Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

Se encuadra dentro del Modulo 3, Marketing, formando parte de la Materia 5 "Contexto Econémico y Financiero".

De acuerdo con los criterios que definid la comision encargada de elaborar la memoria de verificacién del Grado, y que
sirvio para la inscripcion en el Registro de Titulos de Grado, el sentido de la asignatura "Politicas de Comercio
Internacional” viene dado por la relevancia del comercio internacional y los instrumentos de la politica comercial en la
actividad empresarial.

3.3.Competencias
Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para...

Competencias Especificas :

» Conocer el contexto social, econémico y juridico del mercado actual y potencial de la empresa.

« Conocer los mecanismos basicos de asignacién de recursos para agentes individuales y agregados.

e Comprender los limites, las dinamicas de los mercados y la situacibn competitiva a la que se enfrenta la
organizacion.

< Conocer las herramientas cualitativas y cuantitativas de andlisis y diagndéstico de la Politica comercial para facilitar
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la participacion de la empresa en los mercados internacionales.
Competencias Transversales :

» De Conocimiento

« Capacidad para cuestionar de forma constructiva ideas propias o ajenas

« Redaccién de informes y proyectos

» Respeto a los valores propios de una cultura de paz y de valores democraticos

3.4.Importancia de los resultados de aprendizaje

Los resultados del aprendizaje de la asignatura "Politicas de Comercio Internacional" son fundamentales para un
completo desarrollo de la actividad profesional de un graduado/a en Marketing e Investigacion de Mercados, dado que la
problematica del comercio internacional es clave en la actividad empresarial. El alumno debe aprender a adaptar con
rapidez sus conocimientos a nuevas situaciones, dado el caracter cambiante de la coyuntura econémica. Para ello, es
fundamental la bisqueda, andlisis y sintesis de fuentes de informacion y datos asi como ser capaz de cuestionar de
forma constructiva ideas propias o ajenas.

4.Evaluacion
El estudiante deberd demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las siguientes
actividades de evaluacion

PRIMERA CONVOCATORIA Y SEGUNDA CONVOCATORIA

» La evaluacion de la asignatura se realizara mediante una prueba Global de 10 puntos, conforme al calendario
oficial establecido por el Centro, que consistira en una prueba escrita con una valoracion de 5 puntos y la entrega
de nueve trabajos practicos sobre cuestiones relativas al programa, previamente indicados por el profesor y que
suponen el 50 % de la calificacion final del alumno. Dichos trabajos deberan ser entregados el dia de la prueba
global o, voluntariamente, de forma peridédica conforme avance el curso.

» La prueba escrita consistira en un ejercicio tedrico-practico en el que el alumno debera resolver distintas cuestiones
relativas a la materia cursada. El examen podra combinar preguntas de respuesta abierta y preguntas tipo test. En
el caso de las preguntas de respuesta abierta, tendran un espacio limitado.

En cualquier caso, tanto en las pruebas como en los trabajos practicos se valorara el grado de acierto con que se
responda a las preguntas planteadas, la ausencia de errores formales y la claridad y el orden en la presentacién de
resultados. Igualmente podra valorarse la reflexion y el aporte de ideas que haya detrds de cada trabajo o intervencion,
asi como la regularidad de la participacién activa en el desarrollo de las clases.

5.Actividades y recursos

5.1.Presentacion metodoldgica general
El proceso de aprendizaje que se ha disefiado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

En el proceso de aprendizaje se usaran distintos métodos docentes: se hard uso de las técnicas didacticas expositivas
para las clases tedricas y se utilizaran también técnicas de formacién mas participativas por parte del alumno. Este

segundo tipo de actividades permiten la implicacion del alumno en su proceso de aprendizaje y permiten al profesor
advertir los problemas y dudas que pueden surgir a lo largo de los distintos temas.

Adicionalmente a las clases programadas el alumno tendra que hacer un esfuerzo para aprender a manejar y
familiarizarse, de forma individual, a través de la realizacion de trabajos préacticos con las fuentes disponibles.

5.2.Actividades de aprendizaje

En el proceso de aprendizaje se usaran distintos métodos docentes:
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- Clases tedricas : consistirdn en la exposicion de lecciones magistrales por parte de profesor con el principal objetivo de
transmitir los conceptos fundamentales de la asignatura de forma que se alcancen los objetivos de aprendizaje. Se
espera que la clase magistral sea participativa y que en ella se aviven los debates y se solucionen los problemas y dudas
gue le surjan al alumno basandose en el manual recomendado, la bibliografia de apoyo de la asignatura y los materiales
de que dispondra en el Anillo Digital Docente.

- Resolucion y presentacion de problemasy casos practicos, elaboracion y presentacion de trabajos, discusion de temas de
actualidad, comentario de lecturas y actividades iterativas.

- Actividades tuteladas y de evaluacion que permiten un apoyo mas directo y personalizado a los alumnos para supervisar
trabajos, preparar y elaborar informes, resolver dudas y orientarles en el estudio y la resolucién de ejercicios. Estas
tutorias podran ser individuales o en grupo.

5.3.Programa

Tema 0. EL COMERCIO INTERNACIONAL EN LA ACTUALIDAD
Tema 1.- LAS EXPLICACIONES TRADICIONALES DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.1. Las ganancias del intercambio: ventajas absoluta y comparativa

1.2. Comercio y distribucién de la renta: el modelo de Heckscher y Ohlin

Tema 2.- LAS NUEVAS TEORIAS EXPLICATIVAS DEL COMERCIO INTERNACIONAL
2.1. La aparicion del comercio interindustrial: las economias de escala y la diferenciacién de producto

2.2. Lo mas nuevo: las redes de produccién internacionales

Tema 3.- LA POLITICA COMERCIAL: INSTRUMENTOS Y ECONOMIA POLITICA
3.1. Las restricciones al comercio y las politicas comerciales

3.2. Los aranceles y sus efectos

3.3. El neoproteccionismo: Barreras no arancelarias (BNA)

3.4. Argumentos a favor de la proteccion

3.5. El marco normativo del comercio internacional
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Tema 4.- LA MOVILIDAD INTERNACIONAL DE LOS FACTORES PRODUCTIVOS
4.1. Introduccion

4.2. Conceptos basicos

4.3. Teorias explicativas de la IED y las empresas multinacionales

4.4. Evolucién, estructura geogréfica y sectorial de la IED

4.5. Efectos de la IED y las empresas multinacionales

4.6. Migracién y mercado laboral internacional

Tema 5.- LA INTEGRACION ECONOMIC

5.1. Introduccién

5.2. Evaluacion de los procesos de integracién comercial: efectos estaticos y dinamicos
5.3. La proliferacion de acuerdos regionales ¢ Regionalismos vs multilateralismo?

5.4. Modalidades de integracion econémica

5.5. Compartir moneda: algunos argumentos

5.6. Las reglas del euro

5.4.Planificaciéon y calendario

El calendario de las sesiones presenciales se hara publico en las paginas web del Centro y la realizacion de las practicas
y otras actividades sera comunicada por el profesor responsable en clase y a través del ADD.

Actividades formativas y de
evaluacion Distribucion Créditos

ACTIVIDADES
PRESENCIALES
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Clases tedricas Sesiones de 2 horas 1
semanales

Clases practicas Sesiones de 2 horas 1
semanales

ACTIVIDADES NO

PRESENCIALES 3
Trabajo.personal y 23 horas 25
evaluacion

1 examen 2 horas
Trabajo con el profesor 5 horas 0,5

5.5.Bibliografiay recursos recomendados

La bibliografia actualizada de la asignatura se consulta a través de la pagina web de la biblioteca
http://psfunizar7.unizar.es/br13/eBuscar.php?tipo=a




