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RESUMEN

El proyecto realizado es un trabajo en colaboracién con DINA, la Asociacién de
Disefadores de Producto de Aragdn, en el que se plantea el disefio de la nueva
identidad de marca de la asociacidon y diferentes aplicaciones de esta. Todo
esto viene motivado por el lanzamiento de la marca tras estar parada durante
algunos afnos. Con este trabajo ademads, se pone fin a los estudios de Grado de
Ing. de Disefno Industrial y Desarrollo de Producto.

El objetivo principal del proyecto es renovar la identidad visual de la asociacidn,
pudiendo asi reflejar los nuevos valores adquiridos a consecuencia de la
evolucidn del concepto de producto y la involucracidn de nuevas generaciones
como socios. Al haber un gran nimero de socios y por lo tanto un gran

numero de opiniones se recurre a una metodologia que utiliza el pensamiento
divergente para poder recoger una gran cantidad de informacién e ideas y

el pensamiento convergente para sintetizar toda la informacidn y obtener la
soluciéon mds optima. W

Para ello se desarrollaron las siguientes fases:

Introduccion, en la que se describe la metodologia utilizada, los objetivos del
proyecto y el planning de cémo se llevard a cabo.

Fase de Investigacion

Durante esta fase se estudiard el contexto en el que se trabaja, en este caso
es el del Disefio Industrial y se busca conocer su historia, cudles han sido los
hitos del disefio y por lo tanto cdmo ha evolucionado desde sus inicios hasta
ahora. También se trabaja sobre lo que es una asociacién y en concreto que es
Dinay cudles son sus objetivos. Se llevan a cabo entrevistas tanto a miembros
de la asociacién como a estudiantes de disefo para poder definir que va a ser
Dina a partir de ahora. Y por Ultimo se hace un estudio del sector en el que

se observan los recursos grdficos utilizados por las asociaciones tanto a nivel

nacional como a nivel internacional.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Fase de Desarrollo Conceptual

En esta fase de estableceran una serie de valores a representar y especificaciones
de cédmo debe de ser la nueva imagen de marca con las conclusiones sacadas a
partir de la fase de investigacidn y se realizaran dos procesos creativos en los que
primero se ofrecerdn 6 posibles conceptos y después se deducirdn para conseguir
una solucién mejor trabajada y con la que la mayoria de la asociacidn se sienta
representada.

Desarrollo final de la identidad visual corporativa

Tras la seleccidn final se llevara a cabo un desarrollo de este para que tanto en
términos de construccidon como lo que quiere transmitir quede totalmente definido.
También se estableceran unas normas de aplicacién de la identidad visual con un
manual de marca.

Aplicaciones

Durante esta fase se desarrollaran las aplicaciones de la identidad visual de Dina
a los diferentes soportes necesarios para el desarrollo de las funciones de la
asociacion.

Ideacion de actividades a desarrollar por la asociacion

Por ultimo se desarrollaran una serie de directrices para llevar a cabo dos
actividades solicitadas por los estudiantes y los miembros de la asociacidon durante
las entrevistas: unas charlas y unos premios. Se definird una identidad visual propia
aunque siempre ligada a la de Dina y aplicaciones que se crean necesarias para la
comunicacion.

Pagina Web

Se desarrollard una pagina web en la que la asociacién podrd informar de su
actividad, noticias y miembros que lo forman entre otros ademas de ser el medio
por el que los interesados podran asociarse.



OBJETIVOS

Actualmente la Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragdn
estd buscando renovar su imagen e intentar reactivar la asociacion.
Se intenta conseguir asi llegar a un publico mas amplio, difundirla
cultura del disefo, impulsar y visibilizar la actividad del sector.

Este Trabajo de Fin de Grado (TFG) pretende ayudar a la asociacion
a transmitir todo esto a través del diseno de una nueva identidad
visual corporativa que consiga transmitir los valores deseados por
los colaboradores. Ademds de una renovacion de la pagina web

y la ideacion de actividades a desarrollar para dar a conocer la
asociacion e impulsar el disefio en Aragén

Realizar la planificacién del proyecto, reflexionar y aplicar un

plan claro y estructurado, en el que se detallen las fases a realizar,
metodologias aplicables, documentos que se incluyen en cada fase
y un calendario a seguir para conseguir el resto de los objetivos.

Realizar una investigacion y documentacion sobre el sector

del diseio de producto, las asociaciones y la asociaciéon DINA lo
bastante amplia como para poder sacar una serie de conclusiones
que ayuden a definir los valores a representar.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Crear una serie de conceptos de imagen visual corporativa que
se adecue a los valores que desea trasmitir la asociacion, ademas de
ser capaz de representar el disefio de producto en Aragon.

Desarrollar un manual que normalice todos los aspectos de la
imagen disenada.

Diseiar las aplicaciones de papeleria y merchandising que la
asociacion necesite para llevar a cabo las diferentes actividades que
realicen.

Proponer una serie de actividades que la asociacién podria realizar
para conseguir darse a conocer a un mayor publico e impulsar su
actividad y el disefio aragonés. También se busca reconocer el
trabajo de los diferentes estudios que conforman la asociacion y los
estudiantes de disefo.

Disefar las aplicaciones de comunicacién requeridas, que ayuden a
la asociacidn a darse a conocer e impulsar su actividad.

Diseiar y desarrollar un sitio web en el que DINA pueda mostrar
e informar sobre su actividad. Aunque actualmente la asociacion
se esta poniendo en marcha y no tenga actividad se busca que la
pagina web se cree pensando en todas las necesidades que podria
tener la web de una asociacion con una actividad constante y
exitosa.
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CONTEXTO

Para poder comprender mejor el contexto en el que se concentra la asociacion, es
necesario investigar sobre él. Para ello se definira que es el disefo industrial, se es-
tudiara también una pequena cronologia de ¢'pmo empezé el disefio industrial en
Espafia para poder entender la esencia del disefio espanol y por udltimo se definira
que es una asociacion en términos generales y que servicios suelen ofrecer



¢QUE ES EL
DISENO
INDUSTRIAL?

Todas estas son definiciones que les dan
algunos de los Premios Nacionales de
Disefo, aunque todos dan una definicidon
propia se puede concluir que el diseno es
una herramienta.

Disenar es pensar y solucionar. Se ha de
comprender al usuario para obtener una
necesidad y poder disefar un producto
que la solucione.

Es pensar antes de hacer
Hacer posible lo imaginario

Cosas con sentido comun

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Es una expresion de gusto

Es el arte del objeto en uso

Es una herramienta de comunicacion visual

Es un producto interesante y de calidad

Es un método de accidn

Es un algoritmo de muchas variables

Muchos kilos de razonamiento y unos gramos
de emociodn

Herramienta de diferenciacion

Mejora la relacidon con aquello que nos rodea

Es una apuesta

10
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HISTORIA DEL DISENO INDUSTRIAL EN ESPANA
20’s 30’s cueracvi 50’S

El disefio italiano es una inspiracion durante esta

A finales de ano Espafa se época
incorpora como productos de
bienes industriales Se puede decir que los disefiadores van a tomar el
relevo de los Artesanos con la llegada de la Indus-
RED DE TELEFONIA
METRO DE MADRID Grupo precursor espafiol  MIGUEL MILA
CORREA MILA
COLE

1930

Primer profesional ANDRE RICARD

Aparece el 1° germen del disefio del Disefio Indus-
eSpaﬁO|: el grupo GATEPAC trial que no viene
de la arquitectura

TREN TALGO

hitos diseio SEAT (coche 600)
PEGASO expo internacional NY

FREGONA

L



60’s
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A principio de los
60 las grandes
empresas no se
interesan por el
diseno.

Prefieren comprar
disenos externos,
copiarlos y ven-
derlos

No existe una cul-
tura de disefo

INDUSTRIALIZACION

Cuando Espafa se recupera
econdmicamente a partir de un
lento aperturismo por el turis-
mo y la emigracion se avanza
en la industrializacion de ciuda-
des como Barcelona Madrid o
Vizcaya

NUCLEOS URBANOS

Los espanoles se van a rodear
de bienes de consumo austeros
de fabricacidn nacional y dise-
no sencillo

empresas ROCA
innovadoras g
FERRROVIAL

Primeros disefo de carteles, libros, logos, medicamen-
tos, automoviles, trenes

Para consequir llegar a los potenciales compradores la
televisidn y el cine fueron los medios mas utilizados. Ahi
se podian ver innovaciones, nuevos disefos.

Lo que sale enla TVE y el cine serdn productos deseados
por los ciudadanos.

PRIMERAS ASOCIACIONES APARECEN

Asociacion de Disefadores Industriales
Asociacion de Disefadores Graficos (FAD)
Asociacidn Espanola de Profesionales del Disefio

ESCUELAS DE DISENO

EINA
ELISAVA

12



70’s
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1972 Empresa BD

Aparece la empresa BD que
produce sus propios dise-
Aos,aunque no tienen fabri-
ca se lo fabrican empresas
con las que ellos establecen
contacto por lo tanto logran
tener productos de todo
tipo

El disefio aun no es protagonista en las
empresas. Pero poco a poco se ira implan-
tando en pequenas empresas

1975

La empresa Camper es una de esas em-
presas que empiezan a pensar en el Di-
sefio, y lo implementan lo mdximo que
pueden: con disefio innovadores, en la
forma de vendery en la grafica

1973 Centros de disefio

BCD Barcelona Centro de Diseho
BZ Centro de Diseno de Bilbao

DEMOCRACIA

El disefio importa, y con el comienzo
de la democracia se quiere mandar
este mensaje,,

El gobierno intenta darle importancia
y lo lleva a cabo al realizar el primer
programa de identidad corporativa
para el ministerio de obras publicas.

13



80’s
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Durante esta
época Espana
se precipitara a
la modernidad
sirviéndose del
diseno.

Se comenzara a
ver disefio en las
ciudades. Barce-
lona por ejemplo
tendra espacios
publicos disena-
dos pensando en
el ciudadanosy
sus necesidades

HITOS DEL S'LLATOLEDO
DlSENO TABURETE MARISCAL

V SILLA TUSQUETS
ESPANOL MANOLETE
SILLA ROTHKO

DISENOS IMPOSIBLES

Son unos anos de experimen-
tacion por lo tanto seguirdn la
filosofia del todo vale y desarro-
llaran disefos imposibles.

MADRID ME MATA

Sera una revista icénica ya que
no estard hecha por periodistas
si no por disefadores graficos, lo
que llamara mucho la atencidn

LA NAVE

Espacio en el que se
concentraran un nucleo
de disenadores que tra-
bajaran juntos en dife-
rentes proyectos

EMPRESAS

Habra un cambio de men-
talidad corporativa en las
empresas y empezaran a
contratar a disefiadores.

A raiz de esto se empieza a

valorar el disefio y nade |+D.

Y se empiezan a exportar
disenos espanoles.

SANTA & COLE
MOBLES 14

1987

Premios
Nacionales
del Diseiho

BDC + el Ministerio de
Industria crean estos
premios.

Con esto consiguen
consolidar la industria
y reconocer el trabajo
de los disenadores y las
empresas

Sera el maximo galar-
ddn que pueda llegar a
alcanzar un disenador
espanol

14
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90’s

El diseho que se desarrollara durante
esta época consistira en un disefio
funcional y atemporal.

1992

Expo Sevilla

Diseno y empresa

Las empresas pasaran por diferen-

Capital Cultural Madrid
Olimpiadas de Barcelona

Todos estos eventos serdn clave para
el reconocimiento del disefio espanol
a nivel internacional.

Muchos intentaran copiar el logotipo
de las olimpiadas.

La innovacion se vera en la antochay
en como se encendio.

La mascota fue un gran simbolo

1995/1997

Evolucion

Es una época de cambios, se
consolidaran Estudios Supe-
riores de Disefio y por lo tanto
habra una calidad de trabajo
mayor.

Internet va a ser un cambio
importante ya que los disena-
dores tendran una gran herra-
mienta para obtener informa-
cion

tes etapas a la hora de integrar el
diseno en ellas

1° Disefio inexistente

2° Disefio como estilo

3° Disefio como proceso
4° Disefio como estrategia

El objetivo final es que todas las
empresas consideren al disefio
como un aliado para mejorary no
COMO un accesorio.

15



ACTUALIDAD
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PRODUCTOS

Producto escultorico

Existen nuevos paises emergentes, nuevos
ricos con deseos de productos exclusivos
Por lo tanto la demanda serd de productos
de tipo escultdricos, que se consideren obras
de arte como tales por su nivel de calidad y
detalle

Producto funcional

Son productos disefiados para todos. Suplen
necesidades bdsicas que puede tener todo
tipo de usuario durante su vida. Son produc-
tos sencillos y que cumplen una funcién co-
rrectamente sin necesidad de trabajarse en
exceso la estética aunque siempre es un plus

2011 Premios

Nacionales

de Innovacion

y Diseino

Los premios originales que dan co-

mienzo en 1987 pasan a llamarse asi
para premiar también a la innovacidn

16



:QUE ES UNA
ASOCIACION?

Una asociacion es la unidn de individuos
con un fin determinado.

Por lo tanto es un conjunto de personas
que tienen un objetivo en comun, y unen
sus recursos, informacidn, conocimientos
etc para conseguirlo.

Asi pues se necesita un grupo de perso-
nas, objetivos comunes, un funcionamien-
to democrdtico y que se forme sin animo
de lucro.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Para comenzar el funcionamiento es necesario
elaborar un acta fundacional, unos estatutos,
unos érganos asociativos y registrarse en el
registro.

Se conforma de una asamblea general que se
compone por la totalidad de los miembros,
una junta directiva que se compone por cinco
miembros elegidos por la asamblea y un presi-
dente.

17



DINA

Para poder conocer mejor la asociacidon DINA, se investigara sobre lo que es, quien

lo forma, cudles son sus objetivos etc.
Ademads se realizaran entrevistas con cada uno de los participantes para poder
conocer mejor la nueva linea que se quiere seguir al poner en marcha de nuevo la

asociacion.



DINA

¢QUE ES DINA?

DINA es la ASOCIACION DE DISENADO-
RES DE PRODUCTO DE ARAGON.

Es una organizacion empresarial que
agrupa empresas profesionales y con
experiencia en el mundo del Disefio
abiertos a acoger a otros profesionales o
interesados en el Diseno con posibilidad
de ser socios colaboradores
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C :

'S CcuBO
cubo | INEA
NOVO

lineadiseno pracTAL

NOVO. activa

RAUL LLAGUERRI

(Dactiva

llaguerri
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Novo.
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Novo es una empresa de disefio formada por
profesionales que se han especializado en distin-
tos ambitos y disciplinas: disefio industrial, grafi-
co e interiorismo.

El fin de esta empresa es analizar con mimo los
productos y afadirles valor por medio del dise-
Ao; abrir nuevas vias de solucidn a través de una
nueva mirada sobre los productos. Para ello se
ocupan de formar y formarse junto a sus clientes,
con el fin de hacer una valoracion diferenciada 'y
personalizada.

Su filosofia de trabajo consta de la mezcla de la
pasion con la tecnologia, creatividad con raciona-
lidad, sensibilidad con el saber hacer industrial

Para ellos el disefo global es importante en la
comunicacion, por lo que ademds de dedicarse a
la creacidn de productos, marcas, grdficas y en-
tornos, organizan eventos publicitarios.

Su limite de actuacién es que el que le marca la
creatividad y el espiritu de innovacion del cliente.

21
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Raul Llaguerri es un auténomo que ofrece a sus

I Ia g u e rrl clientes su pasion por el disefio y busca ayudar

a sus clientes Yy SUsS empresas.

Trabaja el disefo industrial, la comunicaciony
también los servicios de oficina técnica.

Para él, el diseno industrial es una herramienta
de innovacion y mejora de productos, entre
sus servicios ofrece una metodologia cuidada,
vision objetiva sin influencias ni presiones, solu-
ciones innovadoras que generan cambios im-
portantes en la sociedad entre otros.

Respecto a la comunicacion, para el es tan
importante como tener un buen producto ya
que conseguird conectar mejor con los clientes.
Ofrece a sus clientes: coherencia entre los ele-
mentos, comunicacion sencilla y atractiva etc
Finalmente, sus servicios de oficina técnica me-
jorardn los procesos y optimizaran los recursos
de sus clientes.

22
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Son una empresa joven, formada por 9 profesio-
nales. Cuentan con una dilatada experiencia, de
hasta 25 afios, en el mundo del diseno, publici-
dad, marketing y la comunicacidn, trabajando
siempre con el entusiasmo y la dedicacion del
primer dia.

Su equipo esta formado por expertos de diferen-
tes dreas: creativos y disefadores, especialistas
en estrategias de marketing y de planificacion de
medios, expertos en comunicacion institucional
y corporativa, disefho industrial y nuevas tecnolo-
gias. Ademas, trabajan en estrecha colaboracién
con partners homologados, en dreas especializa-
das, (fotografia, video, multimedia, decoracion,
sistemas de impresion y rotulacion, etc).

23



lineadiserio

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Linea disefio es una empresa de disefio indus-
trial y grafico cuya actividad se desarrolla en el
ambito de la creatividad, la innovacion, la tec-
nologia y la comunicacidn visual. con sede en
Zaragoza dota de servicios de disefio a la indus-
tria desde 1998.

Disponen de amplias instalaciones en el centro
de Zaragoza, desde donde dan rienda suelta a
su creatividad y aplican una metodologia con-
trastada capaz de ofrecer resultados en multi-
tud de campos. En su espacio podras ver una
seleccidon de los ultimos trabajos realizados y
observar el proceso de diseno de cerca.

La empresa consta del trabajo de un equipo
multidisciplinar de profesionales del disefio y
una metodologia asentada que permite ofrecer
a sus clientes una variedad de servicios adecua-
dos a sus necesidades con resultados efectivos.

24



(Dactiva
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Activa nace en 1996 de la unién de varios pro-
fesionales del sector del disefo industrial y la
imagen corporativa como empresa de disefio en
Zaragoza.

Ofrecen un diseno integral, desde las ideas y
conceptos iniciales de un nuevo producto, su
desarrollo para la industrializacion, el disefio de
la marca, el entorno de la empresa, el envase, la
web, el stand, dando coherencia a la estrategia
de disefo de la empresa.

Creen en la funcionalidad y la simplicidad del
diseno. Esta vision se refleja en el caracter atem-
poral de los productos y marcas realizados, que
siempre ha sido la linea de identidad de sus tra-
bajos.

El Know-how aportado por mas de cien produc-
tos en el mercado en diversos sectores se tradu-
ce en un enriquecedor flujo de ideas, en un cono-
cimiento profundo de los sistemas productivos
y de proveedores cualificados, reflejdndose en el
éxito de los proyectos y en el ahorro de costes.

25



Fractal.
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Fractal es una empresa que se dedica al disefio
de productos y servicios que generen experien-
cias unicas. Ayudan a integrar los objetivos de
los negocios con las necesidades de sus clien-
tes.

Entre sus actividades mds comunes estdn el
disefio de servicios que ayudan a fidelizar a los
clientes ofreciendo una experiencia de servicio
unica, experiencias de usuario (interfaces, webs
y aplicaciones ajustadas a las necesidades de
los usuarios) y también ofrecen formaciény
talleres para empresas y organizaciones.

Poniendo a las personas en primer lugar, en-
focando los problemas de manera global, tra-
bajando en equipo con el cliente y el usuario
final etc para poder definir estrategias, descu-
brir necesidades, plantear oportunidades para
el cambio disefiando interacciones digitales y
personales para un mejor servicio tanto para el
cliente como para el usuario final
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OBJETIVOS

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

1. Reunir en una unica asocia-
cidn al colectivo de empresas 'y
auténomos dedicados al Disefio de
Producto y Servicios, asi como a
disenadores profesionales y estu-
diantes de diseno, cuya actividad
esté relacionada con este ambito.
Entendiendo por producto y servi-
cio, cualquier realidad fisica o digital
con la que se enfrentan los usuarios
y que es producida o reproducida
de forma sistemadtica para su consu-
mo o interaccion.

2. Promover el disefio de produc-
tos y servicios en Aragon, siendo
referencia de la actividad del disefio
de productos y servicios tanto para
los profesionales del disefio como
para las empresas e instituciones
atendiendo asi mismo a las deman-
das de la sociedad en general.

3.  Lograr la regularizaciéon y orde-
nacion del sector, mediante actua-

ciones ante todos los niveles socia-
les, mercantiles, oficiales y privados.

4.  Alcanzar un adecuado reco-
nocimiento del nivel profesional

de los disenadores de productos y
servicios en Aragon, y del producto
ofrecido por las empresas afiliadas a
(DINA).

5.  Actuar, bien como demandan-
te o como defensor, en las formas
previstas en la ley, para la defensa
de los intereses profesionales y/o
empresariales
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OBJETIVOS

6. Intervenir en los conveniosy con-
flictos colectivos de trabajo que puedan
suscitarse en el ambito de su compe-
tencia, ejercitando los cometidos que le
confieren las disposiciones legales.

7. Establecer directamente o por
contratacion los servicios de asesoria
juridica, fiscal, laboral, econdmica, ges-
toria administrativa, seguros, financia-
cidn, prensa, publicidad, y en general
los que puedan resultar de interés para
los asociados, siempre que se respeten
las normas reguladoras de los mismos.

8.  Estudiar todos los problemas que
en cualquier aspecto afecten genérica-
mente a sus afiliados, tanto en su as-
pecto socioecondmico, como juridico,
fiscal y laboral sin limitacidn alguna.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

9. Combatir, por todos los medios
licitos, la competencia desleal.

10. Concurrir como interlocutor de la
Administracion, aportando criterios
técnicos, profesionales y comerciales
para mejorar el sector, fundamental-
mente para proponer la legalizacion de
normas que aseguren el buen servicio
a los usuarios y a toda la sociedad en
general.
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OBJETIVOS

1. Establecer relaciones nacionales

e internacionales con organizaciones
empresariales relacionadas con el dise-
Ao de productos y servicios atendiendo
preferentemente a Europa e Iberoamé-
rica.

12. Para el cumplimiento de sus fines
y el ejercicio de sus funciones, la aso-
ciacidon podrd adquirir, poseer, gravary
enajenar toda clase de bienes, realizar
actos de disposicion y de administra-
cion.

13. Elaboracién de exposiciones, co-
loquios, debates, publicaciones, y en
general la promocidn del disefio de
productos y servicios y la participacion
en actividades por parte de las empre-
sas afiliadas.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

14. Velar por la creacion y cumplimien-
to de un cddigo deontoldgico para el
ejercicio profesional de los disefiadores
de productos y servicios.

15. Cualquiera otras que se consideren
necesarias o convenientes para la de-
fensa de los legitimos intereses de sus
miembros.
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ENTREVISTAS

Para poder conocer mejor el objetivo de la asociacién, porque se pone en marcha
en la actualidad, que quieren trasmitir con la identidad visual y las aplicaciones de
estas.

Se hard a cada uno de los estudios para poder obtener asi los distintos puntos de
vista de cada uno de ellos, para poder obtener una serie de conclusiones que den
lugar a diferentes soluciones. Y también se hard una encuesta a los estudiantes para
conocer su opinion



EMPRESAS
DE DISENO

Durante la entrevista a los diferentes asociados
se les preguntaron las mismas cuestiones, para
poder asi encontrar puntos en comun y al tener
opiniones diferentes también podia encontrar
formas de relacionarlos y poder obtener algo
interesante.

Se les pregunto: ¢Qué era DINA? sPorque se
volvia a poner en marcha? :Qué les podia apor-
tar tanto a ellos como a una persona externa?
¢Cual era al publico al que se dirigia? ¢Qué di-
ferenciaba a DINA respecto al resto de asocia-
ciones o qué diferenciaba al disefio Aragonés?
¢Como se querian proyectar? :Qué aplicacio-
nes les interesaban?

Esta reunidn no solo sirvié para conocer su
opinidn sino también para poder empatizar
con cada uno de ellos, ya que normalmente las
personas que trabajan en el sector del disefio
son unos entusiastas, muy abiertos y participa-
tivos y me ayudo a conocer mejor sus puntos
de vista.



Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Para Novo como empresa le gustaria que DINA

N ovo les trajera gente para dar charlas, hiciese ex-

posiciones, pero lo mas importante seria hacer
marca Aragon.

En cuanto a que le puede aportar a otro tipo
Cree que DINA tendria que ser “el caldo de de publico seria la visibilidad: ya que en Aragdn

cultivo del disefio en Aragdn”, que fuera ya existen disefiadores con experiencia puede

un punto de encuentro, donde la gente se aportar con diferentes actividades como expo-

puede informar sobre las opciones de tra- siciones visibilidad a los huevos disenadores.

bajo, un lugar donde exponer proyectos.. Solucionar dudas con actividades tipo tutor/

Se quiere que sea participativa. Hacer que mentor.

DINA sea para las nuevas generaciones

de disefnadores su casa, que la gente que Son gente que corre riesgos, o que puede dar

lleva afnos sienta que la asociacion no ha oportunidades es lo que puede definir el dise-

perdido su ADN original. Ao en Aragon.

Va dirigido a diseno en general, que eng- Quieren hacer ruido, algo fresco, algo que los

lobe varios disefos (de producto, grafico, represente con vision futuro, arrancar de nue-

servicio, packaging) VO pero siempre mostrando la experiencia que
se tiene.

El punto de inflexion fue la crisis, lo que

hizo que cada uno se centrase en su em- Aplicaciones: actas, factura, disefio de activida-

presa. des, papeleria.
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RAUL
LLAGUERRI

DINA representa la herramienta que tiene
que unir a todos y hacerlos fuertes, sobre
todo en su caso que es auténomo. Tam-
bién por ejemplo a optar a subvenciones,
realizar actividades para los asociados

y sobre todo defender la profesion. Y la
proyectaria como una asociacion de pro-
fesionales aunque tienen cabida los estu-
diantes, el principal objetivo seria a nivel
profesional y empresarial.

Le puede aportar la fuerza y tener a al-
guien que le apoye con sus proyectos,
actividades... Que sea un “club” de perso-
nas con los mismos intereses que el y que
pueda tanto aportar como obtener bene-
ficios.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Un punto clave es que tiene que mostrar dise-
Ao, que cumpla con la funcionalidad del logo-
tipo y estética. No buscaria la diferenciacion
ya que como asociacion ve a las demds como
“hermanos”y no como competencia. Que ten-
ga una historia y represente a los disefiadores.
Que tenga un punto institucional

Cree que seria un punto positivo que se reali-
zasen actividades como unos premios ya que
le daria un punto muy positivo.

La asociacion podria aportar experiencia como
empresarios a personas que quieren empezar
en el mundo del diseno y no sabe como fun-
ciona por que no se ha dado en la carrera, que
cree que en la escuela no te aporta esos cono-
cimientos necesarios.

Le pareceria muy interesante desarrollar como
un sello de calidad de los disenos de Aragdn,
para poder ponerlo en sus proyectos e impul-
sar asi el disefio en Aragon.
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CUBO

DINA nacid y surgid de forma casi obli-
gada por una beca que obtuvieron una
serie de estudiantes, y cuando acabaron la
formacion se volvid a Espana y montaron
sus empresas, se decidid montar dina para
promocionar el diseno de Producto. Pero
actualmente el disefio de producto tiene
caracteristicas se que mezclan transversal-
mente con otras disciplinas. En esta nueva
etapa quieren dar una vuelta a la asocia-
cidn pero recordando siempre que es para
profesionales y empresas.

Su interés principal es que exista una aso-
ciacion potente que permita defender sus
intereses como empresas y disefiadores.
A él le aportaria que exista un tejido so-
cial, de educacion etc de disefio, que le
ayude a crecery a evolucionar.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Cree que la identidad debe ser una imagen que
sea reconocible en universalmente, que repre-
sente el disefio y te emocione transmitiendo
esa profesion que estd representando y no tan-
to intentando representar a Aragon. Se debe
tener una visidn internacional.

Como aplicacion el cree que es importante
tener una herramienta de comunicaciény de
difusidn, una pagina web.

También piensa que la forma de visualizar el
proyecto y las aplicaciones tiene que ser una
vision ambiciosa con una larga trayectoria.

La identidad tiene que tener algo mds que una
buena marca si no que tienen que tener un
gran proyecto detrds y una estructura.

Y en cuanto a la asociacion es importante
construir pilares sdlidos de cada una de las
partes que la van a formar. Y sin duda es impor-
tante recordad que es una asociacion de profe-
sionales que estan dispuestos a ayudar a todos
los futuros profesionales del sector.ww
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LINEA

DINA era la asociacion en la que defen-
diéramos los derechos y la profesion del
disefio industrial. Un lugar donde compar-
tir una forma de trabajar y evitar el intru-
sismo. Pero se reactiva al darse cuenta

de que no funcionan como asociacion, la
solucién que encuentran es abrirla a cuan-
tos mas profesionales del disefio mejor,
ademas la gente nueva tiene ganas de
trabajar de aportar ideas y actividades etc

Como empresa le puede aportar trabajo,
comunicacion de lo que se hace en cana-
les en los que el no irila normalmente, ser-
vicios en cuanto a cosas que una empresa
no puede conseguir y Como asociacion es
mas facil obtener, defensa o proteccién
respecto a temas administrativos o aseso-
ramiento.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Para una persona externa también puede apor-
tar trabajo, aprender de gente con experiencia,
asesoramiento etc

El disefio Aragonés es que se tiene una meto-
dologia de trabajo. Que el trabajo que se rea-
liza en las empresas es un trabajo cuidado, en
profundidad, un trabajo serio y profesional. Y
seria interesante proyectarse como una aso-
ciacion abierta, colaborativos, que se estd en
constante cambio, que es una asociacion que
estd viva.

En cuanto a las aplicaciones le parecid intere-
sante una tarjeta de visita conjunta y un ma-
nual de redes sociales para que todos pudiesen
utilizarla y supiesen como.
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ACTIVA

DINA es una asociacion que pretende un
punto de unidn de los diferentes estudios
y para el es un foro que permita defender
unos intereses comunes y un lugar donde
crear y difundir una cultura de diseno. Para
el nacié como una asociacion de disefio
industrial pero actualmente se esta abier-
to todo tipo de producto, servicio etc.

A el le gustaria que le aportase respaldo,

a nivel de reqgularizar la profesion, bus-
cando subvenciones para los asociados
para poder acceder a diferentes dmbitos
pero el ideal seria defender unos intereses
legales que proteja a los asociados, que se
promocione su disefio para captar nuevos
clientes...

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

A una persona externa le podria aportar el sa-
ber que se hace disefio en Aragdn y que somos
tan capaces como las grandes ciudades de
Espana.

Para él, el disefio no entiende de fronteras, no
existe una diferencia entre los diferentes dise-
Aos. Aunque cree que podria ser la especiali-
zacion que en el caso de las empresas de Ara-
gon, no se enfocan en un solo sector si no que
debido al mercado se han tenido que adaptar
y seer especialistas de todo un poco. Esto le
parece un punto a favor ya que se cambia de
proyectos y se cogen ideas de diferentes sec-
tores aplicables a otros. La caracteristica seria
la diversidad.

Se debe reflejar que en Aragdn existen grandes
empresas de disefio muy profesionales, que
engloba a todos los tipos de disefios que exis-
ten.
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FRACTAL

DINA es una asociacidon que comenzd
como una asociacion formada por los
primeros profesionales de disefio de Ara-
gon que fundaron sus propias empresas.
Durante la crisis se tuvieron que centrar
en sus propias empresas y el trabajo que
suponia el llevar la asociacidon no podian
asumirlo.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Actualmente con la nuevas incorporaciones en
el sector se vuelve a poner en funcionamiento
la asociacion, al haber nuevas generaciones se
busca una renovacion de la asociacion. Ya que
no solo ha cambiado las generaciones si no
que también el concepto de producto ha evo-
lucionado.

En cuanto a lo que le puede aportar como em-
presa, cree que todo el respaldo que le daria la
asociacion seria importante y también el tener
recursos en comun que ayuden a todas las em-
presas y estén a su disponibilidad.

Aunque estdn trabajando en sus empresasy la
universidad no tendrian problemas en ayudar
a los estudiantes de disefio con actividades
que les puedan ayudar tanto a ellos como a su
empresa.
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Era muy interesante entrevistar a los estudian-

ESTU D I ANTE S D E tes ya que ellos eran el futuro de la asociacidn

ademads de ser una de las partes a las que va

~ .« . . . . 7
D I S E N O dirigida la asociacion.
Se quiso saber si conocian alguna asociacion

para poder saber cudles eran las referencias
que ya tenian. Preguntarles a ellos tanto las
actividades que les gustaria que la asociacion
ofreciese o cudles son sus intereses ayudaria

a enfocar de una forma u otra las actividades
que se van a desarrollar. Y de igual manera que
les preguntamos a los asociados como tendria
que ser la identidad que les representara, se
preguntd a los estudiantes.



ESTUDIANTES

La encuesta se hizo a estudiantes de dise-
no.

Solo el 19% de los encuestados contesto
que si que conocian alguna asociacion de
disefno, aunque muchos dijeron que esa
asociacion era el CADI. La otra asociacion
que se nombré fue la ADIZ (Asociacion de
Disefio Industrial de Zaragoza) una recien-
te asociacion creada por los estudiantes
de 3° de Ingenieria de Disefio Industrial de
Zaragoza.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Respecto a las opciones de servicio que podria
ofrecer la asociacidn, las que mas interesaban a
los encuestados fueron las tertulias en las que
se intercambiara informacion entre los profe-
sionales y los estudiantes y también la orien-
tacidn al terminar la universidad. La siguiente
opcidon mds votada fue el interés con pertene-
cer a una comunidad con la que se comparten
intereses.

Respecto a lo que consideran importante que
represente la identidad visual de una asocia-
cidn de disefio Aragonesa, los valores mas vo-
tados fueron: profesionalidad, calidad, pro-ac-
tividad, autenticidad y universal.

Respecto a si se asociarian a DINA si fueran es-
tudiantes y un 33,3% voto que si, y un 57.1% tal
vez lo haria. Cuando se pidid que justificaran a

respuesta, muchos comentaban que se necesi-
taba un lugar que ademas de aportarte ayudas
y conocimiento te hiciese formar parte de algo
que te interesante.
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ANALISIS DEL SECTOR

Analizando las identidades visuales corporativas de las asociaciones de disefadores
tanto a nivel nacional como internacional podremos obtener informacién de que

es el tipo de logotipo que se suele utilizar, al igual que el tipo de tipografia, colores
etc.

Esto no nos ayudara solo a informarnos si no que también podremos obtener infor-
macion de cdmo podemos diferenciarnos del resto.



Se realizd un analisis de los elementos gradficos

ASOC IAC I o N E s de algunas de las asociaciones espafiolas que

estan de una forma u otra relacionadas con el

ESPAN o LAS disefio de producto.



aad disefiadores
de andalucia

ABCV

Asociacion de
Disefiadores

de la Comunitat
Valenciana
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NOMBRE

Disenadores de Andalucia

SERVICIOS OFRECIDOS

Proyectos, noticias, eventos, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro o Gris Oscuro

NOMBRE

Asociacion de Disenadores de la Comunitat Valenciana

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, tienda, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco, simplificada

COLOR
Negro y Rojo
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i,
cuencdiseno

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

Asociacion de Disenadores Graficos de Asturias

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro y Blanco

NOMBRE

Asociacion Provincial de Profesionales del Diseno de Cuenca

SERVICIOS OFRECIDOS

Blog, portfolio, guias, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Con serifa, redondeada

COLOR

Rojo y Blanco
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DAG

di mad

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

Asociacion Gallega de Diseno

SERVICIOS OFRECIDOS

Proyectos, noticias, foro, contactos

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro o gris oscuro

NOMBRE

Asociacion de Disenadores de Madrid

SERVICIOS OFRECIDOS

Agenda, Newsletter, drea privada, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro y Blanco
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NOMBRE

Asociacion de Profesionales del Disefio y la Comunicacidon de Murcia

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, actividades, blog, sugerencias, contacto

TIPO MARCARIO

d . p
O Logotipo

Asociacion de TIPOG RAFllA

Profesionales del Diseino Pal
y la Comunicacion Publicitaria alo seco

de la Region de Murcia COLOR
Naranja

NOMBRE

Asociacion de Disenadores Graficos de Soria

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, actividades, contacto

ASOCIACION
DE DISENADORES TIPO MARCARIO
GRAFICOS DE SORIA Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Blanco y Negro
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NOMBRE

Fomento de las Artes y el Disefio

SERVICIOS OFRECIDOS

Proyectos, premios, punto de info, noticias, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro, Blanco y +colores

NOMBRE

Red Espainola de Asociaciones de Diseno

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, actividades, proyectos, documentos, social , contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Negro y Blanco
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aldi

asociacion de ingenieros
en diseno industrial

e de

EUSKADIKC DISEINUGILEEN ELKARTEA

ASOCIACION DE DISENADORES DE EUSKADI

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

Asociacion de Ingenieros en Diseno Industrial

SERVICIOS OFRECIDOS

Comunidad, recursos, blog, prensa, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Naranja y negro

NOMBRE

Asociacion de Disenadores de Euskadi

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, actividades, contacto, blog

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Gris y verde
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Se realizd un andlisis de los elementos graficos

Asoc IAC I O N E S de algunas de las asociaciones internacionales

que estan de una forma u otra relacionadas

INTERNACIONALES con el disefio de producto.



dba

WORLD

DESIGN
ORGANIZATION
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NOMBRE

Design Business Association (UK)

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, eventos, premios, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA
Serif

COLOR

Gris Oscuro

NOMBRE

World Design Organization

SERVICIOS OFRECIDOS

Comunidad, programas, recursos, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR
Negroy Azul
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Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

Swedish Industrial Design Foundation

SERVICIOS OFRECIDOS

Guias y herramientas, red, investigacion, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Blanco y Verde

NOMBRE

The Honk Kong Desginers Association

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, eventos, bolsa de trabajo, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con simbolo

TIPOGRAFIA

HKDA M=

EERHGEE COLOR
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DELEGAZIONE
TOSCANA

ADI AEERDCIATIONE
FER IL HSEGNC
INDUSTRIALE
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NOMBRE

Association of Canadian Industrial Designers

SERVICIOS OFRECIDOS

Calendario, educacidn, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con simbolo

TIPOGRAFIA

Palo Seco

COLOR
Gris y Rojo

NOMBRE

Associazione per il Disegno Industriale

SERVICIOS OFRECIDOS

Servicios, noticias, premios, recursos, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR
Gris, Negro y Rojo
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1DSA.

support
inspire
achieve

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

Industrial Designers Society of America

SERVICIOS OFRECIDOS

Eventos, noticias, educacion, premios, oportunidades, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA
Serif

COLOR

Gris Oscuro y Rojo

NOMBRE

Institution of Engineering Designers

SERVICIOS OFRECIDOS

Noticias, eventos, carreras, tienda, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA

Palo seco

COLOR

Azul y Blanco
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BIDA

seryvice « interaction - product

the
professional
association
for

design

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOMBRE

British Industrial Design Association

SERVICIOS OFRECIDOS

Educacion, noticias, contacto

TIPO MARCARIO
Logotipo

TIPOGRAFIA

Palo Seco

COLOR
Negro y Rojo

NOMBRE

The Professional Association For Design

SERVICIOS OFRECIDOS

Programas, recursos, eventos, contacto

TIPO MARCARIO

Logotipo con fondo

TIPOGRAFIA
Serif

COLOR

Azul y Blanco
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COLORES

Es importante analizar cudles son los colores
utilizados en las diferentes identidades para
saber la paleta de colores utilizada en ellos, ya
que a la hora de desarrollar la nueva identidad
nos ayudara a la hora de escoger el tipo de
colores a utilizar.

En este andlisis se verdn los colores mas utili-
zados y aquellos que no lo han sido pudiendo
utilizarlos para destacar sobre los demas.
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e de

EUSKADIKO DISEINUGILEEN ELKARTEA
ASOCIACION DE DISENADORES DE EUSKADI

SVI.D Stiftelsen
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CONCLUSIONES

Las conclusiones obtenidas vienen a partir de
las entrevistas que se hicieron tanto a las em-
presas de diseno como a los estudiantes de di-
sefio. A partir de las entrevistas y las encuestas
se sacaron una serie de especificaciones sobre
que tendria que representar la nueva imagen
de marca.

Ademas también tras analizar las diferentes
identidades visuales de las asociaciones de di-
sefio tanto a nivel nacional como internacional
se obtuvieron datos de la “competencia”, de
los recursos que se utilizan en sus logotipos.
Por dltimo se hard una tabla de estudio para
definir qué tipo marcario seria la mejor opcion
segun una serie de factores a analizar.



CONCLUSION
DINA

DINA es una asociacidon de disefio de
producto que entiende el producto como
“Cualquier bien material, servicio o idea
que posea un valor para el consumidory
sea susceptible de satisfacer una necesi-
dad”.

Esta compuesto por varias empresas de
disefo aragonés, en definitiva todos bus-
can reactivar la asociacion ya que debido
a la crisis lleva unos afnos parada y creen
que es importante dar visibilidad al disefio
en Aragon e impulsar la actividad del sec-
tor, ademas de crear una comunidad con
objetivos e intereses comunes.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Aunque estd compuesta por varias empresas
con opiniones dispares, todos coinciden en
que la nueva identidad visual tiene que moder-
nizarse y debe de representar los valores de la
asociacion. Algunos de estos serian: que quie-
ren ser una asociacion activa, que evolucione
como lo hacen las nuevas generaciones, que
represente el disefio en Aragdn y que transmi-
ta que es una asociacion de diseno.

Y por ultimo como uno de sus objetivos prin-
cipales es visibilizar el disefio en Aragon es
necesario idear actividades o eventos que sean
interesantes tanto para los socios como para
los estudiantes.
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CONCLUSION
ENTREVISTAS

En cuanto a que les interesaria que representara DINA
tanto a estudiantes como a miembros de la asociacidon se
sacaron las siguientes conclusiones:

Representacion del disefo, de todo el trabajo que exis-
te detrds del disefio de un producto.

Que exista relacion entre la historia que se cuentay
el profesional del disefio, que a aquellas personas que
viven de este mundo les emocione.

Que refleje una estructura, que la asociacion sea como
u tejido de diseno creado a partir de los profesionales
y estudiantes. Se quiere que sea una asociacion sdlida
y reforzada sobre la que crecery evolucionar.

Se quiere representar que es una asociacion viva,
aprendiendo constantemente, con nuevas generacio-
nes, y al igual que el producto evoluciona, lo haga la
asociacion.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

. Algo que se tienen en comun las empresas de di-
seno de Aragdn es que siguen una metodologia, y
por lo tanto se trata de un trabajo profesional.

. También se busca que sea una imagen reconoci-
ble universalmente, ya que el disefio no entiende
de fronteras y por lo tanto al verlo no necesitarias
entender el idioma para que te emocione.

. Larenovacion de la asociacion sin perder su esen-
ciay ADN original.

. La asociacidn debe de ser un punto en comun
entre una comunidad de personas con intereses
comunes.

Y en cuanto a actividades que serian de gran interes
para los asociados serian unos premios de disefo en
los que se reconozca el trabajo de las diferentes em-
presas y para los estudiantes unas charlas en las que
se les ayudara con su orientacion, dudas al terminar
la carrera etc.
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CONCLUSION
ANALISIS DEL
SECTOR

Servicios ofrecidos

En la mayoria de las asociaciones ofre-
cen una seccion de contacto, noticias
y eventos. También algunos ensenan
sus proyectos, porfolio, blog y hasta
tienen tienda.

Tipo marcario

La mayoria de identidades son logotipos
que estdn compuestos por las siglas de la
asociacion, también se usa mucho el logo-
tipo con fondo.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Tipografia

La mayoria buscan una tipografia limpia de
palo seco, sin serifa para dar una imagen mas
simple y seria. Aunque hay asociaciones que
utilizando serifa buscan diferenciarse de los
demads

Color

Al hacer la rueda de color para identificar
cuales eran los que mas se utilizaban se
vio una clara preferencia por el color rojo.
Aunque otros colores que también se utili-
zan son el cian y el verde.

La mayoria la acompanan del color negro
como color auxiliar para el texto en el que
se indica el nombre completo de la asocia-
cion.
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VALORES

Una vez obtenido las conclusiones de la primera fase, se obtuvieron una serie de
valores que podria representar la identidad visual de la asociacidn para que se refle-
jasen sus objetivos.



VALORES
A REPRESENTAR

Una vez sacadas las
conclusiones de los
estudios y las palabras
clave, se busca exprimir
la definicidn de estos

y como pueden
transmitirse estos valores
a la hora de desarrollar
los conceptos de
identidades.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

EMOCIONES

IRREGULAR
COLORES
HANDMADE

ADN

AUTENTICIDAD
ORIGEN
SECUENCIAL
REPETICION

UNIVERSAL

SIMPLE
IMPACTANTE
FORMATO

ESTRUCTURA

GEOMETRIA
ORDEN
JERARQUIZACION
PROPORCIONES
SOLIDO

METODOLOGIA

ORDEN
LOGICA
DEFINICION
RELACION
COHERENCIA

PUNTO DE CONEXION

CONVERGENCIA
CIRCULO
SIMILITUD
COMUNIDAD

ASOCIACION VIVA

ORGANICA
EVOLUCION
COLORES
MOVIMIENTO
DINAMISMO

VERSATIL

SIMPLE
MONOCROMATICO
SOBRIO
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ESTRUCTURA

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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ASOCIACION VIVA
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METODOLOGIA
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UNIVERSAL

Fontana

5t. Gervasi

Alfans X Guinardd
Les Cords
Joanic
Hospital de
P dal
Calar%‘?a Provenga nt Pau

Entﬁﬂﬁa Hesgpital Clinic Diagonal . Verdaguer

Hcv:.al'c-ﬂ Urgell- Universizal Passaig do Gricia

-
Tetuan

Eﬁicd&Triomf

. L]
Urquinacna Parina
Jaume |
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ADN
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PUNTO EN COMUN
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PROCESO CREATIVO 1

Tras realizar la busqueda de valores a representar y hacer los paneles de influencias
de aquellos mds interesantes a la hora de crear la imagen visual, se realizaron una

serie de pruebas graficas.



CONCEPTO

ASOCIACION VIVA
EVOLUCION
ADN



Se busca representar
el concepto de ser
una asociacion viva.
Al referirnos a esto se
debe hacer referencia
a una evolucidén un
movimiento para
representar que

la asociacion en

todo momento va

a crecer a la par

de la evolucidn del
producto.

Ademads también

se busca hacer
referencia al ADN

de la asociaciony

en general al disefio
de producto cuando
el trabajo manual
estaba muy presente.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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VIND-
.o“d\'Mfa\

Aqui se pueden observar alguna de las

opciones que se realizaron antes de llegar
al concepto definitivo.
Como se puede observar a partir de la

escritura @ mano con un trazo continuo se

busca representar la continuidad que se ®
le quiere dar a la asociacidon y el aspecto

de estar vivo con los altos y bajos de cada

una de las letras de la palabra.
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Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Se estudid la
W ‘ mejor manera
de crear el logo
DESARROLLO con un solo

trazo

—

Logotipo hecho a
trazo para representar
el dinamismo 'y
evolucidon de la
asociacion

Y

Letras bien
definidas para una
mejor comprension

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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CONCEPTO 2

UNIVERSAL
CONEXION
UNION



ACTINA

v

FRACTAL

ACTNA— o
/,'/
»
/

]
Ve

FerCTAL

>

LINERY

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Se busca representar

el concepto de ser una
identidad universal y un
punto de conexidn entre
personas con unos mismos
intereses.

Grdficamente los mapas

de metro son reconocibles
universalmente, por lo tanto
se utilizd ese concepto para
aplicarlo a la identidad. A
partir de esto se desarroll6 el
concepto de conexidny se
cred una relacion entre las
empresas aragonesas.

Todo esto reducido al
minimo para poder obtener
una imagen simple para
conseguir una mejor
comprension por todo el
mundo.

aria
risbna

| Putat

m Padua

Pl. Molina

Vel ilag

Lesseps

Fontana

Roeatert Urgell  Universiat

Alfons X Gt
Joanic
Hospital de
Pl dal
C-alal"gﬂ?a Provenca SanFPau
Huospital Clini:
Entenga Hospila Ll J e erdaguer
Sants Estacic N - ‘ Sagrada
Familia
Taragona

 Monumenial
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RETICULA

Para representar el
simbolo de conexidn
como se ha comentado
anteriormente se cred
una reticula a partir del
mapa de Zaragoza en
el que se situaron los
diferentes estudios de
diseno.

Cada uno de los puntos
de la reticula en los

que habia un estudio
representaria un punto
de unidn de varias lineas
para formar un simbolo.

ANEXO 07: pisefio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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Aqui se pueden observar
alguna de las opciones que se
realizaron antes de llegar al
concepto definitivo.

Como se puede observar a
partir de la reticula creada a
partir de los estudios situados
en Zaragoza. Se hicieron dos
tipos de simbolos, uno que
estaba inscrito en un rectangulo
otro obtenido directamente de
la unién de los estudios

Asociacion de Disefiadores  Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén de Producto de Aragon
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[ |
dina
Asociacion

de Disenadores
de Producto de Aragon
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Esto seria un
representacion de
como el logo podria
ir evolucionando a
medida que se fueran
asociando nuevas
empresas.

Poco a poco se iria
creando una forma
mas compleja e iria
representando como la
asociacion evoluciona
y crece.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

e dina

\

/ Asociacion
A de Disenadores
de Producto de Aragoén
.
N ..
/ Asociacion
A de Diseiadores

de Producto de Aragdn

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragon

i dina
Y=
VAN
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Se modificaron
varias veces las
normas de union
de las empresas
para obtener

un simbolo mas
vistoso

DESARROLLO

gina

de Disenadores
de Producto de Aragon

4

Simbolo que

e.voluoona con el Cada empresa tiene 4 vinculos,
tiempo. N los mds cercanos a las esquinas
Se puede utilizar tendran el vértice de esta como
en muchas

vinculo. A medida que se una
nueva empresa se modificard con
las mismas normas.

aplicaciones como
recurso visual.

81



CONCEPTO

MADE IN
AUTENTICIDAD
VERSATIL



Con este concepto
se va a buscar el
sentido a las siglas
de DINA para
ayudar una mejor
memorizacion

del nombrey su
posterior facilidad
de aprendizaje.

También se tuvo
en cuenta que se
buscaba que fuese
una asociacion
autentica, que
representase el
buen trabajo de
disefio que realizan
los profesionales
del sector.Y a su
vez buscando que
sea una identidad
versatil.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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DSA
SN DinA

Aqui se pueden observar alguna de las
opciones que se realizaron antes de
llegar al concepto definitivo.

Como se puede observar a se quiere
buscar darle significado a la frase

|
Designed IN Aragén o Disefiado
IN Aragdn y darle un sentido de . lnA . = A
autenticidad y sello de calidad al diseno
de producto en Aragdn. " i
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Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Se estudiaron
las diferentes

formas de
DESARROLLO D = A organizarlo
. H para una

mejor lecturay
comprension del
logo.

Cambio de
tipografia para
enfatizar el mensaje
de Disenado In
Aragon

.ln Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

/

DINA: Disehado IN Aragdn

DINA: Designed IN Aragodn
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CONCEPTO 4

METODOLOGIA
GEOMETRIA
DIN A



Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

EL objetivo es
representar tanto el
formato dina como la
metodologia de diseno.

El post it es un
elemento recurrente
en las metodologias
de disefno y tiene
una geometria muy
reconocible.

Ademas se quiso
incorporar las medidas
del formato DINA
haciendo referencia
al nombre de la

o
tanto las proporciones
de ese formato se
incorporaran en la
construccion de la
identidad.

Which problens do you ol
. There couldbemore fron e s

a SOC i a C i OI n. Por IO . g existing solar solutions / -
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Aqui se pueden observar alguna de las
opciones que se realizaron antes de
llegar al concepto definitivo.

Como se puede observar a se quiere
buscar representar el formato dina 'y
el del post it como referencia primero
al nombre de la asociacidon y sequndo
a los materiales que se utilizan en las
metodologias de diseno.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

N EH
[H A
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Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragoén
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S m m m

Se desarrollo

la mejor forma
de componer
el logo con

el fondoy el
formado de
este y las letras

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragon

Formato cuadrado
haciendo alusidn Letras geométricas

al post it inscritas en rectdngulos
de proporciones DINA

N



CONCEPTO

ESTRUCTURA
ORDEN
SOLIDO
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Se busca
representar el
e o UL concepto de que
e e la asociacién
il INSANS K,\\‘\T \,\ debe ser una
, W

estructura sobre

@1 ﬂ ﬂI v[\\/ @W& la que con.struir
(hong/l INEIDN tejido de disefo

Se recurrird

a figuras
geomeétricas
para
representarlo
y ademas

se buscard
que pueda
representar
objetos
relacionados con
el diseno.
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Aqui se pueden observar alguna
de las opciones que se realizaron
antes de llegar al concepto
definitivo.

Como se puede observar a se
quiere buscar representar a partir
de formas geométricas las iniciales
del nombre de la asociacion,
buscando ademads relacionarla con
objetos del disefio como tripticos,
libros etc. Y ademads relacionarla
con el caracter de estructuray
solidez que se le quiere dar a la
asociacion.

il

JDApr

By
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J

Jll
Jll

IR
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) Qiaym

24



Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

> N

L NN

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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DESARROLLO

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Se busco la
vista de las

estructuras
que mejor
representase
las letras DINA

y mejorar su
lectura.

Estructuras que
representan la
base sobre la
que se quiere
construir la
asociacion.

~

/

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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CONCEPTO 6

SIMPLICIDAD

PROFESIONAL
FORMATO DINA



Con este concepto
se busca una
mayor simplicidad
de concepto
trabajando con

las proporciones
del formato que
da nombre ala
asociacion.

También se
seguird una

linea mas sobria
aludiendo a la
profesionalidad
de las empresas a
las que representa
la asociacion,
asemejandose a
su vez mas a las
identidades de
otras asociaciones
del sector

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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Aqui se pueden observar
alguna de las opciones que
se realizaron antes de llegar
al concepto definitivo.

Este concepto busca

ser simple y hacer una
referencia al nombre de

la asociacidn inscribiendo . p
el nombre dentro de un ‘

rectangular que tiene las . . .~
medidas de un formato Asociacion de Disenadores

dina. de Producto de Aragon

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Se buscd la vista
de las estructuras
que mejor
representase

las letras DINA

y mejorar su
lectura.

DESARROLLO

Asociacion de Disenadores
@ de Producto de Aragon

Fondo con
tamano de los Simplicidad para
formaros DINA. representar la seriedad

y la profesional de
los asociados. <!--
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pin

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

[N

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

_ 2.
dina

Asociacion

de Disenadores
de Producto de Aragén

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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CONCLUSIONES

Una vez presentados los conceptos a los
miembros de la asociacidn dieron su opinidn
sobre los conceptos presentados.

Estas conclusiones servirdn para un nuevo de-
sarrollo de un proceso creativo de unos con-
ceptos mas trabajados sobre las ideas que mas
les convencieron.



Asociaciéon de Disenadores
de Producto de Aragén

COMENTARIOS:

“Desde mi punto de vista los valores

mas interesantes son que se vea una
asociacion viva y en evolucion, y porque la
idea de firma le da personalidad propia”.

VOTOS: -

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

|
dina
Asociacion

de Disenadores
de Producto de Aragon

COMENTARIOS:

“Puede ser una identidad visual potente y
duradera”.

“Me gusta la idea de la unidn y el dinamismo
basandose en una reticula que es a priori
completamente random”.

Se podria considerar que el simbolo fueran solo

lineas y cambiar la tipografia siguiendo una
linea mas grotesca.

VOTOS: >

104



3.

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

pin

COMENTARIOS:

“Creo que manteniendo DINA consigue
darle un significado nuevo que aporta
frescura y que va en la linea de lo que
queremos comunicar”.

“Debe de ser muy trabajada.. las

propuestas visuales empleadas para otros
conceptos son algo mds modernas”.

VOTOS: 3

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragoén

COMENTARIOS:

Sin comentarios.

VOTOS: o
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5. 6.

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

COMENTARIOS:

COMENTARIOS: “Funcionard muy bien en cualquier soporte, y

que me da la sensacién de algo que se sale del

. . formato, un espacio abierto en crecimiento”.
‘Tiene que trabajarlo bastante para que

lleque a ser legible y armdnico”.

VOTOS: 1. VOTOS: 1y medio.
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SELECCION

Tras los comentarios y la
votacidn, nos quedamos

| |
Unicamente con 3 .ln Asociacion de Disefiadores
conceptos a desarrollar y de Producto de Aragén

evolucionar teniendo en
cuenta los comentarios de
los asociados.

I dina
% Aeoiacion

de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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PROCESO CREATIVO 2

Tras realizar la primera fase del proceso y obtener una serie de conclusiones y opi-
niones sobre estas se desarrollé de nuevo proceso creativo en el que se hizo mas

hincapié en aquellos conceptos que habian gustado mas a la asociacidon para conse-
guir asi un mejor resultado.



ESPECIFICACIONES

Tras hacer un primer proceso creativo con unas
especificaciones en esta segunda fase se busca
incidir en aquellas que hayan convencido mas
a los miembros de la asociacion y trabajarlas
mas.

Asi podremos obtener conceptos con mas
caracter y mucho mas trabajados que en la
primera fase.
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.ln Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragoén

Guardando el concepto de representar la frase de
Designed IN Aragdn o Disenado IN Aragdén y darle
un significado de cardcter y calidad a la asociacion,
se busca que sea mas proporcionado y encontrar
una tipografia que dentro de la misma familia o
familias parecidas consiga diferenciar las letras de la
marca.

Ademads dentro de este concepto se podria

desarrollar una serie de versiones con la frase de
Designed in Aragdn o Disenado IN Aragon.
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e dina

\

Asociacion
de Disenadores
de Producto de Aragon

Este concepto resulto muy interesante a los miembros de la
asociacion ya que era diferente y original, aunque creen que
es necesario trabajarla para que haya mds armonia entre el
simbolo y el texto.

También es necesario buscar la forma de que se represente
todos los estudios o socios de todo Aragdn ya en este caso
solo se representaria a los de Zaragoza.

También aunque ir modificando el logo era una propuesta
novedosa también era arriesgada ya que se necesitaria un
mantenimiento continuo de este, por lo que es necesario
buscar la forma de representar ese crecimiento o conexion sin
necesidad de modificarlo.
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Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

En este caso al ser un logo sencillo que transmite
bien el caracter de seriedad y esta claramente
representado el formato dina en el rectangulo sobre
el que esta el nombre de la asociacidn, se busca
mejorar visualmente el logo.

Se trabajara la proporcién del simbolo y jugando

con el color consequir que sea mas vistoso y llame
mas la atencidn.
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ESTUDIO
DE TIPOGRAFIAS

Para poder conseguir una imagen visual poten-
te es necesario que el texto que la acompana
sea acorde a esta. Por eso durante esta fase

se hard un estudio de aquellas tipografias que
podrian utilizarse en la identidad visual.



Cibreo
DINA
Dina
dina

Sanchez
DINA
Dina
dina

Fabada Cabin

DINA DINA
Dina Dina
dina dina

Montserrat
Alternates

DINA
Dina
dina

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Estas son aquellas tipografias que se creyeron que
podrian ir acordes a la identidad y como se vera
mas adelante se componen los conceptos con
diferentes opciones de texto variando su tipografia.

La mayoria se buscé que fuera sin serifa aunque
se descargaron opciones con serifa para ver cémo

funcionaban.

Gidole Gidolinya

Regular Reqular

DINA  DINA

Dina Dina

dina dina
Francois

One Regular Arvo

DINA DINA

Dina
dina

Dina
dina

League
Spartan Bold

DINA
Dina
dina

Jaapokki
DINA
Dina
dina

Qhytsdakx
DInf
Ding
tina

Allerta Stencil
Regular

DINA
Dina
dina
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Butler
DINA
Dina
dina

Oswald
DINA
Dina
dina

Rakesly
DINA
Dina
dina

Big John

DINA
DINA
DINA

OldSansBlack

DINA
Dina
dina

De Rotter-
dam Demo
Regular

DINA
Dina
dina

Moon 2.0
DINA
Dina
dina

Poppins
DINA
Dina
dina

MonoAl-
phabet
Reqular

Dina
Dina
DIna

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Agane S Vision
DINA DINA
Dina Dina
dina dina
Bebas
Neue Francois
Reqular One Regular
DINA DINA
DINA Dina
DINA dina
Patinio
Confidel Neue
DINA DINA
Dina Dina
dina dina

CoolveticaRg-
Regular

DINA

Dina

dina
MADE

GoodTime
Grotesk

DINA
Dina
dina

Splekta

DINA
Dina
dina

15



COLORES

En la fase anterior se estudid cudles eran los
colores utilizados en las identidades de las
diferentes asociaciones tanto a nivel nacional
como internacional.

En este caso se seleccionaran los colores que
se utilizaran en los logos desarrollados en esta
fase. Se daran varias opciones de cada uno de
los conceptos variando los colores.
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Los colores elegidos son: el rojo y el amarillo
verdoso.

El primero se escogid ya que como se ha podido
ver, la mayoria de asociaciones lo integran como
color de su imagen, ya que da un aspecto serio, vivo
y elegante.

El segundo color, seria una apuesta mas arriesgada
ya que no muchas de las asociaciones lo tienen.
Seria una forma de poder diferenciarse de las demas
asociaciones ya que es un color poco utilizado y sin
duda llama la atencidn.
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CONCEPTO

Designed IN Aragon
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DINA

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Pesigned IN Aragon

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragén

Pesigned N
IN Aragon ateicoaeamgon
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En primer lugar se estudio
cual era la mejor forma de
representar el nombre de

la asociacidon para que se

llegasen a distinguir la |

SEEEE DINA BINM
potenciar el mensaje que

se le queria dar.

Y también era necesario

que ala vez que se
diferenciaban ninguna . I n .
tenia mds peso que

otra evitando asi que
el texto estuviese

desproporcionado. . I n .
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Una vez escogida

la tipografia que
mejor se adapta a

las especificaciones
es necesario
componerlo junto

al texto que le
acompana para que
quede proporcionado
y armonico.
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PINA

asociacion de disenadores
de producto de aragén

.I nA asociacion de disefiadores
de producto de aragén

PINA

asociacion de disenadores
de producto de aragon

PINA

asociacion
de disefiadores de producto

de aragon

DINA

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

DINA

asociacién de disefiadores
de producto de aragén

DINA

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

DINA

asociacion de disefiadores
de producto de aragén
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También era
importante componer
bien las versiones con
la frase.

Al hacer esto se
decidid que la frase
seria Designed IN
Aragén y no Diseno

IN Aragdn ya que se
creyd que quedaba
mejor y era una frase
mas pegadiza. Ademas
la composicion de

la palabra en ingles
quedaba mds estética
que en espafol, ya que
tenia el casi el mismo
tamano.

.esig ned

IN
Aragon

.esig ned

INn
Aragén

P D
IN IN
A A
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Diseno
IN Aragon
Piseno
IN Aragon

Designed
IN Aragon

Pesigned
IN Aragon
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Finalmente tras
estudiar cada una de
las opciones obtenidas
durante el proceso la
version definitiva del
logo y sus versiones
serian estas.
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DINA

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

Pesighed IN Aragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragon

Pesigned -
IN Aragon &l

124



Tras escoger la
composicion
definitiva del logo

se tiene que trabajar
con el colory las
diferentes opciones
de hacerlo.

Se hard con ambos
colores anteriormente
seleccionados
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Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

DINA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

esignhed

~ Asociacion de Disefiadores
ra g O n de Producto de Aragén

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Pesigned -
IN Aragon chciceicnmsen

Pesigned
IN Aragoln ciiicsacamsen

In

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

PINA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

esignhed ragon

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

Pesigned IN Aragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Pesigned IN Aragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén
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Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

DINA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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esigned ragon

Asociacién de Diseiiadores de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Pesighed IN Aragén

Asociacién de Diseifladores de Producto de Aragéon

Pesigned IN Aragdn

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén
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esigned

4 Asociacion de Disefiadores
ra g O n de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

Pesigned -
IN Aragén seinsetimm

Pesigned -
IN Aragon sl
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Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio

]
"hnpmdzQ

esigned ragén

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén




DINA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio

%
°lanpou\°q

Pesigned IN Aragén

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén



CONCEPTO

Simbolo geométrico
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dina

asociacion de disenadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén
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)

> |

d .
asociacion de disefiadores
de producto de aragén

A' -

~ I n a

( asociacion de disenadores
de producto de aragén

135



En primer lugar se estudié
cual era la mejor forma

de representar a todos

los miembros asociados,
ya que en el concepto
anterior solo conseguiamos
representar a los de
Zaragoza.

Se tuvo la idea de que
sobre la silueta simplificada
geométrica de Aragon se
inscribieran cada una de las
letras de DINA, creando asi
una forma geométrica mas
sencilla.

Guardando la esencia

del concepto anterior
conseguiamos representar
todo Aragdn, y las lineas
de las letras inscritas
representaban las
conexiones.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Y
>
Y
N&
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Se hicieron varias
opciones cambiando
la tipografia y también
la forma en la que

se compone la frase
de Asociacion de
Disefiadores de
Producto de Aragon.

DINA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

DINA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

di
asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

de disefadores
de producto de aragén

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Dina
Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

di
Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

dina

de disefiadores
de producto de aragén

DINa

asociacion
de diseiiadores
de producto de aragén
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Una vez elegida la

=
tipografia que mejor d I na

funciona con el simbolo,
se desarrollan diferentes asociacion de disenadores

opciones de composicion de producto de aragon
de la identidad. Es

necesario que sea

proporcionado y armadnico.

Se estudian diferentes d - asociacién

formas de componer el I n a de disefiadores )
texto en diferentes lineas de producto de aragon
y la relacién que tiene el

simbolo con el nombrey el

texto.

dina dina

ASOCIACION DE

asociacion DISENADORES
de disefiadores DE PRODUCTO
de producto de aragén DE ARAGON
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Tras hacer varias pruebas se observa que el simbolo tiene
demasiadas lineas y puede ser que al aplicarlo en soportes
que necesiten un tamafo mds pequeno se puedan llegar

a perder las lineas unas entre otras. Por lo que se intenta
simplificar el logo, en primer lugar eliminando lineas del
simbolo y en segundo lugar rellenando espacios alternados
del simbolo inicial para guardar el patrdn inicial y conseguir

simplificarlo.

21

v

dina

asociacion de diseiiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

dina

asociacion de diseiiadores
de producto de aragon

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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Finalmente tras
estudiar cada una de
las opciones obtenidas
durante el proceso la
version definitiva del
logo y sus versiones
serian estas.

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

)

> |

d .
asociacion de disefiadores
de producto de aragén

2(dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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Tras escoger la

composicion

definitiva del logo
se tiene que trabajar
con el colory las
diferentes opciones

de hacerlo.

Se hard con ambos
colores anteriormente
seleccionados

dina

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

‘lena

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

2

dina

asociacion de disefiadores

de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

‘lena

asociacion de disefiadores
de producto de aragon

2f

dina dina dina dina d..lna

de producto de aragon

i6n de disefiad

de producto de aragon de producto de aragon de producto de aragon

de producto de aragon

de producto de aragon
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dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén
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asociacién de disefiadores
de producto de aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



asociacién de disefiadores
de producto de aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio
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dina

asociacion de disefiadores
de producto de aragén

dina

asociacion de disenadores
de producto de aragén
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d .
asociacién de disefiadores

de producto de aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio




g asociacion de disefiadores

de producto de aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



CONCEPTO

Formabo dina
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asociacion de diseihadores
de producto de aragén
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En primer lugar se estudié
cual era la mejor forma de
que estando el nombre de
la asociacidn inscrita en un
rectdngulo de proporciones
dina, la composicion
quedase armonica.
También se jugd con
diferentes tipografias para
ver cudl era la que mejor
encajaba con el rectangulo
de proporciones tan
concretas.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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A continuacion se estudid la mejor
manera de componerlo junto al
texto, de forma que todo estuviese
bien proporcionado evitando que
el nombre perdiese importancia
pero sin olvidar que el texto que

lo acompanaba tenia que ser
perfectamente legible.

asociacion

de disefhadores
de producto
de aragén

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

de producto
de aragén

asociacion

de disefiadores
de prodcuto
de aragon

asociacion de disenadores
de producto de aragén

asociacion de disehadores
de producto de aragon

asociacion de disenadores
de producto de aragon
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Finalmente tras
estudiar cada una de
las opciones obtenidas
durante el proceso

la versidn definitiva
del logo y su version
definitiva seria esta.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

asociacion de diseiadores
de producto de aragén
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Tras escoger la
composicion
definitiva del logo

se tiene que trabajar
con el colory las
diferentes opciones
de hacerlo.

Se hard con ambos
colores anteriormente
seleccionados.

Se anadid una tercera
opcidn con una
mancha de color solo
en amarillo para hacer
una version mas
innovadora.
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asociacion de diseiadores
de producto de aragén

asociacion de disefadores
de producto de aragén

asociacion de diseiadores
de producto de aragén
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asociacion de disenadores
de producto de aragén

asociacion de disenadores
de producto de aragén
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asociacion de disefiadores
de producto de aragon

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



asociacion de disefiadores
de producto de aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



CONCEPTO

ADPA version 1
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ADPA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

l \ I ’ p l \ Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragdn

Aunque no se especificé en ninguna de los comentarios de los miembros de la asociacidn crei-
mos oportuno hacer varias opciones cambiando el nombre de la asociacionismo por las iniciales
de Asociacion de Disefadores de Producto, ADPA.
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En primer lugar se estudio
cual era la mejor forma de
que componer cada una de

ADPA
ADPL

ADPS ADP
ADPA ADPA
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A continuacion se estudid
la forma de componer

la identidad visual al
completo.

Se barajaron varias
opciones de poner el texto:
en mayusculas, mindsculas,
diferentes opciones de
componer la frase etc.
También se puede ver
como intentamos anadir
algun detalle a la tipografia
original para darle un toque
mas diferente y distintivo.
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ADPA

asociacion de
disefiadores
de producto
de aragon

ADPA

ADPA

ASOCIACION DE
DISENADORES
DE PRODUCTO

DE ARAGON

asociacion de
disefiadores
de producto
de aragon

ADPA

asociacion de disefadores
de producto de aragon

ADPA

ASOCIACION DE
DISENADORES
DE PRODUCTO
DE ARAGON

ADPA-

asociacion de
disefiadores
de producto
de aragon

ADPA

asociacion de
disefiadores
de producto
de aragon

ADPA-

asociacion de
disehadores
de producto
de aragon

ADPN

ASOCIACION DE
DISENADORES
DE PRODUCTO
DE ARAGON
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Finalmente tras
estudiar cada una de
las opciones obtenidas
durante el proceso la
version definitiva del
logo y sus versiones
serian estas.

ADPA
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ADPA

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragdn

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon
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Tras escoger la
composicion
definitiva del logo

se tiene que trabajar

con el colory las l.\ I ’p lN
diferentes opciones

de hac,erlo. Asociacion de Disefiadores
Se hard con ambos de Producto de Aragon

colores anteriormente
seleccionados

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

l \ I ’ p l \ Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragdn
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Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



CONCEPTO

ADPA version 2
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ADPA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragon

A D Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragdn

Aunque no se especificé en ninguna de los comentarios de los miembros de la asociacidn crei-
mos oportuno hacer varias opciones cambiando el nombre de la asociacionismo por las iniciales
de Asociacion de Disefadores de Producto, ADPA.
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Se estudid la forma de
componer el logo, el
tipo de tipografiay la
composicion del texto
que lo acompana.

Se quiso representar

las A como si fueran
ojos, haciendo alusion al
logotipo anterior, para
guardar de alguna forma
la historia de asociacidn
hasta el momento.
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DPA

asociacion de disenadores
de producto de aragdn

DPA

asociacion de disenadores
de producto de aragon

ADPA

asociacién de disefiadores
de producto de aragén

ADPA

ASOCIACION DE DISENADORES
DE PRODUCTO DE ARAGON

I.\DPI.\

asociacion de dlsenadores
de producto de aragon

l asociacion de disenadores
de producto de aragén
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Finalmente tras
estudiar cada una de
las opciones obtenidas
durante el proceso la
version definitiva del
logo y sus versiones
serian estas.
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ADPA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

ADPA

ADPA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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Tras escoger la
composicion
definitiva del
logo se tiene
que trabajar
con el colory
las diferentes
opciones de
hacerlo.

Se hard con
ambos colores
anteriormente
seleccionados

ADPA

ADPA ADPA
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Asociacion de Disefiadores

de Producto de Aragon

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragon

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

ADPA

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

ADP

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén
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ADPA

Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragon

Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragon
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Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragodn

Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragon
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Asociacion de Disefiadores Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon de Producto de Aragodn

ADPA
ADP

Asociacion de Disefiadores Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon de Producto de Aragon

ADPA
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Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio
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Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Dina es la ASOCIACION DE
DISENADORES DE PRODUCTO
DE ARAGON.

Es una organizacién empresarial
compuesta por empresas
profesionales y con experiencia
en el mundo del Disefio



SELECCION

Tras realizar los conceptos, se enviaron a los miembros de la asociacion para que
votasen cual era su concepto elegido para poder desarrollarlo de forma mds deta-
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Finalmente el I n

mas votado fue el
Asociacion de Disefiadores Asociacion de Disefiadores
Concepto 1. de Producto de Aragén de Producto de Aragén

No se comentd nada
acerca del colory por
lo tanto se escogera

el amarillo verdoso, DI nA .I nA

ya que como hemos

Asociacion de Disefiadores Asociacion de Disefiadores
come ntado es un de Producto de Aragén de Producto de Aragén
color poco utilizado
en este tipo de
logotipos y ayudaran : . B
g'f p 'y y d I eSIgne’d Asociacién de Disefiadores eSIg ned ragon
a I e re n C I a rse e O S ra g O n de Producto de Aragén Asociacién de Disefadores de Producto de Aragén

demas.

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

Pesigned

IN Aragon sz Pesigned IN Aragén

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Pesigned Pesigned IN Aragén

I n Ara 6 n Asociacién de Diseﬁa’dores
g de Producto de Aragon Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén
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FASE 3: DESAROLLO
FINAL




DESARROLLO
DEL CONCEPTO

Una vez escogido el concepto definitivo es necesario desarrollarlo. En esta fase se
realizara el manual de marca en el que se estableceran las reglas a seqguir a la hora
de utilizar la identidad visual. Toda esta informacidn se podra encontrar detallada
en el Anexo: Manual de Marca. A continuacidn se hard un breve resumen



El logo definitivo tiene varias versiones y se uti-

I D E NTI DAD lizardn cada una de ellas segun la reglas defini-

das en el manual de marca.
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Marca simple

Marca con descriptor

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragon

Marca con descriptor

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén
. . [ ]
Tagline con descriptor es|g ned ragén
Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén
Tagline formato lineal

esighed ragon sell

Marca
esighed
ragon

Tagline con descriptor
formato rectangular

Asociacion de Disefadores

de Producto de Aragén
Tagline formato rec-

esighed ello
tangular -
ragon

Tagline

%,
. %
esighed g
ragén 7
&
2
o
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COMPOSICION

La identidad visual corporativa de la Aso-
ciacion de Disefiadores de Producto de
Aragdn DINA se compone de los siguien-
tes elementos:

Un logotipo: el conjunto de letras que
tiene por objetivo representar e identificar
la asociacidn. En este caso el logotipo esta
formado por la palabra DINA. En cuanto a
su significado estd claramente diferencia-
do dos tipos de tipografias: que ayudan

a diferenciar la “D” y la “A” del “IN” para
poder formar la frase Designed IN Aragon.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

El descriptor: al ser una asociacidn el logo
debe de acompanarse siempre del nombre
completo de esta para que siempre sea facil-
mente reconocible y que se sepa claramente
qué tipo de asociacidn es, en este caso el des-
criptor es Asociacion de Disefiadores de Pro-
ducto de Aragon.

Un tagline: se crea de para representar de una
forma diferente e ingeniosa el servicio que
ofrece la marca. Como se ha comentado antes
el logotipo de construye de forma que a partir
de el se puede obtener la frase “Designed IN
Aragoén”.

El sello: el sello se utilizara como firma de la
asociacion. Ayudara a los usuarios a reconocer
a partir de este que se trata de un producto
hecho en Aragdn y estando relacionado con la
asociacion.
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USOS

Marca con descriptor

Esta versidn se usara con fines institucionales. En sopor-

tes y eventos en los cuales se quiera representar la labor
que realiza la asociacion de cara a un publico de interés,
como pueden ser empresas asociadas, administraciones,
medios de comunicacion, futuros asociados etc.

Al utilizar el descriptor evitamos todo tipo de confusién

en cuanto al cardcter de la asociacion.

Tagline con descriptor

Esta versidn se utilizara unicamente en soportes, even-
tos etc en los que ya se haya identificado con anterio-
ridad que se trata de la asociacidon DINA evitando cual-
quier tipo de confusion.

Aunque dentro del Tagline esta representado el logotipo
y tenga el mismo descriptor podria haber confusion.

Al haber dos versiones la utilizacidon de una u otra de-
penderd del espacio del que se disponga y su finalidad.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Marca simple y Tagline

Esta versidn se utilizara unicamente en soportes, eventos
etc en los que ya se haya identificado con anterioridad que
se trata de la asociaciéon DINA evitando cualquier tipo de
confusidn y no sea necesario poner el descriptor, como en
aplicaciones de merchandising, eventos etc que se expon-
dran mds adelante

Sello de la Marca

Esta versidn se usara con fines institucionales. En soportes
y eventos en los cuales se quiera representar la labor que

realiza la asociacion de cara a un publico de interés, como
pueden ser empresas asociadas, administraciones, medios
de comunicacion, futuros asociados etc.

Sello Tagline

Esta versidn se utilizara unicamente en soportes, eventos
etc en los que ya se haya identificado con anterioridad que
se trata de la asociacién DINA evitando cualquier tipo de
confusion.
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VERSIONES

Dependiendo del soporte en el que este o que
fondo haya se podra una versién u otra. Aun-
que solo se muestren las versiones de la marca
con descriptor como ejemplo ya que las demds
siguen las mismas reglas
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VERSIONES

Version positivo

Versidon monocromo
positivo

Version en fondo
fotografico claro

Asociacion de Disefiadores

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragén
de Producto de Aragoén

PDINA BN

Asociacion de Disefiadores

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragén
de Producto de Aragon

_
N
/

Producto de Aragén > /. de Prod e Aragén

\\7\Me%ﬂores - i1 Disefadores

“\

Version negativo

Version monocromo
negativo

Version en fondo fo-
tografico oscuro
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A continuacion se establecen tanto los colores

c O Lo RE s corporativos, como los secundarios y la degra-

dacién que puede tener.



COLORES CORPORATIVOS

Pantone 382 CP Pantone P
RGB (205, 213, 0) Process Black C
CMYK (28, 0, 100, 0) RGB (29, 29, 27)
#ccd40s CMYK (0, 0, 0, 100)
#010102
DEGRADACION
100% 75%

50%

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

COLORES SECUNDARIOS

Pantone 206 CP
RGB (209, 0, 81)
CMYK (0, 100, 50, 0)
#d31b2b

25%

Pantone 2995 CP
RGB (0, 173, 233)
CMYK (83,1, 0, 0)
#00ace9
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4 A continuacion se establecen las tipografias
TI POG RAF I A a utilizar en la identidad visual corporativa. Al
utilizarse dos también se especifica donde se
utiliza cada una.



TIPOGRAFIAS UTILIZADAS

La Marca consta de dos tipografias
de la misma familia: Montserrat.
Se han utilizado las dos tipografias
para conseguir una mejora estética
y que se pueda transmitir mejor el
mensaje de “Designed IN Aragén”.

Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789

Montserrat Alternates Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

Montserrat Bold.

Tipografia utilizadaenla Dy la A del logo y el descriptor.

Montserrat Alternates Bold.
Tipografia utilizada en la 1y la N del logo.
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FASE 4: APLICACIONES



APLICACIONES
DE PAPELERIA

A continuacién se mostrardn las aplicaciones que se realizaron para la papeleria de
la asociacidn. Todas las propuestas fueron seleccionadas pensando en sus necesida-
des de la asociacién
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APLICACIONES
REDES SOCIALES

A continuacién se mostrardn las aplicaciones que se realizaron para las redes socia-
les de la asociacion.



| Kl

Asociacién de Disefadores
de Producto de Aragén

Page name
@page-name
I Home

About

Photos

Likes

Posts

Like Follow Share More v

# status [BJ Photovideo

Photos

Message

App Page

Invite friends to like this Page

Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo
essum magis kohlrabi welsh onion dai*
amaranth tatsoi tomatillo melon azuki
garlic.

535 Likes

You and 3 other frien
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Q
_ e

= Yo Q

esigned ragon

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

=== JeuTube Channsl Natre _
SUBSCRIBE
= 500.000 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS DISCUSSION ABOUT Q

Editable Video Name - Exemple

500,000 views +1 day ago

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing eli, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam

UPLOADS  PLAYALL
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GQ

Your Story

5 de Noviembre
17:00h

@ Iwahito and 394 others
kapu_by_ alama We did it again, something to get your day started
#webdesing #ui/ux #inspiration #minimalisim

View all 12 comments

THOUR AGO

&~ kapu_by_alama

206 611 696

posts followers following

Following v

Crafting, creating and sharing resources that help
Creatives Get the job Done. Link in Bio

Followed by erickangiri, kapubiz, alamacreative, 254Krewz, wawesh + 38 more

2018

BINA

AWARDS

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

@ Home [} Notifications [ Messages v Search Twtter Q
_ : . —
D 2 ]
! E .

= _— =1
= = =
= = H -

Z | =

<

] —
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\\

isigned IN Aragon

Asociacién de Disefadores
do Producto de Aragén Tweets  Folowing  Folowers  Likes

456 789 10

Freebies Cafe
@FreebiesCafe Folows you Freebies Gafe GFrco Y
atioicien s reeo s sor === Free Twitter Mockup 2017
Photoshop, llustrator, Adobe Xd,
Sketch, free fonts, mockups, and free .
HTML templates. Q 6% Q1 il

Tweets Who to follow
2 Followed by and

@ WPCrumbs @WPCrumbs

and
k @TheGlamink

2

&% Freebies Cafe v N

(@ Joined June 2017 === Free Twitter Mocki

" and
Freebies Cafe 0Freebies.

Trends

Free Twitter Mockup 2017 - FreebiesCafe

A cool Twitter mockup with the new 2017 design. Created By Alina
exclusively for FreebiesCafe.com

f o B¢ 2% il
2017 Twitter About H
Privacy policy Cookies Ads i

Freebies Cafe @
S Free Twitter Mockup

Jun 28 v

2008 ‘

BINA

AWARDS

Backtotop 1
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APLICACIONES
MERCHANDISING

A continuacién se mostrardn las aplicaciones que se realizaron como merchandising
de la asociacion. Todas las propuestas fueron seleccionadas pensando en sus nece-
sidades.
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APLICACIONES
ILUSTRACIONES

A continuacién se mostraran las aplicaciones que se realizaron como ilustraciones
de la asociacion. Al crear el sistema visual de la identidad de hicieron varias ilustra-
ciones que podrian servir en un futuro para otras aplicaciones, por lo tanto se inclu-
yen para que la asociacion pueda utilizarlas.
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A L RN

w

=

Versiéon fondo verde con ilustraciones en blanco
Versién fondo verde con ilustraciones en blanco y negro
Versién fondo blanco con ilustraciones en gris
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Version Fregona de Manuel Jaldn
Version Electrodomesticos BSH
Versidn Olla Express
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Versidn Farolas Averly
Versién Opel Corsa y Tranvia CAF
Versién Jeringuilla Desechable y Cafetera Grupo Bretdn
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IDEACION DE
EVENTOS

Tras la primera fase y las entrevistas tanto a miembros de la asociacién como a
estudiantes del sector, se llegd a la conclusion de que se podrian hacer eventos y
actividades que serian beneficiosas para ambas partes. A continuacion se desarro-
llardn dos propuestas, definiendo objetivos, a quien iria dirigido y soportes de co-
municacion necesarios.



PREMIOS

Durante las entrevistas de la fase de investiga-
cidn, muchos de los miembros comentaron la
idea de realizar unos premios de diseno en los
que se reconociese el trabajo de las diferentes
empresas de diseno aragonesas.
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OBJETIVOS

Oportunidad: ya que una de las consecuencias
de que se vea tu trabajo es que puedes llamar
la atencidn de nuevos clientes.

Difusidn: este tipo de eventos ayudaria a que
todas las empresas pudiesen llegar a mas gen-
te no solo por su participacidn en estos sino

Estos son los objetivos principales que que también por su asistencia al evento

se quieren conseguir a la hora de realizar

unos premios de disefio ademas de impul- Reconocimiento: del trabajo realizado a través
sar y fomentar la cultura del disefio: de la nominacidn o la seleccién de tu producto

como ganador.
Visibilidad: a nivel tanto local, para cono-

cer cuales han sido los proyectos con mas Inspiracion: al conocer los proyectos de otras
importancia de cada una de las empresas empresas, sus avances respecto a otros anos o
asociadas. proyectos etc
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PARTICIPANTES

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Pueden participar todas aquellas empresas
asociadas a DINA, que hayan realizado proyec-
tos durante el afo en cuestidon y se adapten

a las categorias que se definan y también los
estudiantes

Los participantes podran presentar varias pro-
puestas pero sin superar un maximo que se
determinara por la asociacion, dependiendo
de la cantidad de empresas y estudiantes que
participen.
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CATEGORIAS

Al crear las categorias es necesario tener
en cuenta que la asociacion define en

sus estatutos de forma clara que es una
Asociacion de Diseno de Producto, en-
tendiendo el producto como “Cualquier
bien material, servicio o idea que posea un
valor para el consumidory se susceptible
de satisfacer una necesidad”.

Por lo tanto aqui se proponen una serie de
categorias que podrian cubrir los campos
del disefio de producto entendido de esa
forma. Ademads se incluye una categoria
especifica para los estudiantes, dandoles
la oportunidad de mostrar su trabajo.

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

2018

PREMIO
PROPUCT®

2018

PREMIO
BRANPING

2018

PREMIO
ESTUBIANTES
2018

PREMIO
SERVICI®
2018

PREMIO
EXPERIENCIA
PIGITAL
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GALARDON

PREMIO
PRODUCTO
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Se otorgara un solo Premio (Trofeo, diplomay
sello certificado) y hasta 5 Diplomas por cate-
goria.

De esta forma si ganas tendras tanto un premio
fisico, como un diploma y adema3s un sello que
podrds incluir en tu producto y comunicacion
para poder asi diferenciarte de la competencia
con un plus de calidad.
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2018

PINA

AWARDS

26727 e sePTIENBRE

Cantro Arugonds de Disefo industrial
(Antiguo Mutadaro), Zarsgozs

I

PREMIO
PROPUCTO®

BRANBING

PREMIO
EXPERIENCIA
BIGITAL

PREMIO
ESTUBIANTES

Con la colaboracion de:

lineadiseno

novo.
%

cubo
(Dactiva
llaguerri
e

BINA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

26 SEPTIEMBRE

1800 Recepcion

815 Inauguracion oficial

1830 Presentacion de los.
candidatos a los
premios

015 Pausa café

19:45 Charla Diseadores
por el mundo

2030 Fin del primer dia
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Pesigned IN Aragén

Premios Dina para impulsar la cultura del
disefio en Aragon.

Fecha de Inicio: 26 Septiembre.
Fecha de clerre: 27 Septiembre.

Estos son los objetivos principales que se.
quieren conseguir a la hora de realizar
unos premios de disefio, adems de
impulsary fomentar la cultura del disefio

Visibilidad: a nivel tanto local, para cono-
cer cuales han sido los proyectos con mas
importancia de cada una de las empresas
asociadas.

inidad: ya que una de las conse-
cuencias de que se vea tu trabajo es que
puedes llamar [a atencion de nuevos
clientes.

Difusién: este tipo de eventos ayudaria a
que todas las empresas pudiesen llegar a
mis gente no solo por su participacién en
est0s i N0 que también por su asistencia
al evento.

Reconocimiento: del trabajo realizado a
través de la nominacion o la seleccion de
tu producto como ganador.

Inspiracién: al conocer los proyectos de
otras empresas, sus avances respecto a
otros afios o proyectos etc

27 SEPTIEMBRE

Recepcion de los
participantes

Taller Desing Thinking

Pausa café

de premios

Premio Producto
Premio Servicio
Premio Branding
Premio Estudiantes

Fiesta de clausura
ina Awards

Comienzo de la entrega

2627 do serTEMDRE.

2018

BINA

AWARDS

PINA

AWARDS

PREMIO
PROPUCT®

PREMIO
SERVICI®

PREMIO
BRANPING

PREMIO
EXPERIENCIA
PIGITAL

PREMIO
ESTUBIANTES
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o |

'--r iiﬂ'ﬁ [i.- |

2018
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e AWARDS

PREMIO
EXPERIENCIA

PIGITAL 26 Y 27 de SEPTIEMBRE

Centro Aragonés de Disefio Industrial
(Antiguo Matadero), Zaragoza

PREMIO
ESTUBIANTES




Durante las entrevistas de la fase de investiga-

c HARLAS cidn, muchos de los estudiantes comentaron
su interés por realizar charlas, reuniones infor-
males u otros para que, tanto miembros de la
asociacion como estudiantes del sector del
diseno comenten sus dudas, inquietudes, te-
mas de interés etc para compartir opiniones y
ayudar unos a otros.



OBJETIVOS

Estos son los objetivos principales que

se quieren conseguir a la hora de realizar
unas charlas de disefio entre miembros de
la asociacion y estudiantes de disefo.

Visibilidad: de esta forma no solo se
muestra la asociacién si no que los asocia-
dos que tienen empresas en Aragdn pue-
den darse a conocer a los futuros trabaja-
dores del sector que son los estudiantes.

Aprendizaje: tanto por parte de los estu-
diantes como de los asociados ya que se
discutiran temas de actualidad, ultimos
programas, metodologias que pueden
resultar novedosas para ellos.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Oportunidad: sobre todo es importante para
los estudiantes ya que podran hablar con per-
sonas que estan trabajando en aquello en lo
que ellos se estan formando y pueden resol-
verles dudas o dar informacién desde la expe-
rienciay la realidad.

Ayuda: en las encuestas se vio como muchos
de los estudiantes al terminar la carrera les
gustaria tener algun tipo de orientacién a la
hora de ponerse a trabajar, estudiar un master
etc y que mejor que personas que trabajan en
el sector para ayudarles.

Respaldo: pertenecer a una asociacién con la
que compartes intereses es uno de los motivos
por los que los estudiantes se llegarian a aso-
ciar, por lo tanto las charlas ayudarian a sentir
que pertenecen a una comunidad de su interés.
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No es necesario que sea en una sala de con-
ferencias, estas charlas o tertulias se llevarian
a cabo de formas mas informales, ya que en

la universidad, escuelas de disefo etc ya hay
charlas y semanas dedicadas a que vayan po-
nientes y den charlar mas serias.

El objetivo es reunir a gente con los mimos in-
tereses para que se hable sobre ellos, sus preo-
cupaciones etc teniendo en cuenta que puede

haber un pequefno guion en el que se establez-
can tiempos a cada persona.

[H AR
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PARTICIPANTES

En este tipo de eventos se busca que haya opi-
niones diferentes para que sea mas enriquece-
dor para todos, y al no ser unas charlas forma-
les como podria serlo una conferencia puede
participar todo aquel que trabaje o estudie en
el sector del diseno de producto. Es importante
que tenga algun tipo de formacién sobre esto
ya que esas charlas no serian informativas si

no para intercambiar opiniones y dudas, por lo
tanto se necesitaria un conocimiento base y
por lo tanto algun tipo de estudios sobre eso.

2 @LGA

TALKS asociada profesional

2. SARA

TALKS asociada estudiante

229



DINAMICA

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Las personas interesadas en participar se inscri-
birian y el dia de la charla se les daria un iden-
tificador con su foto y su nombre, para que se
les pudiera identificar bien durante la actividad.

Se pensdé que una forma interesante de orga-
nizar estas charlas en cuanto al contenido que
tendrian seria apuntando cada participante en
un papel una duda, pregunta o tema de discu-
sion y ponerlas en un recipiente. De esta forma
se ira sacando un papel cada cierto tiempo, de
esta forma todos pueden participar y se po-
drdn controlar mejor los tiempos.

De esta forma el contenido de las charlas siem-

pre serd de interés y ayudara a aquellos que
participen.
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5 de Noviembre
17:00h
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TALKS asociada estudiante ;

>, @LGA

TALKS asociada profesional
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5 de Noviembre

17:00h

BPINA
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PLANTEAMIENTO
DEL SITIO WEB

Durante esta primera parte se planteara la arquitectura y estructura que tendrd la
web a partir de las necesidades que tenga la asociacion. Se desarrollara un prototi-
po Yy se hara un test de usuario para comprobar que esta bien planteada y es com-
prensible por los usuarios.



Se realizd una entrevista con el presidente de

E N T REVI STA la asociacion DINA en la que se establecieron

cudles eran las necesidades que la asociacién
tenia necesidad de representar en la pagina
web.



NECESIDADES

Aqui se van a exponer las necesidades
trasladadas por el presidente de DINA
para poder organizar mas adelante la
arquitectura de la pdgina web:

« Un espacio en el que se explique que
es la asociacion DINA, sus objetivos etc

« Una seccidn de contacto en el que las
personas interesadas en ser miembros
de la asociacidn o participar en los
eventos puedan ponerse en contacto
con ellos.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Un apartado en el que se muestren las
ultimas noticias relacionadas con el sector
del disefio y los usuarios puedan estar al dia
de las novedades

Un calendario de actividades en el que
se informe de las actividades que realice
la asociacidn o sean de interés para los
usuarios (exposiciones, talleres etc)

Informacidn sobre la asociacion en el que
se muestren beneficios de hacerse socio,
érganos, estructura, estatutos..

Al ser una asociacidn que se esta
volviendo a poner en marcha también
seria interesante promocionar los eventos
mas significativos de la asociacién para
conseguir mas visibilidad y por lo tanto
mayor participacion.
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Una vez definidas las necesidades de la asocia-

ARQU IT E CTU RA cidon es momento de desarrollar la arquitectura

que tendrd la pdgina web, antes de comenzar a
crearla.



ESQUEMA DE
ARQUITECTURA

Primero se definieron las secciones que
tendria que haber. Y una vez que se
decidieron las secciones, se determind
que tendria que haber dentro de cada una
de ellas:

Nosotros: Seccidn para que se conozca

de forma rapida a la asociacion en la que
se responderdn preguntas como ;Qué es
DINA?, Objetivos, ¢Qué servicios ofrece?

Socios: Un apartado en el que los
diferentes asociados podran verse
reflejados en la web y en el que se llevara
a su web de empresa.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Socios: Un apartado en el que los diferentes
asociados podran verse reflejados en la web y
en el que se llevard a su web de empresa.

Calendario de Actividades: en las que se
mostrard las actividades interesantes para la
asociacion.

Noticias: para mostrar las ultimas noticias
relacionadas con el sector del disefio de
producto

Contacto: en el que aparecera no solo el
formulario de contacto sino que también las
redes sociales de DINA.

Asdciate: apartado en el que se mostrarian los
beneficios de ser asociado, los estatutos y se
podria uno asociar rellenando un formulario.

Premios DINA: un apartado especialmente

dedicado a este evento realizado por la
asociacion en el que se informaria sobre estos.
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ESQUEMA DE ARQUITECTURA
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PROTOTIPO

Al haber definido ya la arquitectura de la pagi-
na web se decidid hacer un prototipo para un
test de usuario, en el que al usuario se le darian
una serie de pautas para realizar diferentes ac-
ciones y analizando sus reacciones, comenta-
rios y forma de utilizar el prototipo se podrian
ver fallos, mejoras etc que realizar antes de
crear la pdgina web definitiva.



CONSTRUCCION

Se decidid construir la pdgina web con
una unica pagina en la que haciendo scroll
se verian todas las secciones definidas
anteriormente. Aunque también habria
paginas aparte cuando se quiera leer mas
sobre una noticia o evento, se quiera mas
informacidn sobre los premios etc.

De esta forma al ser una asociacion
actualmente en construccidn y tener poco
contenido el usuario que la utilice podra
ver de un solo vistazo todo lo que ofrece
DINA sin tener que saltar de una pdgina a
otra.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Al ser un prototipo, ni la tipografia, ni la
estructura, los colores o imagenes son
definitivos. Es unicamente un prototipo que

se centra en que el usuario sepa manejar
correctamente la pagina y no tenga problemas
a la hora de encontrar la informacién que
necesita.

Tampoco se desarrollaran todas las paginas

ya que al ser un prototipo en el que vamos a
testear. Se haran aquellas que nos ayuden a
mostrar al usuario todas las opciones que tiene
la pagina web y sus servicios.
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ANEXO 07 Disefio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

NOSOTROS CALENDARIO NOTICIAS

PANTALLAS PINA

A continuacidn se va a mostrar el
prototipo que se utilizd para la prueba de
usuario.

NOSOTROS

CONTACTD AsBCIATE PREMIOS DINA

.
CAVE ES DINA?

DINA £5 UNA ASOCIACION QUE REVNE AL COLECTIVO
DE EMPRESAS ¥ AUTANOMOS DEDICADSS AL DISEdS DE
PRODUCTD ¥ SERVICIOS, ASI COMO A DISENADORES
PROFESIONALES ¥ ESTUDIANTES DE DISENO, CUrA
ACTIVIDAD ESTE RELACIONADA CON ESTE AMBITD.

SE EATIENDE COMG PRODUCTD ¥ SERVICIS, CUALAVIER
REALIDAD FISICA & DIGITBL CON LA AUE SE
ENFRENTBN LOS USUARISS ¥ QUE ES PRODUCIDA &
REPRODUCIDA DE FORMA SISTEMATICA PARA SV
CONSUMS O INTERACCIBN,

CARACTER

DINA BUSCA SER UNA REPRESENTACION DEL DISENS
EW ARAGSN, CREAR LNA GRAN ESTRUCTURA SOBRE
LA QUE EVOLUCIONAR CON UNAS BASES SOLIDAS ¥ AST
PODER PROSPERAR. ADEMAS QUIERE SER EL PUNTD EN
€OMUN DE UNA COMUNIDAD DE PERSONAAS CON

INTERESES COMUNES,

Pagina inicio
Banner con el logo
Seccidn nosotros

NVESTROS OBIETIVES

LoS GBIETIVOS PRINCIPALES DE LA ASOCIACIAN SON
PROMOVER EL DISENS DE PRODUCTOS ¥ SERVICISS EN

ARAGAN A PARTIR DE LA CREACIAN DE ACTIVIDADES ¥
L EsY

05,
REGULAR EL SECTOR.
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CARACTER

DINA BUSCA SER UNA REPRESENTACISN DEL DISENS
EN ARAGON, CREAR UNA GRAN ESTRUCTURA SOBRE
LA QUE EVOLUCIONAR CON VNAS BASES SOLIDAS Y AS'I‘
PODER PROSPERAR. ADEMAS QUIERE SER EL PUNTS EN
COMUN DE UNA COMUNIDAD DE PERSONAAS CON

INTERESES COMUNES,

S6cIos

GABRIEL TIMENEZ
PRESIDENTE

Pagina inicio

Seccidn socios (las Webs de los estudios estan

linkeadas)

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

CALENDARIO DE ACTIVIDADES

NOTICIAS

nary
o
o
EMOTIONAL o O}
JOURNEY ol
/Tw:ifﬁ?ﬂ >
Bl W
1 NOVIEMBRE

TALLER NVEVAS METOPOLOGIAS

16 DICTEMEBRE
Tuuts piEcTIVA DINA 2814

Pagina inicio

Seccidn Calendario de Actividades
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NOTICIAS

EL ARTE DE LO ABSTRACTS ¥ DE LO
prAcTICO

HECTOR LLANGS MARTINEZ
BL/OS/2018 - 28:56 CEST

VA SERIE DOCUMENTAL DE NETFLIX BUCEA
EN LA CREATIVIDAD DE OCHO VISIONARIOS
DEL DISENS Y PERMITE AL ESPECTADOR SER
COMISARIO DEL ARTE QVE CONSVME

\

NUEVAS PRODUETOS QUE SE BASAN EN
EL DFA

MUEVA EXPOSICION DE MOBILIARIO EN
EL MUSES PABLS SERRANG

HECTOR LLANGS MARTINEZ
OL/OS/201¥ - 28:86 CEST

VA NUVEVA EXPOSICION SOBRE MOBILIARIS
ESTARA DURANTE LOS PROXIMOS MESES EN
EL MUSESD PABLO SERRANS, LA ENTRADA ES
GRATUVITA.

TECNICAS PARA METORAR LA METO-
DOLOGIA DE DISENS

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

DE LOS USUARIOS INDEPENDIENTEMENTE DE

SUS DISCAPACIDADES

CONTACTO

e LR EL REMEEN D SR (e e

FASES DE INICIO DE LOS PROYECTOS DE

bISELS

ZQUIERES SABER MAS?

NS DUDES EN CONTACTARNOS EN
NUVESTRAS REDES SOCIALES

5T NECESTTAS SABER ALGO MAS
ESPECIFICO RELLENA ESTE

00060

FORMULARTIS ¥ NO TARDAREMOS EN
CONTESTARTE. TAMBIEN PUEDES MANDAR

VAN MENSATE A INFO@DINA.ES

Pagina inicio

| NOMBRE Y APELLIDOS

[

[

MENSATE

ENVIAR

Pagina inicio

Seccidn Noticias Seccidn Contacto
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asbeiaTe

ALGVNOS DE LOS BENEFICIOS DE SER
ASOCIADO

PERTENECER A UNA COMUNIDAD DE PERSONAS QVE
TIENEN TVS MISMOS INTERESES ¥ CON LOS QVE
PUEDES COMPARTIR OPINIONES, INFORMACION ETC.

ACCESO A NOTICIAS, NOVEDADES ¥ EVENTOS
RELACIONADOS CON EL MUNDO DEL DISENG EN
ARAGON.

AYUDA EN CUANTS A ORTENTACION, THFORMACION
ETC QVE NECESITES.

DERECHO A CONTAR CON VN ESPACIO EN LA WEB EN
EL QUE PODRAS PONER TVS DATOS, PORTFOLIO Y
PROYECTOS, EN ESTE ESPACIO PODRAS ANVDAR A
DPIFUNDIR TV EMPRESA O CURRICULVM,

PODRAS PARTICIPAR EVENTOS Y ACTIVIDADES DE
FORMA ACTIVA.

AQUT PODRAS CONSULTAR LOS ESTATVTOS DE bINA

ESTATUTOS DINA 2018

ASOCIADS PROFESIONAL
B0</TRIMESTRE

ASOCIADO ESTUDIANTE
1Se/TRIMESTRE

Pagina inicio
Seccidn Asdciate

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

ASOCIADS PROFESIONAL ASOCIADO ESTUDIANTE

30</TRIMESTRE 1S€/TRIMESTRE

PREMIOS DINA
(RSN de 4 PREMIOS DINA 2018
sﬁo&
%,
%
-3
o
Ry
=]
&
&

2R LEER MAS
uqSeN

Pagina inicio
Seccidon Premios DINA
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ﬁ NOSOTROS CALENDARIO noncias CONTACTD Asbeiate PREMIOS DINA

CALENDARIO DE ACTIVIDADES

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

<Al NOTICIAS CONTACTS AsdeinTe PREMISS DINA

NOTICIAS

o
L TIIITTT1T
'H‘ I

LAS CHARLAS DINA ES UNA REVNISN ENTRE LOS ASOCIADOS PROFESTONALES ¥ LOS ESTUDTANTES EN UN
ENTORNG INFORMAL, EN EL QUE PUEDEN INTERCAMBIAR OPINIONES, SOLUCTONAR DUDAS Y HABLAR
SOBRE TEMAS RELACIONADOS COM EL DISENG.

LOS OBIETIVOS PRINCIPALES DE ESTAS CHARLAS SON: LA VISIVILIDAD, EL APRENDIZATE, CREAR
NVEVAS OPORTUNIDADES, AYVDAR ¥ RESPALDAR A LOS MIEMBROS DE LA ASOCTACTAN,

MAS ACTIVIDADES

Pagina de Actividad

@

NVEVA EXPOSICION DE MOBILIARIO
EN EL MVUSES PABLO SERRANG

DURACTSN: HASTA ) DICTEMBRE

HECTOR LLANSS MARTINI
2 HORARTS: 10,604 A 13004

O6/6%20I% - 25:56 CEST

UNA NVEVA EXPOSICION SOBRE
MOBILIARIS ESTARA DURANTE LOS
PROXIMOS MESES EN EL MUSES PABLA
SERRANG, LA ENTRADA ES GRATUITA,

MAs noTICtas

NUEVES PRODUCTES QUE SE BASAN EN  TECNICAS PARA METORAR LA METS- EL'MD(LAAMVDELA

EL DFA DOLAGIA DE DISENS PrACTICS
86/0S/201F - 23:56 CEST B6/05/2018 - 25:5% CEST 86/0S/20)% - 23:56 CEST

LOS WUEVOS PRODUCTSS QUE A PARTIE DE SU  MANUEL GONZALEZ EXPLICA COMO Vi SERIE DOCUMENTAL DE NETFLIX BUCEA
DISElS CONSIGUEN LLEGAR A LA MAYSEIA METORAR EL RENDIMIENTS DURANTE LAS EN LA CAEATIVIDAD DE OCHO VISIONARISS
DE LOS USUARIOS (NDEPENDIENTEMENTE DE FATES DE IICIO DE LOS AROYECTOS DE DEL DISENIS ¥ PERMITE AL ESPECTADOR SER
SUS DISCAPACIDADES bisEds COMISARIO DEL ARTE QUE CONSUME

Pagina de Noticias
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M wosmeos  caLewamic  Womcias  counacrs  AsBeIATE  PREMIOS DINA

ASBCIATE

DATOS PERSONALES

‘ NOMBRE Y APELLIDOS ‘

‘ DIRECCION POSTAL COMPLETA ‘

‘ LocALIDAD ‘

‘ PROVINCIA ‘

‘ cdvroo posTaL ‘

‘ TELEFONG FITO ‘

‘ TELEFONG MEVIL ‘

‘ NIF CON LETRA FINAL ‘

e l

‘ WEB PERSONAL/PROFESTONAL ‘

[ree |

CURRICULVM

DETANOS TV CURRICULUM EN EL QUE ESPECIFTAVES TV FORMACTSHN ACADEMINA ¥ TV EXPERTENCA
PROFESTONAL

PORTFOLIO

MUESTRANGS ENTRE CINCO Y DIEZ TRABATES EN LO QUE PARTICIPASTE SIENDG LA RESPONSABILIDAD PRINCIPAL DE
bisiic

ORDEN DE DOMICILIACION BANCARIA DE LAS CUOTAS

DESCARCA EL PDF RELLENABLE AGUT ¥ SUBELO CON TUS DATOS

Pagina de Asdciate

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

M wosemos  catewparie  womicias  cowTACTS  ASSCIATE  PREMISS DA

PREMIOS DINA

oc-‘acién de o;

e,“a‘,

% o
’Jpo g op sa;O

3
uoberd °

LOS OBJTETIVAS DE ESTOS PREMIOS SON:

VISIBILIDAD: A MIVEL TANTD LOCAL, PARA CONOCER CUALES
HAN SIDS LOS PROYECTAS CON MAS IMPORTANCIA DE CADA
UNA DE LAS EMPRESAS ASOCIADAS.

OPORTUNIDAD: YA AVE UNA DE LAS CONSECVENCIAS DE QUE
SE VEA TV TRABATO ES QUE PUEDES LLAMAR LA ATENCION
PE NVEVOS CLIENTES.

DIFUSIAN: ESTE TIPG DE EVENTDS AYUDARIA A QUE TODAS LAS
EMPRESAS PUDIESEN LLEGAR A MAS GENTE WO SOLO POR SV
PARTICIPACION EN ESTOS SI NO GVE TAMBIEN POR SV
ASISTENCIA AL EVENTD

RECONOCIMIENTS: DEL TRABATS REALIZADO A TRAVES DE LA
NOMINACISN & LA SELECCIAN DE TV PRODUCTS COMS
GANAPOR.

IIISP!MCIA’M AL CONOCER LOS PROYECTOS DE OTRAS

EMPRESAS, 5US AVANCES RESPECTD A OTROS alios 6
PROYECTOS ETE

Pagina de Premios DINA

LAS CATEGORIAS DE LOS PREMIOS SOM:

). PREMIO PACKAGING,

2. PREMIC BRANDING.

3. PREMIO DISENS ELECTRODOMESTICO.

Y. PREMIO DISEAIS MOBILIARIS.

. PREMIA DISENS ARAVITECTURA EFIMERS.

6. PREMIS DISENS DE SERVICIOS PARA EL BENEFICIO SociAL.
¥ PREMIC DISElic APP.

. Pesmio bisello Wee.

%, PrREMIO DisEdO EDITORIAL.

18, PREMIG DISERO ESTUDIANTES.

SAUTEN PUEDE PARTICIPAR?

PUELEN PARTICIPAR TODAS AGVELLAS EMPRESAT ASOCIADAT
A DINA, QUE HAYAN REALIZADO PROYECTSS DURANTE EL AdS
EN CUESTIBN ¥ SE ADAPTEN A LAS CATEGORIAS DEFINIDAS,

LOS PARTICIPANTES PODRAN VARIAS

PERS SN SUPERAR UN MAXIMO QUE SE DETERMINARA POR
LA ASOCIACIGN, DEPENDIENDO DE LA CANTIDAD DE EMPRESAS
QUE PARTICIPEN.
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TESTEO

Se redactd un guidn a seguir por los
usuarios de la prueba de usuario y se
describieron las actividades que tenian
que realizar.

1.

Informarte sobre que es DINA.

Saber encontrar una actividad e
informarse mas.

Buscar informacidn sobre la asociacidon
(estatutos, beneficios etc) y asociarte.

Saber encontrar una noticia e
informarse mas.

Informarse sobre los premios DINA

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

En la prueba de usuario para no dar informacion
muy concreta al usuario y por lo tanto pistas de
coémo utilizar el prototipo se dieron estas pautas:

Has oido hablar de DINA pero quieres saber mas
sobre ellos, sobre quiénes son los asociados y
ademas quieres saber cudles son sus redes sociales
para poder echar un vistazo.

Estas interesado en las Charlas Dina del dia 26 de
Septiembre pero sabes donde son.

Quieres asociarte, pero antes quieres ver si estdn
los estatutos en la pagina web, si estan suscribete.

Te interesan las ultimas noticias sobre disefo, eres
un apasionado del disefio de muebles, interesate
por las noticias sobre ellos.

Has oido hablar de los Premios Dina pero quieres

saber cudles son las categorias, para ver si puedes
participar.

250



CONCLUSIONES

« El' menu debe de estar presente
siempre, si se queda arriba los
usuarios no lo utilizan para mejorar su
navegacion.

« Elicono de la casa les confunde.

. Ellogo de DINA tiene que estar
siempre presente.

« En el banner de la parte superior
echan de menos las promociones e
informaciones relevantes.

« Al calendario y las noticias les falta un
botdn para poder compartirlo con sus
amigos.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

La seccidn de contacto es mejor ponerla al
final, ya que mucha gente va a buscarla ahi.

En cuanto a los socios es mejor que tengan
un mayor espacio para poder explicar mejor
quienes son, su trayectoria etc

En el apartado de asdciate, es necesario dar
mas informacién ya que muchos no saben
qué tipo de asociado serian.

En el apartado de Premios DINA es
necesario concretar mas las categorias.

Un resumen del menu en la parte inferior
para que el usuario pueda recurrir a el en el
caso de que mire toda la padgina y no haya
encontrado lo que buscaba.
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SITIO WEB

Tras definir la arquitectura de la pdgina web y teniendo en cuenta las conclusiones
obtenidas de la prueba de usuario se cred el sitio web con ayuda de la plataforma
de desarrollo web de Wix.



PAGINA INICIAL

BANNER INICIAL1

.I n A Nosotros Calendario Noticias Aséciate DINA Awards Contacto

esigned ragon

i6n de Disef. de de Aragén

Nosotros

BANNER INICIAL 2

Nosotros Calendario Aséciate DINA Awards Contacto

=1
ASOCIATE

Unete a nos
disfruta de los
beneficios que tiene
pertenecer a una
comunidad como esta,

Nosotros

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

BANNER INICIAL 3

Nosotros Calendario Noticias Aséciate DINA Awards Contacto

BINA
TALKS

. 5 de Noviembre
17:00h

Nosotros

¢Qué es Dina? Objetivos Caracter

DINA es una asociacién que reune al Los objetivos principales dela DINA busca ser una representacion del
colectivo de empresas y autGnomos AsociaciGn son promover el disefio de disefio en Aragén, crear una gran
dedicados al Disefio de Productoy productosy servicios en Aragén a partir estructura sobre la que evolucionar con
Senvicios, asi como a disefiadores dela creacién de actividadesy eventos, unas bases solidas y asi poder prosperar.
profesionalesy estudiantes de disefio, unificar criterios profesionales y regular ‘ademss quiere ser el punto en comn de
cuya actividad esté relacionada con el sector. una comunidad de personas con intereses

este ambito. comunes.

NOSOTROS
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CALENDARIO Y NOTICIAS

DiNA Awards

NUESTROS SOCIOS Y ASOCIATE

9 SEPTIEMBRE 12 SEPTIEMBRE 6OCTUBRE
Taller Sketcing Junta directiva 2018 UX Design
[ ————

. I n A Nosotros Calendario Noticias Socios Aséciate DINA Awards Contacto

Nuestros Socios

VY v

Activa Linea Raul
Disefio Fractal Disefio Cubo LLaguerri

Socio Profesional Socio profesional Socio Profesional [l Socic Profesional P Socio Profesional

EMOTIONAL .0
JOURNEY ol

w' ",m

310CTUBRE 5 NOVIEMBRE
Bocetos ripidos DINA Talks

15 OCTUBRE
Nuevas Metodologias

Fractal. Ilneadlseno llaguerri

o 4 /‘L( ~

Noticias

Asdciate

Unete a nosotros para ser parte de la
comunidad. Juntos conseguiremos promover e
impulsar la cultura del disefio en Aragon.

ASOCIADO
PROFESIONAL

30€/trimestre

ASOCIADO

Productos DFA Expo Mobiliario Arte de lo Abstracto
12/02018

ESTUDIANTE

15€/ftrimestre

06/09/2018 ov/10/2018

Los nuevos productos que a Ty I Una serie documental de Netflix

partir de su disefio consiguen it bucea en la creatividad de

llegarala o % visionarios del disefioy visi

\dﬂdewndd b g 3 sus formas de trabajar.
iscapacidades.
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DINA AWARDS Y CONTACTO

PINA oo

2018

BINA

PREMIO

. AWARDS

ERANBING

EXPERIENCIA
iGTAL

pREMIO

Calendario Noticias

rellens este
te. También
2

Nosotros
Calendario
Noticias
Socios
Asdciate
DINA Awards
Contacto

ociénde o
- O

'

Besigned
IN Aragén

Socios Aséclate DINA Awards

Como cada afio la asociacion lleva
a cabo estos premios en los que
se reconoce el trabajo de las
empresas de disefio de producto
aragonesas, si eres estudiante
también tienes tu propia
categoria.

iNo dudes en apuntarte!

No solo conseguiras
reconocimiento si no que
ayudaras a impulsar tu trabajo en
el mundo del disefio

fvcoPE

Contacto

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

. I n A Nosotros Calendario Noticias

Productos DFA Arte de lo Abstracto
06/08/2008 T2/08/2018

Los nuevos productos que a Una serie documental de Netfiix
partir de su disafio consiguen bucea enla creatividad de ocho

visionarios del disefio y visibiliza
independientemente de sus.

sus formas de trabajar.
discapacidat >

Mosotros
Calendario

st
DINA Awards
Contacto

PAGINA NOTICIAS

Aséciate DINA Awards

dias hastael1 tubreen la

s interesantes d
anivel internaciona

s

Experimento 2100

23/09/2018

La nueva exposicion del
CaixaForum de Zaragoza que
mostrard que nos espera en la
Tierra en un futuro, tode
mediante técnicas prospectivas.
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PAGINA EVENTOS

BANNER EVENTOS 1

Nosotros Calendario Noticias Aséciate

4

PINA
TALKS

5 de Noviembre
17:00h

DINA TALKS

DINA TALKS

Calendario Noticias Aséciate DINA Awards

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

BANNER EVENTOS 3
PAGINA EVENTO CONCRETO

PINA oo colendaio  Noticias Aséciate  DINA Awards

TAKs  asociada estudisnte

2. ®LGA

DINA TALKS

WL L
O T
WA IR

i

12 SEPTIEMBRE
Junta directiva 2018

9 SEPTIEMBRE
Taller Sketcing

6 OCTUBRE
UX Design

eciéndo
-

Besigned

IN Aragén

NS e fvcoP
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PAGINA SOCIOS

PAGINA SOCIO CONCRETO

Assciate DINA Awards Contacto

.I n A Nosotras Calendario Noticias Socios

"aguen'l Raul Llagterri

000000

Pesigned
In Aragén

fvemp@

Disefo y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

PAGINA ASOCIATE
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CONCLUSIONES

El proyecto se ha llevado a cabo de forma que

la asociacion pueda hacer una renovacion de su
identidad de marca corporativa completa, ya que se

ha desarrollado una nueva imagen y un sistema visual,
una pdgina web y actividades que pueden resultar muy
atractivas a los miembros de la asociacion y estudiantes
(al haberse obtenido de las conclusiones de sus
entrevistas) y a su vez conseguir promover la cultura del
disefo en Aragon.

Este proyecto ha supuesto para los miembros de la
asociacion DINA un reto de trabajo como grupo, ya que
a la hora de tomar decisiones era necesario que todos
aportasen su opinidn para obtener una solucién que
gustase a la mayoria. Ademads para la asociacion DINA
ha supuesto una renovacion de imagen teniendo en
cuenta cada una de las opiniones de los miembros que
la conforman, logrando una solucién como punto de
encuentro entre sus diferentes opiniones y puntos de
vista.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA

Personalmente me he enfrentado a un proyecto individual
con una gran carga de trabajo, por lo tanto ha sido muy
importante una buena planificacién y estructuracion del
proyecto, para tener claro en todo momento cuales eran los
objetivos, metodologias etc.

También ha supuesto el enfrentarme a desarrollar un
proyecto real, en el que existe un cliente con las ventajas y
desventajas que esto tiene. Como ventaja principal es que
se trataba de la asociacion de Disefiadores de Producto de
Aragoén vy al estudiar en el sector me senti muy identificada
con sus valores desde un principio y por lo tanto me facilito
el trabajo. Como desventaja es que era necesario adaptarse
al cliente y sus tiempos y esto entraba en conflicto con la
planificacidn personal que se tenia al ser un TFG y querer
entregarlo en una determinada fecha.

Al desarrollar la imagen visual era necesario crear un manual
de marca en el que se estableciesen todas las versiones de
la identidad, tipografia, colores... es decir la construccién
completa de la marca y todas sus aplicaciones de papeleria,
merchandising etc.
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Ya habia realizado un trabajo como este pero a una escala
mucho mds pequena ya que en este caso la identidad
tenia muchas mas versiones y aplicaciones.

Enfrentarse a la creacién de una pdgina web fue un gran
reto ya que no habia realizado un proyecto como este
individualmente, pero con ayuda de tutoriales y cursos se
han conseguido los objetivos esperados.

En cuanto a la ideacidn de los eventos fue una fase

muy interesante ya que uno de los objetivos principales
de la asociacion era promover la cultura del disefio y
después de analizar las necesidades de los miembros de
la asociacion y los estudiantes se idearon los dos casos
de eventos a realizar, con sus objetivos, comunicacion
necesaria etc.

En general valoro el proyecto de forma positiva ya que he
podido enfrentarme a retos que he conseguido superar,
he aprendido a organizarme para llevar a cabo un
proyecto complejo y he podido experimentar el trabajar
en un proyecto real.

Diseiio y desarrollo de la identidad visual corporativa DINA
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INTRODUCCION

MANUAL DE MARCA

La identidad visual corporativa busca transmitir los valores
de la asociacion a través de los signos, elementos y colores
gue lo forman. También busca comunicar de forma que se le
diferencie de la competencia, se represente el caracter de la
asociacion.

Es importante que exista un Manual de Identidad corporativa
para que la marca sea utilizada de una forma correcta y
coherente.

En este manual se estableceran las normas a seguir a la hora
de utilizar la marca de forma que se use de manera correcta
y siguiendo una misma linea grafica respetando: colores,
tipografias, areas de respeto, tamanos etc.
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IDENTIDAD DE DINA

Marca simple

Marca con descriptor
rectangular

Marca con descriptor
lineal

Asociacion de Disefhadores
de Producto de Aragén

MANUAL DE MARCA

Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragén
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IDENTIDAD DE DINA

Composicion del logo

La identidad visual corporativa de la
Asociacion de Disenadores de Producto
de Aragon DINA se compone de los
siguientes elementos:

Un logotipo: el conjunto de letras

gue tiene por objetivo representar e
identificar la asociacion. En este caso
el logotipo esta formado por la palabra
DINA. En cuanto a su significado esta
claramente diferenciado dos tipos de
tipografias: que ayudan a diferenciar la
“D"y la “A" del “IN” para poder formar la
frase Designed IN Aragon.

MANUAL DE MARCA

El descriptor: al ser una asociacién el
logo debe de acompanarse siempre
del nombre completo de esta para que
siempre sea facilmente reconocible y
gue se sepa claramente qué tipo de
asociacion es, en este caso el descriptor
es Asociacion de Disefadores de
Producto de Aragon.

Un tagline: se crea de para representar
de una forma diferente e ingeniosa

el servicio que ofrece la marca. Como
se ha comentado antes el logotipo de
construye de forma que a partir de él
se puede obtener la frase “Designed IN
Aragon”.

El sello: el sello se utilizara como firma
de la asociacion. Ayudara a los usuarios a
reconocer a partir de este que se trata de
un producto hecho en Aragon y estando
relacionado con la asociacion.



IDENTIDAD DE DINA

MANUAL DE MARCA

¢Cuando debemos utilizar cada una de las versiones?

Al haber varias versiones de la identidad de
la marca a continuacion se expondran las
situaciones en las que utilizar cada una de ellas.

Marca con descriptor

Esta version se usara con fines institucionales.
En soportes y eventos en los cuales se quiera
representar la labor que realiza la asociacion de
cara a un publico de interés, como pueden ser
empresas asociadas, administraciones, medios
de comunicacion, futuros asociados etc.

Al utilizar el descriptor evitamos todo tipo de

confusidn en cuanto al caracter de la asociacion.

Tagline con descriptor

Esta version se utilizara dnicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado
con anterioridad que se trata de la asociacion
DINA evitando cualquier tipo de confusion.
Aunqgue dentro del Tagline esta representado

el logotipo y tenga el mismo descriptor podria
haber confusion.

Al haber dos versiones la utilizacion de una u otra
dependera del espacio del que se disponga y su
finalidad.

Marca simple y Tagline

Esta version se utilizara dnicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado
con anterioridad que se trata de la asociacion
DINA evitando cualquier tipo de confusion y

No sea necesario poner el descriptor, como en
aplicaciones de merchandising, eventos etc que
se expondran mas adelante
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IDENTIDAD DE DINA

MANUAL DE MARCA

¢Cuando debemos utilizar cada una de las versiones?

Sello de la Marca

Esta version se usara con fines institucionales.
En soportes y eventos en los cuales se quiera
representar la labor que realiza la asociacion de
cara a un publico de interés, como pueden ser
empresas asociadas, administraciones, medios
de comunicacion, futuros asociados etc.

Al utilizar el descriptor evitamos todo tipo de

confusidn en cuanto al caracter de la asociacion.

Sello Tagline

Esta version se utilizard unicamente en soportes,
eventos etc en los que ya se haya identificado
con anterioridad que se trata de la asociacion
DINA evitando cualquier tipo de confusion.
Aunque dentro del Tagline esta representado

el logotipo y tenga el mismo descriptor podria
haber confusion.

Al haber dos versiones la utilizacion de una u otra
dependera del espacio del que se disponga y su
finalidad.

Ambos dos sellos se podran utilizar como marca
de calidad. Se podra otorgar un sello que podras
incluir en tu producto y comunicacion para
poder asi diferenciarte de la competencia con un
plus de calidad.

1
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TAMANOS MINIMOS

Marca simple

Marca con descriptor
rectangular

Marca con descriptor
lineal

Tagline con descriptor
formato lineal

Tagline formato lineal

1I5mm

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

A
20mm

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

40 mm

esigned ragon

Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén

35 mm

esigned ragon

—
25mm

MANUAL DE MARCA

Tagline con descriptor es'?:gegn S
formato rectangular

35 mm
Tagline formato A
rectangular
—-
15mm
Sello de la o £
Marca e
)
ugﬁeNaQo, ~N
Sello Tagline o c
esignegj .3% E
ragon § (@)
& (@]

QR
uoberd ®

Es importante respetar los tamanos minimos indicados de
cada version ya que al modificarlo la legibilidad de la marca
se vera afectada.
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VERSIONES DE LA MARCA

MARCA SIMPLE



MANUAL DE MARCA
MARCA SIMPLE

La construccion de la marca simple, ademas de las
versiones, malos usos etc se corresponde con las versiones
de la marca con descriptor definidas a continuacion.
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR RECTANGULAR

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

18



MANUAL DE MARCA

MARCA CON DESCRIPTOR RECTANGULAR CONSTRUCCION TECNICA

22X

12x

49x

A partir de esta reticula estableceremos las proporciones de
la marca.

El valor de “X" es la unidad de medida. A partir de esto se
puede reproducir la marca en cualquier soporte, a cualquier
tamano o medio de reproduccion respetando siempre la
relacion de proporcion.
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR RECTANGULAR VERSIONES

Asociacion de Disefiadores

Asociacion de Diseinadores de Producto de Aragon
de Producto de Aragon
Version positivo Version negativo

PDINA BN

Asociacion de Disefadores

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragén

Version monocromo de Producto de Aragon

pOSitiVO Version monocromo

negativo

il Ciacion de%&ores ~ 41 3 Disefiadores
B3 Producto de Aragén > {8 e Aragon

Version en fondo
fotografico claro

Version en fondo
fotografico oscuro

-

\
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR RECTANGULAR AREA DE RESPETO

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

Para crear el area de respeto se seleccion la “I" del logotipo
para tomarla como referencia.
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR RECTANGULAR MALOS USOS

BPINA°

Aplicacion ) Fondo clarof
erronea del color ondo claro

Monocormo claro

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragoén

Fondo oscuro/

Distorsion Logo oscuro

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragon

Asociacion de D
Ocultacion de PrOdUCtO de , Mal contraste
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR LINEAL

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR LINEAL CONSTRUCCION TECNICA

30x

8x

HHT—H::\HH: H*j\\ L

67X

A partir de esta reticula estableceremos las proporciones de
la marca.

El valor de “x" es la unidad de medida. A partir de esto se
puede reproducir la marca en cualquier soporte, a cualquier

tamano o medio de reproduccion respetando siempre la
relacion de proporcion.
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MARCA CON DESCRIPTOR LINEAL VERSIONES

Version
positivo

Version
mMonocromo
positivo

Version

en fondo
fotografico
claro

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

. I n A Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

‘\

PINA

MANUAL DE MARCA

Asociacién de Disefiadores
de Producto de Aragén

Version
negativo

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén Versidon

mMonocromo
negativo

Version

en fondo
fotografico
oscuro
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MANUAL DE MARCA
MARCA CON DESCRIPTOR LINEAL AREA DE RESPETO

Asociacion de Disehadores
de Producto de Aragon

“l”

Para crear el area de respeto se seleccion la
para tomarla como referencia.

del logotipo
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL MALOS USOS

wicscin IDLINA

Fondo claro/

erronea del Monocormo
color claro
Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragoén Fondo
oscuro/
Distorsion Logo oscuro
ASOCIa‘ Asociacién de Disefiadores
o de Pr0| de Producto de Aragén
Ocultacion

Mal contraste
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FORMATO LINEAL



MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL

esigned ragon

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragon
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE FORMATO LINEAL

esighed ragon
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL CONSTRUCCION TECNICA

12X

64X

A partir de esta reticula estableceremos las proporciones de
la marca.

El valor de “x" es la unidad de medida. A partir de esto se
puede reproducir la marca en cualquier soporte, a cualquier
tamano o medio de reproduccion respetando siempre la
relacion de proporcion.
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TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL VERSIONES

[ ) Ve
esighed ragon esigned ragén
Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén Asociacién de Disefiadores de Producto de Aragén
Version
positivo
[ ) Ve
s, DEesigned IN Aragon Pesigned IN Aragén
MoONoOCcromo Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén Asociacion de Disenadores de Producto de Aragon
positivo
oS \
Version ragén lLﬂghé&n Aragén
en fondo Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén 4 e Aragér

fotografico

claro L

MANUAL DE MARCA

Version
negativo

Version
mMonocromo
negativo

Version

en fondo
fotografico
oscuro
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL AREA DE RESPETO

esighed ragon

Asociacion de Disenadores de Producto de Aragén

Para crear el area de respeto se selecciono la “I" del logotipo
para tomarla como referencia.

34
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TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO LINEAL MALOS USOS

Pesigned IN Aragdn

Aplicacion Fondo claro/
erronea del Monocormo
color claro
esighed ragon
Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén Fondo
oscuro/
Distorsion Logo oscuro

GSig ned esighed ragon

Asociacion de Disefiadores de Producto de Aragén

Ocultacion Asociacion de Disenadores d
Mal contraste
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO RECTANGULAR

esighed

4 Asociacion de Disenhadores
ra g O n de Producto de Aragon

37



MANUAL DE MARCA
TAGLINE FORMATO RECTANGULAR

esighed
ragon
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MANUAL DE MARCA
TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO RECTANGULAR CONSTRUCCION TECNICA

33X 33X

14X

()
0
24
b §
2L
-

70X

A partir de esta reticula estableceremos las proporciones de
la marca.

El valor de “x" es la unidad de medida. A partir de esto se
puede reproducir la marca en cualquier soporte, a cualquier
tamano o medio de reproduccion respetando siempre la
relacion de proporcion.
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TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO RECTANGULAR VERSIONES

Version
positivo

Version
MOoNOCromo
positivo

Version

en fondo
fotografico
claro

esighed

ragon

Pesignhed

IN Aragdn

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén

2 Asociacion de Disefiadores
rag 0 n de Producto de Aragén

\

esigned
ragoén

Pesigned

IN Aragon

sl

IN Aragon

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Asociacién de-Dit efiado
de Producto de A

MANUAL DE MARCA

Version
negativo

Version
mMonocromo
negativo

Version

en fondo
fotografico
oscuro
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TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO RECTANGULAR AREA DE RESPETO

esighed

2 Asociacion de Disehadores
ra g O n de Producto de Aragon

Para crear el area de respeto se seleccion la “I" del logotipo
para tomarla como referencia.
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TAGLINE CON DESCRIPTOR FORMATO RECTANGULAR MALOS USOS

Aplicacion
erronea del
color

Distorsion

Ocultacion

Pesigned
IN Aragon

esigned Asociacion de Disefiadores
ragéon de Producto de Aragén

esigned
ragon %

esigned

4 Asociacion de Disefiadores
ra g O n de Producto de Aragén

Fondo claro/
Monocormo
claro

Fondo
oscuro/
Logo oscuro

Mal contraste
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Sello de la Marca
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Sello Tagline
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SELLO DE LA MARCA
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SELLO TAGLINE
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SELLO DE LA MARCA CONSTRUCCION TECNICA
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A partir de esta reticula estableceremos las proporciones de
la marca.

El valor de “X" es la unidad de medida. A partir de esto se
puede reproducir la marca en cualquier soporte, a cualquier
tamano o medio de reproduccion respetando siempre la
relacion de proporcion.
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El area de respeto correspondera a 3x a cada uno de los
lados del sello. Al tener todas las versiones del sello el
mMismo tamano se seguira esta misma proporcion de area
de respeto en todas ellas.
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VERSIONES

Pantone 382 CP
RGB (205, 213, 0)
CMYK (28, 0,100, 0)
#CDD500

Pantone P Process Black C

RGB (29, 29, 27)
CMYK (0, 0, 0, 100)
#1D1D1B

Version principal

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Version 1 tinta
(negro)

DINA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragon

MANUAL DE MARCA

Version principal sobre
fondo verde

Asociacion de Disefiadores
de Producto de Aragén

Version 1 tinta sobre
fondo negro

PINA

Asociacion de Disefadores
de Producto de Aragén
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COLORES CORPORATIVOS

Como se ha mostrado anteriormente el logotipo consta
de dos colores, el color negro para el descriptor y el verde
para el logotipo. Estos dos colores construyen a su vez las
versiones del tagline con descriptor, siguiendo asi una
misma linea de colores para todo el conjunto de marcas.

Pantone 382 CP Pantone P
RGB (205, 213, 0) Process Black C
CMYK (28, 0,100, 0) RGB (29, 29, 27)
#ccd405 CMYK (0, O, 0,100)

#010102
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MANUAL DE MARCA
COLORES SECUNDARIOS

A continuacion se mostraran dos opciones de colores
secundarios opcionales segun las necesidades de su uso.
Aunque se dan opciones de color el logotipo es inalterable
en ningun caso.

Pantone 206 CP Pantone 2995 CP
RGB (209, 0, 81) RGB (0, 173, 233)
CMYK (0, 100, 50, 0) CMYK (83,1, 0, 0)
H#d31b2b #00ace9
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EJEMPLO DEGRADACION

100%

MANUAL DE MARCA

Todos los colores corporativos tanto principales como
secundarios podran reproducirse en version Pantone, RGB,
CMYK o HTML. Se reproduciran al 100% o en casos especiales
en cualquiera de sus versiones degradadas.

75% 50% 25%

Pantone 382 CP
RGB (205, 213, 0)
CMYK (28, 0, 100, 0)
#ccd405
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

MANUAL DE MARCA

I

Asociacion de Disenadores
de Producto de Aragon

Montserrat Bold.

Tipografia utilizadaen la Dy la A del logo y el descriptor.

Montserrat Alternates Bold.

Tipografia utilizada en la l y la N del logo.

57



TIPOGRAFIAS CORPORATIVA

MANUAL DE MARCA

La Marca consta de dos tipografias de la misma familia:
Montserrat.

Se han utilizado las dos tipografias para conseguir una
mejora estética y que se pueda transmitir mejor el mensaje
de “Designed IN Aragon”.

Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Montserrat Alternates Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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Escala 55%

Presidente
Cf5an Andrés1,1°
50001 Zaragoza

Asoclacidn de Disefiadores Zaragoza Espafia

de Producto de Aragén

Estimado 5r:

Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendarm ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sum movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condam et vast demn vivit, non sideri pons An de tanuliciam inationfecte demedo,
Palestiam terterem que tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
inimus, quos actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatquo nsulin intium Romnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost eritum aperermporum iamdiis factum
ponsultorum iaesscl iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciarm maximis cae num ne
cernulii postarn fuium. Avocaet graris. Nostiam perceperit; C. Valis. 5a Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus factum ocus; none auctum
suludam wute, silisse nimaximolis, nontius etifeconsus; Casdaci pro, mon di, Patur-
niam nonirmiu que con partem manduce risquam et; nonfesi gilisturmn potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
novenius, oca; Catu intio conte confectam, auctum stus auctam, que o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamagueo ia me maionsi constem
ductus se, que terei ia? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem rmus, qui teat.

Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, noves? Simmeorit,
popubli sseremoedi, que ore es ina, quem notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin termultu viti, sultimis; nondil facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos consilintis convere facivas damguam,
Catre intea cut fatilis bonsum iam men sum atustroporte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audeo temguis, nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror quas sendere cerfex nenis bon
ltanurn ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit wit, vis
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, verus hacchus, Ti. M. Soliiss
eniguam a Si crum re ci pro egerio, sit. Vividem ta mo is inatusguit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, quissus sus re, inatum tem iaet; etiaela dit.

Atentamente:
Presidente
Presidente
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Escala 50% - COLOR

Presidente
C/San Andrés1,1°

Inclén de Disefiad 50001 Zaragoza
Asoc] n senadores -
de Producto de Aragén Zaragoza Espana

Estimado Sr:

Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sum movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condam et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam inationfecte demedo,
Palestiam terterem que tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
ininnus, quos actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatquo nsulin intium Romnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost eritum aperempaorum iamdiis factum
ponsultorum iaessol iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciarm maximis cae num ne
cernulii postam fuium. Avocaet graris. Nostiam perceperit; C. Valis. Sa Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus factum ocus; none auctum
suludam ute, silisse nimaximolis, nontius etifeconsus; Casdaci pro, non di, Patur-
niam nonimiu que con partem manduce risquam et; nonfesi gilistum potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
novenius, oca; Catu intio conte confectam, auctum stus auctam, que o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamguo ia me maicnsi constem
ductus se, que terei ig? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem mus, qui teat.

Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, noves? Simmeorit,
popubli sseremedi, que ore es ina, quem notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin temultu viti, sultimis; nondii facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos consilintis convere facivas damcouam,
Catre intea cut fatilis bonsum iam men sum atustroperte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audeo temquis; nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror quas sendere cerfex nenis bon
ltanum ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, verus hacchus, Ti. M. Soliiss
eniguam a Si crum re ci pro egerio, sit. Vividem ta mo is inatusquit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, quissus sus re, inatumn tem iaet; etiaela dit.

Atentamente:
Presidente
Presidente

MANUAL DE MARCA

Escala 50% - BLANCO Y NEGRO

PINA i
O/ San Andrés LT

Asociacitn de Dissfiadores SGDDTZaragn\za
da Preducte de Aragén Zaragoea Espana
Zaragoza, B de Agosto de 2018

Estimado 5r:

Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad caesimao rtilimes,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum maoven Boasti delarbi ssignor
prox sus, condam et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam
inationfecte demedo, Palestiam terterem que tabenam pre condam ints,
fingula is sum cosnte, consum inimus, quos actum, ferisunum, nikiliam hae
detora illabut & Satum poenat. Dactodi enatquo nsulin intium Romnem es
in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes pre in tusalt, det C Parbis,
elinendgil vignost eritum aperemporum Eamdiis factum ponsultonem iaessol
iciem.

Ut ductort wssenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cae
murm ne cermuli postam fuiume Avocast graris. Nostiam perceperit; O Valis.
Sa Satiurn ihiliae llessat vir aperio, ceperfec rg, nonsulestro egeris labus
facturm ocus; none aucturm suludam wute, silisse nimaxdmols, nontius
etifeconsus; Casdaci pro, mon di, Paturniam nonimiu qus con partem
mianduce risguam &t nonfes gilistum potia mentes perfer virmius labus fac
omz, nondacio anunt. Ex nostl, gue inguia publicam, novenius, cos; Catu
intic conte confectam, auctum stus auctam, que o curcy sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont iliciamguo ia me maionsi constemn ductus ss,
que terei ig? Unterten sere et vio perehemus, abements tes 257 Mam.
Oipiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin
senam imandem mus, gui teat.

Tum auce faciam us, inturactorus duds in sifam, CAd cre ma, noves?
Sirmmarit, popubli sseremodi, gue ore esing, guem notastrumus apss
wivider dinte, ci fecessenat, nicaurmum nium audet porum ditelin tamutu
witi, sultimis; nondii facer hos ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos
consilintis convere facivas damguam, Catre intea cut fatilis bonsum izm
men suim atustroports denter abitravoc inti fachilicatua inesus lat, que

Atentamente:
Presidente
Presidents
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Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sumn movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condarn et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam inationfecte demeda,
Palestiam terterem que tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
inimus, ques actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatquo nsulin intium Romnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost erittum aperemporum iamdiis factum
ponsultorun iaesscl iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cae num ne
cernulii postam fuium. Avocaet graris. Nostiam perceperit; C. Valis. S5a Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus factum ocus, none auctum
suludam ute, silisse nimaximelis, nontius etifeconsus; Casdaci pro, non di, Patur-
niam nonimiu gue con partem manduce risguam et; nonfesi gilistum potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
navenius, oca; Catu intio conte confectamn, auctum stus auctam, gue o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamguo ia me maionsi constem
ductus se, que terei ia? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem mus, qui teat

Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, noves? Simmaorit,
popubli sseremodi, que ore es ina, quem notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin temultu viti, sultimis; nondii facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conles consilintis convere facivas damguam,
Catre intea cut fatilis bonsum iam men sum atustroporte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audeo termndquis; nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror guas sendere cerfex nenis bon
Itanum ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, verus hacchus, Ti. M. Soliiss
eniguarn a Si crum re ci pro egerio, sit. Vividem ta mo is inatusquit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, quissus sus re, inaturm tem iaet; etiaela dit.

lcestuam noximplicat. lcae pereorum horudes nonsu vit quam venterorum it

Um ius es conc re atumn inatus caveror enihil volum es sidetimus, con hum des
bonsua senam prox nonsicatori, quiderae nesti, quam es oc rei cia? ingul vit
rementermnus invocto rdium, numulicta in vidis coenatu vitre pubistra tus, nortand
ienam, nurnUpio hocaesilius hora cut contiu quao vis vividemn peristandac inat.
Vocae publiam sent. Utensulted con seniaed iciors consiciost L. Et, vivatiae publica-
tam contensulla vica; norti ficulib uliampesto hosupiont, movis opos orussedis
effres bon katgue nercbse natum, Pala villa norunum diemur perbena nihiliam
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Mus, consuppl. Pensus condam ret ilic tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sum movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condam et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam inationfecte demedo,
Palestiam terterem que tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
inimus, quos actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatgquo nsulin intiurm Remnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost eritum aperemporum iamdiis factum
ponsultorum iaessecl iciern.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cae num ne
cernulii postam fuiurm. Avocaet graris. Nostiam perceperit; C. Valis. 5a Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus factum ocus; none auctum
suludam ute, silisse nimaximolis, nontius etifeconsus; Casdaci pro, non di, Patur-
niam nonimiu que con partermn manduce risgquam et; nonfesi gilistum potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
novenius, oca; Catu intio conte confectam, auctum stus auctamn, gue o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamguo ia me maionsi constem
ductus se, que terei ia? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem mus, qui teat

Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, nowves? Simmeorit,
popubli sseremaodi, que ore es ina, quemn notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin temultu viti, sultimis, nondii facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conles consilintis convere facivas damguam,
Catre intea cut fatilis bonsum iam men sum atustroporte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audec termquis; nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror quas sendere cerfex nenis bon
ltanum ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, werus hacchus, Ti. M. Saoliiss
eniquarn a Si crum re ci pro egerio, sit. Vividemn ta mo is inatusguit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, quissus sus re, inaturm temn iaet; etiaela dit.

leestuam noximplicat. lcae pereorum horudes nonsu vit guam venterorum it.

Um ius es conc re aturn inatus caveror enihil volum es sidetimus, con hum des
bonsua senam prox nonsicatori, quiderae nosti, quam es oc rei cia? ingul vit
rementemus invocto rdium, numulicta in vidis coenatu vitre pubistra tus, mortand
ienam, numb pio hocaesilius hora cut contiu guo vis vividemn peristandac inat.
Vocae publiam sent. Utensulted con seniaed iciors consiciost L. Et, vivatiae publica-
tam contensulla vica; norti ficulib uliampesto hosupiont, movis opos orussedis
effres bon tatgque nercbse natum, Pala villa morunum diernur perbena nihiliam
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Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sum movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condam et vast dem vivit, nen sideri pons An de tanuliciam inationfecte demedo,
Palestiam terterem gue tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
inimus, quos actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatquo nsulin intiurm Romnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost eriturm aperemporum iamdiis factum
ponsultorum iasssol iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciamn maximis cae num ne
cernulii postam fuiurn. Avocaet graris. Nostiamn perceperit; C. Valis. 5a Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus factum ocus; none auctum
suludam ute, silisse nimaximolis, nontius etifeconsus; Casdaci pro, non di, Patur-
niam nonimiu que con partern manduce risguam et; nonfesi gilistum potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
novenius, oca; Catu intio conte confectam, auctum stus auctam, que o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamguo ia me maicnsi constemn
ductus se, gue terei ia? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opicrta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem mus, qui teat.

Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, noves? Simmaorit,
popubli sseremadi, que ore es ina, guem notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin temultu viti, sultimis; nondii facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos consilintis convere facivas damguam,
Catre intea cut fatilis bonsurn iam men sum atustroporte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audeo temguis; nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror guas sendere cerfex nenis bon
Itanum ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, verus hacchus, Ti. M. Soliiss
eniquam a Si crum re ci pro egerio, sit. Wividern ta mo is inatusquit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Mos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, gquissus sus re, inatumn tem iaet; etiaela dit.

lcestuam noximplicat. lcae perecrum horudes nonsu vit quam venterorum it

Um ius es conc re atum inatus caveror enihil volum es sidetimus, con hum des
bonsua senam prox nonsicatori, quiderae nosti, quam es oc rei cia? ingul vit
rementemus invocto rdium, numulicta in vidis coenatu vitre pubistra tus, nortand
ienam, numUUpio hocaesilius hora cut contiu quo vis vividern peristandac inat.
‘Vocae publiam sent. Utensultod con seniaed iciors consiciost L Et, vivatiae publica-
tam contensulla vica; norti ficulib uliam pesto hosupiont, movis opos orussedis
effres bon ltatque nerobse natum, Pala villa noerunum diemur perbena nihiliam
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Estimado 5r:
Mus, consuppl Ponsus condam ret ilic tus publiendzam ad cassimo rilinves,
ERmAEe 572 cremumendam perfes? Unc verendeni sum moveryi licast delarbd ssigmor
proe sus, condam et vast dem wivit, non sideri pons An de tanulicam
MusconsupptPor cordamretilictug publiendamed-cassimoTinves inationfecte demedo, Palestiam terterem gue tabenam pre condam intis,
cremumendam perfes? Und: verendeni sum movervi licsst delarbi ssignor fingula is sum coente, consum inimus, guos actum, ferisunum, nihikam has
Froxsis condam el kas dem i, non sider ponz An de tzagiziam detora illabut 3 Satem poenat. Dactodi enatque nsulin intium Romnem es
ingtionfects desperk, Palestiam teyteramii e taheoa) die sondam i, in tus. Us efaci conirum, cridelius acta, nes pre in tusulti, det C. Parbis,
fimgulz is surm coente, consum inimmus, guos actym, ferisunum nihilam has i il vigindE et e et It : i
detora|illabut|a Satum poenat. Dagtodi enatgquo nsulin iptium Romnem es 'F_IHEWI? vign T PETETT WERCITLNTL I CHES S T O ESL DO IS
in tus. |Js efadi conirium, crifelius acta, neg pre in tusult], det C|Parbis, jac : ¥ e —
alinend I Sjeremporum (Emdiis [achu ponsufionm e Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cas
N iciem. numn re cernulii postam fuium. fvocaet graris. Mostiam perceperit; C. valis.
© T Htdug enat b demps aci e milicam tisticem magmissge——————— Sa Satiurn ihilia= llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egernis labus
3 num rye cernulii postam fuiym. Avgcaet graris. Npstiam perceperit; C. Valis factum oous; none auctum suludarm ute, silisse nimaximolis, nontius
3 =it RESSEYIrAnerin EIE Do i pee by etifeconsus, Casdaci pro, non di, Paturmizm nonimiu que con partem
facturm oous; none agctum suludam ute, silisss nimaxinmalis, nontius 5 = i i il : e Tahrs b
etifeconsus; Jasdaci pro, non di, Paturmianm nonimiu gue con partem TGRS "E'iua’“ Bt nonfes 9' '5:'”_'-“ patia me_rrta per r|_1.r!m|u‘5 A5
mandice risquam et; nonfdsi gilistum polia mentes perfer virmius lshus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, gue ingula publicam, novenius, ocs; Catu
‘oma, nondacio anunt. Ex ngsti, que ingula publicam, novenius, ooa; Catu intio comte confectam, auctum stus auctam, gue o curoy sidefeces consi-
intio Cofifectan, SUCIm StUE aUCEaiT, qUe|0 CuroK sidefdoes cons- mentis et cones autena, sciont ildamagquao B me maionsi constem ductus se,
mentis et cones autena, sciont ilciamaguo = me maions) constem dudtus se, que tersi ia? Unterteri sere et vici perehemus, abements tes es7 Mam.,
e teted i Unbertet sore ot il pereheriis, abpmerits tesest Harm - Cwpiorta mant Ala nu sultor am mo inatus avoouliis aur acema re mus lin
‘Crpiorts mant Ala ny sultor @m ma inatuws @woculiis aur aosma ng mus in ceriatr aanidesr L et
sEnaEMm imandem qui st 9

Tum aucie faciam us, inburactones ducis insi iam, C. Ad ore ma, noves?

Tum aycie fadiam ws inturactores ducis in si iamy CAd ore manoves?
Simmorit, popubli sseremodi, que ore es ina, querm notastrumus apes

Simmigrit, popubli sseremodi, que ore &s ina, qUEM NOWEETUMIS 3pes

ivider| dinte, & fecessenat, nicawrnum ridm audet porgm ditefin temibtu vivider dinte, d fecessenat, nicaurnum nium audet porum ditelin termultu
itd, sultimis; nondii facer hos erilicia in pens es! Simursy laris, nos conlos witd, sultimis; nondii facer hos endlicia in pons es! Simursu laris, nos conlos
ConSiliftis Conere faCivas dRmGgUATT, Catfe inted out isiis borfsam Em conslintis convers fachas damguam, Catre intea cut fatilis bonsum iam
men sum atustroports denter ahitiavoc inti fachiicatualinesusat, que men sum atustroporte demter abitravos inti fachiBcatua inesus lat, gue

Atentamente:

Presidente Atentamente:

Presiderte Presidente

lcm? ;
Presidernte

|
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Estimadao 5r:

Mus, consuppl Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad cassimo rtilinves,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum moveryi licasti delarbd ssignar
prox sus, condam et vast dem wivit, non sideri pons An de tanuliciam
inationfecte demede, Palestiam tarterem gue tabenam pre condam intis,
fimgula is sum coente, consum inimus, guos actum, ferisunum, nihilam haes
detora illabut 3 Satwem posnat. Dactodi enatque nsulin intium Romnem es
in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes pre in tusulti, det C. Parbis,
elinervigil vignost eritum aperemporum iamdiis factum ponsultorum izessol
icizm.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cas
num re cernulii postam fuium. &vocast graris. Nostiam peroeperit; C. Valis.
Sa Satiurn ihilizs Bessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus
factum oous; none auctum swudam ute, silisse nimaximaolis, nontius
etifeconsus; Casdaci pro, non di, Paturmizm nonimiu que con partsm
manduce risquarm et; nonfesi gilistum potia mentes perferi virmius [sbus fac
oma, nondaco anunt. Ex nosti, que ingula publicam, novenius, ocs; Catu
intio comte confectam, aucturmn stus auctam, gue o curox sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont iltiamaguo B me maionsi constem ductus se,
que ters] 37 Unterteri sere et vici perehemus, abements tes es? Nam.
Opigrta mant Ala nu sultor am mao inatus aweculiis aur aoera re mus Bn
senam imandem mus, qui teat

Tum aucie faciam us, inturactones ducis in siiam, C. Ad ore ma, noves?
Simmorit, popubli sseremaodi, que ore &s ina, quam notastrumus apes
wivider dinte, oi fecessenat, nicaurmum nium audet porum ditelin temultu
wittd, sultimis; nondii facer hos ervilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos
consilintis comvere fachas damguam, Catre intea cut fatilis bonsum iam
men sum atustroporte denter abitravos inti fachilcatua inesus lat, gque

Atentamente:

Presidente

PINA o
O/ SanAndrés L7

Asociacitn de Disefadores SU(nlIaragu;a
de Producto do Aragén Zaragora Espania
Zaragoza, B de Agosto de 2018

Estimado 5r:

Mus, consuppl. Ponsus condam ret iSic tus publiendam ad caesimao rtilirmes,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum moverd Boasti delarbi ssignor
proee sus, condam et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam
inationfects demedo, Palestiam terteram que tabenam pre condam intis,
fingula is sum coente, conswm inimus, quos actum, ferisunum, nikiliam hae
detora illabut a Satum poenat. Dactodi enatguo nsulin intivm Bomnem es
in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes pre in tusalt, det C Parbis,
elinenigil vignost eritum apersmporum Emdies factum ponsultonsm iaessol
iciem.

Ut ductort ussenat. La demus aoit, tere milicam tristiliciam maximis cae
murm ne cermuli postam fuiume Avocaet graris. Mostiam perceperit; C. Valis.
Sa Satiurn ihilize llessat vir aperio, ceperfec rg, nonsulestro egeris labus
factum ocus; none suctum suluedam ute, silisse nimaximolis, nontius
etifeconsus; Casdaci pro, mon di, Paturniam nenimiu que con partem
manduce risguam et nonfesi gilistum potia mentes perfer virmius labus fac
oma, nondacio anunt. Ex nost, que inguia publicam, novenius, oca; Catu
intic conte confectam, 3wctum stus auctam, que o cunox sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont iliciamguo iz me maionsi constem ductus s,
que terei id? Unterten sere 2t vio perehemus, abemente tes 2s7 Mam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus svoouliis aur acerra re mus lin
senam imandem mus, qui teat.

Tum aucie faciam us, inturactorus ducs in si jam, C Ad cre ma, noves?
Simmiarit, popubdi sseremcds, gue ore es ing, guem notastrumus apss
wivider dinte, ci fecessenat, nicaurmum niwm audet porum ditelin temultu
witi, sultimis; nondii facer hos ervlicia in pons es! Simursu lars, nes conlos
consilintis conwere facivas damgquam, Catre intea cut fatilis bonsum iam
men sum stustroports denter abitravoc inti fachilicatua ineswes |2t que

Atentamente:
Presidente
Presidents
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Mus, consuppl. Ponsus condam ret fic tus publiendam ad caesimo rtilimees,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum movend licasti delarbi ssignos
[prog sus, condam et vast dem vivit, non siden pons An de tanuliciam
inationfecta demedn, Palestiam tertersm gue tabenam pre condam intis,
fingula is sum coente, consurm inimus, quos actum, ferisunem, nikiliam has
detora illabut a 5atumn poenat. Dactodi enatguo nsulin intium Romnem es
in tus. Us efad conirium, cridelius acta, nes pre in tusult, det C Parbis,
alineragil vignost eritum aperemporum iamdiis factum ponsultonum izessol
iciem.

Ut ductort ussenat. La demus adt, tere milicam tristiiciam maximis cae
num ne cernulii postam fuivm, Avocaset grans. Mostiam percepernit; & Valis.
Za Satiurn ihiliae llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris labus
facturm oous; one aucturm suludam ute, silisse nimaximolis, nontius
etifeconsus; Casdaci pro, non di, Paturniarm nonimiu que con partem
manduce rsquam &t; nonfiesi gilistum potia mentes perferi virmius labus fac
oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula pulblicam, novenius, oca; Catu
intio conte confectam, awctum stus auctam, que o curo sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont iliciamoguo ia me maionsi constem ductus s,
que terei id? Untertern sere et vici perehemus, abements tes es? Namo
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis auwr acerra re maus lin
SENAT imandem mus, gui teat.

Turm aucie faciam us, inturactorus ducis in =i izm, . Ad cre ma, noves?
Sammaorit, popubli sseremodi, que ore 85 ina, gquem notastremues apes
wivider dinte, ci fecessenat, micaurnum nium audet porurm ditelin termultu
witi, sultimis; nondii facer hos envilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos
consilintis conwvers facivas damguam, Catre intea cut fatilis bonsum iam
men sum atustroports denter abitravoc int fachilicatua inesus lat, que
awentra Simum audeo temguis; nostra, strum publis et ferber Boio cotium
sena, avolus viricaest? Ror quas sendere cerfex nenis bon fanum ces host
fue aperfex menica sa orel cato ut izetrem rei ipios ilincerbit vit, vis emus
bonsulin avdeo clabult fecemn detiorbit, movena, verus hacchus, TL M. Soliiss
emiguam a Si crum re ci pro egeno, sit. Vividemn ta me is inatusgquit eger aur.
Udestientil corbens patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam
furena, cast ad nonsulos et, quissws sus re, inatum tem izet; etizsla dit.
lcestuam nodmplicat. kcae perecrum horudes nonsu vit Quam venteromm
it. Um ius es conc re atum inatus caveror enihil wolum es ssdetimus, con hem
des bonsua senam prox nonsicaton, guiderae nosti, guam es oc red cia? ingul
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Mus, consuppl. Ponsws condam ret fic tus publiendam ad caesimeo rtilimes,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum movend licasti delarbi ssignos
[prove sus, condam et vast dern vivit, non sider pons An de tanuliciam
inationfects demedo, Palestiam terterem gue tabenam pre condam intis,
fingula is sum coente, consum inimus, quos actum, ferisunum, nihiliam has
detora illabut & Satum poenat. Dactodi enatquo nsulin intium Rominem es
intus. Us efad conirium, cridelivs acta, nes pre in busult, det C Parbis,
alinervigil vignost eritum aparemporum izrmdis factum ponsultomum izessol
iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiiciam maximis cae
nurm ne carnulii postam fuivm, Avocaet graris. Mostiam percepsnit; CValis.
Za Satiurn ihiliae llessat vir aperio, ceperfec re, nonsulestro egeris [abus
facturm oows; mone aucturm suledam ute, silisse nimaximaolis, nontius
atifeconsus; Casdaci pro, non di, Paturniam nonimiu gue con partem
manduce risquam at; nonfesi gilistum potia mentes parfer virmius labus fac
oma, nendacio anunt. Bx nosti, que ingula publicam, nowenius, ocs; Catu
intio conte confectam, auctum stus auctam, gues o curox sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont iliciamoguo ia me maionsi constam ductus se,
que terei id? Untertar sere et vici perehamus, abements tes &=? Mamo
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aw acerra re maus lin
senam imandem mus, qui teat.

Turm aucie faciam us, inturactorus ducis in =i iam, O Ad ore ma, noves?
Sammaorit, popubli sseremod, que ofe 8 ina, QUem notastrumus apes
wivider dinte, ci fecessenat, nicaurnum nium audet porum ditslin temultu
witl, sultirmis: nondii facer hos envilicia in pons es! Simursu laris, nos conlos
consilints converns facivas damguam, Catre intea cut fatilis bonsum iam
men sum atustroports denter abitravoc inti fachilicatua inesus |at, que
aventra Simum audeo temaguis; nostra, strum pukblis et ferber Boio cotium
sena, avolus viricaest? Hor guas sendere cerfex nenis bon Ranum ces host
fue aperfex menica 5a orei cato ut izetrem rei ipios ilncerbit vit, vis emus
bonsulin avdeo clabult ffecem detiorbit, movena, verus hacchus, T M. Soliss
eniguam a 5i crum re ci pro egerio, sit. Vividem ta mo is inatusquit eger aur.
Udestisntil corbens paturm iam terferferras consim est? Mos Catu consuam
furena, cast ad nonsulos et quissws sus re, inatum tem izet; etiasla dit.
lcestuam noimplicat. kcae perecrum horudes nonsu vit quam ventercoum
it. Um ius es conc re atum inatus caveror enihil volum es ssdetimius, con hem
des bonsua senam prox nonsicator, guideras nosti, guam es oo red cia? ingul
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Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad cassime rtilinees,
cremumendam perfes? Unc verendeni sum moveryi licasti delarbi ssignor
proe 5us, condam et vast dem vivit, non sideri pons An de tanuliciam
inationfecte demedo, Palestiam terterem que tabenam pre condam intis,
fingula is sum coents, consurm inimus, guos actum, ferisunum, nihilam haes
detora illabut a Satum poenat. Dactodi enatquo nsulin intium Romnem es
i tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes pre in tusulti, det C. Parbis,
elinervigil vignost eritum aperemporum iamdiis factum ponsultorum izessol
iciem.

Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cae
num ne cernulii postam fulum. &wocaet graris. Mostiam perceperit; . Valis
Sa Satiurm ihilias Bas=at vir aperio, ceparfec re, nonsulestro egeris labus
factum oous; none awctbum sududam ute, silisse nimaximalis, nontius
etifeconsus; Casdad pro, non di, Paturmiam nonimiu gue con partem
manduce risquam et; nonfesi gilistum potia mentes perferi virmius labus fac
oma, nondacio anunt. Bx nosti, que ingula publicam, novenius, oo Catu
intio conte confectam, auctum stus auctam, que o curox sidefeces consi-
mentis et cones autena, sciont ilriamagueo iz me maionsi constem ductus se,
que ters i3 Unterteri sere et vici pershemus, abementes tes es? Nam.
Cipiorta mant Ala nu sultor am mo inatws avoculiis aur acsma re mus fin
SENEM imandem mus, qui tsat

Tum aucie faciam ws, inturactones ducis in si jiam, C. Ad ore ma, nowves?
Simemorit, popubli sseremaodi, gue Ore &5 ina, QUE NOEsITUmUs spes
vivider dinte, ci fecessenat, nicaurnum nium audet porem ditslin temul
witl, sultirnis; nondii fzoer hos endlicia in pons =2 Simursu laris, nos conlos
consilintis convers fachas damaquam, Catre intea cut ftilis bonswm iam
men sum atustroporte demter abitravos inti fachificatea inesus lat, gue
aventra Simum audeo temaquis; nostra, strum publis et ferber licio cotium
sena, avolus viricaest? Hor quas sendere cerfex nenis bon Itanum ces host
fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis erus
bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, werus hacchus, Ti. ML Soliss
eniguam a 5i crum re o pro egerio, sit. Vividemn ta mo is inatusquit eger aur.
Udestientil corbene patum iam terferferrae consim est? Mos Catu consuam
furena, cast ad nonsulos et, quissus sus re, inatum tem iaet; etizelz dit.
lcestuam noximplicat. lcae perecrum horedes nonsu Wit guam venterorum
it. Um ius es conc re atum inatus caveror enihil volum es sidetimus, con hum
des bonsua senam prox nonsicator, quiderae nosti, guam es oc rei cia? ingul
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20 mm
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Escala 45%

de -
de Ploducto de|A FACTURA
Cf San Andrés |, 1* €/ $an 4ndrés 1,19
\50001 Zarggoza 80001 Zarago:
aragora fia ragoya Fspar
ICIF CIF
Fecha Factura: 9 dé Agosto
N° Factura: 000000 00
N° OO = M0
ICONCEPTO ups €|/ups MPORTE
Cucta mepsual de gsocigdo 25,00 2500€
gosto-de 201
B4 UNG, 7 1t
TAL neto SO0 E
VA, O 00
TOTAL FACTURA R500€
TBANE ESHX X 300X Tcm?
| 210 mm

Insenita an ol Pgistes Macional do Asoeiacio s com ol #7 O0000 CUF 00000000

MANUAL DE MARCA
Escala 55%

Asociacién de Disefiad

de Producto de Aragén FACTURA
Presidente Presidente
C/San Andrés1,1° C/ 5an Andrés1,1°
50001 Zaragoza 50001 Zaragoza
Zaragoza Espana Zaragoza Espana
CIF CIF

Fecha Factura: 2 de Agosto de 2018
N°® Factura: 000000000000
N° Referencia: XX = 30000

CONCEPTO uDs € fups IMPORTE
Cuota mensual de asociado 1 25,00 2500€
Agosto de 2018

Chpmariachisn o irneweaiin il sl prashee anforene e AT 18, UMD, 9 S b Liy da e Sy

TOTAL neto 2500€
IVA 0% 000 €
TOTAL FACTURA 2500 €

Forma de pago: Transferencia bancaria
Vencimiento: 28 de Agosto de 2018
SWIFT: MOCO0000

IBAN: ESH MO0 ) X000 XK
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ragon ACTA

esighed
z Acta de reunién n° Fecha Lugar
ragon =
Tema de la reunién
Actg de reunion n Fecha Lugar Nombre de la reunién

Tema de [la reunio! .
Asistentes

de la/reuniéon

Asistent

Objetivos de la reunién

Objeti de la reynior

Desarrollo de la reunién

N
O Desarrollo de|la reunién
~
guimiento de la|reunion Seguimiento de la reunion
Conclusiones; Acuerdos y Compromisos

Conclusiones: Acuerdos y Compromisos

Anexos
Anexos
Elavprada por Fecha elavoracién
Fecha préxima reunién
Icm?
Elavorada por Fecha elavoracién
Fecha préxima reunién
| 210 mm |
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ge ORDEN DE PAGO PARA DOMICILIACION BANCARIA

RDEN DE PAGO PARA DOMICILIACION BANCARIA DATOS PERSONALES
ATOS PERSONALES Mombre y apellidos:
y apellidos: NIF:
MIF: Direccion:
Direccio Localidad
N) Codigo postal: Provincia:
(o) Cédigo postal:
> Teléfono: Email:
3 Email:
3
ODALICAD BE AZCCIADO MODALIDAD DE ASOCIADO
D - D D Asociado profesional D Asociado estudiante

ACEPRTO QUE SE CARGUEN LOS RECIBOS EN MI|CUENTA CORRIENTE O
IBRETA DE AHORROS:

ACEPTO QUE SE CARGUEN LOS RECIBOS EN MI CUENTA CORRIENTE O
LIBRETA DE AHORROS:

Titular dela
tidad. Oficina: DC: N° de cuenta:
Titular de la cuenta:
Entidad: Oficina: DC: N° de cuenta:
Fecha: o,
Tcm?
Fecha: Firmado:

| 210 mm |
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tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
‘movervi licasti delarbi ssignor prox sus,

intis, fingula consum
. niniliam hae detora iliabut a Satum poenat. Dacto-
i nes

us acit, e
socact graris. Nostiam perceperit, C.Valis. Sa Satiurn iniliae
R m ocus,

non di, Patur-
gilistum potia mentes
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tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
‘movervi licasti delarbi ssignor prox sus,

intis, fingula consum
. niniliam hae detora iliabut a Satum poenat. Dacto-
i nes

us acit, e
socact graris. Nostiam perceperit, C.Valis. Sa Satiurn iniliae
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Estimado Sr:

Mus, consuppl. Ponsus condam ret ilic tus publiendam ad caesimo rtilinves, cremu-
mendam perfes? Unc verendeni sum movervi licasti delarbi ssignor prox sus,
condam et vast dem vivit, non sideri pons An de demedk
Palestiam terterem que tabenam pre condam intis, fingula is sum coente, consum
inimus, quos actum, ferisunum, nihiliam hae detora illabut a Satum poenat. Dacto-
di enatquo nsulin intium Romnem es in tus. Us efaci conirium, cridelius acta, nes
pre in tusulti, det C. Parbis, elinervigil vignost eritum aperemporum iamdiis factum
ponsultorum iaessol iciem.
Ut ductort ussenat. La demus acit, tere milicam tristiliciam maximis cae num ne
cernulii postam fuium. Avocaet graris. Nostiam perceperit; C. Valis. Sa Satiurn ihiliae
llessat vir aperio, ceperfec re, egeris ocus;

ute, silisse i Casdaci pro, non di, Patur-
niam nonimiu que con partem manduce risquam et; nonfesi gilistum potia mentes
perferi virmius labus fac oma, nondacio anunt. Ex nosti, que ingula publicam,
novenius, oca; Catu intio conte confectam, auctum stus auctam, que o curox side-
feces consimentis et cones autena, sciont iliciamquo ia me maionsi constem
ductus se, que terei ia? Unterteri sere et vici perehemus, abemente tes es? Nam.
Opiorta mant. Ala nu sultor am mo inatus avoculiis aur acerra re mus lin senam
imandem mus, qui teat.
Tum aucie faciam us, inturactorus ducis in si iam, C. Ad cre ma, noves? Simmorit,
popubli sseremodi, que ore es ina, quem notastrumus apes vivider dinte, ci feces-
senat, nicaurnum nium audet porum ditelin temultu viti, sultimis, nondii facer hos
ervilicia in pons es! Simursu laris, nos Il ilintis i
Catre intea cut fatilis bonsum iam men sum atustroporte denter abitravoc inti
fachilicatua inesus lat, que aventra Simum audeo temquis; nostra, strum publis et
ferber licio cotium sena, avolus viricaest? Ror quas sendere cerfex nenis bon
Itanum ces host fue aperfex menica sa orei cato ut iaetrem rei ipios ilincerbit vit, vis.
erus bonsulin audeo clabult ifecem detiorbit, movena, verus hacchus, Ti. M. Soliiss
eniquam a Si crum re ci pro egerio, sit. Vividem ta mo is inatusquit eger aur. Udes-
tientil corbene patum iam terferferrae consim est? Nos Catu consuam furena, cast
ad nonsulos et, quissus sus re, inatum tem iaet; etiaela dit.

Atentamente:
Presidente
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@page-name
| Home
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Like Follow Share More v
Photos
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Posts
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Photos
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Message

App Page

Invite friends to like this Page

Veggies es bonus vobis, proinde vos postulo
essum magis kohlrabi welsh onion daikon
amaranth tatsoi tomatillo melon azuki bean
garlic.

535 Likes

u and 3 other friends like this

i
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REDES SOCIALES - INSTAGRAM Y TWITTER

©

Your Story

4

VHgygh'

= Un

PINA
TALKS

5 de Noviembre
17:00h

O Q 9 N
4
@ Iwahito and 394 others

kapu_by_ alama We did it again, something to get your day started

#webdesing #ui/ux #inspiration #minimalisim
View all 12 comments

THOUR AGO

®

é kapu_by_alama :

206 611 696

posts followers following

Following v

Crafting, creating and sharing resources that help
Creatives Get the job Done. Link in Bio

Followed by erickangiri, kapubiz, alamacreative, 254Krewz, wawesh + 38 more

2008 ‘

BINA

AWARDS

. Hey!
I« Unete!

@ Home [\ Notificats
D

Asociacién do Disefiadores
de Producto do Aragén

Freebies Ca
@FresbiesGate Folows yo

Hanapicked froe res
Photoshop, llustrator, Adobe Xd,
Sketch, free fonts, mockups, and free
HTML templates.

&

) Joined June 2017

MANUAL DE MARCA

’signed IN Aragén

Folowing  Followers  Likes,

456 789 10
Tweets Who to follow

2 Folowed by ana
@ WPCrumbs @\/PCrumbs
2 Foloned b

S
i

Freebies Cafe GFrech)
SIE2 Free Twitter Mockup 21

m Ink @TheGlamink

Freebles Cafe @FecbiesCale - Jun 28 “
E52 Free Twitter Mockup 2017

Followed by ana
Freebies Cafe @Frecbics

Trends

Free Twitter Mockup 2017 - FreebiesCafe

A ool Twitter mockup with the new 2017 design. Created By Alina
exclusively for FreebiesCate.com
reebiescafe.c oK Tweet

Freebles Cafe @FreeblesCate - Jun 25
S5 Free Twitter Mockup 2017

Iy

BINA

AWARDS
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YouTube Channel Name
500.000 subscribers

HOME VIDEOS PLAYLISTS CHANNELS DISCUSSION ABOUT Q

Editable Video Name - Exemple

500.000 views * 1 day ago

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laberis nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum.

Sed ut perspiciatis unde ornnis iste natus error sit voluptatem accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore
veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam
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ANEXO 0Z: MANUAL DE MARCA
MERCHANDISING - CARCASAS
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ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
MERCHANDISING - TAZAS
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ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
MERCHANDISING - PAPER CUPS
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MANUAL DE MARCA

MERCHANDISING - BOTELLAS DE AGUA
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ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
MERCHANDISING - BOLSAS TELA
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ANEXO Z2: MANUAL DE MARCA
MERCHANDISING - BOLSAS TELA
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APLICACIONES

PLANTILLAS
ILUSTRACIONES



PLANTILLAS ILUSTRACIONES - VERDE Y BLANCO

ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
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Version fondo verde con ilustraciones en blanco
Version fondo verde con ilustraciones en blanco y negro
Version fondo blanco con ilustraciones en gris
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ANExO OZ: MANUAL DE MARCA

PLANTILLAS ILUSTRACIONES - COLLAGE VERTICAL

Version fondo verde con Version fondo blanco con Version fondo verde con
ilustraciones en blanco ilustraciones en gris ilustraciones en blanco y negro

104



ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
PLANTILLAS ILUSTRACIONES - DESIGNED IN ARAGON

Version Fregona de Manuel Jalon
Version Electrodomésticos BSH
Version Olla Express
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ANExO OZ: MANUAL DE MARCA
PLANTILLAS ILUSTRACIONES - DESIGNED IN ARAGON

Version Farolas Averly
Version Opel Corsa y Tranvia CAF
Version Jeringuilla Desechable y Cafetera Grupo Bretdn
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