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Composicion, produccion
y publicacion de un album musical

1.1 Resumen

El pensamiento creativo y estructurado puede ser aplicado en al totalidad del ciclo de vida de un album
musical con la finalidad de dotar al producto final de un valor afiadido y asi optimizar los resultados de los
objetivos propuestos.

Siguiendo este modelo de trabajo, el proyecto ha sido desarrollado con un enfoque holistico, realizando
una investigacion destinada a tener presentes todos los elementos relacionados con la creacion de un
album musical para después aplicar diferentes técnicas creativas orientadas a la generacion de ideas con
la intencion de llegar a una obra original que, una vez publicado, se diferencie del resto de albumes de la
escena nacional, tanto a nivel musical como literario y visual.

Se ha realizado ademas el disefio de una identidad visual que servira de apoyo para la expansiéon de la marca
favoreciendo asi la obtenciéon de resultados positivos tanto con este proyecto como con posibles trabajos
posteriores, acompafiado de un plan de marketing destinado a garantizar una eficaz distribucion del album.

1.2 Justificacion

Dentro de la escena musical espafiola hay una enorme cantidad de artistas con gran talento pero con
poca repercusion mediatica debido a la falta de una estrategia comercial, mientras que aquellos artistas de
mayor éxito suelen ser parte del producto disefiado por un tercero (sellos discograficos, multinacionales,
productores, etc.).

Este proyecto se propone, por tanto, como el primer paso para la demostracion de que, mediante el disefio

de una buena estrategia artistica/comercial, se puede llegar a obtener buenaos resultados a nivel de difusion
del contenido musical, asi como de la marca del artista de forma completamente independiente.

1.3 Objetivos

El proyecto se ha desarrollado atendiendo a los siguientes tres objetivos principales:

Composicién y produccién de un album musical

El objetivo principal de este proyecto es el de componer y producir un album musical con un acabado
profesional que se diferencie del resto de trabajos de la escena musical espafiola. Se valorara, por lo tanto,
la originalidad del producto, asi como el grado de innovacion y la coherencia entre sus elementos.
Creacién de una imagen de marca

Se realizara, ademas, el disefio de una imagen de marca que complementara el album y se vera presente en
la totalidad de los aspectos visuales relacionados con el mismo. Ademas del logo del artista se disefiara un
lenguaje visual caracteristico, la portada del dlbum y las distintas aplicaciones de la imagen de marca.
Disefio y empleo de estrategias de difusién y marketing

Finalmente se estudiaran los diversos métodos de difusién del contenido con la finalidad de que llegue al

mayor nimero de usuarios posible. Se realizara un plan de marketing apoyado de una tabla de presupuestos
y un calendario de actuacion.
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1.4 Metodologia

El proyecto comenzara con un andlisis externo que consistira en el desglose del concepto de album musical
y el andlisis de todos los apartados que se dividiran siguiendo los objetivos propuestos del proyecto, es
decir, a nimel musical, de imagen y de marketing. Estos analisis se basaran tanto en fuentes fiables (estudios
realizados por universidades, articulos de medios digitales de prestigio, etc.) como en la investigacion propia.

Continuara el proyecto con una fase de investigacion interna que consistira en el analisis de las posibilidades
anivel artisticoy musical del propio artista para después proponer una serie de posibles conceptos generales
para el dlbum vy la posterior seleccion del concepto final, asi como el estudio de los diferentes rasgos de la
personalidad que lo caracteriza.

La siguiente fase de composicion comenzara con la propuesta de posibles expresiones para cada elemento
analizado en la primera fase de investigacion externa en funcion de los diferentes rasgos de la personalidad
estudiados en la segunda fase de investigacion interna. Una vez obtenidas estas listas se pasara al momento
de la composicién de canciones guiado por la combinacion de diferentes expresiones generadas en las listas
a través de la técnica del brainstorming.

El proyecto continuara con la fase de materializacién compuesta por la preproduccién, producciéon vy
postproduccion. En esta etapa del proyecto se buscard un acabado final profesional reduciendo en cada
momento los recursos, especialmente monetarios. Sera realizado por lo general por el propio defensor del
proyecto, pudiendo en ocasiones contar con la colaboracion de terceros Unicamente atendiendo a aspectos
de enriquecimiento de la obra, asi como de distribucion de la misma o estrategias de expasion de marca a
largo plazo. Se describira con detalle todo el proceso.

Se realizara, ademas, un disefio de la marca tanto de la general del artista como de la especifica del album
(o canciones) a nivel grafico.

Para finalizar se disefiara una serie de estrategias de marketing que ayudaran tanto a la distribucion del
album como a la expansion de la marca del artista. Estas estrategias se definiran teniendo en cuenta no solo
la eficacia de las mismas sino también su eficiencia, es decir, se hara de nuevo una optimizacion de recursaos,
principalmente en materia de tiempo y dinero, por lo que se realizara un calendario de accién asi como un
presupuesto.

Se aplicara un pensamiento légico y estructurado combinado con un enfoque creativo durante la totalidad
de las fases del proyecto.presupuestos y un calendario de actuacion.
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1.5 Proceso creativo

;Qué se debe hacer? ¢Qué puede
ista?
Se proponen formulas aportar el artista:
seguras para la composicion Se proponen ideas originales
de un buen album comercial. basadas en las caracterfsticas

propias del artista.

Composicion

Se combinan todos los elementos compatibles de ambas
ramas para crear una obra original y buena a nivel comercial.

2

Situacion externa Situacion interna
Analisis de las oportunidades Analisis de las fortalezas y
y amenazas del entorno musical debilidades del artista

Plan de marketing

Disefio y ejecucion de un plan de
marketing personal y eficaz.
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2.0 Fase O: Planificacion

Cronograma

Se establece la siguiente division de las tareas en funcion del tiempo disponible

O.Planificacién
Definicion y objetivos

Fechas

1.Investigacion externa
Mdusica
Letra

Estética

2.Investigacion interna
Concepto

Audiencia

Letras

Musica

3.Composicion
Musica

Letra

4.Produccion

5.Imagen de marca
Logo

Portada

Disefos de redes sociales
Grabacion de videoclips

Puesta en escena

6.Plan de marketing
Estrategias de marketing
Publicacion de videoclips
Publicacion del album

Concierto presentacion

01/02

10/02  20/02

01/03 10/03 20/03 01/04 10/04 20/04 01/05 10/05 20/05 01/06 15/06 20/06
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2.1 Fase 1: Investigacion externa

Se ha realizado un desglose de todos los elementos que componen un album musical para su posterior
acercamiento detallado de forma individual. [1]

Son los siguientes:

ALBUM
Concepto
Canciones Imagen Marketing
I 1
Letra Musica — Artista — ¢Quién?
Logo Audiencia
Colaboraciones
— General — General Pelo-
Vestuario
Leit Motiv Duracion Elemento propio
Hilo narrativo Tempo — ¢Cuando?
Nivel Estructura . L .
. ] — Album Division del lanzamiento
Idioma Ritmo .
o - Momento del lanzamiento
Pronunciacion Tonalidad Portada
Actitud Modo
Persona Inst tacia — ¢(Doénde?
— Ihstrumentacion R . .
— Redes sociales
— Recursos v Plataformas de streaming
oz Videoclips Redes sociales
Instrumentos Miniaturas de youtube Zonas publicas
Recursos Perfiles Foros
E Carteles Revistas
ormato Concursos
: | c . Festivales
. . . — Concilerto ;
Tipologia Titulos Concierto
o ) Escenario
Digital Idioma Proyector
Fisico Caracteres
Orden de
canciones
En album

En redes sociales
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Se desarrollara a continuacion la investigacion sobre uno de los elementos del album: la portada. [2]

Figura humana

En una imagen el espectador desviara su atencion de forma insintiva hacia las figuras humanas de la escena y, una vez
localizadas, tratara inmediatamente de encontrar el rostro y, mas especificamente, los ojos. Este recurso puede ser
utilizado para expresar distintas emociones. Si hay una solo rostro que mira directamente al espectador, este focalizara
la mayor parte de su atencion ya que le resultara una imagen impactante. En cambio, si se ocultan ciertos elementos se
pueden conseguir otros efectos llegando a poder crear una tension.

THE THRILL OF IT ALL " F

SAM SMITH

Mirada directa Mirada indirecta Oculta los ojos Oculta el rostro
Arca Sam Sm'th Taylor Swift Tyler The Creator
Arca The Thrill Of It All RED Flower Boy

Un recurso que en ocasiones se utiliza para el disefio de las portadas de albumes es el del Uncanny Valley (Valle
Inquietante), una hipdtesis que explica que un personaje cuando tiene cierto grado de semejanza con el ser humano real
puede llegar a inquietarnos debido a que no somos capaces de clasificarlos con facilidad dentro del grupo de personajes
“reales” o "ficticios”. [4]

Esta hipdtesis explicarfa por qué tenemos adversién a ciertos robots con rasgos y comportamientos extremandamente
reales.

L0 e

Uncanny valley

&

Bunrakn puppet

Familiarity

3

Similarity

FKA Twigs Radiohead
LP2 The Bends
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Laincorporacion de ciertos elementos graficos enla portada del dlbum hard que pueda ser indentificado inmediatamente
como undiscode un género musical en concreto. Esta estrategia puede ser ventajosa si el trabajo esta dirigido Unicamente
a un publico que busca ese tipo de musica de forma especifica pero, por otro lado, no despertara la atencién en el
publico que a priori no se siente especialmente interesado por este género.

CoLUMBIA S The Original Recordings Of g
l LES MVIS ) \ The unique Thelonious

R <
3

-
THELONIOUS MONK

PUBLICP
i

Un adecuado uso de colores no servira unicamente para acompafiar la emocién general del album, sino que ayudara a
diferenciarse del resto de albumesy, por lo tanto, despertara un interés en el posible consumidor.

THE LIFE OF PABLO
THE LIFE OF PABLO
THE LIFE OF PABLO

The BEATLES
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Nombre del album y del artista

En la mayoria de casos sera recomendable incluir el nombre del artista para crear en el posible consumidor la conexién
mental entre el nombre, el dloum vy la cara (si esta también presente).

Dependera de la estrategia comercial del artista la importancia que tomara el nombre del dlbum y del artista. En algunos

casos, cuando el artista es masivamente conocido, tendra mayor libertad creativa y podra omitirlos para crear portadas
de gran originalidad, como en el caso del artista estadounidense Drake.

[F YQURR

READING

THIS ITs

FOO L4pp
2

oo
LU s

Kurt Vile Kurt Vile Drake Drake
Wakin On A Pretty Daze Smoke Ring For My Halo If You're Reading This It's Views
Too Late

Portada dinamica

La utilizacién de una portada dinamica podra tener una serie de ventajas tanto en el &mbito artistico como comercial. Dara la
posibilidad de colaborar con diferentes artistas para las variaciones del disefio y asf difundir de forma mutua el arte de cada
uno. Ademas cada portada podra ser disefiada atendiendo a una necesidad diferente: version del album, una portada para cada
cancion, etc. Esta portada dindmica, ademas, podra generar una respuesta en el publico que les haga crear nuevas versiones
oficiales de la misma, generalmente de caracter humoristico, consiguiendo asi una mayor repercusion online haciendo, ademas,

participes a los propios oyentes de la obra.

Un buen ejemplo de este tipo de portadas es el del album My Beautiful Dark Twisted Fantasy de Kanye West.

Portadas originales

Portadas parodia



2. Desarrollo Composicién, produccién y publicacién de un adlbum musical
Guillermo Aznar Gragera

2.2 Fase 2: Investigacion interna

Se ha analizado la situacion personal del artista y se ha definido el concepto general que estructurara el
album musical.

Estilo musical [3]

El estilo musical del artista bebe de géneros tan variados como el pop, el jazz, el hip hop y el neo-soul.
Las canciones estan llenas de cambios y sorpresas con un caracter especialmente energético. La voz varia
entre lo hablado, lo cantado y lo rapeado para difuminar el limete entre la obra musical superproducida y la
realidad de una persona expresandose de forma sincera, genuina y espontanea.

Utiliza una instrumentaciéon propia de géneros previamente mencionados como el pop y el hip hop, pero
matizando y afiadiendo color introduciendo sonidos que recuerdan a las distintas ramas del jazz. Ademas
utiliza una gran cantidad de recursos musicales para potenciar el atractivo de la obray hacer que el publico
se sumerja en el mundo de la cancion y realice una caracterizacion al escucharla poniéndose en el papel del
cantante.

Estilo literario [4]

El artista escribe sobre situaciones ordinarias del dia a dia abordadas desde una perspectiva absolutamente
personal y subjetiva. Cuestiones en un principio triviales y vanales cobran una importancia extraordinaria al
ser vistas a través de los ojos del narrador. Evita lo genérico e incorporeo y se centra en lo fisico y concreto
tratando de transmitir al oyente los sentimientos que experimenta el protagonista mediante la exposicion
de un ejemplo preciso.

Se apoya de comparaciones y referencias culturales para elaborar su discurso y aborda los temas con
delicadeza y gran sentimiento. Abarca un gran abanico de sentimientos por lo que creara una cierta
incoherencia en sus letras que generara una expresion muy humana basada en la contradiccion propiay la
falta de un discurso firme.

Estilo interpretativo [5]
Interpretacion predominantemente vocal combinada con expresion corporal y momentos esporadicos de
teclado y guitarra eléctrica. Las bases de las canciones se reproduciran a través de un ordenador portatil y

el sistema de altavoces y monitores de la sala.

Mediante la puesta en escena en la que se combina una gran serie de emociones bafiada por la energia 'y
carisma del artista se pretende crear un espectaculo entretenido haciendo al publico participe del show.

10
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Concepto [6]

Se han propuesto tres conceptos del album atendiendo a cada uno de los tres objetivos principales del
proyecto. Cada concepto ha sido valorado en funcién de la eficacia con la que soluciona tanto su propio
objetivo como los dos restantes. El concepto elegido finalmente debera aportar una muy buena solucién a
cada uno de los tres objetivos generales. Los conceptos propuestos son los siguientes:

Concepto 1: Musical

Se propone como primer concepto general del album la experiencia personal de Erasmus en la ciudad
italiana de Bolonia debido al gran valor personal al tratarse de un acontecimiento cercano en el tiempo con
un gran impacto a nivel personal.

Concepto 2 Visual

Se propone como segundo concepto general del album la vision del mundo a través de los ojos de un
artista contemporaneo, existiendo en su obra una gran cantidad de elementos estéticos pertenecientes a
las nuevas corrientes artisticas nacidas a partir del siglo XX.

Concepto 3 Comercial

Se propone como tercer concepto general del album el de @FibonacciSpiral, perfil publico de la red social
Twitter administrado por el defensor de este proyecto debido a que cuenta con una audiencia de mas
de 113.000 seguidores que estaran al tanto del contenido publicado por el artista y que, por lo tanto, se
conseguira una distribucién del album con excelentes resultados.

Musical Visual Comercial
o - Personal o -Posibilidad de
Conce.pto 1 -Posibilidad creativa distribucién por Espafia
Musical -Originalidad e Italia
-Originalidad o -Originalidad -Comercializacion
Con.cepto ’ -Posibilidad creativa -Posibilidad creativa del dloum como si fuera
Visual -Fuerza visual una obra de arte de museo
-Imagen definida
o - Personal o -Imagen definida ® _Gran audiencia
Concepto. ° -Posibilidad creativa -Fuerza visual facil de alcanzar
Comercial -Originalidad -Elemento recurrente

-Versatilidad visual

@ Pobre solucién Ordinaria solucion @ Excelente solucion

11
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Concepto elegido [7]

Debido a la gran audiencia disponible de forma directa de la que se dispone, asi como de las posibilidades
creativas y visuales que ofrece, el concepto finalmente elegido es el que marca el perfil de Twitter de caracter
humoristico llamado Fibonacci Perfection (@FibonacciSpiral).

Se centra en la publicacion de imagenes a las que se les ha afiadido representacion grafica de la sucesion
de Fibonacci en forma de espiral superpuesta haciendo referencia a la utilizacion de la proporcion aurea
en ramas del arte como la pintura, la escultura o la arquitectura como método para alcanzar la belleza mas
puray elevada.

El contraste entre un simbolo de Ia belleza y perfeccion y las imagenes ordinarias e incluso ridiculas ha
conseguido que la cuenta alcance una audiencia superior a los 113000 usuarios de la red social Twitter,
siendo asf una gran oportunidad para ser aprovechada y convertida en un perfil personal de un artista.

Los rasgos de la personalidad del perfil, ejemplificados con diferentes publicaciones, son los siguientes: [8]

Contraste ironico Autocritica

Fibonacci Perfection @Fibonaccispiral - 10 ago. 201¢
When you see a misuse of the Fibonacci spiral

Se plantean situaciones con un gran S Se plantean situaciones con un gran
contradiccion. Fuerte contraste entre contradiccion. Fuerte contraste entre
los conceptos de belleza, proporcion los conceptos de belleza, proporcion y
y armonia  representados por la armonia representados por la espiral, y
espiral, y un antagonismo expresado un antagonismo expresado mediante la
mediante la imagen de fondo. imagen de fondo.

Absurdo

Triunfo del sinsentido, de lo absurdo
y la falta de coherencia y discurso.

Contraste irénico

La presencia de un aspecto ridiculo
potencia el factor de comicidad debido
a su contraposicion con la perfeccion
representada por la espiral de fibonacci.

Innovacion Frivolidad

Tendencia a tratar temas serios o
importantes desde el humor, mostrando
falta de responsabilidad y e inmadurez.

Se busca la innovacién en todos los
aspectos y la exploracién relacionada
tanto con el contenido como con la
forma. Tendencia a buscar siempre
un nuevo giro de tuerca.

Cultura pop Sentimentalismo

Se tratan ciertos temas relacionados
con el carifio y apreciacién incondicional
hacia ciertas figuras.

Predomina la  presencia  de
referencias culturales, generalmente
del ambito pop.

Meta

Presencia de wun alto nivel de
abstraccion.

12
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o »

2.3 Fase 3: Composicion

El proceso de composicion de las canciones del dlbum se ha planteado, siguiendo con la metodologia del
proyecto, como un desarrollo tanto creativo como estructurado. El primer paso consistié en dividir cada
elemento del dlbum en funcion de los rasgos de la personalidad del concepto para después generar una
lista de posibles expresiones de cada rasgo dentro del elemento mediante la utilizacion de la técnica de
brainstorming. De este modo se ha concluido este primer apartado de composiciéon con una gran cantidad

de posibles soluciones listas para implementar en la obra.

A continuacion se muestra el resultado de esta técnica utilizado con el elemento “Pronunciacion”. [9]

@FibonacciSpiral

-Acento italiano

Contraste irénico

-Hablar del amor con una
pronunciaciéon propia de alguien
ebrio

-Hablar de algo emocionante con
pronunciacién propia der alguien con
suefio

-Hablar de la belleza del lenguaje
pronunciando incorrectamente
-Hablar del amor con pronunciacion
extrafia al tener la cara contra el
suelo

Ridiculo

-Pronunciacion extrafia por
desconocimiento del idioma
-Pronunciacion extrafia por suefio
-Pronunciacion extrafia por
temperatura

-Pronunciacion extrafia por
embriaguez

-Pronunciacion extrafia por posicion
-Sobrepronunciacion

-Incapacidad de pronunciar rapido

Innovacion

-Pronunciacion original

Autocritica

-Critica de la pronunciacion propia en
un idioma

-Critica de la pronunciacion propia de
ciertas palabras complicadas

-Critica de la mala vocalizacion propia

Meta

-Pronunciar de forma errénea la
palabra “pronunciacion”

Frivolidad

-Pronunciacion poco cuidada

Sentimentalismo

-Palabras que se traban por motivo
de una emocion intensa

Absurdo

-Pronunciar la misma palabra de
distintos modos
-Extrafia pronunciacion

Cultura pop

-Imitacion de la pronunciacion de una
persona famosa

Para darle forma a las expresiones concretas que se veran reflejadas en el album, el siguiente paso del
proceso de composicion consistira en la combinacion de diferentes posibles expresiones para la escritura
de las letras, composicién de la musica y disefio del resto de elementos del dlbum.

13
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2.4 Fase 4: Produccion

Durante la totalidad del proceso de grabacion y produccion se buscara alcanzar un resultado profesional
reduciendo al maximo los costes. Ademas no se delegara en terceros ningln apartado del proceso teniendo
asi un total control sobre la obray, por ende, sobre su acabado final.

Por esta combinacion de motivos se ha establecido el dormitorio del musico como estudio de grabacion.

Hardware [10]

Se utilizaran como instrumentos el teclado MIDI Arturia MiniLab MKII, la guitarra eléctrica Schecter Demon 6,
el bajo eléctrico Jack & Danny PB Vintage 1963y el micréfono Shure SM58.

Como otros elementos de grabacién se utilizara el ordenador portatil HP Envy 15-J100ns, la interfaz de audio
Roland DUO-CAPTURE EX, el cable para guitarra y bajo Adam Hall Cables K3 IPP 0600 y el cable de micréfono
L-TRONIK MIC XLR M/XLR H.

Como accesorio se utilizaran los cascos Superlux HD668B.

Software [11]

Se utilizaran diversos programas y plug-ins de ordenador tanto en la fase de grabacién como en la de
produccion y mezcla y se combinaran aprovechando los mejores aspectos de ellos para asi conseguir un
resultado final con el mayor grado de calidad posible.

Se generaran por ordenador ciertos sonidos imposibles de interpretar, asi como aquellos instrumentos que
precisan de un buen equipo de grabacién para captar su sonido de forma profesional.

La estacion de trabajo de audio digital (0 “DAW”) que se utilizara para el desarrollo de este proyecto sera el
programa Ableton Live 10 Suite.

Organizacién [12]

El proyecto del la estacion de trabajo de audio digital se organizara de forma logica agrupando las diversas
pistas en funcion del tipo de instrumento asignando colores similares a instrumnetos similares. Dentro de
cada pista debera especificarse la tipologia de la informacién que reproducira, pudiendo ser de audio (ondas
de sonido) o MIDI (instrumentos digitales).

Agrupaciones de los distintos canales de sonido Agrupacién de los canales que conforman la percusién
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2.5 Imagen de marca

La creacion de una imagen de marca bien definida resultara interesante a nivel comunicativo durante los
tres posibles estados de un consumidor de la musica del artista.

Una persona que no haya escuchado nunca una obra de este musico tendra un mar de canciones entre
las que elegir con tan solo un click y con gran frecuencia basaran su criterio de eleccién del contenido que
escucharan en aspectos estéticos debido a que la comunicacién visual tiene un caracter especialmente
inmediato. Por este motivo la presencia de un estilo visual interesante conseguira llamar la atencion del
posible oyente.

El estilo visual tendra también una gran importancia durante el consumo de las canciones ya que actuara
como un medio mas de comunicacién que acompafiara a las canciones para reforzar el mensaje o emociones
que se pretenden transmitir. Ademas ayudara a relacionar una obra musical con su creador o creadores,
estableciendo asi un vinculo mas humano e intimo entre el compositor y el oyente.

Por este Ultimo motivo serd también interesante tener en cuenta a los usuarios que han escuchado las
canciones en algin momento de sus vidas ya que la creacion de un estilo visual caracteristico vinculado
con el artista haréd que recorden mas facilmente su producto y, por tanto, sera mas posible que vuelvan a
consumirlo.

Naming [13]

Para el disefio del logo primero se ha definido el nombre del artista bajo este concepto.

Requisitos externos

Pronunciacion. El nombre del artista debera tener una
facil pronunciacion para la buena transmision de forma
oral, asi como para que resulte sencillo recordarlo. Sera
interesante buscar un nombre con una pronunciacion
similar en un gran ndmero de idiomas o en los mas
hablados. Ejemplo: Cuco.

Brevedad. Serd mas facil recordar un nombre con
pocas letras y silabas que uno con mayor complejidad.
Ejemplo: Sia

Eufonia. El propio sonido del nombre tendra un
impacto en el receptor, pudiendo llamarle mas o menos
la atencién dependiendo de la fuerza o sugerirle ciertos
sentimientos. Ejemplo: Skrillex

Sugestion. Mediante el nombre se puede transmitir
cierta informacién como el género de musica al que se
dedica o transmitir una serie de valores.

Ejemplo: Lil Yachty

El nombre final elegido es Fibo

Requisitos internos

Relacién con Fibonacci. El nombre debera evocar la
espiral de Fibonacci o la proporcién aurea de alguna
manera para establecér una conexion directa entre el
nombre del artista y el concepto.

Eufonia. Serd interesante que el sonido transmita
algunos de los rasgos del caracter estudiados
anteriormente.

Versatilidad. Se evitara un nombre que haga entender
al posible publico el género al que se dedica para, de
esta manera, abarcar un mayor ndmero de personas
posiblemente interesadas y permitiendo la innovacion vy
libertad a nivel musical por parte del artista.
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Logo [14]

Debido a que el elemento principal del concepto es la espiral de Fibonacdi, el disefio del logo del artista
partird de una investigacion visual de todo lo relacionado, en mayor o menor medida, con la representacion
de la proporcion aurea para poder llegar a ideas que atiendan a los diferentes requisitos, como reforzar el
vinculo con el concepto incluyendo rasgos del caracter de la cuenta.

Con el apoyo de este breve estudio se realizara una sesion de brainstorming en la que se relacionaran estos
elementos visuales vinculados a la espiral de fibonacci con los distintos rasgos de la personalidad definida
en el capitulo anterior. Se obtendra, por tanto, una serie de posibles soluciones que posteriormente seran
combinadas y analizadas siguiendo los criterios estudiados en el capitulo uno sobre el buen funcionamiento
del logo de un artista musical para terminar eligiendo una de las combinaciones de ideas y desarrollarla en
profundidad.

Espiral en la naturaleza

Distintas figuras de la naturaleza siguen
un patréon de crecimiento basado en
la espiral de Fibonacci, que se percibe
claramente de forma visual.

Proporcién en la naturaleza
Disposicion de las partes de un organismo
vivo siguiendo la sucesion numérica de
Fibonacci.

The Fibonacci Sequence Propiedades matematicas

it
1,1,2,3,5,8,13,21,34,55,89,144,233,377... I//V N .
/2/%/// Demostraciones Yy representaciones
1+1=2 13+21=34 3

1223 21434-55 : visuales de las propiedades matematicas
3+5=8 55+89=144 8 / de la sucesién de Fibonacci.

5+8=13 89+144=233 (]

8+13=21 144+233=377 L

Leonardo de Pisa

Retratos del famoso matematico italiano
padre de la sucesion numérica conocida
como sucesién de Fibonacci.

De todo el imaginario relacionado con la espiral de Fibonacci, esta se muestra de una manera mas evidente
es en la caracola del animal marino nautilus. Dos aspectos afiadidos positivos de esta figura son, por un lado,
el hecho de que no tiene ningln tipo de conotacion en la cultura occidental por lo que no sera asociado con
otros conceptos generando ruido. El otro aspecto positivo es que, aun ser relacionado de forma general con
la sucesion de Fibonacci en la naturaleza, no cumple realmente con las propiedades aureas, generando asi
posibles debates entre la audiencia.
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Colores [15]

Debido a la vehemencia en la interpretacion del artista en los escenarios, asi a la defensa en su obra de la
expresion sincera e intensa de las diferentes emociones al mismo tiempo aun siendo contradictorias entre
si, se ha elegido una lista de colores muy variados y de gran saturacion.

Rojo Naranja Amarillo

R255 GO  BO R255 G54  BO R255 G230 B3

co M99 Y100 KO €O M91 Y100 KO  C2 M4 Y99 KO
Hex #FF0000 Hex #FF3600 Hex #FFE603

Azul Morado Negro

RO GO B 255 R 124 GO B 255 RO GO BO

C 83 M77 YO KO C70 M79 YO KO co MO YO K100
Hex #0000FF Hex #7COO0FF Hex #000000

Opacidad 92%
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fibo

Logo con nombre

Logo sin nombre

Composicién, produccién y publicacién de un dlbum musical
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Marca en constante renovacion

Una marca en constante renovacion conseguira de manera mas facil captar la atenciéon del consumidor,
ademas de transmitir un valor de busqueda constante de la innovacién artistica por parte del musico. No
obstante, para no perder fuerza visual y crear una marca solida se establece que el Unico elemento variante
sera laimagen de la caracola de nautilus. De este modo en todos los casos se comunicara el mismo mensaje
pero, aportando en cada uno de ellos, un elemento Unico, creando asi una expresion Unica en cada una de
sus aplicaciones.

Todas las imagenes de caracolas se obtendran mediante la pagina de Google Imagenes con el filtro de
“Etiquetadas para reutilizacion con modificaciones” en la busqueda avanzada de imagenes.

Presencia de emojis

Debido a que no existe un emoji que represente la caracola del
nautilus no se incorpora ningun emoji en el logo. Sin embargo se
establecera una relacion entre la marca Fibo y el emoji de la caracola
corriente al ser el mas similar. Se utilizara, por ejemplo, en el nombre
de usuario de la red social Twitter.

Emoji de la caracola

Lenguaje visual

Ademas del logo se ha disefio un lenguaje visual que complementa a la marca. Se basa en ocho circulos
ordenados de forma consecutiva con los colores corporativos. Estos circulos pueden unirse creando un
degradado de color siempre y cuando sea entre un numero de circulos perteneciente a la sucesion de
Fibonacci, es decir, podran formar una unién cuando sean 2, 3 o 5 circulos. Los dos primeros circulos no
podran pertenecer a ninguna uniéon ya que se entienden como los dos nuimeros iniciadores de la sucesion:
Oy1.

A continuacién se muestran algunas de las posibles combinaciones.

000000 000000
o X N X = O X N - N =
S o@aaa - oG @E
COGEED e C © OGN O C
o X N oy X N -
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Portada

Figura humana. Una figura humana, en especial un
rostro, conseguira llamar en mayor medida la atencién
de los posibles consumidores. Al no tener una gran
comunidad de oyentes, el hecho de ser el rostro del
artista conseguira establecer una mayor relacion entre
la obray el artista.

Estilo musical. No se utilizaran elementos graficos que
puedan provocar la identificacién del album dentro de
un género musical, permitiendo asf la posibilidad de
abarcar una audiencia mayor.

Colores caracteristicos. Se buscara la incorporacion
de una paleta de colores atractivos y caracteristicos.

Titulo del 4lbum y nombre del artista. Una vez mas,
debido a la ausencia actual de comunidad de oyentes,
serd recomendable que estén presentes tanto el titulo
del dlbum como el nombre del artista.

Portada final del dlbum

Composicién, produccién y publicacién de un dlbum musical
Guillermo Aznar Gragera

Relacién con Fibonacci. Sera recomendable que en la
portada aparezca representado el concepto del dlbum,
es dedir, la espiral de Fibonacci usada de modo irénico.

Rasgos de la personalidad. Se buscarad ademas que
se respeten los rasgos de la personalidad definidos en
la fase de investigacion interna, expresandolos de modo
eficaz a través de los diferentes elementos graficos de
los que estara compuesta la portada.

Nombre en redes sociales
Fibo ooy e Titulo del &lbum

M

Colores corporativos

y Logo del artista
Expresion

ligeramente
comica

Rostro del artista

Portada final del dlbum explicada
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Videoclip [17]

Es de vital importancia que la imagen de marca del artista se vea presente con gran protagonismo en los
videoclips de los temas por lo que cada videoclip comenzara con el logo sobre un fondo blanco.

Debido a que en este caso el formato visual mas caracteristico del concepto es la imagen fija con una espiral
de Fibonacci superpuesta, se establecera esta idea como miniatura de los videos subidos a YouTube.

Para fortalecer esta idea y, ademas, incitar al espectador a consumir la obra en su totalidad, cada videoclip
sera planteado como una escena que va sufriendo cambios a medida que avanza la historia de la cancion
para, en el plano final, terminar coincidiendo con la imagen de la miniatura con la espiral de Fibonacci
superpuesta.

Con la finalidad de mantener una fuerte identidad visual, la espiral estara posicionada siempre en el mismo
lugar relativo a los margenes de la imagen.

Ala miniatura se le afiadira una franja blanca en el lateral izquierdo con el objetivo de que la fotografia quede
con una proporcion aurea, que mediante el cambio de formato destaque entre el resto de miniaturas de
YouTube vy, finalmente, para incluir un espacio en el que poder implementar el lenguaje visual creado con
una combinacion de circulos diferente para cada videoclip.

Ejemplo de un posible desarrollo de videoclip

Ejemplo de una posible imagen de miniatura
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2.6 Plan de marketing

Objetivos [18]

Se establece como objetivo que todos los videoclips subidos ala plataforma YouTube alcance un nimero de visualizaciones
comprendido entre 50.000 y 100.000 y reproducciones similares en la aplicaciéon Spotify.

Se establece como objetivo que el dlbum sera comprado un minimo de 30 veces en la plataforma Bandcamp con un
precio de 5€ obteniendo asi una cantidad de 150€.

Se prevee también una venta de 200 pegatinas a 20 céntimos cada una ganando una cantidad total de 40 euros,
descontando el precio de fabricacion.

Se estima un incremento de seguidores en la red social Twitter de 11200 seguidores (+8%) y de 3000 en Instagram y
Facebook.

Lanzamiento [19]

Con la finalidad de crear una audiencia fiable, el lanzamiento del dlbum se realizard publicando un tema cada semana
de forma independiente en formato single para finarlizar esta temporada de lanzamientos con la publicacién final del
album con todas las canciones.

Debido a las numerosas ventajas analizadas en la fase de investigacion del proyecto, se ha elegido el mes de septiembre
para la publicacién del contenido musical.

Como consecuencia de los beneficios estudiados en la fase de investigacion se ha elegido el lunes como dia de la
semana para la publicacién del contenido.

Se establece las 21:00 como hora en la que se publicara todo el contenido debido a que se encuentra entre uno de
los dos intervalos de tiempo en los que se encuentra mas personas utilizando las redes sociales en Espafia y ademas
coincide con que es de dfa en Estados Unidos, segundo foco de audiencia, siendo las 15:00 en la costa este (GMT-4) y
las 12:00 en la costa oeste (GMT-7).

Audiencia [20]

La audiencia principal del perfil de Twitter es principalmente de habla hispana, entre 16 y 25 afios con gran interés en
el humory en la musica.

Streaming [21]

La obra se subird en plataformas de streaming de forma independiente como Soundcloud, YouTube y Bandcamp,
pudiendo con esta Ultima vender el dlbum en formato digital al precio deseado. Se subird también a la plataforma Spotify
de forma gratuita mediante el mediador Routenote que garantizara el 85% de los beneficios obtenidos a través de las
reproducciones.

Merchandising [22]

La creacion de diversos sub-productos que actuen como merchandising de la marca no solo servira para facilitar un
financiamiento extra para el artista sino que también actuara como medio de promocién. A efectos practicos tendra un
papel parecido a un cartel publicitario mévil, con la ventaja de que cuenta con la aprobacién del comprador por lo que
la difusion de la marca dentro de su circulo de confianza se conseguira de una manera mucho mas eficaz.

Se encargara la realizacién de pegatinas con el logo del artista para distribuirlas de forma gratuita a las personas que
asistan a los conciertos. De esta manera se llevaran un recuerdo fisico de la actuacién y la marca obtendrad una mayor
visibilidad.
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Redes sociales [23]

Se hara un uso constante de las diferentes redes sociales, en especial de Twitter, Instagram y Facebook, con la finalidad
de llegar a una mayor audiencia y establecer un vinculo personal mas fuerte entre la audiencia ya presente y el artista.

Debido al ambiente de apoyo mutuo existente en Twitter, asi como su caracter sincero y personal, el contenido
publicitario publicado en esta red social sera planteado expresando la cantidad de trabajo personal en la obra vy la
finalidad de la promocién de la misma. Se incluird una frase indicando lo mucho que ayudarfa un RT (ReTweet = acto de
compartir un tweet). Se valorara especialmente el hecho de ser un artista independiente que tiene mucho que ofrecer
al panorama musical con la intencion de que la audiencia vea que con el hecho de compartir el contenido podra ayudar
enormemente a que un artista, a priori con unos valores éticos de trabajo, crezca en el panorama musical.

Para la publicacion del contenido publicitario en Instagram se utilizara tanto la opcién de publicacion corriente como la
herramienta de “historias” que permitira subir contenido que permanecera visible durante Unicamente 24h. Se optara
por extractos de cada videoclip y se promocionara con el pago de 2€ por cada publicacién que garantizarad un alcance
entre 2333y 6150 nuevos usuarios de la red.

El mismo modelo serd utilizado en la plataforma Facebook, sin la necesidad del pago de la promocion debido a la
facilidad de compartir una publicacion y, por tanto, de su difusion de forma gratuita.

Se publicitara ademas a través de la red social Tinder debido a la gran exposicion que tienen los perfiles

Conciertos [24]

Se realizaran dos conciertos de presentacion del album. Uno en la sala Fotomatén de Madrid, con una capacidad de 100
personas, alquier gratuito en caso de aforo completo y las ganancias equivalen al precio total de las entradas vendidas.

Se realizara otro concierto en la sala La Lata de Bombillas en la ciudad de Zaragoza, con capacidad de 110 personas,
alquiler gratuito nuevamente y el mismo modelo de ganancias.

Concursos [25]

La participacion en diversos concursos musicales servira para conseguir una mayor distribucion del album, ya sea a
través de la ayuda de los votantes que comparten la propuesta entre sus conocidos, la posibilidad de dar uno o varios
conciertos delante de un publico grande y nuevo o las diversas propuestas a nivel promocional que se incluyan en el
premio establecido por los organizadores del concurso.

Se presentara a los concursos Ambar Z, Popyrock, Mad Cool Talent y Premios de la MUsica Aragonesa.

Festivales [26]

La presencia en diversos diversos festivales de musica sera la ocasion ideal para que cientos o incluso miles de nuevos
oyentes descubran la musica del artista. Se enviaran solicitudes de participacion en los diversos festivales mencionados
en el Anexo |.

Foros y revistas [27]

Se comentara en diversos grupos de Facebook relacionadas con noticias musicales de la escenas indie/hiphop/rock/pop
etc. con el videoclip de la mejor cancion del album preguntando por la opinion critica de los miembros del grupo. De esta
manera se conseguira expandir en gran medida la audiencia directa del album.

Se establecera contacto con redactores de diversas revistas, tanto digitales como en papel, para que tengan en
consideracion al existencia de este nuevo artista para la dedicacion de unas lineas en sus medios correspondientes.
Se hablara con las revistas Noisey, Mondosonoro, Farhampton Mag y Notodo, asi como con el fanzine zaragozano The
Stalker Magazine.
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Presupuesto [28]

A continuacion se muestra la tabla de presupuestos resultado de la aplicacion del plan de marketing disefiado.

Tipologia

Transporte

Promocién

Transporte

Merchandising

Promocién

Promocioén

Promocién

Promocién

Promocién

Transporte

Instalacion

Transporte

TOTAL

Accion
Billete de bus

Zaragoza-Madrid

Promocion de la publicacion
del primer tema en Instagram

Billete de bus
Madrid-Zaragoza

Fabricacion de 200 pegatinas
con el logo del artista

Promocion de la publicacion
del segundo tema en Instagram

Promocion de la publicacion
del tercer tema en Instagram

Promocion de la publicacién
del cuarto tema en Instagram

Promocion de la publicacion
del quinto tema en Instagram

Promocion de la publicacion

del dlbum completo en Instagram

Billete de bus
Zaragoza-Madrid

Alquiler de la sala
Fotomatén de Madrid

Billete de bus
Madrid-Zaragoza

Composicién, produccién y publicacién de un dlbum musical
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Objetivo

Desplazamiento a la ciudad de Madrid
para la grabacién de los videoclips

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Vuelta a casa tras
la grabacién de los videoclips

Alcanzar mayor publico
y venderlas a 0,40€ cada una

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Alcanzar entre 2333y 6150
usuarios de la plataforma Instagram

Desplazamiento a la ciudad de Madrid
para la realizacion de un concierto

Realizacion de un concierto en Madrid

Vuelta a casa tras la realizacion
del concierto en Madrid

Precio

6,50€

2,00€

13,44€

7.50€

2,00€

2,00€

2,00€

2,00€

2,00€

5,45€

0,00€

(si hay lleno)

5,45€

50,34€

Fecha

15/08/2018

27/08/2018

31/08/2018

01/09/2018

03/09/2018

10/09/2018

17/09/2018

24/09/2018

01/10/2018

14/12/2018

15/12/2018

16/10/2018
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3. Conclusiones

Entendiendo el dlbum musical como un producto comercial, el proceso de creacion del mismo puede
disefiarse de forma logica y estructurada con la finalidad de conseguir un producto final innovador con un
discurso sélido y coherente que unira los diferentes elementos que componen el dlbum y, por tanto, ayudara
a mejorar la experiencia del usuario en el momento que interaccione en cualquier modo con el producto.

Existe una infinidad de formas distintas de abordar la composiciéon de un album musical, todas ellas
completamente validas. No obstante, con este trabajo se ha pretendido demostrar que, a través de un
enfoque holistico del proyecto apoyado por la utilizacion inteligente de diferentes técnicas creativas como el
brainstorming o la descomposicion del problema, el artista sera capaz de plantear soluciones innovadoras
de forma eficaz, sin necesidad de confiar en la inspiracion artistica para continuar con el desarrollo del
proyecto.

Se ha conseguido elaborar una imagen de marca que facilitara una difusion eficaz tanto del propio album
como de la imagen del artista, beneficiando asi la aceptacion favorable de los posibles proyectos futuros.

Se han optimizado tiempo y costes mediante la creacion de un plan de marketing orientado a la difusion de
la marca y el contenido.

Por otra parte se ha pretendido desestigmatizar el concepto de “musica comercial”’, entendendido
comunmente como un tipo de musica que tiene como Unico fin la generacion de ganancias econémicas sin
importar la calidad artistica de la obra siendo que, como se ha demostrado, son totalmente compatibles los
conceptos de arte y comercio.
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