
ANEXOS 
 

Anexo I) Posicionamiento SEO de “Centro de estética Ana Marco” 

Fuente: Google 

 

Ilustración 1: Posicionamiento SEO de "Centro de estética Ana Isabel Marco" 
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Anexo II) Perfil estratégico de “El Ático de las Ideas” 

Fuente propia 

 

Tabla 1: Perfil estratégico "El Ático de las Ideas" 

M
e 

pe
rju

di
ca

, 
m

e 
af

ec
ta

 
ne

ga
tiv

am
en

t
e

Ni
 m

e 
be

ne
fic

ia
, n

i 
m

e 
pe

rju
di

ca

M
e 

be
ne

fic
ia

, 
m

e 
af

ec
ta

 
po

si
tiv

am
en

t
e

Área Comercial -1 0 1

Comunicación de la empresa con sus clientes 3 1 3

Servicio de creación y mantenimiento de las redes sociales 2 1 2

Captación de clientes 2 -1 -2

0
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0

0

0

0
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0

0

Área de Producción

Estructura de bajos costes 2 1 2

Flexibilidad en su oferta 3 1 3

Alta dependencia tecnológica 3 -1 -3

0

0

0

0

0

0

0
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0

Área Financiera

Propiedad del establecimiento 2 1 2

Estructura saneada 2 1 2

Tímida inversión 3 -1 -3

0

0

0

0

0

0
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0

Área Tecnológica

Recursos digitales 2 1 2

Fuerte dependencia tecnológica 3 -1 -3

0
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0
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0

Área de Recursos Humanos

Contratación de becarios 3 1 3

Bajo coste de formación 2 1 2

Sobrecarga de trabajo hacia los becarios 3 -1 -3

0

0

0

0

0

0

0

0

0

Área de Dirección y Organización

Contratación de becarios 2 1 2

Página web como sistema de información al público 3 1 3

Estilo de dirección abierta 1 1 1

Gran responsabilidad sobre la plantilla 3 -1 -3
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Anexo III) Análisis PESTEL de “El Ático de las Ideas”. 

Fuente propia 

 

Tabla 2: Análisis Pestel "El Ático de las Ideas" 

  

FACTORES MN N I P MP

Económicos:

Aumento de la demanda

Ayudas a pequeños comercios

Crisis

Inflación

Tecnologías:

Desarrollo de nuevos servicios

Desarrollo de nuevas tecnologías

Grado de obsolescencia de los inputs

Desarrollo de nuevas herramientas

Socio-culturales:

Aumento de la demanda digital

COVID-19

Modas

Reputación de la empresa

Políticos y legales:

Cese de actividad parcialmente por COVID-19

Inestabilidad política

Cambio en las condiciones de los contratos

Aumento de impuestos en el sector

Factores ecológicos:

Concienciación sobre el reciclaje en el país

Endurecimiento de las políticas ecológicas
Presión de la sociedad

Sistemas poco eficientes
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Anexo IV) Errores encontrados por el servicio online “Woorank” en lo que a SEO se 
refiere 

Fuente: Woorank 

 

Ilustración 2: Errores detectados por "Woorank" 
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Anexo V) Publicidad SEM de “El Ático de las Ideas” 

1º Anuncio: 

Fuente: Google 

 

Ilustración 3: Publicidad SEM 1º anuncio 

Fuente: El Ático de las Ideas 

 

Ilustración 4: Landing page 1º anuncio 

  



6 
 

2º Anuncio: 

Fuente: Google 

 

Ilustración 5: Publicidad SEM 2º anuncio 

 

Ilustración 6: Landing page 2º anuncio 
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Anexo VI) Compra de Samsung Galaxy S10 y micrófono inalámbrico 

Fuente: Backmarket 

 

Ilustración 7: Samsung Galaxy s10 

 

https://www.backmarket.es/samsung-galaxy-s10-128-gb-verde-libre-segunda-
mano/235550.html?shopping=gmc&gclid=Cj0KCQjwwOz6BRCgARIsAKEG4FVqdY
IsLlPQn9CGzUqgtmKLj2h2YDgBalVAzn6krgHzW4SLpok1440aAscwEALw_wcB 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 
 

Fuente: Amazon 

 

Ilustración 8: Micrófono inalámbrico 

https://www.amazon.es/TOOGOO-Micr%C3%B3fono-Inal%C3%A1mbrico-Lavalier-
Fonocaptor/dp/B07KW8WLY5/ref=asc_df_B07KW8WLY5/?tag=googshopes-
21&linkCode=df0&hvadid=390776048073&hvpos=&hvnetw=g&hvrand=2332069924
08615612&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy
=1005548&hvtargid=pla-838468345433&psc=1 

 


