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RESUMEN

Creacion, desarrollo y aplicacion de contenido
grifico y fotografico para la ciudad de Zaragoza

El Trabajo Fin de Grado expuesto en el presente documento consiste en la
creacion, desarrollo y aplicacion de contenido tanto grafico como fotografico
para la ciudad de Zaragoza. El origen de esta propuesta surge a raiz de
un proyecto de investigacion que se realiza en colaboracién con la
Universidad de Zaragoza, denominado Aragon Open Air Museum LMP18_18
2019/0377, cuyo principal objetivo es la creacion y desarrollo de una aplicacion
movil accesible de manera directa a la sociedad y que pueda ser utilizada en las
politicas de difusion patrimonial y de marketing turfstico por parte de entidades
locales, provinciales y estatales.

La propuesta inicial se centraba en un contexto: el arte en el espacio publico.
Lo que se buscaba era renovar las fotografias existentes que se encuentran
publicadas en la pagina web del Ayuntamiento de Zaragoza, para ofrecer
una imagen actualizada de |as obras de arte publico de la ciudad. Para esta
primera etapa se decidieron las primeras 130 obras a incluir en la aplicacion.

Para completar la propuesta del Trabajo Fin de Grado y buscando nuevas vias de
ofrecer una imagen renovada y actualizada de Zaragoza, se decidi¢ desarrollar
contenido grafico basado en el arte publico de la ciudad, pudiendo generar
posteriormente una gama de productos o comunicacion de servicios.

Finalmente, se ha generado un repositorio fotografico que contiene
imagenes de las 130 obras seleccionadas en esta primera etapa, asi como un
Repositorio grdfico que reline 20 de esas obras de arte publico convertidas en
iconos graficos y con una gama cromatica inspirada en la propia ciudad. Ademas,
se ha disefiado una Guia de estilo iconogrdfico en la que se recogen las normas
y pasos a seguir para convertir cualquier obra de arte publico en un icono grafico
con potencial de aplicacion en diferentes ambitos. De esta forma, se ha creado
un lenguaje y estilo a desarrollar que la ciudad podria utilizar para generar
otros contenidos, productos o servicios.
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0.1

Objetivos

= Documentar el patrimonio artistico, escultérico
y arquitectonico de Zaragoza.

= Potenciar y renovar la imagen de la ciudad
tanto de cara al turismo exterior como interior.

= Impulsar el movimiento de la economia de la
ciudad a través de vias poco desarrolladas,
como podria ser el merchandising de la
misma, generando disefios y contenidos mas
interesantes, modernos e innovadores para
aplicacién a gamas de producto o comunicacion
de servicios.

= FEvaluar el potencial turistico de la ciudad de
Zaragoza, COMO apoyo a ese Servicio, a través
de la creacion de un repositorio fotografico
con imagenes renovadas y actualizadas.

= Evaluar el potencial iconico de la ciudad
para poder convertir algunos elementos en
pictogramas e imagenes graficas que potencien
a la misma, explorando posibilidades de
representacion de ciertas obras de arte publico,
creando un repositorio grafico y generando
una gufa de estilo para crear nuevos iconos a
partir de cualquier otra obra.

= Sugerir aplicaciones del contenido grafico y
fotografico generado.

0.2

Alcance

El alcance del proyecto aborda varios bloques o
fases que constituyen el desarrollo completo del
mismo. En este caso, el proceso del proyecto
constadeun total de cinco fases diferenciadas.

La primera fase consiste en la investigacion,
anadlisis y documentacién de diferentes
aspectos dentro del &mbito fotografico y grafico.
Esta exploracién se centra en buscar informacién
sobre fotdgrafos, estilos de fotografia, fotografia
escultérica y la organizacion del contenido
fotografico, asi como diferentes estilos graficos y
la adaptacion de figuras tridimensionales de otras
ciudades a iconos graficos.

La segunda fase se centra en la creacién de un
Repositorio fotogrdfico a través de la toma de
fotografias de las obras de arte publico de la ciudad,
asf como su posterior edicién y organizacion de las
mismas en un Book fotogrdfico.

En la tercera fase se incluye la seleccion
de obras a convertir en iconos graficos y los
recursos utilizados, asi como la generacién de un
Repositorio grdfico que los contenga y una Guia
de estilo iconogrdfico que sirva de utilidad para la
generacion de nuevos iconos.

La cuarta fase consiste en el obtencién de
conclusiones generales del proyecto, asi como
una valoracién critica del mismo.

Finalmente, para la quinta y ultima fase se
agrupa toda la bibliografia utilizada a lo largo de
todo el trabajo.

0.3

Contexto y motivacion

Como se indica anteriormente, el proyecto se
origina gracias a la propuesta de generacion
de la aplicacién de Aragén Open Air Museum.
La cuestion principal era la renovacion de las
fotograffas del arte publico de la ciudad, sin
embargo, tras observar las que se encuentran
publicadas en la pagina web del Ayuntamiento de
Zaragoza, se decidid que serfa interesante realizar
una serie de fotografias de estética uniforme,
es decir, que todas sean actuales, ayuden a
contextualizar la obra en su entorno y muestren
en detalle la belleza de las mismas.

Esto preocupaba especialmente ya que las
fotografias originales son de épocas diferentes
y no ayudan a entender exactamente dénde se
ubica la obra, por lo que las hace parecer poco
accesibles. Ademas, no suelen mostrar detalles
intimos e interesantes de las obras, por lo que no
resultan atractivas para el publico que visita la web.

Gracias a las competencias transversales de ambas
tutoras, se ha podido desarrollar este proyecto no
solo centrado en la fotografia, sino también en el
ambito del disefio grafico.
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Desarrollar este Trabajo Fin de Grado en estos dos
ambitos que tanto disfrutamos nos ha servido para
generar un contenido bastante completo pero,
sobretodo, unificado entre ambas partes, ya
que el trabajo realizado en el ambito grafico
se ha basado en las fotografias realizadas
previamente y han ayudado a conocer mejor las
diferentes perspectivas y detalles de las obras, asi
como sintetizar mas facilmente el contorno de las
mismas a la hora de generar los iconos.

0.4

Herramientas utilizadas

Para la consecucion del trabajo se han utilizado
principalmente tres tipos de software.

Para la maquetacion y organizacion del
contenido (anexos, memoria, gufa de estilo vy
repositorio fotografico) nos hemos ayudado de
Adobe InDesign.

Con Adobe Illustrator hemos generado losiconos
y el contenido vectorial del repositorio grafico
para posibilitar la ediciéon de colores y tamafios de
los mismos.

Con Adobe Photoshop se ha realizado la edicién
de todas las fotografias, asi como la generacion
de las imagenes que muestran las diferentes
posibilidades de aplicacion de los repositorios
grafico y fotografico.

0.5

Organizacion del
contenido del trabajo

Ademas de la memoria, que constituye el
documento principal y resume el Trabajo Fin de
Grado, se han generado varios anexos.

En el Anexo I: Investigacion y documentacion del
proceso creativo se recoge toda la informacion
analizada al inicio del trabajo tanto en el ambito
fotografico como grafico.

En el Anexo II: Fotografia, edicion y retogue fotogrdfico
se expone la planificacion previa, como se han
realizado, como se han editado y los problemas
abordados.

En el Anexo Ill: Creacién, desarrollo y aplicacion
del repositorio grafico se muestra el proceso de
seleccion de las obras para su transformacion
en iconos graficos, su tratamiento y sus posibles
aplicaciones.

El Anexo IV: Book fotografico recoge y organiza todas
las fotografias realizadas para cada una de las 130
obras de arte publico de la ciudad de Zaragoza,
ordenadas segun el nimero que tenian asignado
previamente.

En el Anexo V: Guia de estilo iconogrdfico se recogen
los pasos para la creaciéon de un icono, la gama
cromatica a aplicar, algunas normas de uso y
posibles aplicaciones.

Por ultimo, el Anexo VI: Repositorio grdfico Zaragoza
recoge los diferentes iconos en formato vectorial
y dividido por capas para poder realizar las
modificaciones que se deseen.

0.6

Planificacion

En la planificacion del proyecto se distingue el
orden cronolégico en el cual se han desarrollado
las distintas tareas y fases. Cabe destacar que
no ha sufrido apenas modificaciones durante la
realizacion del proyecto.

La planificacion se ha representado a modo de
Diagrama de Gantt. No se han especificado las
sucesivas reuniones que han tenido lugar con las
tutoras durante los meses de trabajo, siendo éstas
mensuales en un comienzo y semanales durante la
Ultima etapa, aumentando asf la regularidad en las
fases mas avanzadas del proyecto.

En la siguiente pagina se muestra el diagrama
relativo a la planificacion final.
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Tal y como se observa, las fases de la planificacion
corresponden a las fases seguidas a lo largo
del desarrollo del proyecto y se subdividen en
pequefias tareas de menor duracion dentro de

cada una de ellas.

Planificaciéon final

FEBRERO MARZO  ABRIL MAYO JUNIO

Fase 1 Investigacion
Andlisis composicion y disefio grafico
Fotografia escultdrica
Museos como fuente de inspiracion
Adaptacion de figuras tridimensionales
Referencias folletos de otras ciudades
Fase 2 Desarrollo fotogrdfico
Planificacion del proceso
Ejecucion
Edicion y retoque fotografico
Resultados y reflexiones
Fase 3 Desarrollo grdfico
Seleccion de obras
Eleccion de vistas base
Tratamiento grafico
Selecciéon de gama cromatica
Aplicaciones graficas
Fase 4 Conclusiones
Fase 5 Bibliografia y referencias
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1.1

Andalisis sobre composicion
y disefio fotografico

Para nosotras, la fotografia no es la captura
de un instante arbitrario. Incluso cuando
fotografiamos un edificio exterior en el que no se
puede variar la ubicacion del mismo, hay una gran
cantidad de factores que se pueden controlar
y que provocan que ese instante deje de ser
aleatorio como, por ejemplo, la hora del dia a la
que se fotografia, ya que influye en la luz o los
objetos que se mueven alrededor.

Cada vez es mas habitual encontrar fotégrafos que
hablan sobre la importancia de la composicion
en el disefio de fotografias, dejando a la vista
que cualquiera puede llegar capturar buenas
fotografias si conoce ciertos aspectos técnicos, y
que no se trata de un talento exclusivo.

Trasllevar a cabo una busqueda, se han encontrado
diferentes formas de clasificar estos aspectos para
analizarlos 'y desarrollarlos tanto previamente
como durante la realizacion de la fotografia y en su
posterior edicion.

En el Anexo I Investigacion y documentacion
del proceso creativo (pag. 7) se puede leer mas
detalladamente la informacion analizada a partir
del “Analisis de la imagen fotografica” " escrito por
el grupo de investigacion ITACA de la Universidad
de Jaume |, de Castellén (Espafia), asi como del
libro “El ojo del fotégrafo, composicion y disefio
para captar mejores fotografias digitales” @ del
fotdgrafo Michael Freeman.

Endefinitiva, lo que se puede extraer de este analisis
es que es importante anticipar y planificar
el disefo, asi como la exploracién durante la
toma de instantaneas, sin olvidar que actualmente
gracias a la fotografia digital se puede hacer uso
de la posproduccién para reencuadrar, ajustar
parametros, combinar fotografias..., y conseguir
asi representar de forma mas fiel aquello que se
busca expresar a través de las imagenes.

10
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NO ENTENDEMOS LA
FOTOGRAFIA  COMO
LA CAPTURA DE UN
INSTANTE DE FORMA
ARBITRARIA, SINO
COMO UN CONJUNTO
DE FACTORES
CONTROLABLES
CAPACES DE DOTAR A
CADA IMAGEN DE UNA
PERSONALIDAD UNICA.

29
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1.2

Fotografia escultorica

SegUn Expert Photography, la segunda pagina web
de formacion fotografica mas grande del mundo,
existen cinco parametros a los que el fotografo
deberia prestar atencion para conseguir el mejor
resultado en fotografia escultérica urbana. @

1. Fotografiar segiin la luz

La mejor luz que se puede utilizar a la hora de
realizar fotografias de esculturas es una luz
natural suave (como en dias nublados) o la luz de
la golden hour, que es la hora del dia en la que el
sol incide sobre los elementos de la calle de forma
mas suave que durante el dia y con un tono calido,
tal y como se observa en la llustracion 1 ©.

Se pueden modificar diferentes parametros para
ajustar la luz de la fotografia como, por ejemplo,
el rango dinamico, la velocidad de disparo y
la ISO (si se fotografia en galerias o espacios que
cuenta con una iluminacion baja) .

2. Decidir un fondo

Elegir un buen fondo puede ayudar a
contextualizar la obra dentro de un espacio
0, por el contrario, puede hacer que pierda su
protagonismo. Es importante decidir si la obra
debe mantenerse aislada o resulta interesante que
aparezca rodeada de gente u otros elementos.

Esrecomendable aprovechar las lineas, simetrias
y patrones de la ciudad, asi como arboles,
arbustos y elementos que puedan ser utilizados
como fondo de color. Una buena opcién para
evitar que estos elementos puedan entorpecer a
la escultura es desenfocar el fondo, ya que se
puede obtener un efecto bokeh que ayude a ocultar
ciertas imperfecciones de forma deliberada. ©

3. Fotografiar distintos angulos

Es importante pasar un tiempo buscando
diferentes puntos de vista alrededor de la obra:
colocarse sobre algin elemento mas alto para
elevar el angulo de vision, alejarse, acercarse o
agacharse (llustracion 1)©). En funcion del angulo, las
esculturas pueden contar historias muy diferentes.

11
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Hora dorada en fotografia (llustracion 1)

4. Ajustes de la camara

Es importante controlar todos los parametros en
el momento de realizar la fotografia: apertura
focal, balance de blancos, ISO y velocidad de
obturacion, en funcion de lo que se quiera captar
y lo que no en la imagen, de la hora del dia y la
iluminacion que haya, etc.

Por debajo de una apertura /5.0 podemos
conseguir un buen desenfoque de fondo y, por
ejemplo, una ISO baja produce una imagen mucho
mas limpia. @

S. Equipo técnico

A continuacion, se puede ver un esquema que
contiene numerosos elementos de equipo técnico
para realizar fotografias y en qué situaciones
se deberfan utilizar, segin la pagina de Expert
Photography .

Estatua fija y fondo en movimiento

TRiIPODE )
Detalles completamente fijos
Vista general obra
18-55mm ‘ Entorio/contexto
OBJETIVOS
Detalles concretos
70-200 mm
Esculturas en altura
Escalera/banqueta
EXTRAS Foco de estudio
Reflector
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1.3

Museos como inspiracion

La pagina web de un museo de arte incluye dos
aspectos interesantes para este proyecto: la
fotografia escultérica y la maquetacion de
estas imagenes en un mismo espacio. Por ello,
ademas de servir como inspiracion a la hora de
fotografiar una obra de arte, también ayuda a ver
distintas formas de organizar las imagenes en
un mismo documento.

A continuacion, la llustracion 2 © muestra la pagina
del Whitney Museum of American Art como ejemplo.

1.4

Adaptacion de figuras

Dado que la intencién es crear un repositorio
grafico querelnaciertas obras de arte publico
de Zaragoza, se debe establecer un estilo Unico
y homogéneo con el que sea viable y adecuado
representar cada una de ellas, y sea fiel ademas a
la esencia de la ciudad.

Se puede encontrar inspiracion en otras ciudades
viendo qué tratamiento grafico hacen de
sus iconos mas representativos, asi como los
elementos fisicos sobre los que se suelen
aplicar estos grafismos. A continuacion, en la
llustracion 3 ©+#3)y |a llustracion 4 “*49 se muestran
algunos ejemplos, el resto se pueden consultar en
el Anexo I: Investigacion y documentacion del proceso
creativo (pag. 16, 17).

1.5

Referencias de folletos

Por ultimo, ya que una de las ideas de aplicacion
grafica es crear un folleto de promociéon de la
aplicacion de Aragdn Open Air Museum, se analizan
folletos de otras ciudades y paises (/lustracion 5)
en los que se puede observar qué informacién
se incluye, cé6mo se organiza, qué tamaio
tiene, qué colores se utilizan y cdmo aplican
las imagenes graficas que representan sus
monumentos o edificios mas destacados.

WELCOME TO THE
WHITNEY FROM HOME

While the Museum is closed temporarily, engage with American art of the twentieth
century to today through our rich array of onlin

UPCOMING EXHIBITIONS
OOOYRIENE

HCPERSmAl o .
....!.m' JULIE MEHRETU
li“..ll. JUNE 26-SEPT 20,2020

NOTHING IS SO HUMBLE:

soase e e
JUN12-SEPT 2020 KAMOINGE WORKSHOP

JULY-NOV 2020

Pagina web Whitney Museum of American Art (llustracion 2)

NEW YORK

waare?
tranV

Recopilacion de folletos turisticos (llustracion 5)
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Planificacion del proceso

En Zaragoza existen mas de 400 obras de arte
publico repartidas por la ciudad, y en la pagina
web del Ayuntamiento de Zaragoza se puede
encontrar una seccion dedicada al arte publico. En
ella se encuentran todas las obras acompafiadas
de informacion relativa a las mismas, asi como de
diferentes fotografias que muestran la obra.
Sin embargo, la mayoria son de diferentes épocas,
tienen baja calidad o cuentan con una edicién o
encuadre poco cuidados.

El reto que supone fotografiar cada una de las
obras abarca diferentes aspectos, por lo que es
importante contar con una planificacion eficaz y
eficiente. Una buena herramienta para planificar
la realizacion de las fotografias es sefialar en un
mapa las distintas localizaciones, tal y como
se observa en la /lustracion 6, ya que asi se logra
una representacion mas visual de la distribucion
de las mismas. Esto también ayuda a su vez a
planificar unas rutas previas, ya que de esta
forma se consigue un camino marcado que seguir
para obtener resultados en el menor tiempo vy
desplazamiento posible.

Localizaciéon de las obras en la ciudad (llustracion 6)

*Se pueden encontrar una explicacion mas
completa en el Anexo II: Fotografia, edicion y retoque

fotogrdfico.

2.2

Fjecucion

En este punto se debe pensar como unificar la
estética, iluminacion y encuadres de las fotografias
para poder mostrar un contenido uniforme. Por
ello se definen “fotografias tipo” de aplicacion
a cada una de las obras como, por ejemplo,
fotografia de entorno, fotografia general y
fotografia de detalle. Todas las obras tendran
al menos una fotografia relativa a cada categoria,
pero sin establecer un numero maximo limite,
ya que existen obras que pueden quedar poco
definidas con una Unica fotografia de detalle.

Ademas de seleccionar correctamente las
horas a las que realizar las fotografias en
funcion de la estética que le queremos dar vy la
iluminacion que queremos que se proyecte en las
mismas, condicionado también al entorno en el
que se encuentra la obra y los elementos que la
rodean, es importante utilizar un equipo técnico
adecuado a la hora de realizar las fotografias.

En este caso se dispone de dos camaras réflex,
un objetivo de corto alcance (18-55mm), un
teleobjetivo (75-300mm) y un tripode. Las
fotografias se hanrealizado de forma simultanea,
de forma que una realiza las fotografias generales y
de entorno con el objetivo de corto alcancey la otra
realiza las fotografias de detalle con el teleobjetivo,
buscando mostrar ciertos elementos dificiles de
percibir a simple vista en la obra, bien porque
pasan desapercibidos o porque se encuentran a
una gran distancia (llustraciones 7, 8).

Fotografia en equipo (llustracion 7, 8)
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2.3

Edicion fotografica

Siguiendo con el objetivo de conseguir fotografias
que mantengan una estética unificada, se editan
todas las imagenes ajustando ciertos parametros
en Photoshop para conseguir que compartan las
mismas caracteristicas.

Se distingue principalmente entre dos tipos de
retoques: generales y especificos.

Retoques generales

BINTENSIDAD
Sonlosaplicados atodaslasimagenesrealizadas :
y consisten principalmente en aumentar su
contraste e intensidad y aplicar un filtro de
fotograffa que les aporte un aspecto mas calido,
todo ello para conseguir realzar los detalles y el
material de las obras.

Retoques especificos

Son aquellos que se aplican sobre algunas
imagenes de manera puntual y justificada.
Consisten en difuminar fondos, borrar
elementos que se consideran ruido, enderezar
laimagen y limpiar la superficie de alguna obra
de manera sutil.

A continuacion, se pueden observar desde la
llustracion 9 hasta la llustracion 16 algunos ejemplos
de la edicion fotografica que se ha llevado a cabo,
pudiendo distinguir entre el antes y el después de
la aplicacion de distintos retoques.

CONTRASTE
INTENSIDAD

ENDEREZADO
e |

Edicion fotogrdfica (llustracion 9-16)
15
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2.4

Reflexiones y resultados

Eleccion de estilo y edicion

Ha sido dificil encontrar el estilo de fotografia
adecuado para conseguir representar lo mejor de
cada obra. En un principio se mantuvo la idea de
destacar también el entorno pero, como resultado,
se le resta protagonismo a la figura, por lo que
se cambi¢ de idea para poder mostrarla como
elemento principal e incluir algin detalle
de contexto de forma sutil, de manera que se
entienda siempre dénde se encuentra ubicada.

En cuanto a la edicién, se ha buscado que la luz
y el momento del dia fueran lo mas adecuados
posibles para evitar tener que hacer un gran
trabajo de edicién posterior. Generalmente,
ha sido suficiente con modificar parametros de
iluminacion, excepto en aquellas imagenes que por
falta de espacio, cantidad de gente o condiciones
que escapan de control, ha sido necesario eliminar
algin detalle, desenfocar el fondo o generar
movimiento, entre otros.

Problemas y soluciones

Resulta complicado organizar los recorridos
para fotografiar todas las obras sin olvidarse de
alguna o teniendo que volver en otro momento,
debido principalmente a las condiciones
meteorolégicas, ya que son muchas y se
encuentran expuestas en la via publica.
Exceptuando aquellas que se encuentran en zonas
mas céntricas, transitadas o ubicadas a mayor
altura, la mayorfa de las obras han sido victimas
de vandalismo y el paso del tiempo (//ustracion
17),y estan alteradas con graffitis, pintura o golpes.
Ademas, muchas son utilizadas como zonas de
juego por nifios, subiéndose a ellas, pisandolas y
dafiandolas (llustracion 18).

Endefinitiva, hacer fotografias que consigan recoger
la esenciay los detalles de una obra es complicado
porque, ademas de los problemas comentados,
hay que afiadir el intentar que resulten atractivas
y no requieran de mucho trabajo de edicion.
También es importante adaptar los parametros de
la cdmara en cada fotografia, ya que cada una tiene
unas necesidades diferentes.

LLO FOTOGRAFICO

Zona de juego

llustracion 17 llustracion 18

Resultados

Se han obtenido un total de 440 fotografias
que muestran las 130 obras seleccionadas
por Aragén Open Air Museum (a modo de ejemplo
llustracion 19-24). Todas ellas se pueden encontrar
ordenadas e identificadas por su ndmeroy nombre
en el Anexo IV: Book fotogrdfico.

\ £
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Fotografias de obras seleccionadas (llustracion 19-24)
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FASE 3 DESARROLLO GRAFICO

3.1

Seleccidn de obras

A la hora de crear el conjunto de iconos para
el Repositorio grafico de Zaragoza a partir de
obras de arte publico de la ciudad, hay que tomar
decisiones en relacién a qué figuras deberian
convertirse en simbolo y cudles no. Para ello
se lleva a cabo una primera criba en la cual se
descartan las obras demasiado abstractas como
para dificultar su posterior identificacion, las
intervenciones de tipo mural al no permitir ningun
juego con la perspectiva y las esculturas en las
que la gran cantidad de detalles compliquen su
transformacion a trazado, aunque se mantienen
algunas obras abstractas de facil reconocimiento.

De esta forma, en lugar de considerar 130 obras
a tratar graficamente, queda un total de 30 obras
potenciales. Para que el proceso de seleccion
sea objetivo, imparcial y quede justificado, se
ha construido una tabla de ponderacién (4nexo
Ill: Creacion, desarrollo y aplicacion del repositorio
grafico) en la que cada obra se analiza segun cinco
criterios diferentes, quedando finalmente un
total de 20 obras (Figura 1).

N°obra | Nombre Puntos
0_001 Monumento a Goya 17
0.012 Monumento a los Mértires de la Religion y de la Patria 14
0_015 Quetzal 16
0.019 Fuente cUbica 16
0.033 Obelisco 20
0_042 La siesta 9
0_050 Dragén emergente 14
0_061 Caballito (monumento al fotégrafo Ange\ Cordero Gracia) 19
0_066 Fuente de la Hispanidad 21
0_084 Leones 23
0_112 Fuente de la Samaritana 15
0_119 Chimenea. Pabellén de la Chimenea 14
0_146 Puerta del Carmen 21
0147 Ornamentacién del Mercado Central 19
0_158 Homenaje a la Puerta de Sancho 12
0_159 Muchacho sentado mirando a la Torre Nueva 16
0_174 Monumento a Agustina Zaragoza (Agustina de Aragén)y las Heroinas de los Sitios 16

0_188/9 Saludo olimpico: el atleta moderno y el atleta clasico "
0_191 Augusto de Prima Porta (Monumento al César Augusto) 21
0.212 Angel de la ciudad 10
0219 Las Tres Sorores 18
0.220 Ranillas 19
0.229 Locomotora de vapor Baldwin 14
0241 Manantial o Botella Manantial 10
0_249 Wild Relative (Pariente Salvaje) 16
0_250 Alma del Ebro 20
0298 Fachadas de la Seo 20
0_299 Fachada de la Basilica de Nuestra Sefiora del Pilar 22
0263 La vendimiadora n
0.410 Pajarita de metal 20

Resultados tabla de ponderacion (Figura 1)
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Iconicidad/reconocimiento
Facilidad de identificacion
de la obra.

Facilidad de reduccion y simplificacion
Facilidad de conversién a trazado de

la obra, teniendo en cuenta tanto

forma como detalles.

Potencial para convertirse en simbolo
Capacidad de una obra muy conocida o

No para crear una vinculacion especial
asociada a la ciudad.

Presencia en el entorno urbano
Localizacion de la obra en
una zona transitada.

Potencial de aplicacion
Capacidad para aplicar

la obra en distintos
soportes.

*Cuanto mds cumpla la obra el criterio, mds puntuacion obtendrd.



FASE 3 DESARROLLO GRAFICO

3.2

Eleccidn de vistas base

Para conseguir crear una estética uniforme
de imagenes graficas es necesario establecer
algunos aspectos relativos a la conversion de las
obras enicono.

En primer lugar, se ha decidido partir siempre
de una fotografia para obtener el trazado de
cada figura y conseguir asi una representacion fiel
y simbdlica. Por otra parte, se han establecido dos
posibles perspectivas desde las cuales poder
abordar cada obrg, la vista frontal y la vista tres
cuartos, al ser consideradas las mas potentes e
interesantes. A continuacion, se muestran algunos
ejemplos de imagenes graficas y las fotografias
desde las cuales se han obtenido sus formas
(llustracion 25-30 y Figura 2-7).

015

001

019 033

061

084

Fotografias como vistas base (llustracion 25-30) Imdgenes grdficas resultantes (Figura 2-7)
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Creacion, desarrollo y aplicacién de contenido grafico y fotogrifico para la ciudad de Zaragoza
FASE 3 DESARROLLO GRAFICO

3.2

Eleccidon de vistas base

De esta forma se ha conseguido crear un conjunto
unificado de imagenes graficas, alternando el
punto de vista desde el cual se representa cada
obra.

Se disponen a continuacion ordenados todos los
iconos generados junto a su nUmero identificativo
como obra en la Figura 8.

P ¥ 'y

001 015 019 033 061 066 084 112

Bl 51

146 147 159 174 191 219

Ny

220 249 250 298 299 418

Repositorio grdfico generado (Figura 8)
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3.3

Tratamiento grafico

Proceso creativo

El estilo estético de la iconografia generada es el
resultado de un periodo de exploracion estética
en el cual se ha experimentado con distintas
posibilidades. Durante este proceso creativo vy /\
como una primera toma de contacto, se han

A continuacién se muestra este proceso de
bisqueda aplicado sobre la figura del leén

utilizado dos obras de diferente caracter, la Puerta
del Carmen (arquitectura) y uno de los leones
ubicados en el Puente de Piedra (escultura), para
crear una amplia gama de estilos potenciales. De ﬁ 4
esta forma se asegura que el estilo seleccionado /=
(Figura 9), donde se distingue a su vez la adicién y
interiores que forman parte de la esencia de la

obra ya que facilitan su identificacion. Ademas, tal

luminosidad.

Por otra parte, se han ido eliminando algunos de

los detalles de la silueta que no son necesarios ﬁ

para el reconocimiento de la obra y se ha

establecido que los extremos de las lineas sean 5

finalmente se adecua a todo tipo de obras. i
eliminacién de distintos aspectos durante esta
evolucion.
Mientras que en un primer momento se trabajo '
con laideaderepresentar Unicamente el contorno [
de la figura, se han acabado afiadiendo detalles )

y como se puede observar, se ha acabado optando

por la inclusiéon de los detalles tanto en color negro ,\
como en blanco, dado que el icono gana ligerezay

redondeados. De esta manera se consigue un

contorno suavizado de trazo fino y una imagen

mas limpia y amable.
Proceso creativo (Figura 9)

Por ultimo, se ha tanteado la idea de introducir un
fondo de resalte para potenciar la imagen grafica,
resultando en una mancha de color de la forma
del contorno de la figura. Esta se ha desplazado
ligeramente hacia arriba y la derecha para lograr
un aspecto mas uUnico e impactante.
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3.3

Tratamiento grafico

Pasos para la creacion de cada icono

Una vez claro el estilo que se va a seguir, se retoma
el proceso de creacién para generar el conjunto
completo de imagenes graficas. Este proceso
se compone de seis pasos diferentes.

1 Generacién de contorno

Realizar o escoger una
fotografia de la obra

de arte publico deseada
desde una vista frontal o
tres cuartos y contornear
su silueta en un programa
vectorial . Para ello se
debe partir de una pagina
A4, un grosor de linea
de 3,35pt y extremos
redondeados. (Figura 10)

Paso 1 (Figura 10)

2 Detalles interiores

Una vez conseguida su

silueta, eliminar los

detalles superfluos

del contorno que

entorpezcan la figura para

obtener una imagen mas
limpia y amable. Después, ,
afadir detalles del [
interior de la obra para

lograr una representacion

mas clara y fiel. (Figura 11) Paso 2 (Figura 11)

3 Mancha de color

Duplicar la forma ya
generada de la figura,
eliminar el grosor del
contorno y otorgarle color
de relleno para generar
una mancha de color que
potencia el resultado. ,
A continuacion, [
desplazarla ligeramente

hacia arribay la

derecha. (Figura 12) Paso 3 (Figura 12)
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9]

6

Detalles en blanco

Realizar o escoger una
fotografia de la obra

de arte publico deseada
desde una vista frontal o
tres cuartos y contornear
su silueta en un programa
vectorial . Para ello se
debe partir de una pagina
A4, un grosor de linea

de 3,35pt y extremos

redondeados. (Figura 13) Paso 4 (Figura 13)

Posibles elementos externos

Una vez conseguida su
silueta, eliminar los
detalles superfluos

del contorno que
entorpezcan la figura para
obtener una imagen mas
limpia y amable. Después,
afadir detalles del
interior de la obra para
lograr una representacion

més claray fiel. (Figura 14) Paso 5 (Figura 14)

Adicién de color

Duplicar la forma ya
generada de la figura,
eliminar el grosor del
contorno y otorgarle color
de relleno para generar
una mancha de color que
potencia el resultado.

A continuacion,
desplazarla ligeramente
hacia arribay la
derecha. (Figura 15)

Paso 6 (Figura 15)
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3.3

Tratamiento grafico

Normas de uso

Se han establecido una serie de normas que se
deben respetar siempre que se desee utilizar
cualquiera de las imagenes graficas generadas.

= Grosor de linea

El grosor de linea de los iconos no puede ser
modificado con independencia, debe mantenerse
siempre proporcional al tamafio del icono.

Es decir, el grosor de la linea de contorno crecera
proporcionalmente al hacer mas grande el propio
icono, y decrecera también de forma proporcional
si el icono se desea utilizar con un tamafio menor.
A la hora de crear un nuevo icono se partira
de una pagina A4 donde el grosor de la linea
sera de 0,35pt y cuyos extremos estaran
redondeados. (Figura 16)

< o

Grosor de linea (Figura 16)
= Proporcion, tamafio y tamafio minimo

El tamafio de cada icono puede modificarse
para que sea adecuado a cada aplicacion grafica,
siempre que se respete el punto anterior.

Pero, por otra parte, siempre que por motivos
estéticos y/o funcionales deban juntarse
Unicamente dos o tres iconos y la diferencia
de tamaiio sea perjudicial para su identificacion
y comprension global, podra modificarse el
tamafio de los elementos. De todas formas,
aunque el tamafio pueda modificarse en pequefias
dosis, nunca debe romperse la relaciéon de
mayor o menor Con respecto a otro icono (Figura
17). Por otra parte, el tamafio minimo para cada
icono es el establecido en el Anexo VI Repositorio
grdfico Zaragoza.

SARROLLO GR
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Proporcion, tamafio y tamafio minimo (Figura 17)
= Area de respeto

1 Icono con icono

Un icono puede colocarse superponiéndose a otro
por un extremo, Unicamente para dar la sensacion
de unién y nunca cubriéndolo en exceso.

2 Icono con Zaragoza

Cuando un icono se utilice en una aplicacion
grafica y se desee colocar también el nombre de
la ciudad de Zaragoza, éste debera colocarse con
la tipografia Ceenie Beanie junto al icono sin un
area de respeto definida pero evitando siempre
que el texto lo toque.

3 Icono con otros elementos

Cuando el icono se utilice alrededor de otros
elementos, debera mantenerse siempre al menos
una distancia de 15mm con el mismo. (Figura 18)

\_/4

Icono con otros elementos (Figura 18)
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3.3

Tratamiento grafico

= Versiones de icono

Cada icono puede utilizarse indistintamente de
tres maneras (siempre que respete el siguiente
punto) (Figura 19):

1 Mancha de color gris

2 Mancha de color blanca (C0% M0% Y0% K0%)
con opacidad del 45%

3 Mancha de color de la gama cromdtica

*Toda la informacion relacionada con la gama
cromatica seleccionada y como debe usarse se puede
encontrar en la siguiente seccion ‘Seleccion de gama
cromatica’.

Versiones de icono (Figura 19)
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= Versiones sobre fondo de color

- Fondo blanco (Figura 20)

Cuando el fondo sea blanco, la mancha de color del
icono podra aparecer de color gris o de un color
de la gama cromatica determinada, pero nunca en
color blanco con opacidad del 45% .

(Excepcion: Cuaderno para colorear, pag. 17, donde
los iconos aparecen a contorno y sin mancha de
color, y todos sus trazos en negro).

- Fondo de color (Figura 20)

Siempre que el fondo sea de color, el icono
aparecera con la mancha de color en blanco con
opacidad del 45%.

- Fondo negro (Figura 20)

Cuando el fondo sea negro, la mancha de color del
icono podra aparecer Unicamente de un color de
la gama cromatica determinada o en color blanco
con opacidad del 45%, y todas sus lineas pasaran
a ser blancas.

- Fondo estampado (Figura 20)

Si el icono se situa sobre un fondo estampado, su
mancha de color debera ser blanca con opacidad
total y todas sus lineas pasaran a ser negras.

Versiones sobre fondo de color (Figura 20)
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3.4

Gama cromatica

Seleccionar la gama cromatica apropiada es
esencial para obtener un resultado acorde a los
valores que se desean expresar con el estilo
escogido.

La percepcién del conjunto de iconos puede
variar dependiendo del color que se le aplique a
las diferentes manchas de color, por lo que tras
un periodo de investigacion y exploracion
analizando distintas fotografias de lugares
conocidos de Zaragoza, se han extraido los colores
que predominan a partir de un panel de influencias
(llustracion 31-38 ¢7:69),

Panel de influencia cromatica

Imdgenes de lugares populares de Zaragoza (llustracion 31-38)

Gama cromatica

C60%
M 9%
Y 55%

C 2% K0%
M 80%
Y 79% . Valores CMYK de la gama
K 0% cromdtica escogida (Figura 21)

Estos colores (Figura 21), vinculados de forma
emocional y estética a la ciudad, componen la
gama cromatica. Ademas, se ha decidido afiadir
también el color gris para aligerar e iluminar el
conjunto global.
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3.4

Gama cromaética

A continuacion se muestra el resultado de
introducir color al repositorio grafico (Figura 22).
Al tratarse de cinco muestras de color y veinte
iconos generados, se ha decidido aplicar el
color de forma equitativa entre ellos para
equilibrar visualmente el conjunto. Aunque,
como sugerencia, se hayan asociado colores
especificos a iconos determinados por su
vinculacion con el entorno o material con el que
esta hecha la obra, la decisién de qué color aplicar
en cada caso queda abierta, dependera del uso
que se le vaya a dar a cada icono.

001 015 019 033

Para poder jugar con distintas composiciones, el
Anexo VI: Repositorio grdfico Zaragoza cuenta con
los iconos en su version con mancha de color
gris y con las cinco manchas de color de la
gama cromatica para poder colorear cada icono
del color que se desee.

061 066 084 112

220 249 250

299 418

Aplicacién de color al repositorio grdfico (Figura 22)
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3.5

Aplicaciones graficas

Taza Llavero

llustracion 39 © llustracion 42

Postales Libreta

llustracion 40 ©© llustracién 43 ©®

Fundas de movil Cuaderno para colorear

llustracién 44 ©?

llustracion 41 ©7)
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3.5

Aplicaciones graficas

Papel de regalo Cartel publicitario

llustracion 45 79 llustracion 48

Bolsa de compra Folleto de promocion

llustracion 46 7 lustracién 49 7379

Tote bag Book fotografico

llustracion 47 2 llustracién 50 7
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Conclusiones

Todo el desarrollo del presente Trabajo Fin de
Grado se ha encaminado a completar todos los
objetivos que nos habiamos propuesto al inicio,
tanto en el ambito de la fotograffa como en el
ambito grafico.

En general, no se ha tratado Unicamente de obtener
contenido fotografico y grafico, sino de asentar
las bases de un estilo que pueda desarrollarse
a partir de la finalizacion de este trabajo y usarse
para aplicacion en gamas de productos o servicios
relacionados con la ciudad de Zaragoza.

La principal aportacion que se ha conseguido con
la realizacion de este trabajo son los repositorios
grafico y fotografico. Por un lado, con las
fotograffas se aporta una vision mas detallada de
las obras y se renueva la imagen que proyecta la
ciudad en la web del Ayuntamiento y sus redes
sociales. Por otro lado, se plantea también la
definicion de una estética determinada para
que todas las aplicaciones que se propongan
posteriormente puedan unificarse y crear asi
unaimagen conjunta de los diferentes elementos
de Zaragoza. Ademas, el Anexo VI: Repositorio grafico
Zaragoza  ofrece toda la informacién y normas
necesarias para poder ampliarlo o, como ya se
ha comentado, poder ser aplicado en diferentes
ambitos de la ciudad.

Respecto al desarrollo del trabajo, a la hora de
realizar la seleccion de obras a tratar graficamente,
se ha decidido realizar una tabla de parametros a
los que asignarles una puntuacion para favorecer
una seleccion mas objetiva y correcta de las
mismas. Sin embargo, la seleccion final de
obras ha sido un proceso complicado debido a
que la asignacién de puntuacion a cada parametro
siempre tiene cierto matiz subjetivo. Ademas, otro
de los aspectos que mas tiempo ha llevado ha sido
la seleccién de una gama cromatica que resulte
atractiva e interesante para las aplicaciones y
ademas represente correctamente los valores de
la ciudad de Zaragoza.

30

Gracias a este proyecto hemos descubierto nuevas
obrasy rincones de nuestra ciudad que, aunque los
habfamos observado, nunca antes nos habiamos
detenido a contemplar, lo que nos ha ayudado a
conocer mejor Zaragoza culturalmente.

Por otra parte, hemos mejorado nuestras
habilidades en programas informaticos que
ya hablamos utilizado antes como Photoshop,
InDesign e lllustrator. Hemos aprendido a gestionar
un proyecto grande, con una gran carga de trabajo
y que requiere de una buena organizacion y
coordinacidn al tratarse de un trabajo en equipo.
Aungue hemos estado trabajando en equipo
durante las diferentes asignaturas del grado,
con este trabajo hemos aprendido realmente a
explotar lo mejor de cada una y combinarlo
de forma adecuada para conseguir resultados de
forma eficaz y eficiente.
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